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Bu aragtirmanin amaci, 'Tirk Sarap Sektoriiniin' genel yapisimi ve yakin
gelecekte de potansiyel gelismeleri degerlendirmektir. Arastirma bag tireticileri, sarap
isletmeleri ve sarap tiiketicileri olmak tiizere ii¢ asamada yapilmistir. Tiim veriler anket
yontemi ile yiiz yilize yapilan goriigmelerden elde edilmistir. Siniflandirma rastgele
ornekleme yontemine gore yapilmistir.

Arastirma hem iiziim yetistiriciligi hem de sarap {iretimi i¢in dnemli ve popiiler
alan olan Tekirdag’da yapilmustir. Tiiketici tercihleri ile ilgili arastirma en kalabalik ve
kozmopolit niifusun yasadig: Istanbul ilinde yapilmustir.

Arastirma, sarap sektorliniin genel yapisinin makro diizeyde inceleme ile birlikte
mikro diizeyde yapilan; iiretici davraniglari, bir dekar bagin ve birim {iziimiin maliyeti,
gecinebilmek icin yeterli bag alani, kapasite kullanimi, sarap isletmelerinin briit ve net
kar1 gibi konularda gerceklestirilmistir.Ayrica siirdiiriilebilir rekabet ve pazarlama
stratejileri asamalarida analiz edilmistir. Son asamada sarap tiiketicilerinin tercihleri ile
ilgili veriler farkli sosyal ve gelir gruplarina gore incelenmistir.

Aragtirma sonuglarina gore belirlenen sonucglarina gore; saraba yiiksek talep sarap
tiretimini biiylik oranda olumlu yonde etkilemis, vergi oranlarinin yliksek olmasi sarap
tretimini olumsuz olarak etkilemis, yakin gelecekte iiziim fiyatlarmin yiikselecegi
beklentisi {reticilerin iiretim kararlarmi yeniden olumlu yonde etkilemektedir. Akdeniz
bolgesindeki “her sey dahil” sistemi uygulayan otellerde artan talep, ozellikle sofra
sarabi talebi, kiigiik ve orta dlgekli isletmeleri pozitif yonde etkileyecektir. Diisiik gelirli
tiikketiciler kaliteli saraplar yerine fiyat1 diisiik olani tercih etmektedirler. Orta gelir
diizeyine sahip olan tiiketiciler ise genellikle maksimum 6-8 Euro fiyata sahip olanlari
satin almayi tercih etmektedirler. Yiiksek gelir grubundaki tiiketiciler kaliteli ve popiiler
markalar1 kabul edilebilir fiyatlarla satin alabilmektedirler. Liiks retaurantlar ekstra
yiiksek satig fiyat1 uygulayabilmektedirler. Bu nedenle tiiketiciler ( genellikle ayni fiyata
sahip olan ) sarap yerine rakiy1 tercih edebilmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Sarap, Dis Ticaret, Ekonomik Yapi, Pazarlama Stratejileri,
Rekabet, Ttiketici Egilimleri

2013, 180 sayfa
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The aim of this resarch is to evaluate the general structure of ‘Turkish Wine
Sector ¢ and also potential development in the near future. Resarch has been done into
three stages which are vineyard procuders, wine-making enterprises and wine
consumers respectively. All data is the original data which was collected via face to face
interviewings by using questionnaires. Classified random sampling was applied to be
calculated adequate interviewings.

Tekirdag province was chosen both vineyards producers and wine-making
enterprices as the resarch area which is the most important and popular area for these
productions. Istanbul province was chosen for consumer preferences as the most
crowded and cosmopolitian population living still in this city.

In the resarch, behind general structure of wine sector at macro level, there were
also many micro studies realized such as; procuders’s behaviours, cost of one decar of
vineyard and grapes (per/kg), adequate vineyard area to be living well; capacity usage,
wine production cost, gross and net profit of wine-making enterprices. In addition to,
sustainable competitive relationships and using marketing strategies were also analysed.
Data related with preferences of wine customers was realised according to the different
social and income groups as the final stage.

According the resarch results there were determined that; higher demand of wine
has been effected wine production positively one great deal, higher rate of taxes has
been effected wine production negatively, becauese of getting higher prices for grapes
in the near future has been effected positively again for producer’s production decisions,
because of all exclusive system applied hotels which are located along Mediterenian
region have been demanded especially ‘table wine‘ one great deal; especially small and
medium sized enterprises will be affected positively, the consumers which have
relatively low income prefer to buy low prices of wine instead of quality, the consumers
which have average income level prefer to buy max 6-8 Euro price level generally,
having higer income level of costomers prefer quality and popular brands but demanded
also suitable/acceptable prices and luxury restaurant’s have been applied extra higer-
level of selling prices. Therefore consumers have been demanded raki instead of wine
(same selling prices usually).

Key Words :Wine, Foreign Trade, Economic Structure, Marketing Strategies,
Competetion, Consume Trends

2013, 180 Pages
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1.GIRIS

Tiirkiye, basta Kuzey-Bati Marmara (Tekirdag), Ege (Izmir, Manisa, Denizli,
Canakkale), Orta Anadolu (Ankara, Nevsehir, Tokat) ve Dogu ve Giineydogu Anadolu
(Malatya, Elaz1g, Diyarbakir) olmak iizere saraplik {iziim iiretimine son derece uygun
ekolojik kosullara sahip bir iilkedir. Bagcilik bu yorelerde halkin 6nemli ge¢im
kaynaklarindan biri durumundadir. Bununla beraber son bes yillik siire¢ icerisinde
saraplik {liziim iiretim alanlarinda yaklasik %44 gibi O6nemli diizeyde bir azalma
olmustur. Bunun baglica nedeni olarak, Tekel’in 6zellestirilmesine kadar pazarlama
sikintist olmayan {ireticilerin bu tarihten sonra iriinlerini elden ¢ikarmada uzun siire
ciddi bir darbogaza girmeleridir. Ayrica saraba getirilen yliksek vergi oranlar1 da bunda
etkili olmugtur. Oysa Tekirdag’da Tiirkiye’nin en biiylik sarap fabrikasi olan “Tekel
Sarap Isletmesi”nin 1935 yilinda Il merkezi’nde faaliyete gecmesi ile bag alanlarinda
biiylik bir gelisme yasanmis ve saraplik {iziim yetistiriciligi yore halkinin en 6nemli
gecim kaynagi haline gelmistir. 1990’11 yillarin ortalarina kadar ¢ok sayida sarap
isletmesi bolgede faaliyetini slirdiiriirken verimlilik, maliyet, kalite gibi sorunlara bagl
olarak birlesme veya kapanma gibi olumsuz bir doneme girilmistir. 2000°1i yillarda ise
halkin zevk ve tercihlerinde meydana gelen degisimler, medya tarafindan siirekli
giindemde tutulan sarap-saglikli yasam iligkisine yonelik yayinlar, Tekel’in kendi
iirettigi saraplara yaptig1 yliiksek zam orani, alternatif igkiler olan bira ve rakinin yiiksek
fiyat diizeyleri ile "hersey dahil" sistemi uygulayan otellerden gelen yiiksek talep sarap
tiretimini tekrar cazip hale getirmistir. Ayrica, tarim dis1 sektorlerde faaliyet gdsteren
kimi popiiler kisi ve kuruluslarin da sarap sektoriine girmeleri; hiper ve gross
marketlerin agtiklar1 gorkemli sarap standlar sarap tiiketimini cezbeden diger unsurlar
olmustur.

Bu arastirma Tirkiye’nin en Onemli saraplik {iziim iireten yOresi olan Tekirdag
Sarkdy ilcesinde ii¢ asamada gercgeklestirilmistir. Birincisi; ireticilerin yeni kosullara
nasil uyum gosterebildikleri; mevcut baglarini kaliteli ve talep goren g¢esitlerle
degistirme cabalarini, bu siirecte karar alma mekanizmasini etkileyen cesitli faktorleri
ortaya koyup tartigmaktir. Uretici gelirlerinin artirilmasi ve yeter gelirli isletmeler haline
dontistiiriilmesi olanaklar1 da tartisilmistir.  Arastirma bulgular, ireticilerle yiiz yilize
yapilan goriismelerle doldurulan anket formlarindan elde edilen orijinal verilerden

olugmaktadir(108 iiretici). Anketlerden elde edilen bazi sonuglara gore; son yillarda



diisiik fiyatlar yiliziinden arastirma bolgesindeki bag alanlar1 biiyiik 6lgiide azalmis ve
tireticiler geleneksel {iziim gesitlerini Son derece diisiik fiyatlarla elden ¢ikarmak
zorunda kalmislar (200-300 TL/Kg), bu nedenle mevcut saraplik iiziim bag alanlarini
kademeli olarak sofralik iiziim ve zeytin iiretimine dogru degistirme egilimine girmisler
ama siire¢ icerisinde azalan saraplik liziim iretimi ve yiikselen talep nedeniyle
hammadde sikintis1 ortaya c¢ikmis ve fiyatlar hizla yiikselerek tekrar cazip hale
gelmistir. Ureticilerin fiyatlara ¢ok duyarl olduklar1 ve siirekli iiriin desenini degistirme
diisiince ve davranisi igerisinde olduklar1 goriilmektedir.

Diger iireticilerin ise saraplik iiziim fiiretimine devam ettikleri ancak mevcut
baglarini kaliteli ve talep goren cesitlerle degistirdikleri anlagilmistir.

Ikinci asamada anket yontemiyle sarap firmalarmim ekonomik yapilar1 ve pazarlama
stratejileri incelenmistir (16 isletme). Uygulanan yiiksek oranli vergiler sarap
isletmelerini olumsuz ydnde etkilerken, iiziim {reticilerini ve sarap isletmelerini
pazarlamanin inceliklerini 6grenmeye ve bu konuda ihtiyatli davranmaya yonelttigi
goriilmustiir. Trakya bolgesinde 6zelikle kuzey-bati Marmara sahil seridinde (Sarkoy-
Miirefte-Hoskdy) yogunlasan bag isletmeleri ve sarapcilik tesislerinin son yillarda alan
ve kapasite bakimindan dikkat c¢ekici Olgiide artis egiliminde olduklari
gozlemlenmektedir.

Son olarak Istanbul ilindeki sarap tiiketicilerinin tiiketim egilimleri anket
uygulamasi ile ortaya koyulmustur (386 tiiketici). Tiiketicilerin en fazla (%86,5) tercih
ettikleri sarabin kirmizi sarap oldugu, sarap satin alirken en ¢ok dikkat ettikleri
ozellikler ise sirasiyla kalite, renk, fiyat ve tat vb. seklinde siralanabilmektedir. Uygun
lizim fiyatlar1 nedeniyle 6zel sektoriin sagladigi diislik iiretim maliyetleri ve biitiin
bunlara bagli olarak sarap fiyatlarinda olusan tatmin edici fiyat ve gelir diizeyi de kiigiik
aile isletmelerinin sarap iretim faaliyetlerine geri doniisiinii ve kapasite kullanimini
artiran diger faktorler olmustur.

Aragtirma 11 boliimden olusmaktadir. Girig boliimiiniin ardindan 2. sirada konu ile
ilgili galismalar, 3. boliimde materyal ve metot yer almistir. 4. ve 5. bolimlerde sirastyla
Tiirkiye’de yetistirilen baslica saraplik iizlim ¢esitleri, liretim alan1 ve miktarina iliskin
veriler ve sarap tiretim teknolojisi ele alinmistir. 6. boliimde, Diinya’da ve Tiirkiye’de
sarap sektoriiniin tarihgesi, mevcut durumu ve gelecegi ile 7. bolimde ise Tiirkiye’de
sarap lreten firmalarin genel yapist ve Ozelliklerine yer verilmistir. 8. bolim
aragtirmanin ana boliimii olup, orijinal verilere dayali aragtirma bulgular1 dort asgamada

tartistlmustir. 9. boliimde rekabet giicii ve strateji kavramlari, isletmelerin uyguladiklar



pazarlama stratejileri, isletmelerin rekabet giiclerine gore karsilastirilmasi ve sarap
sektoriinin SWOT analizi yontemine gore degerlendirilmesi yapilmigtir. 10. boliimde
sonu¢ ve Onerilere yer verilirken, 11. ve son bdliimde yararlanilan kaynaklar

siralanmustir.



2. KONU ILE ILGILi CALISMALAR

Anli (2008) Tirk sarap sektorliniin sorunlar1 ve avantajlarina degindigi
caligmasinda; sektorde pek cok sorun oldugunu vurgulamistir. Sektorde yasanan baslica
sorunlari; yiiksek ve degisken vergilendirme, denetim eksiklikleri, sarap kiiltiiriiniin
gelismemesi, kayit dig1 iiretimin artis1, gelecege yonelik planlarin yapilmamasi seklinde
siralamig, geng ve dinamik niifus, bilinglenen ve daha iyiyi isteyen tliketici ve medya
desteginin Oonemini ayni zamanda sarabin yararli yonlerini ortaya koymustur. Bu da
avantajlar igerisinde yer almistir.

Bahar ve ark. (1998) Tekirdag illi Merkez Ilgesinde * Bag alanlarindaki azalma
nedenleri ve baslica bagcilik sorunlari”ni inceleyen arastiricilar; yerlesim yerlerine ve
deniz kiyisina yakin yerlerde bag alanlarinin sokiilerek yerlerine konut yapimi, iiziime
verilen taban fiyatin diisiikliigli, miras yoluyla bag alanlarinin ¢ok parcali hale gelmesi
ve kiiclik baglarda ekonomik olarak bagciligin yapilamamasimi ilgede karsilagilan en
Oonemli bagcilik sorunlari olarak saptamiglardir.

Bahar ve ark. (2000) Tekirdag Merkez Ilce bagciliginda alan, iiretim, verim ve bazi
kiiltiirel islemlerde son yillar icerisinde meydana gelen gelismeleri ortaya koymak
amaciyla 1977-1997 yillar1 arasin1 degerlendirmeye almislardir. Elde edilen verilerin
degerlendirilmesi sonucunda Tekirdag Merkez Ilgedeki bag alanlarinda cesitli
nedenlerden dolayr 6zellikle son 10 yilda Onemli azalmalar meydana geldigini
saptamiglardir. Buna paralel olarak da toplam iiretimde de onemli bir diisiis oldugu,
ancak dekara verimde ¢ok 6nemli bir dalgalanma olmadigini belirtmislerdir. Ciftgilerle
yapilan anket ¢alismalar1 sonucunda; saraplik cesitlere bir yonelim oldugunu, Yapincak
liziim ¢esidinin hala Onemini korudugunu, agirlikli olarak goble terbiye seklinin
uygulandigini ve mekanizasyondan yararlanan, ilaglama ve gilibreleme yapan bagcilarin
oraninin artigini tespit etmislerdir.

Bahar ve ark. (2006) bu calisma’da son yillarda bagcilikta karsilasilan bazi
problemleri incelemis ve bunlarin ¢oziimiine yonelik Oneriler getirmiglerdir. Son
yillarda tiziimiin (6zellikle saraplik bazi g¢esitlerin) deger fiyatin bulmasi ve iizimiin
getirisinin diger tarim {Uriinlerine oranla daha iyi olmasmin bagciliga olan ilgiyi
artirdigini belirtmislerdir. Bu durumun sektor disindaki girisimcilerin dikkatini ¢ektigini

ve onlart bag kurma yoniinde yatirimlara tesvik ettigini gozlemislerdir. Bagcilarin bir



kisminin  Orgiitlenerek  sarap liretimine yoneldiklerini, sarap sanayicilerinin
cogunlugunun da bag kurmaya énem verdigini, yeni girisimcilerin ise her ikisini birlikte
kurarak entegre tesisler olusturmaya basladiklarint vurgulamislardir. Arastirmacilar
tarafindan bagciligin ve sarapciligin entegre olmasinin 6nemli ve yararli bir gelisme
oldugu, ancak degeri yiiksek {iztim ¢esitlerinin dikiminin plansizca yapildigini, bunun
da iiretim planlamasiin olmamasindan kaynaklandigi saptanmigtir. Bu durumun; arz
fazlalig1 ve diisiik fiyat gibi sorunlari da beraberinde getirdigi ortaya konmustur.

Balabanoglu (1996) Tiirkiye’de sarap iiretimini mevcut durum itibariyla ortaya
koymus ve sarap¢iligin sorunlarini incelemistir. Tarima dayali sanayide liziimiin ve
sarap sanayinin gelismesinin Tiirkiye ekonomisine olumlu katkilar saglayacagini, bunun
da kaliteli sarap ve saraplik iizlim ¢esitlerinin planlanarak olacagini belirtmistir.

Celik ve ark. (2005) Tirkiye bagciliginin mevcut yapisint ve diinya tlkeleri
icerisindeki yerini ortaya koyarak, bagciligin gelistirilmesine yonelik degerlendirmeler
yapmislardir. Bagcilikla ilgili; genel politika, asma fidani iiretimi, yetistirme teknigi ve
tiretim planlamasi konusunda 6nerilerde bulunmuslardir.

Delice (1993) Tarim ve tarima dayali sanayi igerisinde yer alan bagcilik ve
sarapcilik sektdriinlin mevcut yapisini incelemis, sarap iiretimi ve ticaretine ait verileri
degerlendirerek sanayinin gelecegine iliskin Onerileri belirlemeye ¢alismistir.

Delice (1996) tarafindan “Trakya Bolgesi Saraplik Uziim Uretim Ekonomisi ve
Pazarlamas1” {izerine yapilan arastirmada, bagcilik isletmelerinin teknik ve ekonomik
ozellikleri saptanmis ve saraplik liziimlerin pazarlanmasi konusunda ayrintili bilgiler
verilmistir. Trakya Bolgesinde 121 bagcilik isletmesinde yapilan anket caligmasi ile
pazarlama oran1 %93,68 olarak tespit edilmistir. Pazarlanan iiziimiin cesitlere gore
dagiliminda saraplik gesitler olan Yapincak %28,7, Semillon %12,6, Cinsault %10,5 ve
Papazkaras1 %11,84, sofralik ¢esitlerden ise Cardinal %4,72 ve Alphonse Lavallée
%74,51 oraninda bulundugu belirtilmistir. Sarkdy Ilgesi isletmelerinde bag alanlarinin
toplam isletme alami igerisinde %74,51 gibi yiiksek bir degere sahip oldugu ve bu
durumda isletmelerin ihtisaslagsmasindan sz edilebilecegini vurgulamistir.

Glingdr ve Giingor (2004) Yaptiklar1 arastirmalar kapsaminda, Tekirdag ili’nin
kaliteli sarap iiretimine son derece uygun iiziim ¢esitlerine sahip bir bdlge oldugunu
vurgulamiglardir. Calisma ile bolgenin 1990’11 yillardan giiniimiize olan degisimini
irdelemis ve 1990’lh yillara kadar ¢ok sayida kiiciik aile isletmesi faaliyetlerini
stirdiiriirken; verimlilik, maliyet, kalite gibi sorunlara bagli olarak birlesme ve kapanma

siirecine girilmis oldugu tespit etmislerdir. Alternatif iirlin olan zeytinin cazip devlet



desteklemeleriyle, bag alanlarinin yerini almaya basladigin1 ve iiziim yetistiriciligi ve
sarap Uretiminin bolgedeki Onemini kaybetmis oldugunu belirtmislerdir. Bununla
beraber, son yillarda pek ¢ok faktdre bagli olarak bagcilik yeniden 6nem kazanmis ve
cok sayida aile isletmesinin tekrar sarap iiretim faaliyetlerine geri donmiis oldugunu
saptamiglardir. 12 aile isletmesi ile yaptiklar1 calisma neticesinde, isletmelerin
ekonomik yapilar1 ve sarap liretimini tekrar cazip hale getiren nedenler ile uyguladiklar
pazarlama stratejilerini ortaya koymuslardir.

Giingdr ve Giingdr (2006) Bu arastirma ile OTV (Ozel Tiiketim Vergisi) artisinin
saraplik lizim {reticisine, sarap lreticisine ve sarap severlerin biitgesine ne Olciide
etkide bulundugunu somut verilerle ortaya konulmaya calisilmistir. Son yillarda
sarapcilik ve bagcilik lehine son derece dnemli bir siirece girilmis olmasina kargilik
OTV’nin 2003 yilinda %63,3’e yiikselmesinin sektorii olumsuz etkiledigini
belirtmislerdir. Vergi artisi ile yurti¢inde tiiketiminin ¢esitli kaynaklara gore %80’nini
olusturan sofra sarabinin 3 ile 6 YTL arasindaki fiyatlar1 6 ile 11 YTL diizeyine
yiikselmistir. Bu durumda diisiik ve orta gelirli ancak toplam sarap tiiketiminin yaklasik
%80’ini olusturan tiiketici kitlesi yiiksek fiyatlar karsisinda talebini kismak zorunda
kaldigin1 vurgulamiglardir. Gida ve icki gibi insan saghiginm direk ilgilendiren {iriinlerde
hiikiimetlerin vergilendirme konularinda daha dikkatli davranmalar1 gerektigi ortaya
konulmus, aksi halde merdiven alt1 iiretim ve tezgah alt1 satis olarak da tanimlanan kayit
dis1 ekonominin tireticiler ve tiiketiciler i¢in cazip hale gelebilecegini vurgulamiglardir.

Giing6r, Gilingdr ve Ugurlu (2009) Bu arastirma ile Tekirdag bolgesinin en biiyiik
saraplik iiziim alicis1 konumundaki devlet isletmesi TEKEL’in 6zellestirilmesi ve saraba
getirilen yiiksek vergi oran1 (OTV) sonrasinda olusan kaotik ortamin {iziim iireticisi ve
sarap isletmeciligine olan etkilerini belirlemek amaciyla Sarkdy ilgesinde (2008-2009
yillari) saraplik tiziim iireten iireticilerin baglarini1 6zellikle Cardinal ve Alphonse L. gibi
sofralik cesitlerle ve zeytinlik tesisleriyle degistirme egiliminde olduklarmin tespit
etmiglerdir.Yapincak, Semillon ve Cinsault’un diisiik fiyatlar nedeniyle keskin bir diisiis
igerisinde oldugunu, Cabernet Sauvignon, Merlot, Syrah, Sauvignon Blanc gibi
cesitlerin giderek artis gosterdigi ancak genellikle sarap lireten bazi igletmelerin kendi
sahip olduklar1 baglarinda iirettigini, saraplik liziim baglarmin dramatik bir diislis

icerisine girdigini (%44) ve kdyden kente gociin artig gosterdigini belirtmislerdir.



Gilingor, Giingér ve Ugurlu (2012) Bu arastirma ile son yillarda azalan bagcilik
faaliyetinin ve sarap iiretiminin g¢esitli nedenlerden dolay1 sarap talebini ve fiyatlarini
olumlu yonde etkilemesinin lizlim ve sarap iiretimini yeniden cazip hale getirdigini
vurgulamiglardir.

Gilingoér, Giingdr, Ugurlu ve Kirac1 (2012) Bu arastirma ile, Sofralik {iziim
fiyatlarinin yaklasik %40 civarinda diiserken; artan sarap talebinin (6zellikle “her sey
dahil” sistemi uygulayan Akdeniz Bolgesi otellerinden gelen yiiksek talep diizeyi, rakip
iriinler olan raki ve bira fiyatlarindaki yiiksek artiglar) diisen saraplik liziim arzi
nedeniyle tersine bir olusuma neden oldugunu, sofra sarabina uygun c¢esitlerin
fiyatlarinin ii¢ kat, kalite saraplik ¢esitlerin fiyatlarinin iki kat artig gosterdigini, bu
gelismelerin ireticileri tekrar yeni arayislara yonelttigini, treticilerin gelirlerini
maksimize edebilmek icin sofralik/saraplik {iziim iiretiminden hangisini sececegi
konusunu incelemislerdir.

Kirac1 (2006) Bu ¢alisma ile Sarkdy Ilgesi bagciliginin meveut durumu ve iiziim
tireticilerinin  teknik, ekonomik ve sosyal sorunlart ortaya konulmustur. Bu
sorunlarin¢dziimiinde mevcut liretici drgiitlenmelerinin yetersiz kaldig tespit edilmistir.
Ureticilerin  6zellikle saraplik iiziimlerin pazarlanmasi ve islenmesi suretiyle
degerlendirilmesi konularinda faaliyet gosterecek bir {liretici Orgiitiiniin kurulmasina
ithtiyaclart oldugu vurgulanmis, %73,4’linlin bir {iretici organizasyonunun kurulmasi
calismalarinda bulunma ve %90,6’simin ise ortak olma konusunda goniillii olduklari
saptanmistir.

Ayrica, Tekirdag Tarim Il Miidiirliigii’niin Tarim raporlar1 ile Tekirdag tarimma ait
istatistik bilgiler ve TUIK, DTM ile FAOSTAT vb. tarimsal bilgi iceren internet

sitelerinden de yararlanilmigtir.



3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. MATERYAL

Calismanin ana materyalini Tekirdag Ili'nde 2011 {iziim iiretim dénemi sonunda
tiziim treticileri ile yiiz ylize yapilan anket yoluyla elde edilen birincil veriler
olusturmustur. Veri taban1 konusunda, Tekirdag Bagcilik Arastirma Istasyonu
verileri esas almmustir. Bilindigi gibi Bagcilik Tekirdag'da Onemli {iretim
konularindan biridir. Ilin toplam bag alam1 41.220 dekar (2011, TUIK) olup,
baglardan 46.581ton (2011, TUIK) yas iiziim elde edilmistir. [I’de iiretimi yapilan
46.581 ton liziimiin yaklasik % 70,i saraplik olup kalan kismi ise sofralik olarak
degerlendirilmektedir.

Tekirdag ilinde sarap isletme sayis1 drneklemeyi gerektirecek kadar ¢ok sayida
olmadigindan tam sayim yontemine gidilmistir. Bilgi alma gii¢liigii nedeniyle biiyiik
Olcekli igletmeler makro diizeyde; orta ve kiigiik isletmeler ise mikro diizeyde

incelenmektedir.

Sarap satis1 yapan mahalle bakkali, market, siiper market, sarap evi veya
butikleri ile igkili restaurantlar gibi pazarlama kanallarinda, arastirma Istanbul ilinde

yuritilmistir.

Tiiketici anketlerine yonelik olarak yapilan arasgtirma da Tiirkiye’yi temsil
yetenegine sahip olan Istanbul ilinde &rnek saptanmasinda aritmetik ortalamaya
dayal1 ve sonsuz populasyona ait drnekleme formiiliinden yararlanilmis (Mc Clave
ve Benson,1988) ve gelir gruplari dagilimina gore yapilan hesaplamada 386 sarap

tiiketicisi belirlenmistir. Ornek segiminde sosyal katmanlar gz dniine alinmustir.

Aragtirma ile ilgili ikincil veriler i¢in konu ile ilgili bulunan yurt i¢i ve dist

calismalardan da genis 6l¢iide yararlanilmistir.

3.2. YONTEM



3.2.1. Bag Isletmelerinin Orneklemesi ve Analizinde Kullamlan Yéntem

Calismanin ana materyalini Tekirdag Ili'nde 2011 iiziim iiretim dénemi sonunda

liziim dreticileri ile yliz ylize yapilan anket yoluyla elde edilen birincil veriler

olusturmustur. Veri taban1 konusunda, Tekirdag Bagcilik Arastirma Istasyonu verileri

esas alinmistir.

Anket sayist %95 giiven araligt ve %10 hata payr esas alinarak yapilan

hesaplamada anket sayis1 108 olarak bulunmustur (Yamane,1962).

2

(Yamane,1962) n N Nh Sh S
h
NE(N S 2) Toplam | Toplam | S6z konusu | S6z konusu | Soz konusu
non ornek isletme tabakadaki tabakanin tabakanin
n=
, ) sayisini | sayisimi | isletme standart varyansini
N D +2Nh Sh say1sini sapmasini

2
D =d%Z7? d: 0.05*X degerine esit olup, populasyon ortalamasinda izin verilen hata,

X=0.10 almmistir, Z ise %95 giiven smirina gore normal dagilim tablosundaki Z

degerini

(1.96) gostermektedir.

Cizelge-3.1'de  ornek

kullanilan parametreler gosterilmistir.

sayisinin  belirlenmesinde

Cizelge-3.1. Ornek Sayisinin Belirlenmesinde Kullanilan Parametreler

1. Grup 2.Grup 3.Grup
Gruplar (1-5 da) (6-15 da) (16-25 da)

Nh 1559 1053 298
St. Sapma  (Sh) 0,482 2,5100 5,2
Sh? 0,232324 6,3001 27,04
D 0,002108 0,05998 0,22757
Arit. Ort. 1.8 9.6 18.7
D 0,072 0,384 0,748
Ornek Sayisi 57 39 12
N (Toplam Bagci Sayisi) 3050

Toplam n 108

Arastirmada tabakali

ornekleme yontemi kullanilmastir.

Buna goére yapilan

hesaplamada 6rnege ¢ikan 108 saraplik iiziim iireticisiyle yiiz yiize goriisme yontemi ile



anket yapilmistir. Verilerin analizi Excel paket program ortaminda formiiller ve yiizde

hesaplar ile analiz edilmistir.

3.2.2 Sarap Isletmelerinin Orneklemesi ve Analizinde Kullanilan Yoéntem

Arastirma kapsaminda Tekirdag ilinde belirlenen sarap isletmelerinin yapisi ¢izelge-
3.2°deki gibidir. Cizelgeden de goriildiigii gibi, Tekirdag ilinde sarap isletme sayisi
orneklemeyi gerektirecek kadar c¢ok sayida olmadigindan tam sayim yontemine
gidilmistir. Bilgi alma gii¢liigii nedeniyle biiyiik dlcekli isletmeler makro diizeyde; orta

ve kii¢iik isletmeler ise mikro diizeyde incelenmektedir.

Cizelge-3.2. Tekirdag ilinde belirlenen sarap isletmelerinin sayis1 ve kapasiteleri

Kurulu Firma Ortalama Uretim | Ortalama Uziim
Gruplar Kapasiteleri Sayisi Kapasitesi isleme
(Lt) (Lt) Kapasitesi (Kg)
20000-30000 1 22500 35000
60000-95000 6 80637 110450
. 100000-150000 3 121725 180000
El:'y?l‘l‘l':l:ﬁt‘g(‘la 170000-198000 5 184505 285000
isletmeler 200000-250000 4 214000 308850
255000-450000 9 333822 488178
500000-600000 4 548663 831250
Toplam 32 215122 319818
650000-995000 8 807250 1150000
1000000-2000000 3 1583625 2140000
Biiyiik isletmeler 4000000-5000000 2 4655000 6894500
10000000 - + 1 10370000 15954000
Toplam 14 4353969 6534625
Genel Toplam/Ortalama 46 432970 614303

Tekirdag ilinde (Merkez, Miirefte, Hoskdy) belirlenen 32 adet kiigiik ve orta
Olgekteki sarap isletmesinden halen aktif olan 16 adedi ile anket ¢alismalar1 yapilmustir.
Isletmelere ait veriler Excel paket programi ortaminda formiiller ve yiizde hesaplari ile

analiz edilmistir

3.2.3. Firmalarin Pazarlama Stratejilerini Belirleme Ornekleme Yontemi

Firmalarin pazarlama stratejilerini belirlemek icin firmalarin 6rneklemesinde

Tekirdag ilinde sarap isletme sayisi Orneklemeyi gerektirecek kadar c¢ok sayida
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olmadigindan tam sayim yontemine gidilmistir. Firmalarla yiizylize naket yontemiyle

yapilan goriismelerde elde edilen bilgiler Excel paket programi ile analiz edilmistir.
3.2.4. Tiiketicilerin Orneklemesinde Kullamlan Yéntem

Tiiketici anketlerine yonelik olarak yapilan arastirma Tiirkiye’yi temsil yetenegine
sahip olan Istanbul ilinde 2011 Aralik ayinda tamamlanmistir. Ornek seciminde sosyal
katmanlar g6z Oniline alinmistir. Anket verileri Excel paket program ortaminda
formiiller ve yiizde hesaplari ile analiz edilerek degerlendirilmistir.

Ornek saptanmasinda aritmetik ortalamaya dayali ve sonsuz populasyona ait
ornekleme formiilinden yararlanilmistir (Mc Clave ve Benson,1988). Gelir gruplari

dagilimina gore yapilan hesaplamada 386 sarap tiiketicisi belirlenmistir.

Cizelge-3.3. Istanbul'da Tiiketicilerin Sosyal Siniflara Gére Dagilimi

ilce Sira No. ilceler Yasam Kalitesi Endeksi
Birinci derecede yasam kalitesine sahip ilgeler Sisli 0,72874
(A Grubu) Besiktas 0,80406
Kadikdy 0,88357
Beyoglu 0,75627
ikinci derecede yasam kalitesine sahip ilceler Sariyer 0,53367
(B Grubu) Uskiidar 0,27815
Fatih 0,58166
Bakirkoy 0,53927
Atagehir 0,37717
Adalar 0,35148
Ugiincii derecede yasam kalitesine sahip ilgeler Beykoz 0,15482
C (Grubu) Umraniye -0,01986
Eyiip -0,01801
Kartal -0,09972
Tuzla -0,10961
Maltepe -0,13413
Kagithane 0,11938
Avcilar -0,11889
Biiyiikgekmece 0,00117
Pendik -0,12234
Kiigiikgekmece -0,13016
Bahgelievler 0,14921
Silivri -0,01683
Zeytinburnu -0,13579
Beylikdiizii 0,02388
Catalca -0,01112
Sile -0,00953
Dérdiincii derecede yasam kalitesine sahip ilgeler Bagcilar -0,48038
(D Grubu) Cekmekdy -0,40651
Esenyurt -0,47763
Bayrampasa -0,40951
Sancaktepe -0,38877
Giingdren -0,39841
Arnavutkdy -0,41791
Bagaksehir -0,20373
Sultangazi -0,30558
Birinci derecede yasam kalitesine sahip ilgeler Gaziosmanpasa -0,63180
(E Grubu) Esenler -0,71292
Sultanbeyli -0,62099

Kaynak, SEKER, M., 2011, “istanbul’da Yasam Kalitesi Arastirmas1”, iTO yaymlari, Yaym no.2010-103, 5.50-58, istanbul
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N = (Zaz *s)/B

3 = Aritmetik ortalamanin %1'i

Zap = %95 giiven sinirinin tablo degeri 1,96
n ==(1,96*21,651)/0,11)

n = 386
N 100
Mean 11,0
Std. Deviation 21,651
Minimum 1,00
Maximum 32,00

Burada gerekli olan parametre ve hata sinir1 hakkinda fikir sahibi olabilmek i¢in
100 ailelik bir pilot 6rnek cekilmis ve yillik sarap tliketim miktarina ait aritmetik
ortalama (11 sise) ve standart sapma (21,651) hesaplanmistir. Bilindigi lizere, 6rnek
hacminin yeterince biiyiikk (n>30) olmasi durumunda, Ornek standart sapmasi (s),
populasyon standart sapmasinin (s) yerinde kullanilabilmektedir (Sincich, 1990).

Diger taraftan B ile sembolize edilen 6rnekleme hatasi, aritmetik ortalamanin %1'i
olarak (0,11 sise) kabul edilmistir. Buradan hareketle %95 giiven araliginda calisildigi

zaman ¢ekilmesi gereken 6rnegin biiyiikliigii 386 adet olarak belirlenmistir.

Cizelge-3.4. istanbul’da Sosyal Smiflar ve ilgelere Gore Tiiketici Anketlerinin Dagilim1

Niifus
Sosyal Gruplar ilgeler (1000) Tiiketici Anket Sayist
Say1 %
Sisli 321 24 10
A Grubu Besiktas 187 14 5
Kadikoy 532 3,9 16
Beyoglu 248 1,8 7
Sariyer 287 2,1 8
Uskiidar 532 3,9 15
Fatih 429 &l 12
BEmia Bakirkoy 221 16 5
Atasehir 387 2,8 11
Adalar 14 0,1 0
Beykoz 247 1,8 7
Umraniye 632 4,6 18
Eyiip 346 25 10
Kartal 441 3,2 12
Tuzla 197 14 5)
Maltepe 452 23 13
Kagithane 420 3,1 12
ClGHIbT Avellar 384 2.8 11
Biiyiikgekmece 193 14 5
Pendik 610 4,5 17
Kiigiikgekmece L 5,2 20
Bahgelievler 600 4,4 17
Silivri 145 il 4
Zeytinburnu 293 2,2 8
Beylikdiizii 218 1,6 6
Catalca 63 0,5 2
Sile 29 0,2 T
Bagcilar 747 53 21
‘Cekmekoy 183 13 5
Esenyurt 500 3,7 14
Bayrampasa 270 2,0 B
D Grubu Sancaktepe 268 2,0 8
Giingoren 309 2,3 9
Arnavutkoy 198 15 3
Basakschir 285 2,1 8
Sultangazi 483 315) 14
Gazi 483 3,5 14
Esenler 461 34 13
E Grubu Sultanbeyli 298 2,2 8
Toplam 13.624 100 386
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Anketler ilgelerdeki niifus dagilimina gore yapilmis olup, ¢izelge-3.4’de
gosterilmektedir. Bilindigi tizere Tiirkiye niifusu sosyo-ekonomik olarak ¢ok degisken
bir yap1 sunmakta olup, bu olgu aynen Istanbul iline de yansimaktadir. Demografik
nitelikleri agisindan son derece heterojen bir yap1 arz eden Istanbul'da hane halklarinin
sosyal siniflara dagilimi ve yasam kalitesi ile ilgili parametreler asagida verilmistir.
Istanbul’un ilgeler itibariyle gelir dagilimi1 ve yasam kalitesini ortaya koyan calismalar
g0z Oniline alinarak ornekleme g¢aligmalar1 tamamlanmistir. Olusturulan 6rnekleme ve
ilgelere gore anket sayilarinin dagilimi ¢izelge-3.4’de verilmistir.

Ankette, igerik olarak, tiiketicinin demografik bilgileri, hangi ¢esit saraplar1 tercih
ettigi ve sarap satin alirken en ¢ok dikkat edilen Ozellikler, saraplarin nereden satin
alindigi, markalar hakkindaki diisiinceler, markalar1 degistirme nedenleri vb. gibi

sorular sorulmustur.

Cizelge-3.5. Istanbul’da Sosyal Smiflar itibariyle Tiiketici Anketlerinin Dagilimi

Niifus
(1000 Kisi)
Sosyal Gruplar Say1 % Tiiketici Anket Sayisi
A Grubu 1288 9,5 38
B Grubu 1870 13,6 52
C Grubu 5981 43,8 168
D Grubu 3243 23,9 93
E Grubu 1242 9,2 35
Toplam 13624 100 386

Cizelge-3.5"den de goriilecegi lizere anket, tiiketici egilimlerini belirlemek iizere
yukarda agiklanan nedenlerle, Tiirkiyeyi temsil ettigi diisiiniilen Istanbulun tiim
ilgelerini kapsayan A, B, C, D ve E Sosyal Gruplar1 olmak tizere bes gelir grubunda, 18
yas Ustii toplam 386 sarap tiiketicisi ile yapilmistir.
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4. DUNYADA VE TURKIYEDE URETILEN BASLICA SARAPLIK UZUM
CESITLERI, URETIiM ALANI VE MIiKTARI

4.1. Uziim Cesitleri

Sarap tiretiminde kullanilan baslica tiziim ¢esitleri ve 6zellikleri asagida siralanmistir.

= P

Sekil-4.1. Syrah (Siraz)

Syrah; yillandirilabilir, gévdeli, kaliteli, begenilen tat ve aromalarda saraplar
tiretilmesine imkan veren kirmizi saraplik {iziim cinslerinden birisidir. Yeni diinya tarzi
sarap ireten lilkelerde Shiraz olarak adlandirilmaktdir. Siyahi renkli, orta-yiiksek asitli,
yiksek tanenli, govdeli ve dolgun saraplar veren fiiziim cinsidir. Mese figiyla
uyumludur. Diinya sarap¢iligindaki iyi 6rnekleri Fransa’da Cote du Rhone (Hermitage,
Cote Rotie) ve Avustralya’da iretilmektedir. Yeni diinya sarapgilik iilkelerinde
(Avustralya, Sili, Giney Afrika, ABD ) giderek dnemini artiran Syrah, degisik iklim ve
sartlara uyum saglama 6zelligine sahiptir. “Taneleri mavi- siyah renkte, kisa oval sekilli,
orta biiytikliikte, 2-3 c¢ekirdekli ve 6zel aromasizdir. Salkimlar1 dallt silindirik sekilli,
orta biiytikliikte (200-250 g) ve siktir” (Celik 2002). Bu iiziimden {iretilen saraplar,

baharat aromali, meyvemsi ve ¢igeksi tatlara sahiptir.

- 0 TN
- \. w.

i =

Sekil-4.2. Cabernet Sauvignon
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Cabernet Sauvignon; Fransa Bordeaux kokenli, yiiksek kalite potansiyeline
sahip, farkli iklim kosullarina adapte olabilen taninmis saraplik {iziim cinslerinden
biridir. Mese fic1 ile uyumludur. Diinya sarapciligindaki iyi 6rnekleri Bordeaux ‘nun sol
yakas1 Haut Medoc, Graves basta olmak iizere Italya-Toscana, Avustralya, Yeni
Zellanda, ABD , Sili, Arjantin ve Giiney Afrika’da iiretilmektedir. “Tane mavi- siyah
renkli, yuvarlak sekilli, kiigiik (1.5 g), 2-3 c¢ekirdekli ve ¢eside 0Ozgii biberimsi
aromalidir. Salkimlar1 uzun konik-silindirik, kiigiik-orta (100-190 g), seyrek-dolgun
sikliktadir”’(Celik 2002). Sicak bolgelerin ¢esidi olarak bilinir. Koyu yakut kirmizimsi
sarabi ficilarda eskitilirse kendine 6zgii bir ahududu veya yaban mersini hissi veren bir

buke kazanir. Bu nedenle kirmizi saraplarin krali diye adlandirilir.

Sekil-4.3. Merlot

Merlot; Bordeaux kokenli olup, erken olgunlasan kaliteli saraplik iziim cinsidir.
Mese figiyla uyumlu olan bu iiziim Cabernet Sauvignon ile kupaj1 yapilan saraplarda
saraba yuvarlaklik ve zarafet katar. Diinya sarapciligindaki iyi ornekleri Bordeaux-
St.Emillion ve Pomerol basta olmak iizere Italya-Toscana, Avustralya, Amerika’da
(Kaliforniya) tiretilmektedir. “Tane rengi mavi-siyah, yuvarlak sekilli, kii¢iik (1-1.4 g),
2-3 cekirdekli ve hafif aromalidir. Salkimlari dalli konik, orta biiyiikliikte (180-250 g),
dolgun sikliktadir” (Celik 2002). Erken uyanan bir cesit oldugundan ilkbahar gec
donlarindan zarar gorebilir. 1000-1500 kg/da kadar {iriin alinabilir. Sarabi agik veya
koyu yakut kirmizi renkte olup yumusak bir karakter gosterir. Genellikle Cabernet
Sauvignon ve/veya Cabernet Franc ile kupaji yapilir. Sarabi acik veya koyu yakut

kirmizimsi renktedir.
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Sekil-4.4. Chardonnay

Chardonnay; beyaz saraplik tiziim cinsleri iginde en ¢ok bilinen beyaz {iziim
cinslerinden biri olup, kokeni Fransa-Bourgogne’dur. Chardonnay mese fig1 ile uyumlu
bir liziim cinsidir. Diinya sarap¢iligindaki iyi ornekleri Fransa (Bourgogne (Chablis),
Champagne), ABD (Kaliforniya), Sili, Avustralya’da iiretilmektedir. “Taneler amber
saris1 renkte, yuvarlak sekilli, kiigiik (1-2 g), 1-3 ¢ekirdekli ve geside 6zgii aromalidir.
Salkimlar silindirik, kii¢iik (130-260 g) ve siktir” (Celik 2002). Toprak yapisina bagh
olarak verimi 1500 kg/da kadar ¢ikabilir. Yiiksek kalitede kopiiren sarap veren yumusak
bukeli bir gesittir.

Sekil-4.5. Sauvignon Blanc

Sauvignon Blanc; kokeni Fransa olan beyaz saraplik {iziimlerden biridir.
Salkimlar1 orta siklikta ve kabugu c¢ok kalin olmayan bir gesittir. Sauvignon Blanc
tiztiminden elde edilen saraplar orta-yiiksek asitlikte olup, iklim ve olgunluga gore
degisik aromalar kazanir. Diinya sarap¢iligindaki iyi ornekleri Fransa (Loire Vadisi
(Sancerre-Pouilly Fumé), Bordeaux), Yeni Zellanda, Avustralya, ABD’de (Kaliforniya)

uretilmektedir.
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Sekil-4.6. Pinot Noir

Pinot Noir; Fransa Bourgogne bolgesinin {iziimiidiir. Zor yetisen {iziim
cinslerinden biridir. Orta-diisiik tanenli, kadifemsi yumusaklikta, yiiksek asitli, saraplar
veren bir liztim cinsidir. Mese ficiyla uyumludur. Yillanmayla topraksi ve animal tonlar
kazanir. Diinya sarapg¢iliginda, Fransa-Bourgogne (Cote de Nuits, Cote de Baune),
Avustralya, Yeni Zellanda, Amerika (Kaliforniya ve Oregon), Sili’de de tiretilmektedir.

Sekil-4.7. Tempranillo

Tempranillo; Ispanya’nin en énemli saraplik {iziim cinslerinden biridir. Kalin
kabuklu orta-yiikksek tanenli, orta-yliksek asitli bir {iziim cinsidir. Diinya
sarapciligindaki iyi ornekleri Ispanya’nin Rioja, Navarra, Ribera del Duero, Penedes
bolgelerinde {iretilmektedir. Bu bolgeler disinda Tempranillo Arjantin’de de

yetistirilmektedir. Tempranillo mese fi¢iyla uyumlu saraplik iiziimlerdendir.

A T

Sekil-4.8. Sangiovese
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Sangiovese; Italyanin en ¢ok ekilen kirmiz1 iiziimlerinden biridir."Zeusun Kan1"
anlamma gelmektedir. Diinya sarap¢iliginda, italya, Toscana (Chianti Classico, Vino
Nobile di Montepulciano, Brunello di Montalcino) baslica iiretilen yerlerdir. Orta—
yiiksek tanenli, yiiksek asitli, orta-yiiksek govdeli saraplar verir. Mese figiyla uyumlu

bir iiziim cinsidir. Sangiovese Denizli Giiney Ilgesinde de yetistirilmektedir.

Sekil-4.9. Malbec

Malbec; Fransa Bordeaux bdolgesinin saraplarinda kullanilan {iziim cinslerinden
biridir. Malbec lizimiinden yapilan saraplar olduk¢a koyu renkli ve oldukg¢a tanenlidir.
Bordeaux saraplarinda kullanilan bu {liziim cinsi asil 6nemini “Yeni Diinya” sarapgilik

tilkelerinde, 6zellikle Arjantin’de kazanmistir.

Sekil-4.10. Alicante Bouchet

Alicante Bouchet; Fransa 'min giineyinde ve Ispanya 'da yaygmn olarak

kabugu gibi kirmizidir. Bu nedenle saraplik {iziimler arasinda adi "boya veren™ olarak

gecmektedir. Alicante Bouchet koyu renkli, orta asitli, tanenli saraplar verir.
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Sekil-4.11. Semillon

Semillon; Fransa-Bordeaux kokenli saraplik bir beyaz {izim cinsidir.
Tirkiye’de, Trakya'da, ve en ¢ok Tekirdag ve Sarkdy’de yetistirilmektedir. Marmara
Denizi kiyilarinda, 1liman iklimin etkili oldugu kisimlarda yetistirilir. Ince kabuklu ve
sulu bir tizim cinsi olan Semillon, orta-yiiksek asitli saraplar verir. Mese ficiyla
uyumludur. Diinya sarap¢iligindaki iyi 6rnekleri Fransa (Bordeaux (Sauternes, Graves,

Pessac Leognan), Provence) ve Avusturalya’da tliretilmektedir.

Sekil-4.12. Viognier

Viognier; Fransa Cote du Rhone (Rhone Vadisi) Bolgesi’nde yetisen beyaz iiziim
cinsidir. Viognier, ¢igeksi ve meyvemsi aromalara sahip, orta govdeli ve orta asitli
saraplar verme potansiyeline sahiptir. En iyi yetistigi yerlerin baslicasi, Fransa- Cotes

du Rhone (Condrieu), Giliney Avustralya ve Giiney Afrika’dir.
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Sekil-4.13. Gamay

Gamay; Fransa Bourgogne kokenli saraplik iiziim cinsidir. Canli mor-kirmizi
renkte, yiliksek asitli, orta govdeli ve meyvemsi saraplar verir. Fransa-Bourgogne
(Beaujolais) Bolgesi’nde yapilan “Beaujolais” saraplari yapilir. Diinya sarap¢iligindaki
basarili Ornekleri Fransa’nin Beaujoais ve Loire Vadisi sarapcilik bolgelerinde

yetistirilmektedir. Tiirkiye’de ¢gogunlukla Trakya Bolgesi’nde yetistirilmektedir.

Sekil-4.14. Carignan

Carignan; Ispanyol kokenli saraplik iiziim cinsidir. Fransa'da basarili olarak
yetistirilmektedir. Mavi siyah renkli, yuvarlak taneli, kalin kabuklu olan bu iiziim cinsi

koyu renkli, asitli ve tanenli saraplar verir. Daha ¢ok kupaj saraplarda kullanilir.

Sekil-4.15. Okiizgdzii
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Okiizgozii, cogunlukla Malatya ve Elazig bolgelerinde yetistirilen, Tiirkiye nin
en soylu iiztimlerinden biri olup, biiyiikk taneli ve koyu siyah renkli saraplik tiziim
cinsidir. Okiizgdzii, bolgede daha ¢ok sofralik olarak degerlendirilmistir. Yiiksek asitli
yilksek ve orta-diisiikk tanenli saraplar verir. Saraplari dengeli ve gdvdelidir.
Yillandirilabilme potansiyeline sahiptir. Mese figiyla uyumludur. Tek olarak veya

Okiizgdzii-Bogazkere kupajinda yer alir.

Sekil-4.16. Bogazkere

Bogazkere; ¢ogunlukla Diyarbakir’da yetistirilen, Tiirkiye’nin en soylu kirmizi
saraplikm tliziimlerindendir. Orta biiyiik taneli, koyu renkli, kalin kabuklu, diisiik-orta
asitli ve yiiksek tanenli olup, mese fi¢1 olgunlastirmasina uygundur. Yillanabilen bir
saraptir. Yillandirilabilme potansiyeline sahiptir. Tek olarak veya Okiizgdzii-Bogazkere

kupajinda yer alir.

Sekil-4.17. Kalecik Karasi

Kalecik Karas1; cogunlukla Ankara Kalecik Ilgesinde ve civarinda
yetistirilmektedir. Tirkiye’nin kaliteli kirmizi saraplik {izim cinslerinden birisidir.
Kalecik Karasi yuvarlak, siyah mavi renkte ve ince kabuklu bir tiziim ¢esididir. Agik-
orta kirmizi renkli, meyvemsi, diisiik-orta tanenli ve orta-yiiksek asitli saraplar verir.

Mese fig1 ile uyumludur. Yillandirilabilme potansiyeline sahiptir.
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Sekil-4.18. Narince

Narince; Tirkiye’nin oOnemli beyaz saraplik {iziim ¢esitlerinden olup,
cogunlukla Tokat bolgesinde yetistirilir. Mese figida olgunlastirilabilir. Govdeli, dolgun,

yagli ve dengeli saraplar verir. Yillandirilabilme potansiyeline sahiptir.

Sekil-4.19. Bornova Misketi

Bornova Misketi; Avrupa’da farkl tiirleri yetistirilen ve Diinya’da farkl tarzda
saraplar iiretilen Bornova Misketi iiziimiiniin kokeni Izmir’dir. Kalin kabuklu, orta
biiyiikliikkte, sulu bir {iziim cinsidir. Bornova Misketi, ¢ogunlukla Ege bolgesinde
yetistirilir.. Bornova Misketi iiziimiinden iiretilen saraplar ¢i¢eksi aromalara sahiptir.
“Taneleri orta (1.8-2.2 g), yuvarlak sekilli, yesil-sar1 renkli ve 1-2 ¢ekirdekli ve misket
aromalidir. Salkimlar1 konik-silindirik, kiigiik (150-175 g) ve siktir” (Celik 2002).

Sekil-4.20. Cal Karasi
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Cal Karasi; Denizli-Cal bolgesinde yetistirilen saraplik iiziim cinslerinden
biridir. Cogunlukla roze sarap tiretiminde kullanilan Cal Karasi, az renkli ve sulu bir

kirmiz1 liziim ¢esididir. Orta-yiiksek asitli saraplar verir.

Sekil-4.21. Emir

Emir; ¢ogunlukla Kapadokya bolgesinde yetistirilen, yesilimsi, agik sart renkli,
orta-yiiksek asitli ve mineral toprak aromali saraplar veren beyaz saraplik {zim

cinslerinden biridir. Yillandirilabilme potansiyeline sahiptir.

Sekil-4.22. Sultaniye

Sultaniye; Orta-iri taneli ve ¢ekirdeksiz bir beyaz iliziim ¢esididir. Manisa ve
Denizli bolgelerinde yetistirilir. Sultaniye {ilkemizde ¢ogunlukla sofralik ve kurutmalik
olarak tiiketilir. Ddiisiik asitli beyaz saraplar verir. Verimli bir iztim ¢esididir.

Tirkiye’de yetistirilen {izim gesitleri ve degerlendirme sekillerine ait bilgiler
Cizelge-4.1’de verilmistir. Cizelge-4.1’den de goriilecegi gibi hemen hemen her

bolgemizde sofralik ve saraplik iiziim {iretimi gerceklestirilmektedir.
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Cizelge-4.1. Tiirkiye’de Yetistirilen Uziim Cesitleri

Yetistirilen Uziim Cesitleri
I E e Sofralik Saraplik ve Siralik Kurutmalik
Marmara Bolgesi Cavus, Hafizali, Miiskile, Clairette, Pinot Razaki
Razaki, Hamburg misketi, Chordonnay, Riesling,
Alphonse Lavellée, Muscat Beylerce, Semillon,
rein des Vignes, Cardinal, Pinot noir, Papaz
Kozak siyahu, italia, Kozak karasi, adakarasi,
Beyazi Kuntra (Karasakiz),
Gamay
Ege Bolgesi Razaki, Kozak beyazi, Sultani Semillon, Cabernet Sultani
ve Yuvarlak ¢ekirdeksiz, cekirdeksiz,
Alphonse Lavellée, Hamburg Yuvarlak
misketi, Kozak siyahi, Pembe cekirdeksiz,
germe, Cardinal, Muscat rein Irikara, Razaki,
des Vignes, Italia, Kayircik, Asikara.
Siyah germe, Osmanca.
¢ Anadolu Bolgesi Besni (Bamba), Razaki, Cavus Sungurlu, Narince, Muscat rein des
(Nevsehir), Biizgiili Emir, Hasandede, Vignes
(Karagevrek), Giil tiziimii, Kalecik karasi, Papaz
Hamburg misketi, Italia, karast
Hafizali, Alphonse Lavallée.
AKkdeniz Bolgesi Alphonse Lavallée, Perlette, Dokiilgen, Kabarcik, Dimrit, Hevenk,
Cardinal, Perle de Csaba, Rumi, Azezi, Uvezi, Kus yiiregi,
Muscat rein des Vignes, Tusbag kabarcigi, Miski, Firt,
Razaki, Isikli, Honiist, Yildiz, Serpene, kiran, Dimigk1
Italia, Siyah cemre, Ceviz Horozkarasi
(Giilnar), Rumi, Honiisii
Giineydogu Anadolu Dimiski, Agbesni (Besni), Dokiilgen, Ukiizgozii, | Besni (Bamba),
Bolgesi Peygamber, Muhammediye, Bogazkere, Dimuska
Tahannebi, Honiisii, Horozkarasi
Horozkarasi (Kiliskarast)
Dogu Anadolu Bolgesi | Karaerik, Tahannebi, Besni, Okiizgozii, Bogazkere
Silfoni, Muhammediye
Karadeniz Bolgesi Hafizali, Cavus, Hamburg Narince, Okiizgézii, Razaki, Balbal,
misketi Bogazkere Kepenek

Kaynak: Celik, S., 1998. Bagcilik (Ampeloloji) Cilt 1. Anadolu Mat. Amb. San.ve Tic. Ltd. Sti. Istanbul

4.2. Uretim Alam

Diinya lizerinde bagcilik i¢in en elverigli iklim kusagi kuzey yarimkiirede 11°%-
53° giney yarimkiirede 20%-40° enlem dereceleri arasinda kalan alanlar olarak
belirtilmistir. Buna gore Kuzey yarimkiirede 36%-42° enlemleri arasinda kalan Tiirkiye
bagcilik ve sarapegilik agisindan uygun bir iklim kusaginda yer almaktadir.

Tiirkiye’de tarima dayali alanlarin yaklasik %2’si baglara ayrilmistir. Ulkemiz

bag-bahge iiretiminde liziimiin pay1 %15, toplam meyve iiretiminde de %25’dir.
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Ulkemizde 2012 verilerine gdre bag alam1 bakimindan birinci bolge Ege
Bolgesi’dir. Bu bolgede, toplam bag alanlarinin yaklasik % 31’1 ve tiretimin %49’u
bulunmakla beraber, bolge iiztimlerinin niteligi ve kurutmalik olarak sagladig1 yiiksek
katma deger nedeniyle saraplik olarak degerlendirilme orani diisiiktiir. Toplam bag
alaninin yalnizca iilke toplaminin %3,94’ne ve iretiminin %3,71°ne karsilik geldigi

Marmara Bolgesi sarap iiretiminde yaklasik olarak %40’le birinci siradadir.

Sekil-4.23- Tiirkiyenin Onemli Saraplik Bag Bolgeleri

Diinyada {iziim tretim alani, miktar1 ve verimi yillar itibariyle Cizelge-4.2’de
gosterilmistir. Buna goére liziim iretim alanlarinin 2007-2011 yillar1 arasinda once
azaldig1 sonra tekrar yiikselise gectigi gozlenmektedir. Tiirkiye’nin ise bag alanlari

acisindan 4.622.959 da (2012) ile diinyanin 4. iilkesi durumunda oldugu bilinmektedir.

Cizelge-4.2. Diinya Uziim Uretimi Alani, Miktar1 ve Verimi

Yil
Uziim
2007 2008 2009 2010 2011
Alan (ha) 7.261.600 7.171.195 7.086.022 7.101.593 7.202.853
Miktar (ton) 65.432.038 67.451.557 67.864.170 67.016.892 69.654.926

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)
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4.3. Uretim Miktari

Diinya iiziim tretimi 2012 yili itibariyle 69,1 milyon tondur. Diinyadaki iiziim
iiretimine kitalara gore bakildiginda cizelge-4.3’de goriildiigl tizere, yaklasik yarisini
Avrupa kitasi iiretmektedir. Avrupayr toplam iiziim {iretiminin yaklasik dortte birini
tireten Asya ve yaklasik beste birini tireten Amerika izlemektedir. Toplam diinya {iziim

iretimin yiizde doksandan fazlasini ii¢ kitanin iirettigi goriilmektedir.

Cizelge-4.3- Kitalara Gore Diinya Uziim Uretimi

Kitalar Avrupa Asya Amerika Afrika Okyanusya
Oran (%) 47,42 24,88 19,84 5,37 2,49

Kaynak: Prof.Dr. H.Celik,Tekirdag Bagcilik Arastrima Ens., Vizyon 2013 Bagcilik Calistay Sunumu

Diinyadaki tiziim tiretimi incelenerek Cizelge-4.4’de ve Sekil-4.24’de (2011°¢ gore)
sunulmustur. Diinya’da en fazla liziim {iretiminin gergeklestirildigi tlkelerin birinci
sirasinda 2012 yil1 itibariyle Cin’in (10 mt-2011°de 9,17mt), ikinci sirada italya’nin (6,8
mt-2011°de 7,11mt) ve tiglincii sirada Amerika’nin (6,6 mt-2011°de 6,69 mt) oldugu
goriilmektedir. Bunu sirastyla Fransa (5,5 mt-2011°de 6,59 mt) ve Ispanya (5 mt-
2011°de 6,1mt) izlemekte olup, Tirkiye (4,2 mt-2011°de 4,29 mt) altinct sirada yer
almaktadir. 2000-2012 yillar1 arasinda diinya bag alan1 % 3,5 azalirken ayn1 donemde
diinya {iziim iiretimi %6,3 artmustir. Uziim iiretim verimi yillar itibariyle devamli diisiis
gostermistir.

Cin’in iiziim Uretimi 2000-2012 yillar1 arasinda % 172 artmis ve bag alani ayni
donemde % 49,7 oranida artmistir. Cin’in iiretim artisinin nedeni bag alanlarinin hizla
artmasi ve Urtim artig1 iken, Avrupada ise azalmanin nedeni AB’nin sarap tiretimindeki
kiicilme politikasidir. Cin 2012 itibariyle diinya iiziim iiretiminin % 13,3’ne ve bag

alanlarin1 % 7,5’ ne sahiptir. (Celik H. 2013)
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Cizelge-4.4. Miktar ve Deger Itibariyle Ulkelere Gére Uziim Uretimi (2011)

Sira| Ulke Deger (1000USD) Miktar (ton)
] 1 Cin [ 5244174]| 9174280]
] 2| 1talya | 4067340 7115500
| 3| Amerika | 3825804]| 6692950]
| 4[Fransa | 3767419|| 6590810]
] 5| ispanya [ 3486863 6100000
| 6| Tiirkiye [ 2455866|| 4296350]
] 7| siti [ 1800239 3149380
| 8| Arjantin [ 1622140 | 2837810]
[ gl|iran [ 1281165 | 2241300]
[ 10| Avustralya [ 980734| 1715720]
| 11Brezilya [ 881473|| 1542070]
[ 22| msir [ 754991 1320800]
| 18| Giiney Afrika | 746554 | 1306040]
| 14|Aimanya [ 715002 1251000|
| 15| Hindistan [ 705947 1235000
| 16| Ozbekistan [ 623176 1090200]
] 17||Romanya H 502729H 879487‘
| 18] vunanistan [ 489647 || 856600|
| 19| Portekiz [ 425753)|| 744823
| 20| cezayir [ 371551 650000]

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)

Tiirkiye 2012 yili itibariyle diinya {iziim iiretiminin %6,2’sin1 gerceklestirirken

ve dlinya bag alanin %6,3°ne sahiptir. Tiirkiye’nin 2002-2012 yillar1 arasinda bag alan

%13,2 azalirken iizim iiretimi ayn1 donemde %10,4 artmistir.

2007-2011 yillar1 arasinda Diinyadaki iiziim iiretimine iliskin verilere gore

verim s6z konusu oldugunda Tiirkiye’nin (909kg/da) oldukga alt siralarda yer aldigi

gortlmektedir.

Top producton - Grapes —

Producton (Int $1000)

Area

2011

(1] vorpmpg

Sekil-4.24. Diinya Uziim Uretimi (2011) Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)
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Tiirkiye’de iretilen {iziimilin alani, miktar1 ve kullanim yerleri Cizelge 4.5’de
goriilmektedir. Buna gore ilkemizde iiretilen {iziimin 400.659 tonu saraplik

gesitlerinden olugmaktadir.

Cizelge-4.5. Tiirkiye’de Bag Alani1 ve Uziim Uretimi ve Kullanim Yerleri

Yil Alan (da) Uretim (ton) Sofrahk | Kurutmahk Saraphk
1988 5900 000 3350 000 - - -
1989 5970 000 3430 000 - - -
1990 5800 000 3500 000 - - -
1991 5 860 000 3600 000 - - -
1992 5 760 000 3450 000 - - -
1993 5670 000 3700 000 - - -
1994 5670 000 3450 000 - - -
1995 5 650 000 3550 000 - - -
1996 5 600 000 3700 000 - - -
1997 5 450 000 3700 000 - - -
1998 5410 000 3600 000 - - -
1999 5350 000 3400 000 - - -
2000 5350 000 3600 000 - - -
2001 5250 000 3250 000 - - -
2002 5300 000 3500 000 - - -
2003 5300 000 3600 000 - - -
2004 5200 000 3500 000 1900 000 1230 000 370 000
2005 5160 000 3850 000 2 000 000 1 400 000 450 000
2006 5138 351 4000 063 2 060 167 1 495 697 444 199
2007 4 846 097 3612781 1912539 1217 950 482 292
2008 4 827 887 3918 442 1970 686 1477 471 470 285
2009 4790 239 4264 720 2 256 845 1531 987 475 888
2010 4777 856 4 255 000 2 249 530 1543 962 461 508
2011 4725 454 4296 351 2 268 967 1562 064 465 320
2012 4622 959 4185 126 2170634 1613833 400 659

Kaynak: Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1 (erisim:20.03.2013)

Kuru iiziim {retimi ile diinya da ilk sirada (%23,4-2012) yer alan Tirkiye,
cekirdeksiz kuru {liziim iiretiminde ABD’den sonra ikinci, dig satimda ise ilk sirada yer

almaktadir.
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UZUMUN DEGERLENDIRILMESI

Diuinya Turkive
W Saraplik Y - l%arﬂ%hk Yy
Sofralik urutmalik
B Kurutmalik Sofralik 1%

27%

Sekil-4.25. Diinya ve Tiirkiye’de Uziimiin Degerlendirilmesi (2012)
Kaynak: Prof.Dr. T.CABAROGLU, Tekirdag Bagcilik Ars. Ens., Vizyon 2013 Bagcilik Calistay Sunumu

Sekil-4.25’de goriildiigii lizere, Diinyada toplam iiziim iiretiminin %27’si sofralik,
%2’si kurutmalik ve %711 saraplik iiziim olarak degerlendirilmektedir.

Tiirkiyede ise toplam iizim iretiminin degisik kaynaklara gore yaklasik olarak
%351,9 ila 53’1 sofralik, %36 ila 38,5’i kurutmalik ve %9,6 ila 11’1 saraplik ve siralik
lizim olarak pekmez, kofter, sucuk, regel gibi irlinlerin  imalatinda

degerlendirilmektedir.

29



5. SARAP URETIM TEKNOLOJISi

“Bagcilik i¢in yer kiirenin en elverigli iklim kusagi ilizerinde bulunan iilkemiz,
asmanin gen merkezi olmasmin yani sira, son derece eski ve kokli bir bagcilik
kiltliriine sahiptir. Anadolu’da bagcilik kiiltiiriinlin tarihi oldukga eskidir. Yapilan
arkeolojik kazilarda Anadolunun bagcilik kiiltiiriiniin M.O. 3500 yilina dayandigi
saptanmistir” (Celik 1998).

Yiiksek (2008)’in aktardigina gore “Sarap sevilen bir i¢ki olmasi ile birlikte
dinsel bir nitelik de tagimaktadir. Cok tanrili dinlerde sarap tanrilar1 bulunmaktadir.
Misirlilar  Osiris,Yunanlilar Dionysos, Romalilar ise Bacchus olarak tanrilarini
isimlendirmislerdir.

Cok tanril1 dinlerde oldugu gibi tek tanrili dinler olan Tevrat ve Incil’de de iiziim ve
saraptan bahsedilmektedir. Hiristiyanlikta sarap Isa’nin kanina benzetilmektedir.

Sarabin kutsal bir icki sayilmasi, kilise ve manastirlarda rahipler tarafindan
yapilmasini ve dinsel torenlerde kullanilmasini saglamistir. Rahipler bagcilik ve sarap
yapmmu ile ilgilenmis, oldukca kaliteli saraplar iiretmislerdir. Islam dininde sarap igme
haram sayildig1 i¢in, sarap {retimi Osmanli doneminde bir siire tamamen
yasaklanmistir. Uretim gayrimiislimler tarafindan az miktarda devam ettirilmistir.

Avrupa’da “Filoksera” zararlisinin baglarin 6nemli bir boliimiinii yok etmesi
sonucunda Osmanli bir donem Avrupa’ya biiylik miktarlarda sarap ihrag¢ etmistir.

1800’14 yillarda Osmanli sarapciligi onemli bir gelisme gostermis ve ¢esitli
fuarlarda olan saraplar madalya almiglardir.

Cumbhuriyetin ilanindan sonra sarap tiretiminde bir canlanma goriilmiistiir. 1929°da
Tekirdag’da devlet sermayesi ile TEKEL sarap fabrikasi kurulmustur. Giiniimiizde ise
sarap sektoriinde bir¢cok 6zel firma bulunmaktadir ve sarap tiiketimi miktar1 her gecen
giin artmaktadir.”

Sarap sanayi iilkemize imalat sanayinin alt sektorli olan icki sanayi i¢inde yerini
almistir. Tiirk Standartlar1 Enstitiisii (T.S.521)’ne gore sarap: “ Yalniz taze {iziim ve
sirasindan fermantasyon yontemiyle elde edilen alkollii icki” seklinde tanimlanmaistir.
Ancak sarap sanayi icinde daha genis kapsamli tanimlanarak sarabin yani sira; meyve
saraplari, sampanya, vermut ve saraptan alkollii icki imalatina da sanayi i¢inde yer
verilmistir. Tanimlamada sanayide konyak, raki sumasi ve sarap iiretimi belirtilmis,

sanayi yan lirlinlin olarak alkol tiretimine de yer verildigi bildirilmistir.
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Saraplarda bulundurulabilecek alkol miktar1 ise standartlarda +20C’de en az 11, en
¢ok 19 derece, sofra saraplarinda da iist sinir 13,5 derece olarak saptanmustir.(TSE)
Saraplar c¢esitli Ozellikleri bakimindan smiflandirilmigtir. Bunlar asagida yer
almstir.
1- Saraplarin kalitelerine gore siniflandirilmasi
e Sofralik Saraplar
e Kaliteli Saraplar
2- Saraplarin renklerine gore siniflandirilmasi
e Beyaz Saraplar
e Kirmizi Saraplar
e Roze Saraplar
3- Kopiiklii saraplarin simiflandirilmasi
e Dogal Kopiiren Saraplar
e Suni Kdpiiren Saraplar
4- Saraplarin icerisindeki seker miktarina gore siniflandirilmasi
e Sek Saraplar
e Domisek Saraplar
e Yar tath Saraplar
e Tath Saraplar
5- Saraplarin aromalarina gore simiflandirilmasi
e Normal Saraplar
e Aromatik Saraplar
e Aromatize Saraplar
6- Saraplarin yillandirilmalarina gore siniflandirilmasi
e Primer Saraplar (6ay)
¢ Yillandirilamayan Saraplar (2 yil)
e Yillandirilabilen Saraplar
e Likor Saraplar
“Sarap {iiretim metodunda bugilin diinyada wuygulanan iki temel yOntem
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi uzun zaman alan, miimkiin oldugunca az degisiklik
ile fermantasyonun kendiliginden gelisen bir siire¢ igerisinde olusmasi anlayisina
dayanmaktadir. Bu yontemde iiretim silirecinin biitiin asamalarinda gececek zamanin

uzamasinin bir sakincasi goriilmemekte, aksine siirenin uzamasina gayret sarf
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edilmektedir. Bordo yontemi adi verilen bu yontem, daha ¢ok satolarin uyguladiklari
sistemdir. Modern yontem ad1 verilen ikinci sistemde ise temel prensip, sarab1 miimkiin
olan en kisa siirede stabil hale getirmek ve olgunlastirmaktir.”(Aktan ve Kalkan 2000)

“Fransa gibi diinya sarap iiretiminde one ¢ikmis bazi iilkelerde chateau (sato)
sistemi yaygindir. Bu sistem, bir sato ya da evin etrafindaki baglarda yetistirilen
liztimlerden sarap yapilmasi esasina dayanir. Her satonun smirli baglarinda en iyi
sonucu verecek iiziimler yetistirilmekte, bagka baglardan alinmis tiziimler kesinlikle
iretimde kullanilmamaktadir. Ancak satonun baginda yetistirilen ve birbirini
tamamlayan {izim c¢esitleri harmanlanabilmekte ve {iretilen saraba satonun adi
verilmektedir. Uretilecek olan sarabin kalitesini belirleyen faktdrlerin basinda iiretimde
kullanilacak {iziimiin 6zellikleri gelmektedir. Bu nedenle ¢esitli kaynaklarda
bagbozumu, sarap iiretimindeki agsamalara dahil edilmektedir.”(Yiiksek 2008)

Hasat (Bagbozumu): “Uziimlerin olgunlastiktan sonra toplanmasi islemidir.
Sarabin kalitesi ve cinsi kullanilan iizimiin dogru zamanda hasat edilmesi ile direkt
olarak ilgilidir. Uziimler olgunlastikca icerdikleri seker miktar1 arttig1 icin hasadin
iiretilecek sarabin cinsine uygun zamanda gerceklestirilmesi gerekmektedir. Sarabin
icindeki alkol, liziimiin sekerinden olustugundan, 11 derecelik alkol elde edebilmek i¢in
tizimdeki sekerin belli bir seviyeye gelmesi gerekmektedir. Bu nedenle hasat zamaninin
dogru tespit edilebilmesi ve bunun i¢in de {liziimiin olgunlagsma déneminin kesin
Ol¢timlerle belirlenmesi gerekmektedir. Hasat zamanini tespit edebilmek igin 6rnekler
alinarak tziimlerin asit ve seker miktar1 Olgiilmektedir. Diger yandan hasat elle
yapilmali ve bozulmus, eksi ve kiiflenmis tiziimler ayrilmalidir.

Isletmeye Nakil: Bu asamada dikkat edilecek en 6nemli nokta, iiziimlerin fabrikaya
getirilmesinde oksijenle bozulmamasi, ezilmemesi ve kirlenmemesi ile ilgili olarak
gerekli Onlemlerin alinmasidir. Bu amagla hasat edilen liziimler kasalara konularak,
miimkiin olan en kisa siire icinde ve en az hasar gorecek sekilde isletmelere
nakledilmelidir.

Sap Ayirma ve Ezme: Uziimiin veya o {iziimiin islenecegi sarabin niteligine gore
sap aywrma isleminin yapilip yapilmamasina karar verilebilir. Kirmizi saraplarin
buruklugunu veren tanen maddesinin sapta ¢ok yogun olarak bulunmasi nedeniyle,
genellikle siyah iiziimler saplarindan ayrilmadan direkt olarak ezme islemine alinirlar.
Beyaz {iziimler ise bazi istisnalar disinda saplarindan ayrildiktan sonra iiretime
gecilmektedir. Bu asamada iiziimler dnce tasiyicilar yardimi ile {iziim degirmeninin

hunisine dokiiliir. Uziim degirmeninde salkim saplarini danelerden ayiran 600-1200
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devir/dakika hizla donen pedallar bulunmaktadir. Degirmenin iist kisminda saplarindan
ayrilan daneler, alt kisimda tizeri lastik kapli merdaneler arasindan gecerek ezilir ve
degirmenin en altindaki mayse (sirali cibre) toplama haznesine gelir. Ezmede amag,
presleme (sikma) islemi sirasinda daha iyi sira elde edebilmek i¢in, liziim kabugunun
catlatilmasidir. Danelerin ezilmesi et kisminin pargalanacagi, buna karsilik ¢ekirdeklerin
kirilmayacagi sekilde yapilmalidir. Bazi tiziim degirmenleri mayse pompasi ile kombine
sekilde yapilmistir. Ezilerek altta toplanan iiziim maysesi, burada bulunan pompa ile
prese gonderilir. Eger herhangi bir nedenle presleme islemi gecikecekse mayse
kiikiirtlenmeli ve zararli mikroorganizmalarin ¢alismasi 6nlenmelidir.

Maserasyon: Ezilmis {iziim tanelerinin, sirasi ile birlikte belirli siirelerde
bekletilmesi islemine denir. Bu islem kirmizi ve roze sarap yapiminda, kabuk
hiicrelerinde bulunan renk ve burukluk veren tanen maddelerinin, beyaz yapiminda ise
aromatik maddelerin siraya ge¢mesi ic¢in uygulanmaktadir. Cibre fermantasyonu da
denilen bu islem, normal kosullarda 5-6 giin siirer. Bu siirenin gegirilmesi durumunda
tanen miktar1 artacagindan, daha uzun bir dinlendirme siiresi gerekir. Gilinlimiizde
maysenin erken preslenmesi yoniinde bir egilim bulunmaktadir. Bu durum sarabin daha
az tanen ve renk maddesi icermesine karsin daha ¢abuk olgunlagsmasini sagladigi icin
yaygin olarak kullamildig1 ifade edilmektedir. Preslemeden once sira alma amaciyla
doner delikli silindir seklindeki diizeneklerden yararlanilir. Béylece siranin bir kismi
onceden ayrildigindan preslerin kapasitesi arttirilmis olur. Mayseden siranin ayrilmasi
amaciyla basit elekleme diizenleri de kullanilabilir.

Presleme: Uziim suyunun (sirasmnin) elde edilebilmesi i¢in pres makinelerinde
tizlimiin sikilmast islemidir. Sikma islemi c¢ok hizli olursa 1iyi sira elde
edilemeyeceginden, islem miimkiin oldugunca yavas gerceklestirilir. Ezilen veya
kismen sirast alinmis mayse, preslerde sikilarak sirasi aliir. Tesisin bliylikligi ve
kullanilan teknolojiye bagl olarak, el presleri, hidrolik presler, hava basingl presler,
mekanik sikma diizenli presler ve siirekli isler vidali presler gibi degisik pres ¢esitleri
kullanilabilmektedir. Preslerde sikma sirasinda heniiz basing uygulanmadan
kendiliginden akan sira, “ilk sira” olarak adlandirilir. Birinci presleme ile “ikinci sira”,
ikinci presleme ile de “liglincii sira” elde olunur. Bu siralar tat ve bilesim yOniinden
birbirinden farklidir. Ilk sira ve birinci pres sirasi tat yoniinden yumusak olup, seker ve
asitce daha zengindir. Daha sonra elde olunan siralar ise kabuklardan fazla miktarda
tanen ve diger maddeler gegtigi icin goreceli olarak kaba bir tatta olurlar. Kaliteli sarap

iretiminde farkli parti siralari, birbirinden ayri1 islenmektedir. Bu tip iiretimde,
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genellikle ilk sira ve birinci pres sirasi beraber, diger pres siralar1 da ikinci kalite olarak
birlikte fermantasyona birakilir. Ancak kalitenin 6nem arz etmedigi durumlarda, tim
siralar  birlikte islenebilmektedir. Presleme islemi ile elde edilen siralar,
fermantasyondan Once “kiikiirtleme” islemine tabi tutulur. Boylece iiretime alinincaya
kadar beklemis ve presleme islemi ile ezilmis {izlimlerin {izerindeki
mikroorganizmalarin, fermantasyon sirasinda olusabilecek olumsuz etkileri ortadan
kaldirilmis olur. Presten akan sira, acik tekne ve kaplarda bekletilmeden ve hava ile
fazla temasa imkan vermeden kiikiirtlenmelidir.

Sira Cokeltme (Tortu Alma): Kiikiirtlenen sira, “tortu alma” islemi i¢in fi¢1 veya
beton tanklara doldurulur ve 12-24 saat bekletilir. Boylece sirada bulunan siispansiyon
durumundaki kati maddeler ve kiikiirt dioksitin etkisi ile dlen veya etkisiz hale gelen
mikroorganizmalar tortu halinde kabin dibine ¢okerek siradan ayrilmasi saglanir. Tortu
alma isleminde tesisin kullandig1 teknolojiye bagli olarak santrifiijler de
kullanilabilmektedir. Sarap iiretiminde kullanilan santrifiijler, nozzle sistem adi verilen
ve belirli araliklarla biriken tortuyu disar1 atabilen santrifiijlerdir. Boylece sarapta
sonradan olusacak tortu miktar1 da yariya indirilmis olmaktadir. Bu islem yapilmadigi
taktirde sira, fermantasyon tankina bulanik gider ve istenmeyen kaba aromalar ortaya
cikar. Tortu alma islemi ile daha iistiin aromaya sahip kaliteli saraplar elde edilmektedir.
Tortu alma islemi sirasinda fermantasyon baslamamali ve bdylece tortunun dibe
oturmasini dnlememelidir.

Fermantasyon: Siranin saraba doniismesi islemidir. Uziimiin i¢cinde dogal olarak
bulunan seker, sarap mayalar1 tarafindan alkol (etil alkol) ve karbondioksit gazina
dontstiiriiliir ve boylece liztim siras1 sarap haline gecmis olur. Sarap mayalari, sekeri
besin maddesi olarak kullanir ve ortamda seker kalmadigi zaman mayalarin aktiviteleri
de durur. Boylece alkol iiretimi ve fermantasyon da bitmis olur. Sek (i¢cinde seker
bulunmayan) saraplar bu sekilde olugsmaktadir. Fermantasyon bir siire devam ettikten
sonra disaridan miidahale ederek mayalarin yasamalari, dolayisiyla ortamda hala seker
bulundugu halde alkol {iretmeleri engellenebilir. Bunun i¢in sicakligin birden
disiiriilmesi  yeterlidir. Yar1 tath ve tath saraplarin {retimi de bu sekilde
gergeklestirilmektedir.

Fermantasyon isleminin asamalar1 soyle o6zetlenebilir: Tortu alma isleminden
sonra sira, Once acik bir tekneye aktarilarak biraz hava almasi saglanir ve buradan
fermantasyon tankina pompalanir. Boylece kiikiirtleme ile oksijensiz kalmis olan siraya,

mayanin gelisebilmesi i¢in gerekli olan oksijen verilmis olur. Tortu alma islemi
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uygulanmis siralarda fermantasyon, mutlaka kiikiirtte alistirilmis maya ile yapilmalidir.
Aksi  takdirde fermantasyonun gecikmesine neden olunmaktadir.  Siraya
fermantasyondan once asit ilave edilmesi, dinlendirme sirasinda ilave etmeye gore daha
diizgilin bir fermantasyon ve dolayisiyla daha kaliteli sarap elde edilmesini saglar. Siraya
fermantasyonda %2 kadar saf maya verilmesi genel kabul gérmiis bir uygulamadir.
Sarabin ¢esit ve kalitesine bagli olarak bazi degisiklikler olabilmekle birlikte ideal
fermantasyon sicakligmin 10-16°C oldugu belirtilmektedir. Genel olarak 21°C
tizerindeki fermantasyon sicakligi, tat, aroma ve bukeye =zarar vermektedir.
Fermantasyonda oksidasyon ve aroma kaybini dnlemek icin kapali, paslanmaz gelik
veya benzeri tanklarin kullanilmasinin olumlu sonug verdigi ifade edilmektedir.

Kolaj (durultma, inceltme, cokeltme): Elde edilen saraplarin siselenmeye
hazirlanmasi iglemlerinin ilk asamasidir. Fermantasyonu biten saraplar goriintii olarak
bulaniktir ve bazen keskin bir tada sahiptir. Durultma, saraplara goriintii ve tat acisindan
olumsuz etkileri olan organik maddelerin ¢oktiirlilerek saraptan ayristirilmasi islemidir.
Boylece saraplar hem tat, hem de goriintii agisindan siselenmeye uygun hale gelir.
Fermantasyon bitince sarap kolaj islemi i¢in hemen aktarilmalidir.Aktarma: Sarabin
nakil, durultma veya diger nedenlerle bagka bir tanka sevk edilmesidir. ~ Aktarma
zamani esas olarak Kasim, Aralik veya Ocak basi olmakla birlikte sicak mahzenlerde
s0z konusu tarihlerin bir siire sonrasina birakilmaktadir.

Birinci aktarmanin zamani sek saraplarda pratik olarak, ortamda seker kalmadig1
andir. Bazi durumlarda sarapta seker kalmis olmasina ragmen, fermantasyon durur ve
maya c¢oOker. Sicak bolgelerde ve yiiksek sekerli siralarda bu durum goriilebilir. Bu
durumlarda zaman gecirilmeden sarap aktarilmalidir. Ancak bazen az seker kalmig
saraplarda fermantasyonun durmasi halinde tortuyu karistirarak mayay1 caligtirmak
miimkiin olabilmektedir. Birinci aktarmadan 4-8 hafta sonra sarap durulunca ikinci
aktarma yapilir. Birinci aktarma asamasinda durulmus olan sarap, ikinci aktarma ile
birlikte tekrar bulanir. Ancak kisa bir siire sonra tekrar durulmaya baslar ve olusan tortu
dibe oturur. Bu tortu aktarma sirasindaki oksidasyonla ¢oziinmez hale gegcen maddeler,
sarap tas1 ve mayadan olusur.

Ikinci aktarma, iilkemizde havalarin heniiz 1sinmadig1 Subat ay1 veya Mart basinda
yapilir. Eger saraplarin dinlendirilmesine devam ediliyorsa sonbaharda sarap tigiincii
kez aktarilir. Bundan sonra yilda bir kez aktarma yeterlidir. Aktarma iglemi, sarabin
olgunlagsmasina yardimci olmakla birlikte, fazla aktarma sarabin agir1 oksidasyonunu, tat

ve aromanin yavanlagsmasi gibi olumsuz sonucglara da neden olabilir. Aktarmalar

35



sirasinda ayrilan tortuda %50-60 kadar sarap kalmaktadir. Giinlimiizde separatér ve
vakum filtreler kullanilarak bu sarap alinabilmektedir.

Aktarma sirasinda uygulanacak havalandirma ile sarapta bulunan istemeyen kokular
uzaklagtirilabilir. Ancak asir1 havalandirmanin da saraba zarar verecegi gbz Oniinde
tutulmalidir.

Dinlendirilme: Mahzen sicakligi yaklagik 12°C civarinda bulunmali, yaz ve kis
sicaklik farki ise 5°C’tan fazla olmamalidir. Uygun nispi nem miktar1 da %75 dir.
Dinlendirme sirasinda tanklar tam dolu tutulmali, sarabin oksijenle temasina izin
verilmemeli ve gerekirse karbondioksit veya azot gazi uygulanmalidir. Biiyiik tanklarda
eskime daha yavas ilerledigi i¢in dinlendirmenin son agamalari mese fi¢ilar gibi daha
kiictik kaplarda yapilmalidir.

Sek saraplar fermantasyon ve dinlendirmeden sonra seker katilarak tatlandirilabilir.
Sarabin olgunlagmasinda kaliteli ilizim konsantratlar1 tatlandirma amaci ile
kullanilabilir. Saraplarin siselere doldurularak mantarlanabilmesi i¢in olgunlasmasinin
tamamlanmis olmasi gerekmektedir. Her sarabin farkli bir olgunlasma (eskitme) siiresi
vardir. Olgunlasma siiresi tamamlanmis olan saraplar, ¢esitli filtrasyonlardan gegirilir.

Sogutma, Kristallenme, Filtrasyon: Kolaj ile sarapta bulaniklik yapan ya da
yapabilecek tiim maddelerin uzaklastirilmast miimkiin degildir. Sarap siselendikten
sonra eger uygun sicaklikta saklanmazsa, sise i¢inde sarap tasi olusabilir. ileride
olugabilecek bu tortuyu Onleyebilmek i¢in kolaj isleminden sonra sarap —5 dereceye
sogutularak bir siire bekletilir. Filtrasyon islemi, sarabin berraklastirilmasi ve kaba
partikiillerden arindirilmasi i¢in yapilmaktadir. Soguk ortamda, ilerde sarabin uygun
kosullarda saklanmamas1 sebebiyle ¢okelti yapabilecek tiim maddeler ¢oker ve
filtrasyon ile bu c¢okeltiler saraptan uzaklastirilir.

Son Filtrasyon: Siseleme islemine kadar sarap dinlendirilerek, en son filtrasyonlari
ve kontrolleri yapilir. Siseleme Oncesi filtrasyon ile sarapta kalabilecek maya ve
bakteriler de saraptan uzaklastirilir.

Siseleme: Sarap iiretiminin son agamasi olan siselemede en onemli nokta sise ve
mantar kalitesidir. Sarabin en biiylik dliisman1 oksijen oldugu i¢in, mantarlama islemi
karbondioksit gazi altinda yapilmalidir. Sigselenen saraplar, mantarlarin genisleyerek sise
boyuna iyice oturabilmesi i¢in bir siire dik olarak bekletildikten sonra, ters ya da yatik

bir sekilde saklanmaya alinirlar.” (Tosun 2005).
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“Beyaz sarap iiziimiin isletmeye gelmesini takiben, sap ayirici, pres, enzin
uygulamasi, kaba siizme, fermentasyon, seperasyon, sogutma, sedimantasyon, filtrasyon
ve siseleme asamalarindan sonra elde edilir

Kirmizi sarap ise; liziimiin tekne helezona gelmesini takiben, dane ¢atlama ve ezme,
cibre fermentasyonu, maysenin preslenmesi, ikinci fermentasyon, malolaktik
fermantasyon, dinlendirme tanki, kupaj, kolaj, filtrasyon ve siseleme islemlerinden

sonra elde edilir.” (Ozay 2003).
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6. DUNYA’DA ve TURKIYE’'DE SARAP SEKTORUNUN TARIHCESI,
MEVCUT DURUMU ve GELECEGI

6.1. Tarihcesi

“Uziim, ¢esitli degerlendirme yontemlerinin olusu, iklim ve toprak istekleri
yoniinden ¢ok secici olmayisi, cok yillik olmasi ve ¢ogalma yontemlerinin kolay olusu
gibi nedenlerle Diinya’da en yaygin yetistiriciligi yapilan bitkilerden biridir. Bagcilik
yeryiiziinde Kuzey Yarimkiirede 11°-53°, Giiney Yarimkiirede 20°-40° enlem dereceleri
arasinda yapilmaktadir. Bu enlem dereceleri arasinda asma son derece uygun toprak ve
iklim kosullar1 bulmus ve ¢ok sayida gesit zenginligi gostererek iilkelere gore degisik
kiiltiirel uygulamalarla yogun olarak yetistirilmis oldugu goriilmiistiir.” (Celik 1998).

“Yapilan arastirmalar, M.O. 3500 yillarinda Asurlularin ¢ Asmay1 ‘ yani ¢ Hayat
Agacini © tanimast ile bagciligin ve sarapciligin ilk izlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Asur
hiikiimdar1 Asurbanipal’in saraymin gorkemli bir asma bahgesine sahip olmasi o
yillarda bagcilik ve sarapgiligin en gelismis donemini yasadigini gostermektedir.

M.O. 2700 yillarinda Siimerlere ait bulunan yazitlarda tanriga ¢ Ana Asma Kokii * ,
tanr1  Iyi Asma  ve karis1 © Sarhos Eden Meyve * olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Stimerlerden sonra Hititlerde bag ve sarap kiiltliriine biiyilk 6nem vermislerdir.
Hititler, bag ve sarap hukukunu uygulayan, sarabi devlet térenlerine ve bayramlarina
sokan, sarap ticaretini belirli kurallara baglayan en 6nemli uygarliktir.

Asma ve sarap kiiltiirii en geg¢ M.O. 1500 yillarinda Fenikeliler ya da M.O. 2000
yillarinda Ege sahillerine yerlesmis bulunan Yunan kolonileri tarafindan Yunanistan’a
sokulmus ve eski Yunanlilarda sarap kiiltiirii en yiliksek diizeye ulagmistir. Homer
(M.0.800), Odise ve Iliade’sinde Anadolu ve Yunan saraplarina olan hayranlig
belirtmekte ve Oz Trakya saraplarindan &verek bahsettigi géze carpmustir.”(Aktan ve
Kalkan 2000)

“Yunan kolonistleri, bag sarap kiiltiiriinii M.0.600 yilinda Sicilya ve italya’ya ve
daha sonra Marsilya’ya sokmugslardir. Daha Romalilarin etkisi olmadan Fransa’da bag
sarap kiiltiirli once Galya’ya ve sonradan Fransa’nin biitiin giiney ve bat1 kisimlarina
yayillmistir. Yunanlilarda oldugu gibi Romalilarda da kisa bir zamanda 6nem kazanmis

ve bag sarap kiiltiirii cok ¢abuk gelismistir.” (Ozay 2003).
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“Bag kiltirii biitiin Avrupa’ya kisa siirede yayilmistir. Macaristan, Almanya,
Avustralya, Balkanlar vb. eski diinyada 6zellikle Akdeniz kiyilarinda gelisen sarapgilik,
kolonilesme ile birlikte Avustralya, Yeni Zelanda, Orta ve Giiney Amerika’ya yayilmis
ve giiniimiizde eski diinya ve yeni diinya terimlerinin dogmasina yol agmustir.” (Aktan
ve Kalkan 2000).

“Bagcilik i¢in yerkiirenin en elverisli iklim kusagi iizerinde bulunan iilkemiz,
asmanin gen merkezi olmasinin yani sira ¢ok eski ve koklii bir bagcilik kiiltiiriine de
sahiptir. Degisik yorelerde yapilan arkeolojik kazilardan ¢ikarilan tarihi eserlerde
tizimle ilgili sekil ve kabartmalarin yer almasi, bu goriisii dogrular niteliktedir.
Arkeolojik kazilardan elde edilen tarihi eser ve bulgular, Anadolu’da bagcilik
kiiltiiriinin M.O. 3500 yilma kadar dayandigim ortaya koymaktadir. Yine arkeolojik
buluntulardan Anadolu’da Hititler zamaninda asma ve sarabin biiyiikk énem tasidigi,
M.O. 1800-1550 yillarinda bagciligin ¢ok gelismis oldugu, dini merasimlerde ve sosyal
yasantida iiziim ve sarabin tanrilara adak olarak sunuldugu anlasilmaktadir. Yozgat
Alisar’da yapilan kazilarda M.O. 1800-1600 yillarina ait iiziim salkimi seklinde sarap
kaplar1 ile Corum Alacahdyiik’de kral mezarlarmdan M.O. 2300 yillarma ait altin sarap
bardag1 ve sarap testisi, ayrica Ege ve Marmara bdlgesinde bagciligin gelistigi yorelerde
bulunmus tarithi paralarin tlizerlerinde iiziim ve sarap kaplari kabartmalarinin varligi
yukarida bahsedilen tarihi eser ve bulgulardan sadece birkacidir. Biitiin bu veriler,
Anadolu uygarliklarmin tarihinde bagcilik ve sarabin halkin ge¢iminde ve ticarette
daima onemli bir rol oynadigin1 gostermektedir.

Ulkemizin gerek diinya iizerindeki cografi konumu gerekse ekolojik faktdrlerin
elverisli olusu nedeniyle bagcilik yurdumuzda en uygun kosullara sahip olan tarimsal
ugrasilardan biri olarak yerini almistir. Bagcilik Anadolu’da tarihsel gelisim iginde
degisik uygarliklarin ekonomik yapisinda etkili olarak bugiine kadar daima 6nemli bir
tarimsal iiretim ve gelir kaynagi olmustur.

Ulkemizin degisik yerlerinde yapilmis olan arkeolojik kazilarda iiziim ve sarapla
ilgili bircok tarihi eserin ¢ikmasi, sarap tarihinin de asma tarihi kadar eski oldugunu
ortaya koymaktadir.

Diinyanin 6nemli {iziim iiretici lilkelerinden olan Tiirkiye Cumhuriyetine Osmanh
déneminden 1909 ve 1913 yillarinda yapilan tarim sayimina gore sirastyla 528.891 ha
ve 549.502 ha bag alan1 miras kalmigtir.

Sarabin bulunusuna dair cesitli goriisler vardir. Ornegin iran Imparatoru Resit’in

sarabi ilk bulan kimse oldugu ve bu bulusunu da fazla gelen liziimlerin sarayin kilerinde
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bir kaba konmasina, bu sirada g¢etin bir bas agrisina tutulmus olan ve bu agrilardan
kurtulmak i¢in kilerde kendi kendine kdpiiriip kaynayan iiziim sirasini zehir diye igip
intihar etmek isteyen, fakat 6lmek yerine neselenen Cemsit’in goézde cariyesine borglu
oldugu séylenmistir.” (Aktan ve Kalkan 2000).

“Sarap bir icki olmasi ile birlikte dinsel bir nitelik de tasimaktadir. Cok tanrili
dinlerde sarap tanrilari bulunmaktadir. Misirlilar Osiris, Yunanlilar Dionysos, Romalilar
ise Bacchus olarak tanrilarini isimlendirmislerdir.

Cok tanril1 dinlerde oldugu gibi tek tanrili dinler olan Tevrat ve Incil’de de iiziim ve
saraptan bahsedilmektedir. Sarabin kutsal bir icki sayilmasi, kilise ve manastirlarda
rahipler tarafindan yapilmasini ve dinsel torenlerde kullanilmasini saglamistir. Rahipler
bagcilik ve sarap yapimu ile ilgilenmis, oldukga kaliteli saraplar tiretmislerdir.

Islamiyette sarap igme haram sayildig1 icin, sarap iiretimi Osmanli déneminde bir
siire tamamen yasaklanmis ancak icki tiiketilen yerlerden alinan vergilerin hazine i¢in
onemli bir kaynak olusturmasi nedeniyle bu yasaklar kalict olmamistir. Bu dénemde
tiretim gayrimiislimler tarafindan az miktarda da olsa devam ettirilmistir. S6z konusu
yasakli donemlerde baglarin sokiilmemis olmasi ve iliziim iiretiminin devam etmesi,
ilerleyen donemlerde sarapc¢iligin yeniden canlandirilmasinda 6nemli rol oynamistir. Bu
canlanmanin sonucunda bazi yillar yurt disina kayda deger miktarlarda sarap ihracati
gerceklestirildigi goriilmektedir.  1800’lii yillarda Osmanli Imparatorlugu, sarap
konusunda uluslararasi alanda 6nemli bir gelisme gostermis ve ¢esitli fuarlarda madalya
almiglardir. 19. yiizyilin sonlarinda, floksera hastalii nedeniyle Avrupa’da sarap
liretiminin ¢ok azaldig1 bir dénemde, Osmanli Imparatorlugu’ndan Avrupa’ya biiyiik
miktarlarda sarap ihra¢ edilmistir. Sarap iiretimine getirilen son yasak, 1920 yilinda
Kurtulus Savasi sirasinda olmus, sarabin istikrarli bir doneme girmesi ancak, 1923’de
Cumhuriyetin ilanindan sonra olmustur. O tarihe kadar gayrimiislim azmnlik tarafindan
yiiriitiilen sarap iiretimine, Tirk girisimciler de ilgi duymaya baglamis ve ilerleyen
yillarda ¢esitli iiretim tesisleri kurulmustur.

Cumhuriyetin ilanindan sonra sarap iiretiminde bir canlanma goriilmiis, 1929’da
Tekirdag’da devlet sermayesi ile TEKEL sarap fabrikasi kurulmustur. Giinlimiizde ise
sarap sektoriinde birgok 6zel firma bulunmaktadir ve sarap tiikketim miktar1 her gecen
giin artmaktadir.

1929 yilinda Cenap And tarafindan Ankara’da kurulan Kavaklidere Saraplari,
s6z konusu donemde ozel sektor tarafindan kurulan ilk onemli sarap iiretim tesisi

olmustur.
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Osmanli Imparatorlugunun son dénemlerinde “Duyunu Umumiye”ye birakilan
alkollii ickiler inhisarinin, 1932 yilinda kurulan “Inhisarlar Umum Miidiirliigii”ne
verilmesini takip eden yillarda, s6z konusu kurumun yurdun pek ¢ok kosesinde agtigi
fabrikalar ve deneme sarap evleri, iilkemizdeki sarap {iretiminin gelistirilmesine énemli
katkilar1 olmustur. 1941 yilinda “Tekel” adin1 alan idare, bir taraftan Tekirdag, Izmir,
Urgiip, Ankara, Gaziantep, Elazig ve Kilis’te kurdugu fabrikalar ile sarap iiretimine
katkida bulunurken, diger taraftan da sarap iireten isletmeleri denetleme ve sarap ithalati
konusunda izinler verme yetkisini elinde tutmustur. Giiniimiizde sarap iiretimi, i¢ ve dis
ticareti, dagitimi ve fiyatlandirilmasi ile ilgili izin, izleme ve denetim yetkisi “TAPDK-
Tiitiin, Tiitin Mamulleri ve Alkollii Ickiler Piyasas1 Diizenleme Kurumu”nca
yiiriitiilmektedir. Diger taraftan 02.06.2003 tarihinde Alkollii Ickiler Sanayi ve Ticaret
A.S.’ne déniistiiriilen Tekel Alkollii Ickiler Miiessesesi, 27.02.2004 tarihinde satis
yapilarak 6zel sektore devredilmistir. Bu devirle birlikte Tekel’e ait diger alkollii igki
tesisleri ile birlikte yukarida siralanan 7 adet igmelik ve raki yapimina yonelik sumalik
ile sarap iiretim tesisi de ozel sektdre gecmistir. Ulkemizde sarap sektdriiniin
gelisiminde 6nemli katkilari bulunan Tekel, 90’11 y1llarda Tiirkiye’deki sarap tiretiminin
yaklasik %4011 geceklestirmekteydi. Ozellestirme ¢alismalarinin baglamast ile birlikte
Tekel’in sarap liretiminde onemli azalmalar kaydedilmis ve 2003 yil1 itibariyle bu oran
%7,4 seviyesine kadar gerilemistir. Tirkiye’nin modern sarap iretim teknolojisi
kullanma konusunda, 6zellikle son yillarda onemli gelismeler kat ettigi goriilmektedir.
Sarap stabilizasyonu i¢in sirada gerekli Onlemleri almak iizere modern yontemler
uygulanmaya baslanmis ve fermantasyonda kontrollii fermantasyon imkanlar1 saglayan
modern fermantorler kullanilmaya baslanmistir. Anaerobik (havasiz) fermantasyon
kosullar1 altinda aromatik, kaliteli saraplar iiretme olanaklarmma sahip olunmustur.
Gilinlimiizde tilkemizde iiretilen saraplar, inorganik ve biyolojik bulaniklar yapacak
maddelerden arindirilarak, stabil ve olgun hale getirilerek, hijyenik kosullarda
siselenebilmektedir.” (Tosun, 2005).

Sarap sanayi iilkemize imalat sanayinin alt sektorii olan igki sanayi i¢inde yerini
almistir. Tiirk Standartlar1 Enstitiisii (T.S.521)’ne gore sarap: “ Yalniz taze {iziim ve
sirasindan fermantasyon yontemiyle elde edilen alkollii icki” seklinde tanimlanmuistir.
Ancak sarap sanayi icinde daha genis kapsamli tanimlanarak sarabin yani sira; meyve
saraplari, sampanya, vermut ve saraptan alkollii icki imalatina da sanayi iginde yer
verilmistir. Tanimlamada sanayide konyak, raki sumasi ve sarap iiretimi belirtilmis,

sanayi yan lriliniin olarak alkol {iretimine de yer verildigi bildirilmistir.
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6.2. Mevcut Durumu

6.2.1. Uretim

Diinyada sarap iiretimi biitiin kitalarda yapilabilmektedir. Diinya sarap iiretim
miktart, 2012 yil1 itibariyle farkli kaynaklarda farkli bilgiler yer alsada 24,8 milyar litre
ila 28,6 milyar litre arasinda degismektedir. Ulasilabilen en saglikli veriler gerek Diinya
ve gerekse Tiirkiye agisindan 1961 yilindan itibaren mevcuttur. Buna gore Cizelge
6.1°den de goriildiigii tizere, 1961 yilinda Diinya sarap iiretimi yaklasik 21,5 milyar litre
iken, hizla yiikselerek 1980 yilinda 35,2 milyar litreye ¢ikmistir. Ancak 1980 yilindan
itibaren sarap iretimi diisiise gecerek 2007 yilinda 26,6 milyar litre olmus ve 2008
yilindan itibaren tekrar artisa ( 27,4 milyar ton ) ge¢cmis olup, 2010 yilinda tekrar diisiise
geemis, yaklasik 28 milyar ton olarak gerceklesmis ve 2011 tahmini degerlerine gore
yaklasik 28,6 milyar litre olarak beklenmektedir.

Cizelge-6.1. Diinya ve Tiirkiye Sarap Uretimi

Yillar Tiirkiye Diinya
Miktar (ton) Miktar (ton)
2011* 27.950 28.674.361
2010 27.950 28.059.997
2009 23.250 28.368.123
2008 24.531 27.415.137
2007 21.302 26.630.170
2006 25.215 28.584.248
2005 25.982 28.509.514
2000 24.766 28.328.827
1990 20.865 28.512.302
1980 15.120 35.232.799
1970 43.030 30.191.270
1961 29.140 21.492.261

* Tahmini Deger Kaynak:http://faostat.fao.org (2013) (erisim:20.03.2013)

Tiirkiye acisindan bakildiginda ise 1961 yilinda sarap iiretimi yaklasik 29,1 milyon
litre iken, hizla yiikselerek 1970 yilinda yaklasik 43 milyon litreye ¢ikmistir. Ancak
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1970 yilindan itibaren diistise gegerek 1980 yilinda 15,1 milyon litre olmus ve 1990
yilindan itibaren tekrar artisa gegmis olup, bu yildan sonra inis ¢ikislarla 2011 tahmini
degerlerine gore yaklasik 28 milyon litre olarak gergeklesmistir.

Diinyada ve Tiirkiye’de {iretilen iizlimiin saraba islenme oranina bakildiginda,
ilkeler arasinda ¢ok biiyiik farklar vardir. Cizelge-6.2’den goriildiigii lizere Fransa’da
iiretilen iiziimiin saraba islenme oran1 %97 iken, italya’da %92, Ispanya’da %90,
Avustralya’da %40 ve Tiirkiye’de %3 tiir. Ozellikle Avrupa iiziimii katma degeri daha

yiiksek olan sarap iiretiminde kullanirken, diger kita iilkelerinde bu oran daha azdir.

Cizelge-6.2- Diinyada Uretilen Uziimiin Ulkelere Gore Saraba Islenme Orani (2011)

Ulkeler

Fransa

Italya

Ispanya

Avustralya

ABD

Tiirkiye

92

90

40

30

3

Oran (%) 97

Kaynak: Prof.Dr. H.Celik, Tekirdag Bagcilik Arastrima Ens., Vizyon 2013 Bagcilik Caligtay Sunumu

Cizelge-6.3"de Ulkelere gore sarap iiretim miktar1 ve 2008 ila 2012 yillar1 arasindaki
sarap uretimindeki degisim oranlar1 goriilmektedir. Buna gore sarap iiretiminde 6nemli
iilkeler sirastyla; Fransa, Italya, Ispanya, Amerika’dir. En fazla sarap iiretimi 4,1 milyar
ton ile Fransa’da en diisiik sarap tretimi olan Tirkiye’de 50 milyon litre (bazi
kaynaklara gore 72.000 ton) olarak gerceklesmektedir. Tiirkiye sarap liretimi konusunda
oldukga arka siralarda yer almis ve diinya iiretiminde 24. siradadir. Uziim {iretiminin

ancak yaklasik olarak % 3’ saraba islenebilmektedir.

Cizelge-6.3- 2008-2012 Yillarinda Diinya Sarap Uretim Miktarindaki Degisim Grafigi

Ulke Uretim Miktar: (milyar ton) | 2008-2012 Degisim Orami (%)
ABD 2,8 -
Sili 1.2 45
Arjantin 11 -20
Brezilya 0,3 21
Giiney Afrika 01 -1
Avustralya 1,2 2
Yeni Zelanda 0,2 -5
Cin 14 18
italya 4 -15
Fransa 4,1 -3
Tiirkiye 0,05 -
Rusya Fedarasyonu 0,6 -10
Almanya 0,9 -10
Yunanistan 0,3 -19
ispanya 8 -15
Portekiz 0,6 8
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Yine ¢izelgeden goriildiigii tizere 2008-2012 yillart arasinda sarap tiretim miktari
basta %45 artis orantyla Sili olmak tizere, Brezilya’da %21, Cin’de %18, Portekiz’de
%8 ve Avustralya’da %2 oraninda artmistir. Cizelgede yer alan diger iilkelerde degisik
oranlarda olmak flizere diisiisler olmustur. Buna gore en fazla diisiis %-20 ile
Arjantin’de, %-19 ile Yunanistan’da, %-15 ile Ispanya’da olmus en az diisiis ise %-1
ile Giiney Afrika’da, %-3 ile Fransa’da ve %-5 ile Yeni Zelanda’da olmustur.

Amerikada ve Tiirkiye’de ise pek bir degisim olmamustir.

Stabil

Sekil-6.1- 2008-2012 Yillarinda Diinya Sarap Uretim Miktarindaki Degisim Grafigi
Kaynak: Prof.Dr. T.CABAROGLU,Tekirdag Bagcilik Ars. Ens., Vizyon 2013 Bagcilik Calistay Sunumu

Diinyada 2008-2012 yillar1 arasindaki sarap tiretimindeki artis, azalis ve sabit
olanlar ayrica sekil-6.1’de renkli olarak gosterilmistir. Haritaya bakildiginda artisi ifade
eden yesil renkli bolgelerin ve sabit olmay1 gosteren siyah renkli bolgelerin azinlikta
oldugu, azalis1 ifade eden kirmizi bolgelerin daha fazla oldugu goriilmektedir.

Diinyada sarap sektoriine iilkeler bazinda baktigimizda, bazi iilkelerin oldukca
gelismis olduklar1 goriilmektedir. Bu iilkelerin basinda Fransa’y1 gosterebiliriz. Fransa

Diinya’nin en tinli sarap tilkesidir ve kaliteli saraplar tiretilmektedir. Bu iilkenin sarap

44



konusunda s6z sahibi olmasinda; kaliteli sarap {iretimini saglayan {iziimlerin
yetismesine elverisli olan iklim ve toprak faktorii ile uzun yillar sarapla ugrasmalari
gosterilebilir. Ulkelerin sarap {iretim yonleriyle o6zelliklerinin incelenmesi faydali
olacaktir. Sarap tiretiminde 6nemli bazi tilkelerle ilgili bilgiler asagida yer almaktadir.

e FRANSA

“Fransa eskiden beri sarap iiretilen diinyanin giptayla baktigir bir iilkedir ve
kiiresel etkisi son derece genistir. Diger uluslar sarap yapimi konusunda biiyiik
mesafeler kat etmislerdir ama higbirisi Fransa gibi bir dizi biiyiikk ve ¢esitli sarap
iiretecek dogal sartlara sahip degildir. Fransa’y1r bu kadar ilgi odagi yapan seyler;
cografi farklilik, bolgelere gore olusmus ¢cok genis liziim ¢esidi ve gelenegidir.

Fransa farkli liziim cesitleri ve farkli tarzda sarap iiretimine olanak saglayan
degisik iklimsel ve topografik sartlara sahiptir. Ulkenin en énemli sarap iiretim alanlar,
ti¢ farkli iklim bolgesinde yer almaktadir. Atlantik sahilleri boyunca Bordo, Giineybati
kesimleri ve Loire Vadisinde deniz iklimi hiikiim siirer. Giineyde hiikiim siiren Akdeniz
iklimi, Giiney Fransa ve Rhone’un giineyinde iiretilen saraplar ilizerinde etkilidir.
Doguda Alsace, Champagne, Burgonya ve Kuzey Rhone’da karasal iklim goriiliir.

Fransa sarap iiretim hacmi bakimindan Italya ile basa bas miicadele halindedir.
Ancak 1985 yilinda 69 milyon hektolitre olan sarap iiretimi 2002 yilinda 52 milyon
hektolitreye diismiistiir. Yaklasik 860.000 ha (2002) olan bag alaninin % 55’inde AOC,
% 31’inde VdP ve % 14’iinde VdT saraplar liretilmektedir.

I¢ tiikketim agisindan Fransa, kisi bas1 ortalama 53 litre yillik ve toplamda 34,5
milyon hektolitre tiiketim ile yine diinyada birinci siradadir. Fransa artan rekabet
nedeniyle uluslar arasi pazarlarda ihracat da pazar kaybetse de 15 milyon hektolitre ile
Italya’nin arkasindan ikinci siradadir.

Fransa sarap endiistrisinin iskeletini, sayilar1 yaklasik 145.000’1 bulan iiziim
tireticileri olusturmaktadir. Bu tireticiler ya kendi saraplarini tiretip siseler ve tiziimlerini
kooperatife verir ya da tiiccarlara satarlar.

Sarap tiretimindeki ilerlemeler genel olarak, bagcilik iizerinde yogunlagmaktadir.
Islerin cogu mekanik olarak yapilmakta olup yinede budama ve hasat gibi isler igin
insan giiciine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Gecen 40 y1l boyunca uygulanan bag sokiimii ve yeniden dikme programlari, her
bir iizlim ¢esidine diisen bag alani1 oranlarini degistirmistir. Carignan ve Semillon gibi
lizlim cesitlerinin bag alan1 azalirken, Shiraz, Merlot, Cabarnet Sauvignon, Chardonnay

ve Sauvignon Blanc iiziim ¢esitlerinin bag alani artmstir.
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Mahzenler son yillarda 6nemli ilerlemeler kaydetmis olup, bunlar; hijyen,
giivenlik denetimi, 1s1 ayarlayici sistemler ve yeni mese figilar gibi konularda
yogunlagmaktadir.

Giliniimiizde Fransa diinyanin en kapsamli ve en ¢ok model alinan sarap yasalari
sistemine sahiptir. Temeli 1930’larda atilan AOC ya da AC diizenlemeleri, glinlimiizde
Avrupa Birligi bilinyesindeki tiim sarap endiistrisine model olusturmaktadir. AOC
sistemi, Ozgiin Fransiz saraplarimin emsalsiz lezzet ve karakterlerinin nedenin ( tek
basina iiziim ¢esidi degil ) belirli ¢ografi konumlar oldugu prensibi iizerine insa
edilmistir. Her AOC bdélgesinin sinir1 net olarak belirlenmistir ve bu sinirlar i¢indeki
tireticiler son derece siki kurallara uymak zorundadir. Etikette yer alan AOC ibaresi, o
sarabin belirtilen apelasyondan geldigini ve yerel yasalara uygun olarak {iretildigini
garanti eder.

Fransiz saraplari, ikisi kaliteli ve diger ikisi de sofra sarabi olmak {izere, dort ana
siifta toplanir.

Birincisi AOC; yliksek kaliteli Fransiz saraplari igin, saraplarin belirlenmis
bolgelerde, yerel yasalara ve diizenlemelere uygun olarak {iretildigini garanti eden bir
garanti belgesi gorevi yapar. Kurallar; apelasyonun sinirlari, izin verilen iiziim ¢esitleri,
sarabin stili, liziim yetistirme, verimlilik, bagbozumu tarihleri, en diisiik alkol diizeyi ve
diger sarap iiretim sartlar1 gibi faktorleri kapsar. AOC’lar kimi zaman bireysel miilkler
ya da baglarla siniflandirilarak daha ileri bir kategorizasyona tabi tutulur.

Ikinci olarak VDQS; bu asamali olarak ortadan kalkan, nispeten daha &nemsiz
bir kategoridir. AOC statiisiine gegmek isteyen bolgeler icin bir gegis gérevi yapar.

Ucgiincii olarak VdP; belirlenmis genis bir bdlge orjinli iilke sarabidir. Kurallar:
AOC ve VDQS kadar siki degildir ve bazi iireticiler tarafindan AOC ve VDQS’in
kullanimini yasakladig1 iiztim ¢esitlerinden sarap yapmak amaci ile benimsenmis bir
kategoridir. Etikette bagbozumu ve bir yada iki liziim ¢esidi yer alabilir.

Sonuncu olarak VdT; kokeni Fransa’nin her hangi bir bolgesi olabilen sofra
sarabidir. Kurallar1 en basit ve en az olan kategoridir ve etikette ne bagbozumu ya da
bolge ne de {iziim ¢esidinin yazilmasina izin verilir.

Fransa’nin iiziim iiretilen 6nemli alanlari; Bordeaux, Champagne, Loire Vadisi,
Bourgogne, Alsace, Rhone, ve Longuedoc-Roussillon (Giiney Fransa)’dur.

Fransa’nin sarap bolgelerinin en baginda gelen Bordo, yalnizca diinyaca tinlii bir

sarap bolgesi degil, aralarinda diinyanin en prestijli ve en pahali saraplarinin da yer

aldigi, yi1lda 6,5 milyon hektolitre sarap lretilen yaklagik 120.000 hektarlik baglariyla
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bir sarap imparatorlugudur. Bolgede; 57 apelasyon, yaklasik 12.500 sarap treticisi, 57
kooperatif, 400 tiiccar ve 130 komisyoncu mevcuttur.

Diger bir 6nemli sarap iiretim bolgesi olan Burgonya, tarihten gelen bilgi ve
deneyimlerini sarap {iretimine, Fransa’nin diger sarap yorelerinden daha fazla
uygulamaktadir. VII. yiizy1l ve sonrasinda etkili olan manastirlar tarafindan kurulan
baglar, topragin ayrintisini tantyan insanlar tarafindan islenmektedir. Asirlar boyu saray
tarafindan himaye edilen Burgonya sarabi, zerafet ve inceligiyle inlenmistir.

Rhone Vadisi, tezatlarin u¢ noktalarda oldugu bolgedir. Kuzey kesimleri soguk,
vasat, soylu ve yalnizca tek bir kirmizi {iziimiin degisik tonlariyla ifade edilirse, giiney
kesimleri bunun tam tersi, sayisiz iiziim ¢esidiyle, sicak, verimli ve topraksidir.

Diger bir iiretim bolgesi olan Giiney Fransa, Italya ve Ispanya smir1 arasindaki
Akdeniz kiyilar1 boyunca uzanan bu bolge, ayni zamanda muazzam biiyiikliikte bir bag
alanmidir. Languaedoc-Roussillon tek basina Fransa’nin toplam bag alaninin tigte birini
olusturmakradir.

Loire Vadisi, diinyanin en iyi saraplarindan olan gevrek, sek beyazlardan kalite-
fiyat dengesi uygun sampanyaya, rozelerden kirmizilara kadar inanilmaz bir ¢esitlilige
sahiptir. Bolgedeki ana tema uyum ve kolay igilebilirliktir. Paris’e yakin olmasi, bir
pazar avantaji olmasi kadar kiigiik iireticilerin dogrudan pazara girmelerine de olanak
saglamaktadir. Ayrica Hollanda ve Belgika ile baglantilarda bir avantajdir.

Champagne bolgesi muhtesem bir kopiikli sarap igin gerekli tiim sartlari
sunmaktadir. Bir ¢ok bolgede kopiiklii sarap iiretilirken, Champagne diinyaca {inlii bir
cok markanin olusturdugu bir tekeldir ve diger biitiin kopiikli saraplarin
degerlendirilmesinde kriter olusturan referans noktasidir. Fransa’nin en kuzeyinde yer
alir. Her yi1l yaklasik ii¢ yiiz milyon sise kopiiklii sarap iiretilmektedir. Yaklasik 19.000
iiretici vardir.

Alsace, Almanya sinirinda bulunmakta olup, Vosges Daglarinin engebeli tepelerinde
uzayip giden baglarinda degisken, meyvemsi ve govdeli olan bu saraplar Fransa’da

nadir goriilen, adlarin1 yerel {iziim ¢esitlerinden alir. En bilinen {iziimi

Riesling’dir.”(Anonim 2005-2006)
e ITALYA

“Diger bir sarap iilkesi Italya’dir. Italya diinyanin en eski baglarina ve binlerce yillik

bir sarap kiiltiiriine sahiptir. Italya’da 2000’den fazla iiziim ¢esidi yetismektedir. Sarap
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Italya halki igin vazgecilmez bir igkidir. italya; diinya sarap iiretimi bakimindan
Fransa’dan sonra ikinci sirada yer almaktadir.

3000 yillik bagcilik tarihi olan italya, diinya sarap iiretiminde en &n sirada yer
almaktadir. Fransa harig, diinyanin diger tiim uluslarindan daha fazla sarap liremekte ve
tilketmektedir. Italya bastan sona baglarla kaphdir. Ulke dort ana iiretim bdlgesine
ayrilmistir. Kuzeybati, kuzeydogu, Orta Italya ve Giiney ile 20 sarap iiretim bolgesine
ayrilmis olan Adalar. Bu bolgelerin her birinde, aralarinda iinlii Barolo ve Barbaresco
ile Soave ve Valpolicella’nin da bulundugu, karmasik bir DOC(G)’ler dizisi mevcuttur.

Italya diinyanm en biiyiik ikinci bilyiik sarap {ireticisi ve ihracatgisidir. Bir
milyondan fazla iiziim yetistiricisi ve bir hektardan daha kiiciik arazileriyle parcalanmig
durumdadir. Bu nedenle, tutarli ve biiyiik miktarlarda sarap tireten diger iilkeler gibi bir
diinya markas1 c¢ikarmasi ¢ok zor goriilmektedir. Tiim Italyan saraplar1 dort unvan
altinda siniflandirilir.

DOCG; kaliteli Italyan saraplari icin kullanilan en yiiksek siniflandirmadir. Kimi
bolgeler bazi saraplari i¢in yalnizca bu statliye sahiptir. DOC; Fransa’daki AOC’a
esdegerdir.

IGT; Fransa’daki VdP diizeyindedir. Birgok kaliteli italyan sarabt DOCG ya da
DOC’un kat1 kurallarindan kurtulmak i¢in IGT etiketiyle piyasaya siiriiliir.

VdT; Italyan sarap iiretiminin biiyiik boliimiinii olusturan sofra sarabidur.
Genellikle diisiik kalitelidir ama istisnalar da ¢ikabilmektedir.

Italya’min sarap bolgelerinden biri olan Kuzeybati Italya; {i¢ tarafi daglarla
cevrilmis olan, giiglii kimlik duygusunu yitirmemis olan, italya’nin en prestijli bir avug
sarabini iretmekten ve onlar1 diinya c¢apindaki sarap severlere sunmaktan gurur
duymaktadir. Bagcilikta miikemmeliyeti siireklilik haline getirmis olan kuzeybat italya,
sarapcilikta italyan bayragmin dalgalanmasim siirdiirmek igin, diger tiim bolgelerden
daha fazla katkida bulunmaktadir. Ancak kalitenin olaganiistii yiiksek oldugu bolgede
tiretim hacmi azdir.

Diger bir bolge olan Kuzeydogu Italya; tam ortasinda bulunan Venedik ve
smirlarinda iki dil konusulan boélgeleriyle, Alp daglarindan Adriyatik denizine kadar
uzanan, muhtesem manzaralar1 ve kiiltiirel farkliliklartyla taninan bir bolgedir.
Topografik fazlaliklariyla giines seven, zengin kirmizi {iziimlerden, serin iklimlerden
hoslanan beyazlara kadar her seyin yetistirilebilecegi bir yerdir.

Daglik Orta italya’nin farkli bolgeleri, ulusal {iretimin yaklasik dortte birini

gerceklestirir. Kendine has 6zelliklere sahip yoreler, giinesli Akdeniz iklimi ve uzman
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iiretici kombinasyonu sonucunda iilkenin en biiyiik saraplarindan bazilarin1 ortaya
cikarmistir.

Giiney Italya ve Adalarda sarap hem teselli hem de gelir kaynag1 olmustur. Ucuz
toprak, ideal iklim sartlar1 ve Avrupa standartlar1 ¢ercevesinde izinler veren (DOC)G
kurallar1, Giiney ltalya saraplarina duyulan ilgiyi yeniden artirmistir. Bdlgenin bagciliga
uygun olmasi gelisme yerine ¢ogalmaya yer agmaktadir. Yine de bagcilik, ortalama bir
hektardan daha az topragr olan kiigiik ¢iftcilerin ekmek kapisi olmaya devam
etmektedir. Zengin kuzeyin zengin miilklerinin aksine, gliney tiziimiinii kendi yetistirip
kendi sarabini yapan birkag dzel sarap imalathanesi ile dviinmektedir. Uriiniin yiizde
sekseni, saraplarint harmanlarda kullanilmak tiizere dokme olarak satan biiyiik
kooperatifler tarafindan alinmaktadir.” (Anonim 2005-2006)

e ISPANYA

“Ispanya, Bat1 Avrupa’nin en eski ikinci sarap iireten iilkesi ise de, ii¢ bin yil
boyunca iiretilen saraplar Avrupa’nin en modern saraplari arasinda yer almis olup,
meyvemsi giinliikk saraplardan, muazzam kompleksiteye ve yillandirilabilir diinya
capindaki etkileyici klasiklere kadar bag ve sarapta kendisini yeniden kesfetmis ve artik
her zamankinden daha farkli ve dinamik olan sarap sanayi ile gurur duymaktadir.

Ispanya uzun yillardir 1,1 milyon ha bag alamyla diinyadaki en biiyiik baglara
sahiptir. Fakat baglarmin bir¢ogunun kurak ve diisiik verimli bdolgelerde olmasi
nedeniyle, yillik 43,5 milyon hl {iretimiyle, diinya sarap iiretiminde ancak iiglincii siray1
alabilmektedir. Ulkede 10.000’den fazla sarap imalathanesi, 60 DO bdlgesi ve 17 6zerk
bolge, bolgesel ya da mahalli saraplar lretmektedir. Eskiden ¢ok sayida saraphane
kooperatiflere aitken ve kooperatif {iyeleri tarafindan isletilirken, bu akim 1990’lardan
itibaren kooperatifleri limited sirketlere ¢evirme ve eski liyelerini de hissedar yapma
egiliminde olmustur. Bu uygulama kalite ve verim agisindan ¢ok biiyiik bir ilerlemeyi
de beraberinde getirmistir.

Ispanya’da 17 6zerk bélge ve 60 kaliteli sarap bolgesine (DO/DOC) ek olarak 2
tane de DO Pago vardir. Ulke ii¢ boliime ayrilir, Kuzey, Orta ve Giiney Ispanya’dir.

Ispanya’da sarap siniflandirmas;; DO Pago; kalite igin ¢aba gosteren, tek
miilklerde {iretilen en giizel saraplara tahsis edilmistir.

DOCa; bu saraplar en az on yil boyunca standartlarini koruyabildigini
ispatlayan, her zaman yiiksek kaliteli olmas1 gereken saraplardir.

DO; Fransa’daki AOC’a esdegerdir.

VCIG; Fransa’daki VDQS’a esdegerdir.
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VdIT; Fransa’daki VAP esdegerdir.

VdM; basit sofra sarabidir.

Kuzey Ispanya’nin en iyi saraplarinin biiyiik boliimii, daglik arazilerin en sicak
yazlarinda bile serin bag alanlar1 sagladig: tilkenin kuzey boliimiinde iiretilir. En 6nemli
sarap bolgeleri, Ispanya’nin en 6nemli iki sarap nehri, Duero ve Ebro kiyilar1 boyunca
uzanir.

Orta ve Giiney Ispanya, aralarinda iki tane Pago olan ve 32 DO’ya ayrilan, bes 6zerk
bolgeyi kapsayan, cok biiyiik bir bolgedir. Orta Ispanya diinya capinda saraplar
iiretebilecegini kanitlamus iireticilerin yer aldig1 bir bolgedir. Giiney Ispanya’nin énemli
sarap uretim bolgesi Endiiliis ve iddiali olamayan Kanarya adalaridir.” (Anonim 2005-
2006)

e TURKIYE

Tiirkiye’nin degisik bolgelerinin gerek birbirinden iklim ve kiiltiirel yonden farklilik
gosteren yorelerinde yapilan bagcilik, gerek iiretim yapisi ve gerekse cesit yoniinden

dikkate deger ayricaliklar gostermektedir.

Cizelge-6.4. Saraplik Uziim Cesitleri

Uziim Cegitleri

Bolge adi

Beyaz Cesitler Kirmizi Cesitler

1. Marmara ve Trakya
Baolgesi

Clairette, Pinot, Chardonnay
Riesling, Semillon, Beylerce
Yapincak, Vasilaki, Cabernet
Blanc

Pinot noir (Burgunder)
Adakarasi, Papaz karasi
Kuntra (Karasakiz), Gamay
Karalahana, Cinsaut

2. Ege Bolgesi

Semillon
Bornova misketi

Carignane, Cal karasi,
Grenache

Cabernet Saugvignon, Alicante
Bouschet

3. Karadeniz Bolgesi Narince Okiiz Gozii, Bogazkere
4.ic Anadolu Bolgesi Kabarcik Kalecik karasi, Papaz karast
Hasandede Dimrit

5. Akdeniz Bolgesi

Emir, Dokiilgen

Sergi karasi, Burdur dimriti

6. Dogu Anadolu Bolgesi

Narince ,Kabarcik

Okiizgorii, Bogazkere

7. Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi

Dokiilgen ,Rumi, Kabarcik

Horoz karasi, Okiizgdzii
Bogazkere, Sergi karasi

Kaynak: Celik, S., 1998. Bagcilik (Ampeloloji) Cilt 1. Anadolu Mat. Amb. San.ve Tic. Ltd. Sti. istanbul

Buna gore iilkemizde yetistirilen sarap liretiminde kullanilan baglica saraplik beyaz
ve kirmiz1 iziim gesitleri Cizelge-6.4’de gosterilmistir. Cizelgeden de goriildiigii gibi
iilkemizin her boélgesinde hem kirmizi hem de beyaz saraplik {iiziim cesitleri

yetistirilmektedir. (Celik 1998).
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Tirkiye’de yetistirilen kaliteli

saraplik iiziim cesitleri

Cizelgede-6.5.de

goriilmektedir. Buna gore en onemli yerli beyaz saraplik iiziim g¢esitleri Hasandede,

Narince, Misket, Emir, Dokiilgen ve yabanci Cabernet Blanc, Semillon ,Clairette,

Reisling’dir. Kirmiz1 saraphik iiziim cesitleri ise; Papaz karasi, Okiizgozii, Kalecik

karasi, Bogazkere, Horoz karasi, Adakarasi ve Sergi Karasi gibi yerli ¢esitler ve Pinot

Noir, Gamay, Cinsault, Carignane, Grenache, Alicante Bouschet, Cabernet Sauvignon

ve Merlot gibi yabanci ¢esitlerdir.

Cizelge-6.5.Kaliteli Saraplik Uziim Cesitleri

o e . Uziim Cesitleri
LR AT L L 8 Beyaz Cesitler Kirmizi Cesitler
Yerli Cesitler Hasandede, Narince, Misket, | Papaz  Karasi,  Okiizgdzil,
Emir, Dokiilgen, Sultaniye Bogazkere, Kalecik Karasi,
Horoz Karas;, Ada Karasi,
Sergi Karasi
Yabanci Cesitler Semillon ,Clairette, Reisling, | Pinot Noir, Gamay, Cinsault
Cabernet Blanc Carignane, Grenache, Alicante
Bouschet, Cabernet Sauvignon

Kaynak: Celik, S., 1998. Bagcilik (Ampeloloji) Cilt 1. Anadolu Mat. Amb. San.ve Tic. Ltd. Sti. istanbul

Tiirkiye’de iiretilen 6nemli yerli beyaz saraphk cesitler

“Emir: Tirkiye’deki iiretim miktari 5.500 ton’dur. Bag alanlari Orta Anadolu
Bolgesi’nde bulunmaktadir.

Narince: Tirkiye’deki tiretim miktari yaklagik 6.150 ton’dur. Bag alanlar1 Orta
ve Dogu Anadolu Boélgeleri’nde bulunmaktadir.

Sultaniye: Tiirkiye’deki iiretim miktart yaklagik 14.000 ton’dur. Bag alanlari
Ege Bolgesi’nde bulunmaktadir.

Bornova Misketi: Tirkiye’deki tiretim miktar1 yaklagik 910 ton’dur. Bag
alanlar1 Ege Bolgesi’nde bulunmaktadir.

Tiirkiye’de iiretilen onemli yerli kirmiz1 saraphik cesitler

Calkarasi: Tiirkiye’deki iiretim miktar1 yaklagik 5.000 ton’dur. Bag alanlar1 Ege
bolgesi’nde bulunmaktadir

Kalecik Karast: Tirkiye’deki tiretim miktar1 yaklagik 6.885 ton’dur. Bag
alanlart Ege bolgesi’nde, Orta-Kuzey ve Orta-Giiney Anadolu Bolgeleri’nde
bulunmaktadir.

Okiizgdzii: Tiirkiye’deki iiretim miktar1 yaklasik 11.830 ton’dur. Bag alanlari
Orta, Dogu Anadolu ve Ege Bolgeleri’nde bulunmaktadir.
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Bogazkere: Tiirkiye’deki iiretim miktar1 yaklasik 8.850 ton’dur. Bag alanlar1 Dogu ve
Gilineydogu Anadolu ve Ege Bolgesi’nde bulunmaktadir.” (Cabbaroglu 2013).

“Tiirkiye saraplik liziim yetistiricili§inde g¢esit sayisinin sinirli, tiretim miktar1 ve
kalitesinin ise yetersiz diizeylerde bulunmasi nedeniyle, sarap lreticisi bazi firmalarin,
bagcilik alanina yonelerek sarap iiretimine uygun {iziim yetistirmeye basladiklari
goriilmektedir. Doluca Bagcilik ve Sarapgilik A.S. oOnciiliigiinde 1990’11 yillarda
faaliyete gegen Nilkut Ltd. Sirketi’nce Saros Korfezi’'nde kurulan Cabernet Sauvignon,
Chardonnay, Merlot ve Sauvignon Blanc baglari, bu konudaki c¢abalara giizel bir
ornektir.

Diinyadaki trende paralel olarak iilkemizde de kaliteli saraba ilginin artmasi, bazi
yabanci saraplik iizlim cesitlerinin Tirkiye’ye getirilerek iiretimine baslanilmasi ve
turizmde yasanan gelismeler gibi ¢esitli faktorlerin etkisiyle, son yillarda sarap
tiretiminde artis kaydedilmistir.” (Tosun 2005).

Tiirkiye sarap sektoriinde diinyayr geriden takip etmektedir. Ancak Tirk sarap
sektorii son donemde bir hareketlilik kazanmustir.

Sarap sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin cografi bolgeler itibariyle dagilimina
bakildiginda iklim ve toprak kosullar1 bakimindan bagciliga ¢ok miisait olan Marmara
Bolgesi, Ege ve I¢ Anadolu’nun 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

“Tirk saraplarinin %40°nin  tretildigi Marmara Bolgesi’nde, Tekirdag ili ve
ozellikle Sarkdy Ilgesi ve Miirefte ile Hoskdy beldesi, iilkemiz sarapgiligi i¢in en dnemli
merkezlerden birisidir. Miirefte’de bir taraftan, bir zamanlar Rumlara ait olan kii¢lik
saraphanelerde halen bu gelenek siirdiiriilirken, diger taraftan da Doluca Bagcilik ve
Sarapgilik A.S., Kutman Gida ve Tic. A.S., Osman Latif Aral Sarapcilik Isletmesi,
Giilor Tarim Ur. Mesrubat San. ve Tic. Ltd. Sti. gibi sektdriin kurulu kapasite
bakimindan irili ufakli ¢esitli firmalar1 faaliyet gostermektedir. Bu merkezde {iretilen
saraplarda en ¢ok Marmara Bolgesinde yetistirilen Semillon ve Cinsaut gibi yabanci
tiziimler ile Yapincak (beyaz), Adakarasi ve Papazkarasi (kirmizi) gibi yerli iiziim
cesitleri kullanilmaktadir.

Tiirk sarapgiliginda son donemlerde onem kazanan diger bir merkez ise Marmara
Bolgesinin batisinda yer alan Gelibolu Yarimadasidir. Tirk sarapciliginda yeni bir
doneme imzasini atan baglara ev sahipligi yapan Gelibolu Yarimadas: 6zellikle yabanci
tiziimlerin Uretimde kullanildig1 bir merkez olarak dikkati ¢ekmektedir. 1990’11 yillarin

baslarinda, Nilkut firmasi tarafindan kurulan Cabernet Sauvignon, Chardonnay, Merlot
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ve Sauvignon Blanc baglar Tiirkiye’de, diinyaca taninan asil sepajlarin yetistirilmesi
asamasinda atilan énemli bir adimdir. S6z konusu ¢esitlerden iiretilen saraplar 1990’11
yillarin sonlarindan itibaren piyasaya stiriilmiistiir.

Ege Bolgesi daha ¢ok sofralik ve kurutmalik {iziim ¢esitlerinin egemen oldugu bir
bolge olsa da, Tiirkiye sarap {lretiminin %20’sini gerceklestirmesi ile dikkati
cekmektedir. Ege Bolgesi’nin en iinlii ve dnemli saraplik izimli Muscat ailesinin bir
{iyesi olan ve Izmir dolaylarinda yetisen “Misket”tir. Bolgede yetistirilen diger cesitler
ise Carignane, Grenache, Merlot ve Cabernet Sauvignon ve Semillon gibi yabanci
kokenli {iziimler ile Calkarasi ve Sultaniye gibi yerli gesitlerdir. izmir’de kurulu olan
Sevilen Sarap San, Yazgan Sarap San., Bozcaada faaliyet gosteren Corvus Sarap San.
ve Denizli’de bulunan Pamukkale Sarap San. bodlgenin Onemli sarap ireticisi
firmalarindandir.

Ege Bolgesinde ayrica sarapgilikta tin yapmis, daha ¢ok geleneksel yontemlerle ev
sarabi iireten eski Rum koyleride mevcuttur. Bunlardan ilk akla gelenler, izmir’in
Selcuk Ilgesine bagl Sirince kdyii ve Kuzey Ege’de bulunan Bozcaada’dur.

Ic Anadolu Bélgesi, iilkemizin sarapcilik agisindan deger tastyan, biri beyaz digeri
kirmizi iki onemli liziim ¢esidinin (Emir ve Kalecik Karasi) vatanidir. Emir 6zellikle
Kapadokya yoresinde yetisen ve ¢ok kaliteli sarap veren, ancak gilin gectikce bag alani
daralan, beyaz bir iizim ¢esididir. Kapadokya yoresinin kapasite biiyiikliigii bakimindan
one ¢ikan iiretim tesisi ise Turasan Sarapgiliktir. 1943 yilindan bu yana bolgede faaliyet
gosteren Turasan, Tirkiye’nin turistlerce en fazla ziyaret edilen saraphanesidir.
Kapadokya’nin sarapgilik alanindaki diger bir sembolii Urgiip’te 1943 yilindan bu yana
diizenlenen Uluslararas1 Sarap Yarigsmasidir. Uluslararast Bagcilik ve Sarapgilik
Ofisinin onayi ile organize edilen bu yarismanin amaci, yabancilara Tiirk sarabini, yerli
tireticilere de yabanci saraplar1 tanima firsati vermektir. Kalecik Karasi ise Ankara
cevresinde, 6zellikle adin1 aldig1 Kalecik koylinde az miktarda yetisen kirmizi bir tiziim
cesididir. Tiirkiye’'nin en biiyiikk sarap iireticilerinden olan Kavaklidere Saraplari
A.S.’nin yaptig1 calimsalar sonucunda, Kalecik Karasi sarabi son yillarda {ilkenin en
cok aranan saraplarindan biri olmustur. “Anadolu {iziimiinden Anadolu sarab1”
prensibine sadik kalmaya calisan ve bu ilke dogrultusunda saraplarinda yerli ¢esitleri
kullanan Kavaklidere Saraplar1 A.S. ayn1 zamanda Tiirkiye’de primeur sarap gelenegini
ilk uygulayan iireticidir.

Karadeniz Bolgesi, yagish gecen yaz aylar1 nedeniyle saraplik iiziim yetistirilmesi

pek miisait bir bolge olarak degerlendirilmez. Ancak Tokat ve Amasya dolaylarinda
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yetisen Narince buna bir istisna olusturur. Yillandirilmaya uygun, kaliteli sek ve
domisek saraplar veren bu beyaz cesidin bolgedeki en biiyiik iireticisi, Tokat ilinde
kurulu bulunan ve Dimes Gida San. Ve Tic. A.S. biinyesinde faaliyet gosteren Diren
Sarapgilik’tir.” (Tosun 2005).

Dogu ve Giineydogu bolgesinde ise, Malatya, Elazig ve Diyarbakir basta olmak
tizere, kaliteli ve yillandirilmaya uygun saraplar veren, Tirkiye’nin en soylu ve

karakteristik iiziimleri olan, Okiizgdzii ve Bogazkere iiziimleri yetistirilmektedir.

6.2.2. Das Ticaret

Diinyada sarap ticareti giiniimiizde yaklasik olarak 150 milyar dolar civarindadir.
Bu islem hacmi diinya genelinde, i¢ ticaret ve dis ticaret olan ithalat ve ihracat
islemlerinden olugmaktadir. Sarap dis ticareti yaklasik 56 milyar dolardir.

Her sarap iireten iilke kendi saraplarini diger iilkelere satmak amaciyla cesitli
tanitim faaliyetleri yapmakta ve fuarlara katilmaktadirlar. Ancak sarap ihracatinda iilke
farki, gelenigi, deneyimi ve olusturdugu algi ve imaj ¢ok 6nemlidir.

Diinya sarap ihracatina cizelge-6.6’da yer alan verilerden bakildiginda, yillar
bazinda 1961 yilindan 2010 yilina kadar gerek miktar1 gerek degeri ve gerekse birim
degeri anlaminda son elli y1lda devamli olarak artmistir.

Cizelgeden de goriildiigii lizere, 1961 yilinda diinyada sarap ihracat, miktari
2.742.423 ton, deger 536.193.0008 ve birim deger 196$/ton iken, 2010 yilinda ihracat
miktart 9.797.426 tona, deger 27.876.109 $’a ve birim deger 2.845%/tona ¢ikmistir. Son
elli yilda birim deger anlaminda ton basina dolar bazinda 14,5 kat artmistir. Ayni
donemde ihracat miktar1 olarak 3,5 kat artis gdstermistir. Birim bazinda ton basina
yillik baz da dolar cinsinden ortalama yaklasik %30 fiyat artis1 olmustur. Bu artis diger
ticari faaliyetlerle ve finansal ara¢ ve gelirlerle kiyaslandiginda dolar bazinda (aylik
ortalam %?2,5) yiiksek bir getiriyi ifade etmektedir.

Cizelge-6.7"de ihracat degerine gore en ¢ok ihracat yapan 20 iilke siralamasi yer
almaktadir. Buna gore, en c¢ok ihracat yapan iilkenin Fransa oldugu ve ikinci sirada
Italya’nin ve fiiglincii sirada Ispanya’nin oldugu gériilmektedir. Ancak Italya ve
Ispanya’nin ihracat miktar1 Fransa’dan c¢ok olmasma ragmen, Fransa’nin birim

degerinin 5.9463%/ton olmasindan dolay1 toplam degerde daha az elde etmektedirler.
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Cizelge-6.6. Diinya Sarap Thracati

Yil Miktar (ton) Deger (1000USD) Birim Deger (USD/ton)
2010 9.797.426 27.876.109 2.845
2009 8.735.034 25.186.623 2.833
2008 8.973.716 29.639.790 3.303
2007 8.966.359 27.265.136 3.041
2006 8.369.330 22.446.659 2.682
2005 7.918.587 20.655.503 2.608
2000 6.100.841 12.704.786 2.082
1990 4.205.194 8.139.851 1.936
1980 4.493.365 4.443.877 989
1970 3.525.370 915.357 260
1961 2.742.423 536.193 196

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)

Buradan anlasildigi tizere, 6nemli olanin ¢ok iiretmek ve satmak olmadigi, az ve kaliteli

tireterek yiiksek birimle satilmasinin oldugu goriilmektedir.

Cizelge-6.7. Thracat Degerine Gore En Cok Ihracat Yapan 20 Ulke Siralamasi (2010)

Birim Deger ($/ton)

Sira Ulke Miktar (ton) Deger (1000 $)
[ 1fFransa I 1411363]| 8392084]| 5946
[ 2|[naya I 2192254 || 5170569 | 2350]
[ 3lfispanya I 1771386]| 2453272]| 1385
[ 4][avustralya I 799465 | 1055028 | 2445]
[ s I 729938| 1541139 2111
[ 6][amanya I 385199 || 1139641 | 2950]
[ 7)|Amerika I 400854]| 1102505 ]| 2750
[ 8][Portekiz I 252850 | 806723| 3191]
[ 9| veni Zelanda I 244008|| 789130 | 3233]
[ 10][Giney Afrika | 392284 || 781385 | 1992]
[ 11]/Arjantin | 280996 | 736974 || 2623
[ 12)[ingitiere I 73856 | 645353|| 8738
[ 13][singapur | 11804]| 270356 | 22904
[ 14)[cin+Honkong I 12336 | 171965 | 13940
[ 15][Hollanda | 21156 | 167229 7905]
[ 16)[Avusturya I 67572 || 165130 || 2444
[ 17[isvigre | 2131]| 164374 77135
[ 18][moldova I 126025 || 137861 | 1094
[ 19][Betsika | 21510 129947 | 6041]
[ 20| panimarka I 34058| 122896 || 3608

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)
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Cizelge-6.8.’den goriilecegi tizere toplam miktar itibariyle en ¢ok ihracat yapan
iilkelerin baginda sirasiyla italya, Ispanya ve Fransa yer almaktadir. Ancak Italya deger
ve birim bazinda Fransa’dan sonra gelmektedir. Makedonya ve Ukrayna birim bazinda
en diisiik iilkelerdir. Tiirkiye ne deger bazinda ne de miktar bazinda siralamda yer

alamamustir.

Cizelge-6.8. Thracat Miktarina Gére En Cok Ihracat Yapan 20 Ulke Siralamas (2010)

Sira|| Ulke Miktar (ton) Deger (1000 $) Birim Deger ($/ton)
| 1fjialya [ 2192254 5170569 2359
| 2|ispanya [ 1771386 2453272 1385
| 3|Fransa [ 1411363 8392084 5946
| 4|Avusturya [ 799465 1955028 2445
| 5l [ 729938 1541139 | 2111
| 6] Amerika [ 400854 | 1102505 | 2750)
| 7||Giiney Afrika [ 392284| 781385 1992
| 8|Amanya [ 385199 1139641 2959
| 9] Arjantin [ 280996 | 736974| 2623
| 10||Portekiz [ 252850| 806723 3191
| 11| Yeni Zelenda [ 244098 789130 | 3233
| 12||moldova [ 126025 137861 1094|
| 18| Macaristan [ 81513|| 96474]| 1184|
| 14]ingiltere [ 73856|| 645353 8738
| 15]|Avusturya [ 67572|| 165130 2444
| 16||Makedonya [ 64883|| 53692|| 828
| 17||ukrayna [ 60235 | 48840|| 811]
| 18||Bulgaristan [ 50560 | 66391 | 1313
| 19|Litvanya [ 47654) 86755|| 1821
| 20]|Letonya [ 38690 106775 | 2760)

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)

Cizelge-6.9’dan da goriildiigii iizere Diinya Sarap ithalatt 1961-2010 yillar
arasinda birim fiyatlar1 asagi yukar1 degisse de miktar ve deger itibariyle devamh
artmistir. Cizelgeden de goriildiigl lizere, 1961 yilinda diinyada sarap ithalat, miktari
2.801.060 ton, deger 606.330$ ve birim deger 216$/ton iken, 2010 yilinda ithalat
miktar1 9.121.972 tona, deger 28.816.531 $’a ve birim deger 3.088%/tona ¢ikmistir. Son

elli yilda birim deger anlaminda ton basina dolar bazinda 10,4 kat artmistir. Ayni
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donemde ithalat miktar1 olarak 3,25 kat artis gostermistir. Birim bazinda ton basina
yillik baz da dolar cinsinden ortalama yaklasik %20 fiyat artis1 olmustur. Bu artig diger
ticari faaliyetlerle ve finansal ara¢ ve gelirlerle kiyaslandiginda dolar bazinda (aylik

ortalam %1,7) yliksek bir getiriyi ifade etmektedir.

Cizelge-6.9. Diinya Sarap ithalati

Yil Miktar (ton) Deger (1000USD) Birim Deger (USD/ton)
2010 9.121.972 28.166.531 3.088
2009 8.326.777 26.118.377 3.137
2008 8.148.786 29.933.027 3.673
2007 8.255.716 27.455.745 3.326
2006 7.823.976 22.741.603 2.907
2005 7.740.884 20.923.215 2.703
2000 5.479.790 12.771.154 2.331
1990 4.138.944 8.476.010 2.048
1980 4.561.364 4.908.926 1.076
1970 3.632.841 1.084.521 299
1961 2.801.060 606.330 216

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)

Cizelge-6.10°da ithalat degerine gore en c¢ok ithalat yapan 20 iilke siralamasi yer
almaktadir. Buna gore, en ¢ok ithalat yapan tilkenin Amerika oldugu ve ikinci sirada
Ingiltere’nin ve iigiincii sirada Almanya’nim oldugu goriilmektedir. Ancak Ingiltere ve
Almanya’nin ithalat miktart Amerika’dan ¢ok olmasina ragmen, Amerika’nin birim
degerinin 4.755%/ton olmasindan dolay1 toplam degerde daha ¢ok 6demektedir. Buradan

da anlasildigi lizere, 6nemli olanin diigiik birim fiyatla satinalmaktir.

Top imports - Wine - 2010

Value (1000 §)
(Buucy) anjea jup

| o

Py - =
e B value (1000 $)
Area [ Ynit valus ($/tonne)

Sekil-6.2. ithalat Degerine Gore En Cok ithalat Yapan Ulke Siralamasi (2010)
Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)
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Cizelge-6.10. ithalat Degerine Gore En Cok Ithalat Yapan 20 Ulke Siralamasi (2010)

Sira||Ulke Miktar (ton) Deger (1000 $) Birim Deger ($/ton)
] 1| Amerika [ 938418)| 4461891 4755|
] 2| ingiltere [ 1253003 4318981 3447|
] 3| Almanya [ 1421739 2696515|| 1897|
| 4| Kanada [ 350059 1698913 | 4853
] 5/ Japonya [ 193853| 1150477 5935
] 6 Belsika [ 286181 1149993 | 4018
] 7||Hollanda [ 363833 1128138 3101
| 8| isvigre [ 192161 1049482 | 5461
] 9| cin [ 303232 903290 2979
| 10||Hong Kong [ 30984|| 898440 | 22470|
| 11)Rusya [ 692745 822924 1188
| 12||Fransa [ 583690 | 698775 | 1197|
| 18| Danimarka [ 195825 658965 | 3365
| 14)isveg [ 145167 632364| 4356)|
| 15| Avuturya [ 68622 | 448848 6541
| 16]/singapur [ 23534]| 372609 15833
| 17|Norveg [ 78566|| 350292 4459
| 18 talya [ 152496 337111 2211]
| 19]irlanda [ 70817|| 305839 4319
| 20|Brezilya [ 75315|| 266434| 3538

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)

Cizelge-6.11de ithalat miktarina gére en ¢ok ithalat yapan 20 iilke siralamasi yer
almaktadir. Buna gore, en ¢ok ithalat yapan iilkenin Almanya oldugu ve ikinci sirada
Ingiltere’nin ve iigiincii sirada Amerika’nin oldugu goriilmektedir. Ancak Almanya daha
cok miktarda ithalat yaparken daha az 6demektedir. Bunun nedeni Almanya’nin ithalat
birim degerinin 1.897$/ton olmasindan dolay1 toplam degerde daha az olmaktadir.
Buradan da anlasildig1 iizere, énemli olanin diisiik birim fiyatla satinalmak oldugu

orulmektedir.
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Cizelge-6.11. ithalat Miktarina Gére En Cok Ithalat Yapan 20 Ulke Siralamas1 (2010)

Sira | Ulke Miktar (ton) Deger (1000 $) Birim Deger ($/ton)
] 1/ Aimanya [ 1421739, 2696515 1897]
] 2| ingiltere [ 1253003 4318981 3447|
] 3| Amerika [ 938418)| 4461891 | 4755
] 4| Rusya [ 692745 822024 1188|
] 5/ Fransa [ 583690)| 698775 1197|
] 6/ Hollanda [ 363833)|| 1128138|| 3101
] 7 Kanada [ 350059)| 1698913|| 4853
| 8/ Cin [ 303232 903290 2979
] 9| Belgika [ 286181 | 1149993 4018
| 10||panimarka [ 195825 | 658965 | 3365
| 11)[3aponya [ 193853)| 1150477|| 5935
| 12]isvigre [ 192161 1049482 | 5461|
| 183]cek [ 161412 187707|| 1163]
| 14]iaya [ 152496 337111 2211
| 15| Portekiz [ 145662 107457|| 738]
| 16][isvec [ 145167 | 632364| 4356|
| 17]|Angola [ 90853 127635 1405
| 18||Polanya [ 85769 197969 2308
| 19]|Avusturya [ 79092|| 226539 2864|
| 20|[Norveg [ 78566|| 350292 | 4459

Kaynak:http://faostat.fao.org (erisim:20.03.2013)

Cizelge-6.12°de Tirkiye’nin sarap ihracati son ii¢ yila gore bakildiginda devamh

artis gostermis olmakla birlikte ¢ok diisiiktiir. Tiirkiyenin sarap ihracati her ne kadar

2012 yilinda 2009 yilina gore miktar olarak artsada deger anlaminda ters orantili olarak

azalmstir. Birim deger dolar bazinda son ii¢ yilda yaklasik olarak %30 azalmistir. 2009
yilinda brim deger 1000 It sarap icin 3.249 $ iken 2011 yilinda 2.147 § olarak

gerceklesmistir.

Cizelge-6.12. Tiirkiye Sarap Thracati

Yil Miktar (1000It) Deger (1000USD) Birim Deger (USD/10001t)
2011 3.610 7.750 2.147
2010 2.708 7.362 2.719
2009 2.695 8.757 3.249

Kaynak: Ekonomi Bakanligi (DTM) Veritabani (erisim:20.03.2013)
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Cizelge-6.13’de ise sarap ithalati son ii¢ yila gore incelendiginde miktar ve deger
itibariyle ¢ok hizla artmaktadir. Tiirkiyenin sarap ithalat1 2012 yilinda 2009 yilina gore
miktar olarak artmasiyla birlikte ihracatin tersine birim deger anlaminda da artmistir.
Birim deger, dolar bazinda son ii¢ yilda yaklasik olarak %30 artmistir. 2009 yilinda
brim deger 1000 It sarap i¢in 2.999 § iken 2011 yilinda 3.950 $ olarak gergeklesmistir.

Cizelge-6.13. Tiirkiye Sarap Ithalat:

il Miktar (1000It) Deger (1000USD) | Birim Deger (USD/1000It)
2011 1.792 7.079 3.950
2010 1.693 5.610 3.314
2009 1.066 3.197 2.999

Kaynak: Ekonomi Bakanligi (DTM) Veritabani (erisim:20.03.2013)
6.2.3. Tiiketim

Diinya ve Tiirkiye’de sarap tiiketimi konusunda ¢ok cesitli kaynaklarda ¢ok farkl
bilgiler mevcut oldugundan anonim kaynaklardan edinilen bilgilere gore, Diinya sarap
tilketim ortalamasinin kisi basina 3,5 litre oldugu, Tiirkiye’ nin ortalama tiikketiminin kisi

basina yaklagik 0,9-1 It oldugu bunun 0,3 ila 0,5 litresinin Tiirkiyeye gelen turistler

Cizelge-6.14- Baz1 Ulkelerde Kisi Basina Yillik Tiiketilen Sarap Miktari (2001)
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Kaynak: Wines of the World, Dorling Kindersley Limited,2005-2006
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Kisi basina tiiketim hesabinin, tiim nufiis dikkate alinarak hesaplandigindan dolay1
gercegi yansitmadigida distliniilmektedir. Ciinkii kanunen c¢ocuklarin icki tiiketmesi

yasak oldugu gibi ailelerce de miisaade edilmesi miimkiin degildir.

Cizelge-6.15-Baz1 Ulkelerde Kisi Basina Yillik Tiiketilen Sarap Miktar1 (2011)

Ulkeler

Fransa

Portekiz

Almanya

Avustralya

ABD

Tirkiye

Litre

53

48

37

30

13 0,9-1

Kaynak: Prof.Dr. H.Celik, Tekirdag Bagcilik Arastrima Ens., Vizyon 2013 Bagcilik Calistay Sunumu

Cizelge-6.13 ve 6.14°den de goriildiigii tizere, Avrupa iilkelerinde tiiketicilerin
sarap tiikketimi diger kita iilkeleri tiiketicilerine gore ¢ok yiiksektir. Ancak son yillarda
tiim diinyada oldugu gibi baz1 Avrupa iilkelerinde de alkol tiiketimini azaltmaya yonelik
tedbir alinmakta ve egitimler yapilmaktadir. Ornegin Fransa, on yil dncesine kadar kisi
bas1 sarap tiiketimi 57 litre iken kisa bir siirede, 2011 yilinda tiiketim 53 litreye
diismistiir. Ancak Almanya’da ayn1 donemde yillik kisi basina tiikketim 23,9 It’den 37
It’ye yilikselmistir. Tiirkiye’de tiiketim son on yil boyunca 1 It olarak sabit kalmistir.
Ancak turist sayisinin arttigi disiiniildiiglinde Tirkiye’deki tiiketimin azaldigi

sOylenebilir.

6.3.Gelecegi

“Tirkiye’de sarabin gelecegi ile ilgili olarak bagciliktan baslayarak, sarap
iretimine ve pazarlamasina kadar yapilmasi gerekenlerin belirlenmesi ve uygulanmasi
gerekmektedir. Bunun i¢in stretejinin, amag, politika, dncelik ve tedbirlerin belirlenmesi
ile hukuki kurumsal diizenlemelerin neler oldugu “Dokuzuncu Kalkinma Plani igki,
Tiitiin ve Tiitiin Uriinleri Sanayii Ozel ihtisas Komisyonu Raporu” belgesinde devlet ve
Ozel sektor temsilcilerince belirlenmistir. Bunlar asagida yer almaktadir.”(Anonim

2007)

» Temel Sektorel Vizyon ve Strateji

“Sektoriin vizyonu, lilkemizin kalite saraplariyla diinyanin 6nde gelen sarap

ithracatcisi olmasi, i¢ ve dis pazarlardaki rekabet giiclinii artirmasini hedefleyen bir iilke
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politikas: olusturulmasidir. Stratejisi ise, 6zel sektoriin bir araya gelmesi ve devlet

destegi ile beraber ihracata yonelinmesidir.

» Temel Amac ve Politikalar

e Bagcilik ile sarap sektorii arasinda iliski kurulmasi ve AB ve DTO’ye olan
yiikiimliiliiklerimiz kapsaminda saraplik tiziim sektoriiniin desteklenmesi,

e Sektoriin kaliteli sarap tiretimine yonlendirilmesi,

e Anadolu’nun diinyanin markalasmis sarap iiretilen diger bolgeleri ig¢inde
yerini almasinin saglanmasi,

e Diinya standartlarini1 kalite ve kantite olarak yakalayacak saraplarimizin AB
basta olmak iizere iilkemizin kiiltiirlint, tarihini yansitan en etkili
elgilerimizden biri olmasinin saglanmasi,

e Sektoriin giiglendirilmesi,

e Sektorde faaliyet goOsteren firmalar arasinda AB ortak sarap piyasa
diizenindeki orgiitlenmeye uygun bir 6rgilitlenme yapisinin saglanmast,

o [hracatta sektore 6zel tesvik mekanizmalarinin olusturulmast,

e Sarabin bilingli tiiketilmesinin saglanmas1 ve

e Atil tarim alanlarinin kullanilarak ve/ya getirisi daha diisiik olan tarimsal
tirtinlerden, getirisi yliksek saraplik {izime gecilmesiyle tarimsal kalkinmaya

katkisinin saglanmasi olacaktir.

» Amag ve Politikalar1 Gerceklestirmeye Yonelik Oncelikler, Tedbirler ve

Hukuki Kurumsal Diizenlemeler

e Bagcilik ile sarapgilik basta olmak lizere alkol ve alkollii icki arasinda
mevzuat iligkisinin kurulmasi biiyilk 6nem arz etmektedir. Tarim ve Gida
Bakanliginca hazirlanan Bagcilik Kanunu Tasarisinin  yayimlanmasinin
ardindan c¢ikarilacak olan ikincil mevzuatlarla bu iliskinin kurulmasmin
gerektigi diigiiniilmektedir.

e Bag kayit sistemi kurulmasi ve bu kapsamda, saraplik liziim yetistiriciligi
yapilan tiim bag alanlarmin kadastrolarinin ¢ikartilmasi, sinirlarinin

belirlenerek kayit altina alinmasinin saglanmasi gerektigi diistiniilmektedir.
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Bag alanlarina iliskin c¢ikartilacak envanter degerlendirilerek, oOncelikle
mevcut bag alanlariin iyilestirilmesine yonelik ¢alismalar baslatilmasinin
ve bu amaca 6zgili destekleme uygulanmasinin gerektigi diistiniilmektedir.
Diger taraftan, yeni bag alanlarinin olusturulmasiin ise planli bir sekilde
yiiriitiilmesi uygun goriilmektedir.

Ulkemiz sarapgiliginin hak etti§i noktaya ulasabilmesi ve hem dogal
mirasimizin korunmasi hem de i¢ ve dis sarap pazarinda rekabet giiclimiiziin
arttirilmast  i¢in  Kokeni Kontrollii Isimlendirme Sisteminin hayata
gecirilmesine yonelik gerekli ¢aligmalar yapilmalidir. Bu kapsamda, kayit
altina alinan bag alanlar1 arasinda, yer aldiklar1 bolgenin klimatolojik sartlart
ve toprak yapist goz Oniinde bulundurularak, kalite saraplik iiziim
tiretimlerine yonelik bir siniflandirma yapilmalidir.

Kayithh  sektoriin  giliglendirilmesine  yonelik, etkin piyasa denetim
mekanizmalarimin olusturularak kayit disiligin engellenmesi suretiyle,
sektorde kayith firmalar aleyhine kayit disiliktan kaynaklanan haksiz
rekabetin Oniine gecilmesi ile denetimde kamu kurumlari arasindaki
koordinasyon eksikliginin ivedilikle giderilmesinin gerektigi
diistiniilmektedir.

Sarapgiligin iilke ekonomisinde oynamasi hedeflenen rolii oynayabilmesi ve
tilkemiz sarapgiliginin rekabet giiciinii artirmaya yonelik vergi mevzuatinin
gozden gecirilmesi ve sarap lizerindeki vergi yiikiinlin AB iilkelerindeki
seviyelerde tutulmasi hususunda gerekli Onlemlerin alinmasmin gerektigi
diistiniilmektedir.

Tirk saraplarinin uluslararasi diizeyde taninmasini saglamak tizere;
Uluslararas1 markalar yaratilmast,

Yurtdiginda yapilan fuarlara ulusal reyonlar ile katilinmast,

Turizm sektorii ile birlikte ¢alisarak, yurtiginde yapilan uluslararas1 kongre
ve toplantilarda sektorii tanitacak uzun vadeli projeler gelistirilmesi,
gerektigi diigiiniilmektedir.

Sarap sektoriine iligkin faaliyet gosteren kurum ve kuruluslar arasinda
koordinasyonun saglanmasi, ARGE, pazar arastirmasi, iiye firmalara egitim,
0z denetim, ortak pazarlama ve ulusal/uluslararasi lobi faaliyetlerinin

yapilabilmesi i¢in kapsamli (iireticiler, tedarikg¢iler, yan sanayi ve diger
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hizmet kuruluslarinin da katilabildigi) bir iiye grubuyla, “yaptirim giicii”
olan bir “organizasyon” catis1 altinda toplanilmas.

Kurulacak olan bu organizasyonun “bira ve distile alkolli” i¢ki sektoriinde
bulunan mevcut ve gelecekte kurulmasi olast “organizasyon” ile birlikte bir
“federasyon” olusturmasi. Federasyonun, basta yurti¢ginde olmak iizere
alkollii ickiler sektoriinii gerekli platformlarda temsil etmesinin saglanmasi
ve ortak c¢ikarlarin kamu saghginin da gozetilerek korunmasi ve

gelistirilmesi.

AB’ye Katilim Siirecine Yonelik Amag¢ ve Politikalar

AB Sarap Ortak Piyasa Diizenine uyumlu bir sarap piyasa diizeni kurulmasi

yoniindeki calisma ve uygulamalar olmalidir.

AB’ye Katihm Siirecine Yonelik Oncelikler, Tedbirler ve Hukuki —

Kurumsal Diizenlemeler

Ulkemizin AB Sarap Ortak Piyasa Diizeni i¢inde yer alabilmesine yonelik
gerekli hukuki ve idari alt yapinin hazirlanmasi gerekmektedir. Bu
kapsamda;
Ulusal programda belirlenen AB sarap miiktesebatinin yine ulusal
programda belirtilen sorumlu kuruluslarca mevzuatimiza aktarilmasinin
saglanmast ve AB sarap miiktesebatina uyum c¢alismalarinda, oOnceligin
AB’nin bagcilik, sarap iiretimi ve kontroliine iligkin mevzuatina verilmesi
gerektigi diigiiniilmektedir.
AB mevzuatina uyum c¢alismalar1 ¢ercevesinde, AB’de yerlesik sarap
terminolojisine karsilik gelen kavramlarin belirlenip uygun karsiliklarin
gelistirilerek Tiirk sarap terminolojisine kazandirilmasi ¢aligmalarina agirlik
verilmesi gerektigi diisliniilmektedir.
AB sarap ortak piyasa diizenine uyum saglanmasina yonelik gerekli idari alt
yapinin  olusturulmast ve bu kapsamda; {ilkemizin sarap sektorii
uygulamalarinin Topluluk kurallariyla uygunlugunu temin etmekten sorumlu

bir kamu otoritesi belirlemesi,
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Bagcilik Ust Kurulu, Odeme Kurumu, Uretici Birlikleri ve Sektor Orgiitleri
gibi sarap ortak piyasa diizeni i¢in gerekli kurumsal alt yapinin saglanmasi
gerekmektedir. Ayrica, tlilkemizde, AB’de kabul goren sarap analiz
yontemlerine gOre analiz yapilabilir diizeyde ki laboratuvarlarin
yayginlastirilmasi, piyasanin saglikli olarak takibini saglayacak “veri

toplama/akis sistemi” kurulmasi saglanmalidir.

Tesvik Sistemine fliskin Tedbirler

Uluslararas1 yiikiimliiliklerimiz — g¢ercevesinde; mevcut saraplik bag
alanlarin iyilestirilmesi amacina 6zgii destekleme uygulanmasi ile 6zellikle
kalite sarapliga elverisli saraplik Uziim ireticilerine yonelik tesvik
mekanizmalart olusturulmasinin sarap sektoriiniin - gelismesi agisindan
onemli oldugu diigtiniilmektedir.

Thracatta sektdre oOzel tesvik mekanizmalarinin olusturulmas: ile Sarap
firmalarmin  yurtdisi  fuar katilimlarindaki mevcut devlet desteginin

artirilmasi 6nerilmektedir.” (Anonim 2007)
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7. TURKIYE’DE SARAP URETEN FIRMALARIN GENEL YAPISI ve
OZELLIKLERI

Tiirkiye’de sarap lireten baslica firmalar asagida genel 6zellikleri, pazarlama

stratejileri ve kendilerini ifade sekilleri itibariyle siralanmugtir.

7.1. Biiyiik Olgekli Sarap isletmeleri

)] <7 ZAUNLIDERE
s ; &4 /fzaft“(%tﬁd m/ms

1929

Tiirkiye’nin en koklii ve ilk o6zel sektdr sarap iireticisi olan Kavaklidere
Saraplari, 1929 yilinda Ankara’da, Cenap And tarafindan kurulmus, yillar i¢inde siirekli
geligerek Tiirkiye nin en 6nemli sarap tireticisi haline gelmistir.

Anadolu’nun en 6nemli sarapgilik bolgelerinde 617,5 hektar bag alanina sahip
olan firma, profesyonel bagcilik kadrosu ile toprak-iklim-iiziim cinsi uyumuna sadik
kalarak, Anadolu’nun yiizyillardan beri giniimiize kadar ulasmis, sarapcilikta
potansiyeli olan asil liziim c¢esitlerini yasatip yayginlastirmayi, diinyaya tanitmayi ve
Anadolu’nun farkli mikro iklimlerinde yetistirdigi yabanci kdkenli {iziim c¢esitlerini en

1yi sonug verecek sekilde isleyerek saraba doniistiirmeyi ilke edinmistir.
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Sekil-7.1. Kavaklidere ile ilgili eski goriintiiler

84.lincii yilim1 kutlayan sirket, halen Ankara-Akyurt, Kapadokya-Giilsehir ve
Ege-Kemaliye-Pendore’deki modern teknolojiyle donatilmis tesislerinde iiretim ve
bagcilik faaliyetlerini siirdiirmektedir. Uziim suyu da dahil olmak iizere 51 g¢esit
tirtiniiyle, depolama kapasitesini 19,5 milyon litreye ¢ikarmis ve bu iiretimin yaklasik
%20’sini Avrupa, Amerika ve Uzak Dogu’ya ihra¢ etmektedir.

Kavaklidere Saraplari, en dnemli prensibi olan "Anadolu {iziimiinden Anadolu
sarab1" yapmak diisiincesiyle, Anadolu’da yetisen saraplik iiziim cinslerini, diinyaya
tanitmay1 gorev bilmis ve kuruldugu gilinden bu yana, katildig1 yurti¢i ve yurtdigi
yarigmalarda ¢ok sayida madalya kazanmistir.

Her yil, yenilenen teknolojisi, bag yatirimlari, sarabin ana maddesi {iziimiin
yetistirilmesi esnasinda {ireticiye verdigi teknik ve teorik destegi ile "siirdiirilebilir artan
kalite" olarak belirledigi hedefini gerceklestirmektedir. Tiirkiye bageiligmmin ve
sarapciliginin gelistirilmesi i¢in kaliteli, saglikli ve sertifikali asma {iiretimi yapmak
amaciyla 2005 yilinda Fransiz Duvigneau S.A, ortakligiyla Kav Vin A.$’yi kurmus ve

fidan iiretimine baglamistir.
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Sekil-7.2. Kavakliderenin iiretim boliimii ve mahzeni

Sadece sarap tlretimi konusunda degil, iilkemizin kiiltiir etkinliklerinde de oncii
olan sirketin sarap kiiltiiriinlin gelistirilmesi ve tanitimina yonelik imza attig1 6nemli
projelerin basinda; sektor calisanlar1 ve sarapseverler i¢in hazirlanmis sertifikali sarap
egitim programi "Kavekol", sarap kiiltiirii dergisi "Karaf Magazin", sarap kiiltiir yayimi
olan "Sarap ve Sarapgilik Dosyas1", sarap severleri saraplarin emek ve ilgi isteyen
biiyiilii diinyasina gétiiren bagbozumu gezileri ve tirlinleri ile ¢esitli mutfaklari bir araya
getirdikleri yemek sarap organizasyonlar1 yer almaktadir. Ayrica, Akyurt Uretim
Tesisleri igerisinde bulunan Kav Club, diinya mutfagi lezzetlerini sunan restorani,
egitim salonlar1 ve spor merkezi ile Kavaklidere miisterilerini bir araya getirmektedir.

Yine kurucusu Cenap And tarafindan, Tiirkiye’de klasik miizigin
yayginlagtirilmasi amaciyla kurulan Sevda Cenap And Miizik Vakfi, Tiirkiye’nin en
biiyiik miizik festivallerinden biri olan "Ankara Uluslararas1 Miizik Festivali"ni organize

etmektedir.

 DOLUCA
-"‘J_

Tiukiye ' nin en koklit sarap areticisinin,
- -~ = - .o .-
ir klasigin oykuasid...
“Err iyl scarcabrr yycarcrlrricilc ISy orsare,
bt ise erndini adayacalsorr. ™
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tirk sarapgiigimin gelisimi ve Doluca’muin tariheesi

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kuruldugu donemde faaliyete gegen Doluca,
Tarkiye'nin en eski ve kokl sirketlerinden biridir. 85 yili agkin stiredir
sarapseverlerin hizmetinde olan Doluca, ilkelerinden ve kaliteli Gretim
anlayisindan taviz vermeden kaliteli Gizimleri tadina doyulmaz saraplara
dondgtirmektedir...

Geisenheim Sarapgilik Enstitist'nde enoloji ve vitikailtir dallannda egitim
gormek igin G yil boyunca Almanya'da kalan Nihat A. Kutman, 1926'da
yurda donerek Galata'da Vinikol $arap Evi'ni kurdu. Bugtinkii Doluca'nin
temeli olan bu firma, bdylece Tirk sarapcilik tarihinin de ilk sayfasinda yerini
almis oldu.

Nihat Bey, drettigi ilk saraplan dogdugu yer olan Mirefte ve civarindaki
baglarda yetismekte olan Yapincak ve Karalahana diziim cinslerinden elde
etti. Vinikol, Kara Eimas, San Elmas ve Eti adlanini tagiyan bu saraplar,
Mirefte'deki sarap imalathanesinde tretimi tamamlandiktan sonra figilarla,
siselenmek Gizere Galata'daki Vinikol Sarapevi'ne gonderilmekteydi.

~

|

Uretim tesisi; 52.000 metrekarelik arazi iizerinde 22.000 metrekare kapali, 30.000
metrekare agik alan olarak kurulmustur. 14 milyon litrelik tiretim kapasitesi vardir
Salkim ayiricilardan ¢ikan {ziimlerin prese gitmeden Once 1s1 kontrollerinin
saglanabilmesi amaciyla 4 adet iiziim sogutucu hat mevcuttur. Bilgisayar kontrollii
sogutma sistemi, toplam 61 adet farkli tonajlarda cift ceketli paslanmaz ¢elik
maserasyon tanklari, 20-25 tonluk 6 adet hava yastikli membran pres, 1 adet 2.200 It
hacimli, 1 adet 5.000 It hacimli inert gazl pres, vakum sistemiyle ¢aligsan ve saatte 4 ton
siray1 tortularindan arindirabilen **drum filter””, merkez kag kuvvetiyle ¢alisan ve saatte
5 ton siray1 siizebilen "‘centrifuge filter'", sarabin i¢indeki bilyiik partikiilleri siizmeye
yarayan, saatte 20 ton sarabi siizebilen 2 adet ""Kieselgur' filtre, 2 adet jenerator, 110
adedi sogutmali olmak {iizere farkli tonajlarda toplam 330 adet 1s1 yalitimli paslanmaz
celik tank, 225 ve 300 litre hacminde toplam 3.400 adet mese fig1, 12 adet yatik olarak
tabir edilen 5.750 litrelik yatay mese tank, 6zel 1sitma/sogutma sistemli barik odalart,
kalite kontrol laboratuvari, saatte 5,000 sise ve saatte 7.000 sise olmak lizere 2 dolum

makinasina sahip siseleme tinitesi, saatte 10.000 adet etiketleme yapabilen iki adet
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tutkalli ve saatte 5.000 adet etiketleme yapabilen bir adet yapiskanl etiket makinasi,

1.300,000 sise kapasiteli mamiil depo, 6zel aritma sistemi bulunmaktadir.
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Sekil-7.3. Doluca gorseli ve bir grafik

Doluca’nin baglar1; Algitepe, Cayirli, Asagicesme, Ortagesme, Yagcilar, Kerimler,
Denizli/Giiney Miirefte, Cinarli, Kizilcaterzi, Usak /Esme, Kekilli, Tekirdag/Sarkoy,
Gokgoz ve Adapazari/Pamukova ile iirettigi iztim gesitleri; Cabernet Sauvignon, Syrah,
Bogazkere, Kalecik Karasi, Okiizgdzii, Sauvignon Blanc, Riesling, Pinot Noir, Merlot,

Cabernet Franc, Chardonnay, Petit Verdot, Grenache, Misket ve Viognier ¢esitleridir.

AR ) mey

Tekirdag'm Sarkdy ilgesi Tiirkiye'nin en c¢ok saraplik {iziim yetistirilen

bolgesidir. Bu ozelligiyle Sarkdy sehri 'Sarabin baskenti' olarak nitelendirilmektedir.
Sarkdy'de Agustos ay1 sonlarinda baglayan bagbozumu hareketliligi, Ekim ay1 ortasina
kadar devam etmektedir. Uygun iklim kosullart sayesinde Sarkdy’de bir¢ok yerli ve

yabanci iiziim ¢esidi yetistirilmektedir. Modern direkleme sistemi kullanilarak kurulan
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Kayra baglarinda yetisen Ulziimler Kayra Sarkdy Sarap iiretim tesisinde terrior

felsefesine uygun olarak yerinde islenmektedir.

Sekil-7.4. Kayranin fabrika ve bagindan bir goriiniim

1966 yilinda imalathane olarak kurulan Kayra Sarkdy Sarap Uretim Tesisi,
1996°da daha fazla potansiyel liziim ¢esidinden sarap yapabilmek iizere yenilenmistir.
Kapasitesi, altyapisi ve son teknoloji siseleme hatti ile Kayra’nin 6nemli bir sarap
merkezidir. Kaliteli ve nitelikle tiziimlerin saraba doniistiiriilebilmesi igin Ozel
boliimlerin yer aldigi bu saraphanede degerli saraplarin olgunlastirilmas: i¢in 1.200
ficilik mahzen yer almaktadir.

Diinya’nin en 6nemli belgelendirme kuruluslarindan LRQA tarafindan yapilan
incelemeler sonucunda ISO 9001:2008 Kalite Yonetim Sistemi ve ISO 22000:2005
Gida Giivenligi Yonetim Sistemi belgelerini Tiirkiye’de ilk kez Kayra Sarkdy Sarap
Uretim Tesisi almaya hak kazanarak Kkaliteli sarap iiretiminde biiyiik bir bagar
gostermistir.

Kayra, Anadolu topraklarindan ¢ikarak diinyaya yayilan sarabin yine bu
topraklarda hak ettigi yeri kazanmasini ve bu topraklarin giiclinii tiim diinyanin yeniden
hissetmesini ve tatmasini hedefleyen bir vizyonla yola ¢ikmistir.

Kayra, tutkulu ve siirekli gelisimi hedefleyen uzman ekibi ile bu topraklarin
sarap potansiyelinin bir diinya markasi olma doniistimiine Onciiliik etmeyi misyon
edinmistir.

Kayra’nin hedefi, “Terroir”, yani yerinde iiretim felsefesiyle, Anadolu'nun 6nde
gelen bag bolgelerinde yetisen {iziimleri, baglarla aymi boélgelerde tazeliklerini
yitirmeden saraba doniistiirmek ve en énemli hedef, sarabin anavatani olarak bilinen bu

topraklarin bagcilik ve sarapgiliktaki gercek potansiyelini ortaya ¢ikartmaktir.
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Tiirkiye’nin en dogusundaki sarap tiretim tesisinin (Elazig) sahibi olan Kayra,
sarabin dogdugu topraklara en yakin konumdadir. Kayra’nin Elazig’daki Alpagut
baginda Tiirkiye’nin en karakteristik yerel iiziimlerinden Okiizgdzii ve Bogazkere
tiziimleri yetistirilmektedir. Sarkéy’de Hamzapmar ve Dedecesmede “Beyaz” ve

“Kirmiz1” olarak isimlendirilen iki farkli bag yer almaktadir.

Sevilen Saraplar1 A.S. Tiirkiye’nin en eski bagcilik yapan ve kendi iiziimiinii
tiretmesiyle bilinen sarap firmalarindan biridir.1960 senesinde 45 doniim ile baglayan
bagcilik, bugiin 1300 doniim bag alaninda 2 farkli bolgede devam etmektedir.

Tim baglarda, farkli toprak ve asma g¢esitlerinin gosterdigi ihtiyaca gore
tasarlanmig, son teknoloji damlama sulama sistemleri kullanilmaktadir. Yine cagdas
bagcilik yontemleriyle diizenlenmis tel sistemi ile her asmada maximum yaprak alani
yaratilmaktadir. Bugiin sahip olunan teknolojiyle 1300 doniim arazide yaklasik 1
milyon asmanin tek tek kontroliinii yapabilmektedir

Yol gostericileri geleneksel prensipler, ilham kaynaklar1 ise miikemmellik
olmakla birlikte, yeniligin giiciide yadsinmamaktadir. Gelismeyi getiren her tiirli
farkliligi kucaklamakla birlikte bugiine kadar elde edilmis birikimler ve degerlerinde
farkindadirlar. Bugiin baglarin toplam alan1 160 hektara ulasmis durumda olup, sirket
artik Gliner Ailesi’nin iigiincii nesli tarafindan isletilen ve birinci sinif bir mekan olan

Isabey Restoranin da sahibidir.
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Sekil-7.5.Sevilenin mahzeninden bir gériiniim

Toprak yapist ve bolgesel iklim gibi faktorlerin yani sira asma kiitiikleri, 6zel
tiirler, asmalar aras1 bosluklar, hektar basina yesil alan ve asma basina iiziim rekoltesi
gibi bag mimarisiyle dogrudan ilgili 6zelliklerin de 6zenle ele alindig: terroir yaklagimi
tizerinde ¢alisan Sevilen Grup simdiden géz kamastirict sonuglar almaya baslamistir.

Giinimiizde, Sevilen {izim tretimini iki merkezde siirdiirmektedir. Izmir
yakinlarinda yer alan ve sicak bir Akdeniz iklimine sahip olan Ege Alanm1 ve soguk bir
Akdeniz iklimine sahip olan Izmir’deki (150 metre rakim) iklim kosullar1 Bari veya
Atina’dakine oldukca yakindir. Anadolu Platosu’nda ise (900 metre rakim) Rhone
Vadisi’ndekine (Hermitage, Chateauneuf du Pape) benzer iklim kosullar1 hakim
olmakla birlikte daha kuru bir yaz mevsimi yaganmaktadir.

Her iki merkez de yer yer kirecli ve sistli (kil) bolgelerin yer aldigi ve aralara
serpistirilmis kalker adaciklariin bulundugu kompleks bir dagilim gdsteren benzersiz
bir toprak yapisina sahiptir. Toprak ve iklim agisindan sahip olunan bu gesitlilik,
benzersiz bir ifade sunan son derece {istiin niteliklere sahip beyaz ve kirmizi saraplarin
tiretimini miimkiin kilmaktadir.

Firma son derece modern sarapgilik teknikleriyle calismaktadir. Cift ayirma
tablasinin kullanildig1 yepyeni bir kabul siireci ile tiimii elle hasat edilen iiziimlerin
fermantasyon prosesi Oncesinde en ufak bir zarar gdérmemesi saglanmaktadir.
Yercekiminin etkisiyle siizdiirme yapilan sistemde olgunlastirma prosesi boyunca
iizlim suyu ve sarap son derece biiyiik bir dikkat ve 6zenle tasinmaktadir. Saraplar igin
en iyi ¢oziimlerin gelistirilmesi amaciyla Fransa’nin en iyi fi¢1 iireticilerinin yani sira

Tiirkiye’de de bir liniversiteyle isbirligi i¢ine girilmistir.
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Sarabin Bagkenti

Sarapta Kalite
Tesadif Degildir"

FEYZI KUTMAN Ailesi, tarihi ismi Myrafiton olan bugiinkii Miirefte'de
(Marmara Denizinin giineybati kiyilarinda sirin bir belde) sahip oldugu yaklasik 30
hektarlik alanda Bagcilik ve Sarapgilik Isletmesini yiiriitmektedir. Miirefte ydresinin en
eski ve yerli ailelerinden olan Feyzi Kutman Ailesi 1896 yilindan bu yana yillarin
birikimini tasiyan fertleri ve ¢alisanlar1 ile bageilik ve sarapgilikla ugrasmakta ve
bagdan gelen kaliteyi ayni1 kalitede bir saraba doniistiirmek i¢in ugras vermektedir.

Uretim hala tamamen geleneksel metodlar ile yapilmaktadir. Uziim taneleri
saplarindan ayrilarak islenmekte ve eskitilecek olan saraplar limusin mesesinden

figilarda dinlenmeye birakildiktan sonra siselenmektedir.
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Sekil-7.6. Kutmandan bir goriiniim

Firma, tiretimde kalite ile miktarin ters orantili oldugu fikrini savunarak, iiretim
ve satis miktarlarinin artisini diisiik seviyede tutmayi amaglamistir. Hizlandirilmis bir

tiretimin kaliteyi olumsuz yonde etkileyecegini diisiinmektedir.
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Sekil-7.7. Kutman baginin gériiniimii ve nostaljik anonim bir resim

Kendi bag alanlarinda ve anlasmali {ireticilerin dikip isledikleri bag alanlarinda
tiretilen diinyanin sayili ve en tutulan saraplik iizimleri olan Cabernet Sauvignon,
Merlot, Syrah ile Chardonnay ve Sauvignon Blanc gibi iiziim tiirlerini yetistirmekte ve
bu alanlarda elde ettigi tiziimleri, saraplarinda kismen monocepage (tek iiziim cinsinden
tiretilen sarap) kismen de kupaj (harman) olarak basari ile kullanmakta ve tiiketicinin

begenisini kazanmaktadir.

2005

Corvus Baglar1 Bozcaada’nin farkli bolgelerindeki geleneksel ve yeni yiiksek
sistem ile diizenlenmis baglardan olusturulmustur.

Corvus’un Kocabagi, Yerebakan Mevkiinde, gliney ve giineybatiya bakan
yamaglarda tek parca 118 doniime sahiptir. Denizden yiiksekligi 100 mt , %80 kumlu
bir yapiya sahip ve bu giine kadar hi¢ islenmemis topraklardir. 2002 yilinda baslayan
zemin diizeltme ¢aligmalarinin sonunda, Cabernet Sauvignon, Malbec, Merlot, Syrah ve
Cabernet Franc gibi tiziim gesitleri dikilmistir.

Yine Corvus’un Ev Onii bagi, bu geleneksel bag, yetistirdigi Cavus ve Vasilaki
tizlimleri ile siseleri beyaz sarap ile doldurmaktadir. Acik renk killi topragi bagi ve

verdigi iiriinleri farkli kilmaktadir. Ozenle bakilan bu bag 30 yasindadir.
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Diger bir Corvus bagi olanTepebag, 90 doniim ve Kocabag'in karsi tepesinin
tim yamaglaridir. Toprak diizenleme ve zemin ¢aligmalar1 yapilmis ve dikime 2007

yilinda baslanmistir. Viognier, Petit Verdot ve Moscato di Alessandria iiziimleri

dikilmistir.

Sekil-7-8. Corvustan bir goriiniim

Ege Denizinin Canakkale Bogazi cikisinda yer almasi tarihi 6nemi disinda
iklimini de birebir etkilemektedir. Akdeniz ve Trakya iklimlerinin yaninda Bogazdan
gelen kuzey riizgarlarina acik olmasi adaya farkli bir klima etkisi yaratmaktadir. Adaya
0zgl bu iklim kosullart liziimiin karakterini daha farkli ve kisisel kilar. Bozcaada'da
yetistirilen geleneksel {iziim cinsleri beyaz Vasilaki ve Cavus, siyah Kuntra (Karasakiz)

ve Karalahnadir.

Son yillarda Cabernet Sauvignon, Merlot, Syrah gibi uluslararasi iiziim
cesitleride Corvus baglarinda yerlerini almaktadir. Ada'nin belli bash bag alanlari,
kuzey sahillerinde bulunan Cayir bolgesi, Bat1 ve kuzey sahillerine ulasan Ova bdolgesi,
Habbele vadisi, Sulubahge, Yerebakan ve Poyraz limanidir. Geleneksel bagciligin
disinda, yeni ekilen baglar telli ve yiiksek sistem olarak olustururlmaktadir. Baglarda
sulama yapilmamakta ve organik bagciliga c¢ok yakin bir diizeyde koruma
uygulanmakyadir. Bunun yaninda ada'min organik bagciliga gecisi ile ilgili yeni bir
proje Tarim Bakanligi tarafindan yiiriitilmektedir. Tiim diinyada terroir kavraminin ve
sarap lizerindeki etkilerinin fazlasiyla 6nemsendigi bu donemde, adanin ge¢misi, bag
bakim teknikleri, klimasi ve tiim cografi 6zellikleri ile liziimlerin kendine 6zgii bir
yapiya sahip olas1 biiyiik bir avantajdir. 3000 yillik mirasina sahip ¢ikmak zorunda olan
Bozcaada’nin iriin kalitesini yiikseltmek ve kaybedilen bag alanlarini tekrar

canlandirmak i¢in Corvus ve diger ada firmalarinin daha ¢ok ¢alismalar1 gerekmektedir.
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Bozcaada'da bagbozumu beyaz iiziimler ile 15 Agustos da basliyor ve Ekim

ortalarina kadar devam etmektedir.

e 2/7
PAMUKK. \LE-

Misyonlari, iretildigi iizimin o6zelliklerini en iyi sekilde saraba aktararak

saraplarini diinya capinda saygin bir yere getirmektir.
Vizyonlari, modern yonetim, ileri teknoloji, insana ve dogaya saygili kalite

anlayisiyla sektorde 6rnek bir firma olmaktir.
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Sekil-7.9. Tiirkiye’de Sarapla ilgili Gorseller

Kalite politikalar1 kalitede siirekliligi saglamaktir. Bunun i¢in giivenli gida
tiretmek, miisteri memnuniyetini artirmak, siirekli degismek ve gelismek, egitim ile
bilgi seviyesini artirmak, insana ve dogaya saygili olmak, bilimsel yaklagim, paylasim,
ekip ¢alismasi, detaylari onemsemek ve miikemmellige inanmak, diiriistlik , yapilan
isten toplumsal sorumluluk duymak ve planli ve verimli ¢aligmaktir.

1962 yilinda Denizli'nin Giiney Ilgesi'nde Fevzi Tokat ve 4 kardesi tarafindan
100.000Lt kapasite ile kurulmustur. 1972 yilinda yonetimi en kiigiik kardesleri Gida

Miihendisi Yasin Tokat devralmistir. Yasin Tokat vizyonunu ve egitimini hem bdlge
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bagciligina hem de Pamukkale Saraplarina aktarabilmis ve Denizli'nin Giiney ilgesinin
Tiirkiye'nin en 6nemli bag bolgesi olmasint saglamigtir. Bugiin Pamukkale Saraplari,
tirtinleri uluslararasi yarigmalarda altin madalyalar alan, modern bir saraphaneye sahip
4500 ton / y1l kapasitesi ile tilkenin énemli tireticilerinde biridir.

Giiney Ilgesi, Denizli'nin kuzeyinde, 38° 9'14.64"K enlem ve 29° 3'58.60"E
boylam da, deniz seviyesinden 750 — 850 metre yiikseklikte bir platodadir. Kis
aylarinda, soguk ve kar yagish sert karasal iklim hakim olan Giiney yillik ortalama 475
— 550 mm yagis almakta, yaz aylarinda giindiiz — gece sicaklik farki 15 — 20 ° C leri
bulmaktadir. Killi - tinli, kiregli, kiregtaslt ve ¢akilli toprak yapisina sahip, ortasindan
Menderes nehrinin gectigi Giliney Plato’ sunun Tiirkiye'nin 6nemli Saraplik Bag Bolgesi
olmasinda, ideal dogal kosullar1 kadar, Pamukkale Saraplarinin 1990 yilindan bu yana
bolgeye yaptig1 yatirimlar da etkilidir.

Pamukkale Sarapgilik, yetismis 65 hektar bagi ve anlasmali gift¢ilerinden olmak
tizere liretiminde kullandig1 {iziimlerin tamamini bolgesinden alarak, diinyada " yerinde

"

tizim isleme olarak agiklanan " Sato Sitili " iretim yapmaktadir.
Kaliteli sarap iiretimi i¢in 6n kosul; kaliteli ve saghkli {iziim {retimidir.
Sarap iiretiminin ilk asamas1 olan "sap ayirma — dane patlatma islemi ile hasat arasinda
gecen siirenin kisaltilmas1" ve "liziimiin zarar gérmeden taginmasi" yani "yerinde {iziim
1sleme", sarap kalitesini de 6nemli 6l¢iide etkilemektedir.

Pamukkale Sarapcilik 1990'l yillarda, bolgedeki fireticileri desteklemek ve
bolge bagciligini giiclendirmek amaciyla, yiizbinlerce yabani (amerikan anaclari) fidan
ve bu anacglarin asilanmasinda kullanilacak as1 kalemlerini, temin ederek iireticilere
licretsiz olarak dagitnistir. Bu as1 kalemleri, Kalecik Karasi, Okiizgozii, Bogazkere,
Narince, Misket, Shiraz, Merlot, Chardonnay, Sauvignon Blanc ve Cabernet Sauvignon
gibi 6nemli yerli ve yabanci liziim ¢esitlerine aittir.

Firmanin bolge bagciligina yapmis oldugu bu katki, Ziraat Miihendisleri
Odasincada dikkate deger goriilmiis ve 2004 yilinda, "50. yil Ozel Hizmet Odiilii"

Pamukkale Sarapgilik Yonetim Kurulu Bagkani Yasin Tokat'a verilmistir.
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Mutlu anlarinizin serefine...

Dimes-Diren Tokat’ta kurulmus bir firmadir. Tokat, ge¢mis ylizyillar boyunca
bagcihigiyla iinlii bir kenttir. Fatih Sultan Mehmet Istanbul'u aldiktan sonra, Istanbul
Beykoz'da, Tokat'tan getirttigi bahgivanlara meyve bahgeleri ve baglar tesis ettirmistir.

Tokat'ta Cizvit okulunun kurulmasiyla, okul 6gretmenleri tarafinca Tokat'in bugiin
hala var olan en giizel baglar1 kurulmustur. Teraslamalar seklinde kurulan bu baglarda,
en ¢ok Narince iiziimii yetistirilmeye baslanmistir. Narince; yola dayanikli, kalin
kabuklu, ¢ira renginde, sira randimani yiiksek olan sofralik, pekmezlik ve saraplik bir
liziim cesididir.

Uziim baglariyla iinlii Tokat’ta dogan Mustafa Vasfi Diren, 1940 -1943 yillari
arasinda Bursa Tarim Meslek Lisesi'nde egitim goriirken, sarapgilik ile ilgilenmeye
baslamistir. Ulkenin topyekiin kalkinmasinin ziraatla olabilecegi inanct ve Orta
Anadolu'nun iiziimiin anavatan1 olusu, sarapg¢iligin 6zel ilgi alanina donlismesine neden
olmustur.

18 yillik bir hazirliktan sonra, ilk yil evin i¢inde olusturulan imalathanede 15 ton
sarap lretmistir.

Diren Saraplari’'min 1963 yilinda Manisa'da yapilan ilk Tirkiye Sarapcilik
Yarismasi'nda en yiiksek dereceyi alarak birinci olmasi, M. Vasfi Diren'in konuya
ilgisini daha da arttirmistir. Daha iyi bir iiretim i¢in daha fazla bilgi ve teknoloji
gereksinimini hisseden M. Vasfi Diren, Ankara Ziraat Fakiiltesi ve Istanbul Tekel
Enstitiiler Midiirliigli otoriteleriyle siki bir isbirligi icine girmistir. 1963 yilinda
sarapcilikta ileri teknolojiye sahip iilkelerden Almanya'ya yaptigi seyahatte Ren ve
Mosel vadilerindeki sarap tesislerini inceleyerek 1.5 milyon litre kapasiteyi hedefleyen
projeyi hazirlamis ve mevcut tesisleri modernize edecek sekilde yeni makine siparisleri

vermis ve 1964 yilinda makinelerin ithalatin1 gergeklestirmistir.
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Sekil-7.10. Direnin bagindan bir goriiniim ve bir grafik

Sarabin tutkuyla iiretilebilecegine, nesiller boyu bilgi ve birikim aktarimiyla daha
iist seviyelere gelebilecegine olan inanciyla ¢ocuklarina Tiirkiye ve dis iilkelerde egitim
ve Ogrenim yaptirmaya karar vermistir. Biiyiikk oglu Orhan Ziya Diren, 1968-1973
yillar1 arasinda Fransa Dijon Universitesi Fen Fakiiltesi'nde Oenoloji (Bagcilik

Miihendisligi) egitimi almistir.

M. Vasfi Diren’in, diger ¢ocuklarindan Ali Riza Diren’in Almanya'ya mesleki
egitim i¢in gitmesi, Nihal Diren’in Tiirkiye’de okuyarak gida miihendisi olmasi, kii¢iik
oglu Erol Diren’in makine miihendisligini bitirmesi ile Diren Saraplari’n1 ¢ocuklartyla
birlikte daha iist noktalara getirmek i¢in ¢aligmaya baslamistir.

Diren Saraplar1 bugiine kadar katildig1 ulusal ve uluslararasi yarigmalarda birgok
sertifika ve madalyalar almis olup, yoresinin ve Tiirkiye'nin adini her yere duyurarak,
diinya sarap literatiirine adin1 yazdirmigtir. Bolgenin Narince iiziimiinden iiretilen

saraplari, agirlikli olarak yurtdisina pazarlanmaktadir.

{ LAY %
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1923 yilinda Yunanistan ve Tiirk hiikiimetleri arasinda yapilan niifus degisimi

anlagsmasiyla milyonlarca insan yasadiklar1 yerleri terk etmeye ve yeni bir iilkede yeni
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bir hayati yasamaya zorlanmistir. Pek c¢ok insan her tiirlii varli§ini, ailelerini,
komsularin1 geride birakarak, gidenlerin terk ettigi topraklara, evlere yerleserek yeni
isler ve diizenler kurmak durumunda kalmistir. Yunanistan’dan Tirkiye’ye go¢ eden
pek c¢cok Tiurk gibi Hiiseyin Yazgan da ailesiyle beraber Selanik’in Vodina
kasabasindaki evini ve isini geride birakarak Tiirkiye’ye go¢ etmek ve yeni bir diizen
kurmak durumunda kalmistir. Hiiseyin Yazgan’in 1943 yilinda Izmir Karsiyaka’da
kiralik bir depoda kurdugu sarap imalathanesi bugiinkii Yazgan Sarapcilik A.S.’nin
temelini olusturmustur. Yazgan Sarapgilik 1967 yilindan itibaren iiretim tesisini Izmir
Pinarbasi’na, halen faaliyetini siirdiirmekte oldugu tesise tasimistir. Pazarlama
faaliyetlerini ise bir siire daha Zeytinlik’te yiiriittiikten sonra Pinarbasi’na tasiyarak tim
faaliyetlerini ayni ¢at1 altinda toplamistir. Pinarbasi tesisi; 10.000 m2 alana kurulmus
olup, 4.500 m2 iiretim alani, 800 m2 siseleme alani, 1.000m2 depolama alan1 ve

yonetim binasindan olugsmaktadir Tesis yillik 8.000 ton iiziim isleme kapasitelidir.

Sekil-7.11. Yazganin bagindan ve iiretiminden bir goriiniim

Yazgan Sarapcilik A.S. baglarin1 2006 yilinda Turgutlu’ nun Cepnidere Kdyii’ nde

31 ha arazi lizerinde tesis etmistir.

—— L

Gilor firmast 1993 yilinda Giiler Sabanci ve dayist Orhan Tiirker tarafindan

Sarkdyde kurulmustur. 165 da’lik bir alanda, Semillion, Cinsault, Cabarnet Sauvignon,
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Merlot ve Sangiovese, Montepulciano ve sauvignon Blanc iiziimlerinden bag tesis
edilmistir. Sarap fabrikas1 ise 1996 yilinda faaliyete ge¢mis ve 1997 yilindan itibarende
sarap iiretimi yapmaktadir. Uretim yeri baglarin ortasindadir. GULOR saraphanesi
tiretime 30 ton ile baslamis olup, 2000 yilindan itibaren lretmeye basladigi “G”
saraplar1 ile iretime devam etmektedir. Orhan Tiirker bir de sarap kiitiiphanesi

kurmustur.

Sekil-7.12. Giilor bagindan bir goriintii

7.2. Orta Olcekli Sarap Isletmeleri

Anadolu, binlerce yildir topraginda c¢ok o6zel iizlimler yetistirmis ve onlari
comert kucaginda biiyiitiip, sarap olmaya yiireklendirmistir. Doga mucizesi Kapadokya
da ondan aldig1 giicle, sarabm M.O. 2500’lere kadar uzanan bu Oykiisiine, yeni
yasanmigliklar katarak bugiine kadar getirmistir.

Bu bas dondiiriicii efsanenin ilham dolu fisiltilar1 ve Hasan Turasan’in saraba
duydugu ask, Turasan Sarapcilik’a doga ve tarihin diinyadaki en giizel bulusma yeri
olan Kapadokya’da hayat vermistir. 1943°te 3,000 litrelik iiretim kapasitesi ile yola

¢ikan firma, Anadolu Sarapgiliginda adindan s6z ettiren bir firma olumus ise de esas
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gelisme Ristii Turasan’in isleri devralmasindan on {i¢ sene sonraya Yyani kapasitenin
2,000,000 litreye ¢ikarildigi 1972 senesine isaret etmektedir. Bu koklii tecriibenin
sarapcilik diinyasindaki 1990’11 ve 2000’li yillar1 ise, Turasan ailesinin prensiplerine

bagli kalarak isletmeyi bugiinkii giiciine kavusturan Hasan Turasan tarafindan

sekillendirilmistir.

Sekil-7.13. Turasandan Kapadokya Peribacalarindan mahzen goriintiisii

Turasan Sarapcilik, liretimde bilgi, 6zen, teknoloji ve siirekli kalite anlayisi
gergevesinde biitiin tiriinlerin kalitesini daha ilk {iretim asamasindayken belirlmektedir.
Bu amagla; iiziimi tasiyan dallardan, saraplari sarmalayan etiket ve siselere dek biitlin
triin yelpazesi ile Kalite standartlarim1 korumak adma yogun bir dikkatle takip
edilmektedir.

Uziimlerin, terroir tekniine uygun olarak bagin karakteristik ozelliklerini
yansitan saraplara doniismesi lizerinde hassasiyetle durulmaktadir. Bu baglamda 1050
metrelik rakimi ile diinyanin en yiiksek baglarindan birisi olan 200 doniimliik Turasan
Zeynep Baglar1 ve Erciyes dagmin eteklerinde uzanan 200 doniimliikk Turasan
Baglari’nda 6zenli bir bagcilik yapilarak, sarap olmayr hak edecek {iiziimler
yetistirilmektedir.

Emir, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Cabarnet Sauvignon, Merlot ve Tannat
liziimlerini kendi baglarinda yetistirmektedir. Misket, Narince, Okiizgdzii, Bogazkere,
Kalecik Karas1 ve Siraz iizimleri ise anlagsmali tarim yaptirilan baglardan yeterli asit-

seker dengesine kavustuktan sonra hasat edilmektedir.
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LA

UMURBEY

VINEYARDS

Umurbey Vineyards, 1993 yilinda Trakya'da, Tekirdag'a 12 km uzaklikta
bulunan Yazir bolgesinde Umur Ariner tarafindan kurulmustur.

Bolgenin tarihsel ge¢cmisine bakildiginda, Traklar goriilmektedir. Milattan dnce
yasamis olan Traklar, yasadiklar1 bolgede iklim yapisi ve toprak nedeniyle tarim ile
ugrasip, bagcilik yapmislardir. Traklarin sarap tiretimi arkeolojik bulgularda ortaya
cikmistir. Persler, Makedonyalilar, Romalilar ve Bizanshlar tarafindan isgal edilen
bolgede yakin bir zaman Oncesinde kazilar yapilmaya baglamis ve mozaiklere
rastlanmustir.

Trakya Bolgesi ve bu bdlgede bulunan mozaiklerin hassas yapist ve canli renk
tonlarinin verdigi ilhamla Umurbey Vineyards’in ifadesi ortaya ¢ikmaktadir. Umurbey
Vineyards'in yetistirildigi ve {iretildigi topraklarda milattan onceki yillarda da sarap

tiretilmis olmas1 Umurbey'in sato tarzindaki iiretim 6zelligi ile biitiinlesmektedir.

Sekil-7.14. Umurbey iiretim bolge ve binasindan bir goriintii

Bag ile iiretim tesisi arasindaki mesafe, sarap yapiminda ¢ok énemlidir. Uziimiin
hasattan sonra en kisa siirede saraphaneye ulastirilmasi gerekmektedir. Umurbey
baglarinda bu mesafe ortalama 500 m kadardir. Baglarin isletmenin ¢evresinde olmasi,

sato tipi sarap Uretimi yapilmasina olarak vermektedir.
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Urla Sarapcilik 300 doniime yakin ekili, farkli gesitlerin bulundugu iiziim
baglarina sahiptir. Kendi kontrollii baglarindan elde edilecek iiziimlerin islenmesi
hedeflenmekte ve bu nedenle her yil bag alanlarinda yeni dikimler ve diizenlemeler

yapilmaktadir.

Nicelikten ¢ok niteligin 6n plana alindig1 iiretim politikasi dogrultusunda, alan
secimleri, baglardaki dikim ve O6zgiin budama teknikleri, segilen klonlar itibariyle
tiretimi diigiirmeye, yogunlastirmaya ve rafine iirlin almaya calisilmaktadir. Yaklasik
300 doniimliik baglarindan yilda 150 - 200 bin litre iistiin kaliteli butik sarab1 elde etme

hedeflenmektedir.

Sekil-7.15. Urladan bir bag ve iiretim tesisi goriintiisii

Urla Saraplar’nin yiiksek kaliteye erismesindeki en 6nemli faktorlerden biride
teknik agidan son derece donanimli ve gelismis laboratuar biriminin varligidir. Urla
Sarapeilik, arastirma-gelistirme alaninda tasarladig1 yeni projeler ile laboratuar birimini
yakin gelecekte sarap icin Oonemli element Slgiimlerinin ve mikrobiyolojik analizlerin
yapilabilecegi uluslararasi alanda akredite bir laboratuar {issiine doniistiirmeyi

hedeflemektedir.
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Urla Sarapcilik baglarinda tamamen 1iyi tarim uygulamalar1 ile diretim
yapilmaktadir. Gegen yillarda Cabernet Sauvignon, Syrah, Nero d’Avola, Cabernet
Franc, Merlot, Sangiovese, Petit Verdot gibi italyan ve Fransiz iiziim cesitlerinin yani
sira baglarda Bogazkere ve Bornova Misketinin Tiirkiye’de ilk kez klon seleksiyonu
calismalar1 baglatilmistir. Ayrica, hedeflenen amaca uygun olarak bélgenin kaybolan
cesitleri olan Urla Karasi1 ve Gaydura’nin da Sabanci Universitesi ile Tiibitak
beraberliginde genetik ve ampelografik karsilastirmalar1 yapilarak yeniden kazanim

caligmalar1 5 yildir etkin bir sekilde siirdiiriilmektedir.

MELEN

Sekil-7.16. Melen bagindan bir goriiniim

Aile tarihinde sarap iretiminin yer almaya baslamasi, Cumhuriyet’ten onceki yillara
dayanmaktadir. Dede, Ahmet Cetintas bugiin halen kullanilan tarihi saraphanenin
temellerini atan kisidir.

Saraphanenin kuruldugu Hoskdy, Osmanlilar doneminde Rum ve Miisliiman Tiirk
niifusun beraber yasadigi bir bolgedir. Ahmet Cetintag, Rum arkadas1 Simo ile birlikte
dostluklarini ve is ortakliklarin1 saraphanede siirdiirmiislerdir. Raki iiretimiyle yola
cikan bu iki arkadas, Milli Miicadele’den sonra yasanan niifus miibadelesiyle ayrilmak
zorunda kalmiglardir. Cumhuriyet’in ilanindan sonra raki iretiminin Tekel’in
kontroliine gegmesiyle Cetintas Ailesi sarap liretimine baslamistir.

Gecgmiste Ganohora olarak anilan bu bolgede, bagcilik ve sarapcilik kiiltiirli, antik
cagdan beri devam etmektedir. Ganohora’nin saraplari, yine burada yapilan amforalarla
Misir’dan Rusya’ya kadar ¢ok genis bir cografyaya gonderilmistir. Hoskdy ve
cevresindeki eski saraphanelerin hepsi deniz kenarinda yer almaktadir. Gegmiste ulagim

sadece deniz yoluyla oldugundan, iiretilen saraplar biiyiik ficilarla denize birakilip,
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gemilere ¢ekilmis ve Istanbul Karakoy’deki Sarapeilar Iskelesi’ne sevk edilerek, oradan

da farkli sehirlere ve iilkelere gonderilmistir.

Melen Saraphaneside Hoskdy’de deniz kenarinda yer almaktadir. Uretim 1920’lerde
dede Ahmet Cetintas’in sarapcilik seriivenine basladigi yerde devam etmektedir.
Saraphanenin igerisindeki eski beton depolarin yerini krom tanklar, Fransiz mese figilar,
modern ekipmanlar alinmig, ancak yapiin tas dokusu, catist orijinal haliyle muhafaza
edilmistir.

Hoskody’iin denize bakan riizgarli yamaglarinda yer alan bag, sirtin1 Ganohora’nin
945 metreye ulasan daglarina yaslamistir. Denize 600 metre mesafede, 200 metre
yiiksekliktedir. Bu ylizden giindiizleri ¢ok sicak, geceleri soguk ve riizgarlidir. Bélgenin
tagh, cakilli, kuru topragindaki modern baglar, dort ana iliziim ¢esidinin dorder asil
klonuyla kurulmustur. 150 doéntimliik bagda, Cabernet Sauvignon, Merlot, Tempranillo
ve Syrah yer almaktadir. En kaliteli tiziimii vermesi i¢in sik dikim yapilmis olan bagdaki
her bir omcadan yilda sadece 1 kg iiziim alinmakta olup, bu da bir sise saraba karsilik
gelmektedir.

Sarap tireticisi her sene bir defa iiziim alir ve onu saraba doniistiiriir. Dolayisiyla
kirk yildir sarap iireten bir kiginin toplam kirk denemesi var demektir. Melen Sarapgilik,
sahip oldugu tarihsel deneyimini, modern tekniklerle ve bilimsel arastirmalarla
gelistirerek yoluna devam eden firmalardan biridir.

Uretim anlayiginda kaliteyi on plana gikaran Melen, Tiirkiye’de tek bag iiziimiiyle
bolgesel ve sinirli liretim yapan butik sarap imalatcisidir.

Sarabin kalitesi; uygun topraga, uygun hava kosullarina, o topraga ve havaya uygun
lizim cesitlerine, o lizim cesitlerinin dejenere olmamis iyi kalite veren tiirlerine ve
dogru bagciliga gore belirlenmektedir. Bu kosullarin yaratildigi Melen’de olgunlagan
tizlimlerin, bagbozumunda gece hasadiyla toplanip, vakit kaybetmeden saraphaneye
getirilip islenmesiyle sarabin yolculugu devam etmektedir. Yillik tretimi 250 ton ile
stirhdir.

Hedefi, iilkeyi bu topraklarda iiretilmis kaliteli saraplarla yurtdisinda temsil
etmek olup, gelecege yonelik en 6nemli hedeflerinden biri, Tiirk sarabinin uluslararasi

alanda markalagmasina katkida bulunmaktir.
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7.3. Kiiciik (Aile) Olcekli Sarap Isletmeleri

Likya Sarap’in hikayesi aslinda cok eskilere, hatta 4000 yil oncesine kadar
uzanmaktadir. Bugiin Likya Sarap baglarinin bulundugu Elmali bolgesi, bundan 4000
y1l 6nce de hem Hititler hem de Likyalilar tarafindan sarap kenti olarak bilinmekte idi.
Hititler sarap yaptiklari sehre Wiyanawanda ismini vermislerdir. Wiyana sarap
anlaminda, Wanda ise sehir anlaminda kullanilmistir. Daha sonra bu sehirde yasayan
Likyalilar ise sehri yine sarap kenti anlamina gelen Oenoanda olarak adlandirmislardir.
Burada da Oeno sarap, Anda ise sehir anlaminda kullanilmistir. Oeno sarapla
0zdeslesmis bir kelime ola- rak halen evrensel boyutta kullanilmaktadir.

Iste Ozkan ailesi de Likya Saraplar1 ile bu miras1 4000 yil sonra tekrar diinyaya
kazandirmak amaciyla 1999 yilinda ilk sarap fidanlarinin siparisini verilmis ve bir yil
siiresince diinyadaki saraplik {iziim cinsleri ve kaliteli bolgelerdeki iklim sartlar
incelendikten sonra, Elmal1 ilgesinin 20 yillik gecmise doniik iklim verileri, toprak ve su
analizleri dikkatli bir sekilde analiz edilmis ve tiim bu &n hazirlik sonrasinda ise Ozkan
ailesi bolgenin bagcilik i¢in ¢ok elverisli sartlar sunduguna karar verilmis olup, 250
dontiim {iizerine kurulu ve halen yeni dikimleri yapilan 150 doniimde olmak iizere
toplamda 400 doniimde Cabernet Sauvignon, Merlot, Syrah, Malbec, Pinot Noir,
Chardonnay ve Sauvignon Blanc cinsi tliziimler yetistirilmektedir. Ayrica yine kendi
baglarinda iiretilen Tiirkiye'nin iyi tanman cinsleri Kalecik Karasi, Okiizgozii,
Bogazkere saraplari ile uluslararasi cinslerin harmanlanmasi ile ¢ok 6zel kupajlar da

yapilmustir.
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Sekil-7.17. Likyadan bag bozumu(en iistte), bag ve iiretim alan1 goriintiisii

Likya saraphanesi, baglarin icine inga edilmis olup sato tarzi iiretim yapmaktadir.
Cok kaliteli saraplar elde edilmesinde liziimiin yerinde islenmesi ve diinyanin en ileri
teknolojilerinin kullaniliyor olmasmin payr biiyliktiir. Saraplar Fransiz uzmanlarin
danismanliginda tretilmektedir. Ayrica bagin i¢indeki antik Likya mezarinda bulunan
ve diinyada ¢ok nadir rastlanan o doneme ait duvar resimleri saraplarin etiketlerinde yer
almaktadir. Bu da saraplara kalitesinin yani sira bir koleksiyon sarabi degeri de

katmaktadir.

f§ ewEsmm

%13,5 alk. ha

Sekil-7.18. Chateau Nuzundan sato ve bag goriintiisii

Chateau Nuzun kuruculari, Nazan ve Necdet Uzun ¢ifti, 2004 yilinda Tekirdag,
Marmara Ereglisi, Cesmeli koylinde 146 dekar arazi alarak profesyenel sarapgiliga
baslamiglardir.2005 mart ayinda, organik yontemler uygulanan baglarini kurmuslar ve
sonraki yillarda baglarinin i¢inde sarapevinin insaatina baglamiglardir.

Bu modern butik iiretim tesisinde ilk saraplarin1 2008 hasadindan elde ettikleri
tizimlerden yapmaislardir. 2009 yilinda doniime 75 kg bir rekolteyle ¢ok gii¢lii ve yogun
saraplarin1 yapmuslar, fransiz mese figilarinda 13-14 ay bekletip ve sisede olgunlasmaya
birakmiglardir. Sarap yapiminda, minimalist bir anlayigla hareket ederek, gereksiz
miidahelelerden kagmip, tiziimiin kendi potansiyelini 6ne ¢ikartan bir felsefeyi

uygulamaktadirlar.

Chateau Nuzun Cesmeli baglari, 41:00:00 N ve 27:48:00 E de 130m rakimda bir

tepeye kurulmustur. Arazinin topografik yapist egimli olup bir kismi zirveden doguya
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%11, bir kism1 zirveden gilineye %18 ve bir diger kism1 da zirveden kuzeye dogru %8
egimlidir. Bu nedenle ¢ok degisik mikro klimalar olusmakta ve degisik {iziim
cesitlerinin kendine uygun klimayr saglayan parselde yetistirilmesi miimkiin
olmaktadir. 2005 yilinda 5 doniim Cabernet Sauvignon ve 7 doniim Merlot baglari
olusturulmustur. 2006 yilinda ise 25 doniim Cabernet Sauvignon, 10 déniim Merlot, 7.5

doniim Syrah ve 4 doniim de Pinot Noir baglar1 kurulmustur.

ARCADIAVINEYARDS

Sekil-7.19. Arcadia bag goriiniimii

Baglarin bulundugu koy Liileburgaz’a baglh. Liileburgaz’in eski ismi
Arcadiapolis. Ayrica Arcadia, mitolojide de “yeryiliziinde cennet anlamima”
gelmektedir. Arcadia Baglari’nin batisindan, Uskiip iizerinden Igneada ve Kiyikdy’e
uzanan eski haritalarda “Sarap Yolu” ismiyle anilan bir yol gecmektedir. Tarihte,
burada iiretilen saraplarin biiylik kiipler ve figilar igerisinde, manda arabalariyla
Igneada ve Kiyikdy’e gotiiriilerek, buradan gemilere yiiklenip Italya ve Fransa’ya
gonderildigi bilinmektedir. Yillar 6nce, Kuzey Trakya’da, tarihi Sarap Yolu’nun gectigi
bolgede, dogal ve 6zglin Teruar Saraplar1 yapmak icin yola ¢ikmiglardir.

Sekil-7.20. Arcadia bag tesisi ve verimli bir omca goriintiisii
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350 doniimliik bag arazisinde dokuz farkli cins {liziim yetistirilmekte olup,
bunlar Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Merlot, Sauvignon Blanc, Sauvignon Gris,
Sangiovese, Pinot Gris, Okiizgdzii ve Narince’dir. Tarihi Sarap Yolu’nun gectigi
topraklarda, Cesmekolu ve Hamitabat koyleri arasinda, 150 metre rakimda dikilen
Arcadia Baglari, Trakya’nin tam orta noktasinda, karasal iklim ozellikleri gdsteren,
gece giindiiz sicaklik farklarmin yiiksek oldugu bir konumda yer almaktadir. Toprak
yapisi, iklim kosullart ve Tirkiye’nin Kuzeybati ucunda bir bélgede yer almanin

avantajini kullanmaktadirlar.

En eski iiziim cinslerinden olan ve ¢ok degerli saraplarin yapiminda kullanilan
Sauvignon Gris lziimi, Tirkiye’de ilk kez yetistirilmektedir. Arcadia Baglari’nda

Tiirkiye’de bir ilk olan ve dengeli olgunlasma kontrolii saglayan Lyre Telli Terbiye

Sistemi uygulanmaktadir.

Yaklagik 450 doniim alani kapsayan baglarda 1985 yilindan bu yana Olus Molu
tarafindan iizim ve sarap lretimi yapilmaktadir. Baglarin, 220 doniimiinde sofralik
tiziim, 230 doniimiinde saraplik iiziim iiretimi yapilmaktadir. Saraplik {iziimler 6
cesittir. Beyaz saraplik tiziimler; Narince, Chardonnay, Rhousanne olup, kirmizi

saraplik liziim gesitleri; Kalecik Karasi, Shiraz ve Tempranillo’dur.

Sekil-7.21. Vinolusdan sato ve tiretim alan1 goriintiist

Baglarin dikimi 2009 yilinda tamamlanmis olup 2 yil 6nce organik tarim

sertifikas1 alinmistir. Bag yas1 1 ila 15 yil arasinda degismektedir. Tamamen dogal
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miicadele yontemleri kullanilarak hi¢ bir c¢esit ziraai ila¢ kullanmadan {iretim

yapilmaktadir.

Gokgeada da, M.O. 2900 yillarinda bagcilik yapildigi Hacettepe Universitesi
Arkeoloji ve Sanat Tarihi Boliimiince yapilan Yeni Bademli Hoyiiglindeki kazida
rastlanilan iiziim ¢ekirdegi ile kesinlik kazanmistir. Gliniimiizden yaklasik bes bin yil
oncesinden beri bagcilik, dolayisiyla sarapgilik yapildigr anlasilmaktadir. Yakin
geemise kadar bagcilik ve sarapeilik yapildigi da bilinmektedir. 2000 yilinda Gokgeada
da bagciligi yeniden gelistirmek ve sarap iretimine baslamak i¢in Once tiziimler

yetistirilmis, 7-8 yasina kadar omcalar gelismeye birakilmistir.

Sekil-7.22. Nusretbeyden iiretim alan1 ve bag goriintiisii

Uretilen iiziim cesitleri Cabernet Sauvignon ,Shiraz, Merlot ve Kalabaki’den
olusmaktadir. Ayrica Pinot Noir ve Chardonnay gibi ¢esitlerde deneme safhasindadir.
Saraplariin ozellikleri Gokgeadanin denizden 350 mt. yiiksekligindeki bir platoda
yetisen {liziimlerdendir. Arazi iizlimdeki kalitenin olusmasi igin biitiin Ozelliklere
sahiptir. Adanin Ozelliginden dolay1 riizgar denizden aldig1 tuzu ve nemi eteklerde

birakarak 350 mt. yiikseklikte kalitesi iyotla karisik oksijen asmalar1 oksayarak biiyiitiip
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gelistirmektedir. Uziimler, Nusretbey tarafindan organik tarim esasma gore
iretilmektedir Gokceada’da  gegcmiste  iiretilmis iic ¢esit saraplik  {izlim
(Kalabaki,Vasilaki ve Mavropali) tespit etmislerdir. Bunlarin iginde Kalabaki’nin en
kaliteli tizim ve dolayisiyla iiretilen sarap oldugunu disiinmektedirler. Nusretbey
Saraplarinin  iiretimi; Gokceada’nin  merkezinde bulunan eski bir yaghanede
yapilmaktadir. 1929 yilinda insa edilmis yaghanede, 1985 yilina kadar zeytinyagi
tretimi yapilmis ve 2008 yilindan itibarende Nusretbey saraplart tretilmeye

baglanmustir.

SUVLA

GELIBOLU YARIMADASI
GALLIPOLI PENINSULA

Tarihi Gelibolu Yarimadasi Kabatepe Kumlimani'ninda kurulan aile bagi olan
Bozokbag, yetistirilen iiziimlerin en dogru sartlarda saraba doniistiiriilmesi amaciyla
kaliteye odakli bagcilik teknikleriyle gelistirilmektedir. Kuzey Ege ve Marmara
Denizleri arasinda kalan bu bdolge, denize yakinligi, iyotlu ve regineli havasi, killi
toprak yapisi ile giiclii teruar Ozellikleri tasimaktadir. 2003 yilinda kurulan, 700
donlime ulasan baglarin giiglii teruar 6zelligi ve tarihi dokusu, bu bolgeyi bagcilik igin
tercih edilen Onemli sarap iretim merkezlerinden biri konumuna getirmektedir.
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Sekil-7.23. Suvladan bag ve herhangi bir satis noktas1 goriintiisii
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Baglarda kirmiz1 iiztimlerden yabanci gesitler olan, Cabernet Sauvignon, Merlot,
Syrah, Cabernet Franc, Grenache Noir, Petite Verdot ve beyaz iiziimlerden yine yabanci

cesitler olan, Chardonnay, Sauvignon Blanc, Rosanne ve Marsanne yetistirilmektedir.

8.ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

Tekirdag ili Tiirkiye’nin kuzey-batisinda, Marmara denizinin kuzeyinde, Trakya
Bolgesinde, 40° 36’ ve 41° 31’ kuzey enlemleriyle 26° 43" ve 28° 08’ dogu boylamlari
arasinda yer almaktadir.

Cografi alan itibariyle Marmara bolgesindeki 11 ilin iiclinden kiiciik, komsusu
Kirklareli ile ayni biiytikliige sahiptir. Yiizol¢iimii itibariyle bolgede 4. sirada yer alan
Tekirdag, Marmara bolgesinin % 8.60’°1n1, Tiirkiye topraklarinin ise yaklasik % 0.8’ini
kaplamaktadir. Tekirdag Tirkiye'nin Kuzeybatisinda, Marmara Denizinin kuzeyinde
tamami1 Trakya topraklarinda yer alan {i¢ ilden biri, ayrica Tiirkiye’de iki denize kiyisi
olan alt1 ilden biridir. Trakya bdlgesinin giineyinde yer alan Tekirdag’in Marmara
denizine 133 km. Karadeniz’e de 2,5 km. uzunlugunda bir kiyis1 bulunmaktadir.

Tekirdag Ilinin yiiz Slgiimii 6.313 km? olup, bati ve giineydogu yoreleri yiiksek,
dogu kesimi hafif dalgali diizliikler halindedir. Deniz kiyis1 yiiksek topografya yapisina

sahiptir. Tarima elverisli genis ve verimli ovalar, i¢ kisimlarda yer almaktadir.
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Bolgede hakim olan iklim tipi, sahil seridinde iliman, i¢ kisimlarda ise karasal iklim
olarak nitelendirilebilir. Uzun yillar boyunca yapilan yagis 6l¢iimlerine gore Tekirdag
ilinin y1llik ortalama yagis miktar1 598 mm.’dir. Ilin toprak yapisi ve yagis rejimi tarim

i¢in oldukea elverislidir.

Cizelge -8.1. Tekirdag ili Tarim Arazisi Kullanim Sekli

Orani (%)
Kullanilis Sekli Alan (da)
Tarla Arazisi 3.415.592 95.6
Bag Arazisi 41.220 1,20
Sebze Arazisi 59.881 1,68
Meyvelik-Zeytinlik Arazi 57.427 1,61
Toplam 3.574.120 100,00

Kaynak: TUIK (2011)

Tekirdag ilinde islenen tarim alanlar1 bes ana grupta incelenmistir. 1’in toplam
tarim arazisi 3.574.120 dekardir. Genel olarak tarim alanlarinin biiylik bir kismini %
95,6 ylizde oraniyla tarla bitkileri olugturmaktadir ki bu oran oldukca yiiksektir. Tarla
bitkilerini takip eden kullanim sekli ise % 1,68 oran ile sebzecilik olup, bu oran1 %1,61
ile meyvelik ve zeytinlik arazisi izlemektedir. Bagcilik yapilan alanlarin yiizde orani ise
%1,20 olarak belirtilmistir.

8.1. Bag Isletmelerinin Genel Yapisi, Uretici Egilimleri ve Uziim Uretim

Maliyetleri

Tekirdag’da iiziim {reticilerinin demografik yapisi, bagcilikla ilgili gorlis ve
diistinceleri ile bag isletmelerinin ekonomik yapist incelenmistir.

Cizelge-8.2’de yer alan verilerden goriilecegi ilizere bagcilikla ugrasan isletme
sahiplerinin yas durumlari incelenmistir. Buna gore, iiziim dreticilerinin yaslar1 20-83
arasinda degismekle birlikte ortalama yas 54 olarak hesaplanmis ve en fazla {ireticinin
bulundugu yas grubunun, %28,3 oraniyla 40-49 yas grubunda oldugu belirlenmistir.
Isletme sahiplerinin, %15,8’nin okur-yazar, %74,2’sinin Ilkokul, %7,5’nin Ortaokul-

Lise ve %0,8’nin ise yiiksekokul mezunu oldugu tespit edilmistir.
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Cizelge-8.2. Ureticilerin Yas Dagilim1 ve Egitim Durumlar

Yas Dagilim Egitim Durumu

Yas % Ogrenim Durumu %
20-39 13,3 Okur-Yazar Olmayan 1,7
40-49 28,3 Okur-Yazar 15,8
50-59 23,4 Ilkokul 74,2
60-69 20,1 Ortaokul 4,2
70+ 15,0 Lise 33
Toplam 100 Yiksekokul 0,8
Ortalama 54,0

Minimum 20,0 Toplam 100,0
Maksimum 83,0

Isletmelerin faaliyet konular ile ilgili tespitler, ¢izelge-8.3’de goriilmektedir. Buna
gore ireticilerin yaklagik olarak %80’nin diger tarimsal faaliyetler ile birlikte bagcilik
faaliyetinde bulundugu, %6,5°nin ise sadece bagcilik faaliyeti yaptigi belirlenmistir.
Sadece bagcilik yapan ireticilerin orani diigiik sayilabilecek bir oranda goriilmesine
ragmen, bir¢ok isletmede bagciligin yaninda (hatta ayni parselde karisik olarak) zeytin
yetistiriciligine de yer verdikleri tespit edilmistir. Bu durum degerlendirildiginde,
isletmelerin 6nemli bir kisminda bag ve zeytin yetistiriciligi disinda ¢ok fazla tarimsal

faaliyet konusu bulunmadigi s6ylenebilir.

Cizelge-8.3. Isletme Sahiplerinin Faaliyet Konularmin Oransal Dagilim1

Ciftgilerin Tarimsal Faaliyetleri Say1 Oran (%)
Sadece Bagcilik Yapiyorum 7 6,5
Tarimsal Diger Faaliyetler ile Birlikte Bagcilikta Yapiyorum 86 79.6
Farkli Meslek Sahibi Olup Sadece Bagcilik Yapiyorum 2 1,9
Farklt Meslek Sahibi Olup Tarim ve Bagcilikda Yapiyorum 13 12
Toplam 108 100,00

Cizelge-8.4’de bagcilik isletmelerinin bagciliktan elde ettikleri gelirlerinin toplam
gelirleri i¢indeki payma iligkin veriler goriilmektedir. Buna gore, liziim ireticilerinin
bagcilik gelirlerinin toplam gelirleri igerisindeki payr incelendiginde, gelirlerinin
yarisindan fazlasin1 bagciliktan saglayanlarin oranin  %34,3 oldugu, %17,6’sinin ise
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bagcilik gelirinin toplam gelir igerisindeki payinin ¢ok fazla etkili olmadigi, gelirlerinin

ancak %10’nunu bagcilik faaliyetlerinden elde ettigi saptanmustir.

Cizelge—8.4. Isletmelerin Bagcilik Gelirlerinin Toplam Gelirdeki Pay:

Yilik bagcilik gelirinin toplam gelir igindeki orani (%) Say1 Oran (%)
0- 10 19 17,6
11-25 22 20,4
26-50 30 27,8
51+ - 37 34,3
Toplam 108 100,00

Cizelge-8.5"deki verilerden goriilecegi tizere, ireticilere bagciliga baglamalarinda
hangi faktorlerin etkili oldugu sorulmus olup, alinan yanitlardan ailelerinden gelen bir
ugrast olmasi (%93,5) ve bagciligi kazanglh bir ugrasi olarak gérmeleri (%63,9) etkili
faktorler olarak one ¢ikmistir. Uziim iireticilerinin alternatif gecim kaynaklarinin smirlt
olmasi ile yorenin ekonomik ve ekolojik sartlarmin bagciliga uygunlugu isletme

sahiplerinin bagciliga baglamalarinda ve devam etmelerinde 6nemli bir faktor olmustur.

Cizelge-8.5. Isletmelerin Bagciliga Baslamasindaki Faktorler

Etkili Etkili Degil
Faktorler
Say1 Oran(%) Say1 Oran(%)
Aileden Gelen Bir Faaliyet Olmasi 101 93,5 7 6,5
Kazangh Bir Faaliyet Olmasi 69 63,9 39 36,1
Hoslandig1 Bir Faaliyet Olmas1 1 0,9 107 99

Cizelge-8.6’da, isletme sahiplerinin bagciliktaki deneyimlerine ait veriler yer
almaktadir. Buna gore, iireticilerin bagcilik deneyimleri, minimum 2 yil, maksimum 60
yil ve ortalama 27 yildir. Buna gore iireticilerin yetistiricilik konusunda deneyimli

olduklar diisiiniilmektedir.

Cizelge-8.6. Isletme Sahiplerinin Bagciliktaki Deneyimleri

| Yil | Oran (%)
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0-5 6,7
6 -10 9,2
11-20 25,8
21-30 25,8
31-40 15,8
40 + - 16,7
Toplam 100,0
Ortalama 27,0
Minimumum 2,0
Maksimum 60,0

Cizelge-8.7°de mevcut bag alanlarinda yetistirilen saraplik ve sofralik iiziim

cesitleri ve oranlar1 goriilmektedir. Ureticiler yetistirdikleri bayaz saraplik {iziim

cesitlerini; Semillon (%61,1), Yapincak (31,5) ve Sauvignon Blanc (%2,8) olarak

belirtmislerdir. Kirmiz1 saraplik tiziim cesitlerini ise, Cinsault (%65,7) , Gamay
(%35,2), Cabernet Sauvignon (%16,7), Shiraz (%13,9), Merlot (%10,7), Clairette

(%2,8) ve Karalahana (%1,9) oldugu elde edilen verilerden anlagilmaktadir. Yorede

ayrica son yillarda tiretim egilimi artis gosteren sofralik liziim cesitleri ise Cardinal

(%21,3) ve Alphonse Lavalle’nin (%17,6) dreticiler tarafindan tercih edildigi

saptanmigtir.

Cizelge- 8.7. Yetistirilen Uziim Cesitleri

Beyaz Saraplik Uziim Cesitleri Say1 Oran (%)
Semillion 66 61,1
Yapincak 34 31,5
Sauvignon Blanc 3 2,8
Kirmmzi Saraplik Uziim Cesitleri

Cinsault 71 65,7
Gamay 38 35,2
Shiraz 15 13,9
Cabernet Sauvignon 18 16,7
Clairette 3 2,8
Merlot 11 10,2
Karalahana 2 1,9
Sofralik Uziim Cesitleri

Cardinal 23 21,3
Alphonse Lavalle 19 17,6
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Cizelge-8.8"deki verilerden goriilecegi iizere, iireticilerin ¢esit se¢iminde etkili olan
unsurlarin neler oldugu belirlenmeye ¢alisilmis olup, ilk sirada %84,3 oraniyla kolay
alict bulunmasinin tesvik edici oldugu, %79,6 oraniyla sarap iireticilerinin etkili oldugu,
%67,6 orantyla liziim fiyatinin belirleyici oldugu, %63 oranmiyla kalite ve verimin
yiiksekliginin 6nemli oldugu ve % 76 oraniyla pazar durumunun tercihte etkili oldugu

goriilmektedir.

Cizelge-8.8. Uziim Cesit Secimi Tercih Nedenleri

Tercih Nedenleri Say1 Oran (%)
Sarap Ureticilerinin Tercih Etmesi 86 79,6
Kolay Alici Bulmasi 91 84,3
Kalite ve Verimin Yiiksek Olmasi 68 63
Pazar Alaninin Genisligi 82 76
Toprak Yapisinin Uygunlugu 12 111
Fiyat: Yiiksek Uziim Cesidinin Secimi 73 67,6
Aileden Miras Kalmasi 6 5,6

Cizelge-8.9’da iireticilerin saraplik 1iiziim ¢esitleri satisinda karsilagtiklar
giicliiklerle ilgili veriler yer almaktadir. Cizelgeden de goriildiigii lizere, Ureticilerin
karsilastiklar1 en biiyiik problemin, birinci sirada tirtinlerin aliciya nakledilmesi (%2100)
yer almaktadir.

Karsilagilan diger zorluklar ise, %83 oraniyla {iziim fiyatlarinin ¢ok diisiik olmasi ve
iiriinlerin uygun fiyata alinmamasi, %88,3 oraniyla {iriinlerinin karsiligin1 gecikmeli
olarak almalari, %91 orantyla mevcut alicilarin {iziim ¢esitlerinde segici davranmalari
ve %68,3 oraniyla yetistirilen iriinlerde kalite sorunu oldugunun ileri siiriilerek
alicilarin diisiik fiyat vermeleri goriilmektedir. Buna karsi {ireticilerin %12,7’sinin
iirlinlerinin karsiligin1 zamaninda aldiklar belirlenmistir.

Daha onceki yillarda triinler alicilar tarafindan nakledilirken, simdi iireticilerin

kendileri tarafindan aliciya nakledilmesi giftcilere ek bir yiik getirmistir.

Cizelge-8.9. Ureticilerin Karsilastiklar1 Giigliikler

Giigliikler Evet (%) Hayir(%)
Uziimlere Kalite Nedeniyle Alicilar Diisiik Fiyat Veriyorlar 68,3 31,7
Genelde Uziim Fiyatlar1 Cok Diisiik 83 17
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Uziimlerimizi Uygun Fiyatla Aliyorlar 17 83
Uriiniimiin Karsiligin1 Gecikmeli Olarak Aliyorum 88,3 11,7
Uriiniimiin Karsiligin1 Baz1 Yillar Hig Alamadigim Oldu = 100
Uriiniimiin Karsihiginmn Bir Kismin1 Alamadigim Oldu 35 96,5
Uriiniimiin Karsihigin1 Zamaninda Aliyorum 12,7 87,3
Mevcut Alicilar Uziim Cesitlerinde Segici Davrantyorlar 91 9
Cesit Bazinda Kampanya Dénemleri Cok Sinirh 15,0 85,0
Uriinii Alictya Uretici Naklediyor 100,0 -

Cizelge-8.10°da iireticiler ile yapilan goriismelerde, iireticilerin bagcilik ve
sarapcilik ile ilgili gelismeleri takip etme durumlari, TEKEL’in 6zellestirilmesinin
faaliyetlerine olan etkileri ile kodylerinde, bolgelerinde ve iilke bageiligi hakkindaki
goriisleri ortaya konulmaya calisilmistir. Ureticilerin ¢cogu (%70) bunun iginde
%35,8’lik kesimi kismen de olsa bagcilik ve sarapcilikla ilgili gelismeleri takip

ettiklerini belirtmislerdir.

Cizelge- 8.10.Bag ve Sarap Sektoriindeki Gelismeleri Takip Etme Oranlari

Takip Etme Durumu Oran (%)
Evet 34,2
Hayir 30,0
Kismen 35,8
Toplam 100,00

Ureticilere TEKEL’in igki fabrikalarmin ozellestirilmesinin faaliyetlerini nasil

etkiledigi sorulmustur. Ureticilerin %98,3’ii olumsuz etkiledigini belirmislerdir.

Cizelge- 8.11.Yeni Kurulan Baglardaki Cesit Gruplari

Goriisler Yeni Dikilen Baglar Sofralik | Yeni Dikilen Baglar Saraplik
Cesitlerden Olusmustur (%) Cesitlerden Olusmustur (%)

Kesinlikle Evet 20,8 21,6

Evet 45,9 30,0

Hayir 33,3 46,7

Kesinlikle Hayir - 1,7

Toplam 100,0 100,0
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Cizelge-8.11°de yeni kurulan bag alanlari ile ilgili tireticilerle yapilan goriismelerde
yeni bag alanlarinin olusumunda se¢im yapilirken hem sofralik (%66,7) hem de
saraplik (%51,6) liziim ¢esitlerinin tercih edildigi belirtilmistir. Bolgede yeni bag alani
olusmadigini belirten kisiler ise bag alanlarinin sokiildiigiinii yerlerine sahil kesiminde
bulunan kdylerde zeytin tarimina, i¢ kesimlerde ise hayvanciliga yonelik yem bitkileri
iiretimine ge¢ilmeye baslandigini belirtmislerdir.

Yine Cizelge-8.12°den goriildiigii iizere iireticiler ile yapilan goriismelerde bag
alanlarinin degisim oranlar1 incelenmistir. Buna gore iireticilerin biiyiik bir kismi
sofralik ¢esitlerden saraplik gesitlere dogru bir degisim olmadigini belirtmislerdir.
Beyaz saraplik ¢esitlerin sofralik g¢esitlere degisim oranin %71,2 ve kirmizi g¢esitlerin
degisim oranin ise %57,8 oldugu tespit edilmistir.

Uziim iireticilerinin, bagcilik gelirlerinin diismesinden, iiriiniin tam karsilig1 olan bir
fiyata tlziimlerini satamamalarindan ve sofralik iiziim yetistiriciliginin daha karli
oldugunu diistinmelerinden dolayi, bag alanlarinda, saraplik tiziim g¢esitlerinden sofralik

tiziim ¢esitlerine dogru bir degisim egilimi iginde olduklar1 goriilmiistir.

Cizelge-8.12.Uziim Cesitlerinin Degisim Oranlar

Uziim Cesitlerinin Degisim Oranlar %(Y/Oe)t I—i;a/(};)lr YF(i)IIErE‘r’z )
Sofralik Cesitler Beyaz Saraplik Cesitlere Doniistiiriiliiyor 0,3 98,4 1,3
Sofralik Cesitler Kirmizi Saraplik Cesitlere Doniistiiriiyor 0,8 97,8 1,3
Beyaz Saraplik Baglar Sofralik Cesitlere Doniistiiriiliiyor 71,2 27,5 1,3
Kirmizi Saraplik Baglar Sofralik Cesitlere Doniistiiriilityor 57,8 40,9 1,3

Ureticilere iiziimlerin Kalitesi ile ilgili soru yoneltildiginde, Cizelge-8.13’de yer alan
verilerden de goriildiigil lizere, iireticilerin %86,5’ne gore {iziim kalitesinin diismedigi

goriilmektedir.

Cizelge-8.13.Ureticilerin Uziim Kalitesinin Degisimi ile Ilgili Goriisleri

Kalite Tle Tlgili Goriisler Evet (%) Hayir (%)

Uziimlerin Kalitesi Diismektedir 13,5 86,5
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Cizelge-8.14’de goriildiigl tlizere liztim fiyatlarinin genel durumu ile ilgili olarak
tireticilerin diistinceleri 6grenilmeye ¢alisilmistir. Verilerden de goriildigi iizere
iireticiler beyaz saraplik liziim fiyatlariin diisiik oldugunu belirtmislerdir. Buna karsi
reticilerin % 55’1 sofralik {iziim fiyatlarimin diisiik olmadigini, %43,7’si diisiik
oldugunu ve iireticilerin %79,8’de kirmiz1 saraplik iiziim fiyatlarinin uygun oldugunu

bildirmistir.

Cizelge—8.14.Ureticilerin Uziim Fiyatlari ile Tlgili Goriisleri

Uziim Cegitleri Uziim Fiyatlar Uziim Fiyatlan Diisiik | Fikrim Yok
Diisiiktiir (%) Degildir (%) (%)
Sofralik Uziim Cesitleri 43,7 55 1,3
Beyaz Saraplik Uziim Cesitleri 83 17 -
Kirmiz1 Saraplhik Uziim Cesitleri 20,2 79,8 -

Cizelge-8.15’den de goriildiigii lizere iireticilerle yapilan goriismelerde bagciliga
devam edecegini belirten iretici orant %29,2 olarak belirlenmistir. Bagciliga zorunlu
olarak devam edeceklerini belirtenlerin oranin %51,3, devam etmeyeceklerini belirten
iireticilerin oranin %15,4 ve kararsizliklarin1 dile getiren iiretici oranin %4,2 oldugu

goriilmektedir.

Cizelge- 8.15. Bag Sahiplerinin Bagcilik Faaliyetine Devam Etme Durumlari

Goriisler Oran (%)
Kesinlikle Evet 1,7
Evet 27,5
Kararsizim 4,2
Hayir 13,7
Kesinlikle Hayir 1,7
Zorunlu Olarak 51,3
Toplam 100,0

Cizelge-8.16’de goriildiigli {lizere iireticilerin bagcilikla ilgili gelecege yonelik

diistinceleri ve planlar1 6grenilmeye calisilmistir. Buna gore bag sahiplerinin %28,2’si
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bag alanlarin1 sokiip baska bir {irlin yetistirecegini, %37,1’lik kismi ise sofralik {iziim
cesidiyle baglarim1  degistirecegini  belirtmislerdir. Yorede ekonomik olarak
yapilabilecek ve toprak yapisina uygun baska bir iirin bulunmamasindan dolay1 zorunlu
olarak bag alanlarin1 koruyacaklarini dile getirenlerin orani ise %28,6 ve kararsiz iiretici

oranin ise %7,1 oldugu goriilmektedir.

Cizelge-8.16. Bag Sahiplerinin Gelecek ile ilgili Diisiinceleri

Goriisler Oran (%)
Sékiip Baska Bir Uriin Yetistirecegim 28,2
Yorede Yapilacak Bagka Tarim Kolu Yok 28,6
Sofralik Ile Degistirecegim 37,1
Kararsizim 6,1
Toplam 100,00

Cizelge-8.17°deki verilerden de goriildiigii iizere, iireticilerin bagcilikla ilgili tiretim
diistincelerinin olumsuz olmasinin en bilyiik nedenin, girdi fiyatlarinin yiiksek olmasi
ve {iziim fiyatlarmin diisiik (%100) olmasidir. Uriiniin iyi pazarlanamamasi ise %75
orantyla ikinci sirada yer almaktadir. Ancak {iziim dreticilerinin; tzimi yeterince
degerlendiremeyisi ve hastalik ve zararlilarla basedememe durumunun bagciliktan

vazgegmelerinde etkili olmadigi goriilmektedir.

Cizelge-8.17. Ureticilerin Bagcilik ile Tlgili Olumsuz Diisiincelerinin Sebepleri

Faktorler Etkili (%) Etkili Degil (%)
Girdi Fiyatmin Yiiksek- Uziim Fiyatmin Diisiik Olmasi 100 -
Uriiniin Iyi Pazarlanamiyor Olmasi 75 25
Uziimiin Yeterince Iyi Degerlendirelemiyor Olmast 43 57
Hastalik ve Zararhlarla Bag Edilememesi 25 85

Cizelge-8.18’den de goriildiigii gibi treticilerin % 57,5°1 ¢ocuklarinin gelecekte
bagcilikla ile ilgili distincelerini bilmedigini belirtmektedir. Cocuklarinin devam
etmeyeceklerini diistinen {iretici oranin %28,3 oldugu belirlenmistir. Bagciligin
cocuklar tarafindan siirdiiriilecegini diisiinen bagct oranin %14,2 oldugu, bununda

%6,7°1ik kisminin ise ¢ocuklarinin kesinlikle bagcilig siirdiirecegi oranindadir.
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Cizelge-8.18.Ureticilerin Kendinden Sonra Bagm Durumuyla Ilgili Tahminleri

Kesinlikle Evet | Fikrim Yok | Hayir | Kesinlikle
Diisiinceler
Evet (%) (%) (%) (%) Hayir (%)
Cocuklarim Devam Eder 6,7 7,5 57,5 25,0 3,3
Satilir 1,7 10,0 60,0 25,8 2,5
Sokiiliip Baska Bir Uriin Ekilir 25,0 12,6 50,8 10,8 0,8

Cizelge-8.19°da da gorildiigii lizere ireticilerin yetistirmekte olduklart mevcut
tiziim ¢esitlerini sektorde yasanan dalgali yap1 nedeniyle degistirme/yenileme egilimleri
icinde olduklar1 gozlenmistir. 1-5 dekar arasinda isletmeye sahip isletmelerin 6zellikle
Yapincak iiztim baglarini yiiksek oranda degistirme egiliminde olduklar1 belirlenmistir.

Gerek sofralik ve gerekse saraplik kalitesi diisiik olan bu ¢esit i¢in Onerilen diisiik
fiyat diizeyi nedeniyle iiretim alanlarinda dikkat ¢ekici oranda bir azalma yasanmakta
ve yakin gelecekte de bu egilimin siirecegi anlasilmaktadir. Pek ¢ok iiretici salamuralik
yaprak Kalitesi nedeniyle (ek gelir) bag alanlarinda az miktarda yer vermeyi diisiinseler
de alternatif cesitlerin daha cok ragbet gérmesi ve yiiksek fiyat diizeyi nedeniyle s6z
konusu ¢esitten vazgegme egiliminde olduklar1 anlasilmaktadir.

6-15 dekar arasinda bag tesisine sahip olan isletmelerde de ayni egilim
goriilmekte olup; artan saraplik liziim talebi ve daralan bag alanlar1 nedeniyle olusan
yiiksek fiyat, iiretilen mevcut saraplik ¢esitleri yenileme egilimlerini erteleme seklinde
bir siirece yoneltmistir.

16-25 dekar arasinda isletme sahibi olan iireticiler nispeten yiiksek kaliteli saraplik
lizlim tesisine sahip durumdadirlar. Gegen y1l olusan arz-talep dengesindeki degisimler,
tireticilerin yiiksek kaliteli tizim ¢esitlerini tiretmeyi siirdiirme konusunda itici bir rol

oynamistir.

Cizelge-8.19. Ureticilerin Mevcut Uziim Cesitleri ve Yakin Dénemde Degistirme Egilimleri

S Degistirme _ Muhtemel Ikame Ce_sitler/Urﬁnler .
Mevcut Cesitler et 1.Tercih 2. Tercih 3. Tercih
Cesit % Cesit % Cesit %

Yapincak Yiiksek Cinsaut 52.0 Semillon 33.0 Zeytin 15.0
Semillon Orta Semillon 66.0 Cinsaut 24.0 Zeytin 10.0

1-5 dekar Cinsaut Diisitk Cinsaut 82.0 Zeytin 12.0 Kiraz 6.0
Gamay Diisiik Gamay 92.0 Zeytin 5.0 Kiraz 3.0
Cabernet S. - Diisiik bag alani
Merlot - Diigiik bag alani
Cardinal Diisiik Cardinal | 65.0 | Cinsaut | 33.0 | Kiraz 2.0
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Alphonse L. Orta Cardinal 42.0 Cinsaut 36.0 Kiraz 22.0
Yapincak Yiiksek Semillon 52.0 Cinsaut 48.0 - -
Semillon Orta Semillon 62.0 Cinsaut 20.0 Zeytin 18.0
Cinsault Orta Cinsaut 77.0 Cabernet S. 23.0 - -
6-15 Gamay Orta Gamay 57.0 Cabernet S. 25.0 Zeytin 18.0
dekar Cabernet S. Diisiik Cabernet S. | 100.0 - - - -
Merlot Orta Merlot 67.0 Cabernet S. 33.0 - -
Cardinal Orta Cardinal 46.0 Cinsaut 38.0 Zeytin 16.0
Alphonse L. Orta Alphonse L. | 44.0 Cardinal 26.0 Cinsaut 20.0
Yapincak Yiiksek Semillon 62.0 Cinsaut 38.0 - -
Semillon Orta Semillon 68.0 Cinsaut 20.0 Zeytin 12.0
Cinsaut Orta Cinsaut 77.0 Cabernet S. 33.0 - -
16-25 Gamay Orta Gamay 54.0 Cabernet S. 30.0 Gamay 16.0
dekar Cabernet S. Diisiik Cabernet S. | 100.0 - - - -
Merlot Orta Merlot 58.0 Cabernet S. 42.0 - -
Cardinal Yiiksek Cabernet S. 36.0 Cinsaut 28.0 Cardinal 36.0
Alphonse L. Yiiksek Cabernet S. 27.0 Cinsaut 33.0 | Cardinal 30.0

*9% hesaplar1 yuvarlaklastirilmistir.

Saraplik {iziim ireticilerinin mevcut c¢esitlerden vazgegme nedenleri Cizelge-

8.20’de siralanmaktadir. Cizelgeden de goriildiigii iizere, iireticilerin mevcut ¢esitlerden

vazgecme nedenlerinin basinda yiiksek maliyet, diislik {irlin fiyati unsurunun en etkili

faktor oldugu belirlenmistir. Ayrica alternatif iirlinler olan basta zedytin olmak {iizere

kirazda, vazgegme nedenlerinden birini olusturmaktadir.

Cizelge-8.20. Saraplik ve Sofralik Uziim Ureticilerinin Mevcut Cesitlerden Vazgegme Nedenleri

Gruplar Vazgegme Nedenleri e
Yapincak | Semillon | Cinsaut | Gamay | Cardinal | Alphonse L.

Diisiik Fiyat 87.2 82.2 59.5 49.5 66.7 78.3
Yiiksek Maliyet 43.3 48.1 32.8 29.2 52.3 52.3
Sofralik cazip 45.5 66.5 62.3 31.3 - -

©da Zeytinlik cazip 37.2 27.1 29.6 28.4 25.0 25.0
Kiraz cazip 13.7 14.1 12.3 10.6 12.3 10.6
Gog 22.2 21.3 14.5 9.8 21.3 -
Disiik Fiyat 91.4 90.3 68.2 35.3 | 100.0 100.0
Yiiksek Maliyet 20.2 24.3 24.3 26.8 24.3 20.2

6-15 da Sofralik cazip 64.1 69.8 64.1 66.6 - -
Zeytinlik cazip 57.8 57.8 50.2 52.7 20.2 24.3
Kiraz cazip 10.6 12.2 11.8 9.9 12.2 10.6
Gog 18 141 10.5 8.9 14.1 10.5
Disiik Fiyat 100.0 100.0 100.0 100.0 [ 100.0 100.0

16-25 da
Yiiksek Maliyet 24.8 13.7 13.7 13.9 24.8 13.7
Sofralik cazip 42.8 58.6 41.8 24.3 - -
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Cabernet S. cazip 24.6 23.6 18.9 14.2 24.6 23.6
Zeytinlik cazip 24.8 13.7 13.7 13.9 13.7 13.7
Kiraz cazip 7.4 8.8 6.4 3.9 - -

Gog 8.0 6.0 6.5 6.1 6.5 6.0

Not : Ureticilerin %62.3'i degisen fiyatlar nedeniyle "kararsiz" yaniti vermis ve gelecek yilki kosullart
beklemenin daha dogru olacagini belirtmiglerdir.

Saraplik {liziim treticilerinin sarap isletmeleri ile olan iliskileri Cizelge-8.21'de
verilmistir. Baz1 treticilerin (%26.0) belli sarap isletmeleriyle gecmise dayali diizenli
iliskileri oldugu ve iiriinlerini siirekli olarak ayni isletmeye verdikleri anlasilmaktadir.
Bagcilik isletmelerinin sarap isletmelerinden c¢esitli amaglarla yiliksek oranda (%65)
avans aldiklar1 bulunmustur. Uriin bedellerinin sarap isletmelerince &ngoriilen siire

icerisinde lireticilere ddenmedigi konusunda kismen sikayet dile getirilmistir (%33.0).

Cizelge-8.21.Bagcilarin Sarap Isletmeleri ile Olan iliskileri

[liskinin Niteligi %
Evet Kismen Hayir
Sézlesmeli Uretim Yapiliyor 26.0 43.0 33.0
Avans Alimyor (Nakit para+ilag+Giibre) 65.0 15.0 20.0
Uriin Bedeli Zamaninda Odeniyor 67.0 33.0 -
Hasat Doneminde Kasa vb. Veriliyor 76.0 24.0 -
Uziimler Bagdan Kendi Araglari ile Aliniyor 86.0 14.0 =
Isletmeler Bagda Olgunluk Takibi Yapiyorlar 66.0 22.0 12.0
Uziim Cesidi Konusunda Tavsiyede Bulunuyorlar 60.0 32.0 -
Teknik Bilgi Veriyorlar - 67.0 33.0

*% hesaplar1 yuvarlaklastirilmistir.

Cizelge-8.22.’de 2011 iiretim doneminde iiriin maliyetleri, ortalama verim, satis
fiyat1, briit ve net kar popiiler iiziim gesitleri itibariyle ayrintili olarak siralanmustir.

Gostergeler baslica sofralik cesitler olan Cardinal ve Alphonse L. ile sec¢ilen popiiler
saraplik tiziimler Cabernet Sauvignon (kalite) ve Cinsault (sofra) agisindan
hesaplanmistir. Buna gore; sofralik ¢esit olan Alphonse L. gecen yil (2011) en yiiksek
gelir getiren ¢esit olmasina ragmen; iiretici goriis ve egilimlerinin gelecek yil sofralik

cesitlerin yiiksek arz nedeniyle fiyatlarinin gerileyecegi belirlenmistir.
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Cizelge-8.22°den de goriildiigii ilizere, sofralik Cardinal iiziimiin satig fiyatinin
1,050tl/kg ve briit karinin 0,492tl/kg oldugu, diger bir sofralik iiziim c¢esidi olan
Alphonse L. satis fiyatinin 0.875tl/kg ve briit karinin 0.509tl/kg diizeyinde gergeklestigi
belirlenmistir. Saraplik iiziim gesitleri ise sofralik ve kalite olmak iizere ikiye ayrilmis
olup, saraplik iizim gesiti olarak Cinsault, kaliteli saraplik liziim ¢esiti olarak Cabarnet
Sauvignon iizimili incelenmistir. Sofralik saraplik iiziim olan Cinsault {iziimiin satig
fiyatinin1,2tl/kg ve briit karinin 0,559tl/kg oldugu, kaliteli saraplik iiziim olan Cabarnet
Sauvignon iiziimin satig fiyatimin 0.8tl/’kg ve briit karinin 0,508 tl/kg diizeyinde
gerceklestigi goriilmektedir. Ancak Cardinal ve Cabernet Sauvignon iiziim ¢esitlerinde
satis fiyati yiiksek olsada verim diisiik oldugundan, satis fiyatlar1 diisiik olan Alphonse

L. ve Cinsault iiziim ¢esitlerinin briit karlarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Cizelge-8.22. 2011 Uretim Déneminde Uziim Maliyetleri, Briit ve Net Kar Analizi

Giderler Birim Miktar Birim Fiyat1 Toplam
A. Iscilik ve Kiralama Giderleri
Giiz Sirtimii da/TL 40.0 40.0
Kis Budamasi ve Cubuk Indirme EIG. 1 50.0 50.0
Ara Siirtim(El motoru ile 2 defa) da/TL 60.0 120.0
Giibreleme(2 defa) da/TL 15.0
Capalama ve bogaz agma(1 defa) KIiG. 1 35.0 35.0
Yesil Budama(2 defa) KIG. 1 35.0 35.0
Tlaclama(6 kez) EIG. 1.5 35.0 52.5
Hasat ve Kasalama KIG. 2 35.0 70.0
Nakliye TL 1 30.0 30.0
Toplam (A) 4475
B.Malzeme Giderleri
Tlag Muhtelif 114.9
Kimyevi Giibre Muhtelif 48.9
Ambalaj Malzemesi Mubhtelif 30.0
Toplam (B) 193.8
Degisken Giderler Toplami (A+B) 641.3
C. Sabit Giderler
Sermaye Faizi(%5) 32.1
Yonetim Giderleri(%3) 19.2
Beklenmeyen Giderler(%5) 32.1
Arazi Kirasi 50.0
Amortisman(E.O. 40Y1l) 28.2
Sabit Giderler Toplam1 161.6
TOPLAM GIDERLER 802.9

SOFRALIK UZUM (Cardinal)
Degisken Giderler (TL/da) 641 Degisken Giderler (TL/Kg) 0.558
Toplam Giderler (TL/da) 803 Toplam Giderler (TL/Kg) 0.574
Ortalama Verim(Kg/da) 1400 Satig Fiyat1 (TL/Kg) (1.5*%70) 1.050
GSUD (TL/da) 1470 GSUD (TL/Kg) 1.050
Briit Kar (TL/da) 829 Briit Kar (TL/Kg) 0.492
Net Kar (TL/da) 667 Net Kar (TL/Kg) 0.476
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SOFRALIK UZUM (Alphonse L.)

Degisken Giderler (TL/da) 641 | Degisken Giderler (TL/Kg) 0.366
Toplam Giderler (TL/da) 803 | Toplam Giderler (TL/KQ) 0.459
Ortalama Verim (Kg/da) 1750 | Satig Fiyat1 (TL/Kg) (1.25*%%70) 0.875
GSUD (TL/da) 1531 | GSUD (TL/Kg) 0.875
Briit Kar (TL/da) 890 | Briit Kar (TL/Kg) 0.509
Net Kar (TL/da) 728 Net Kar (TL/Kg) 0.416

SARAPLIK UZUM (KALITE) (Cabernet S.)

Degisken Giderler (TL/da) 641 Degisken Giderler (TL/Kg) 0.641
Toplam Giderler (TL/da) 803 Toplam Giderler (TL/Kg) 0.803
Ortalama Verim (Kg/da) 1000 Satig Fiyat1 (TL/Kg) 1.200
GSUD (TL/da) 1200 GSUD (TL/Kg) 1.200
Briit Kar (TL/da) 559 Briit Kar (TL/Kg) 0.559
Net Kar (TL/da) 397 Net Kar (TL/Kg) 0.397
SARAPLIK UZUM (SOFRA) (Cinsaut)
Degisken Giderler (TL/da) 641 Degisken Giderler (TL/Kg) 0.292
Toplam Giderler (TL/da) 803 Toplam Giderler (TL/Kg) 0.365
Ortalama Verim(Kg/da) 2200 Satig Fiyati (TL/Kg) 0.800
GSUD (TL/da) 1760 | GSUD (TL/Kg) 0.800
Briit Kar (TL/da) 1119 | Briit Kar (TL/Kg) 0.508
Net Kar (TL/da) 957 Net Kar (TL/Kg) 0.435

Not : Sofralik iiziimde Ambalaj+Tasima+Komisyon diisiildiikten sonra satis fiyatinin yaklasik % 70’1 iretici eline gegmektedir.

Buna karsilik iiziim ireticilerinin; giderek azalan saraplik iiziim bag alanlarinda,
artan sarap talebinin de etkisiyle saraplik {iziim fiyatlarinda %350 oraninda bir artig
beklentisi igerisinde olduklar1 saptanmustir.

Sektorde yasanan siirekli degisim ve kargasa nedeniyle riskin paylagilmasinin yakin
gelecekte en dogru ¢oziim olabilecegi diisiincesinden hareketle karma bir bag
olusturmanin (20 da) gelir istikrar1 agisindan en uygun yontem olabilecegi
ongoriilebilir.

Cizelge-8.23de iireticilerce ¢okca dile getirilen yeter gelirli ve siirdiiriilebilir bir
bag isletmesinin en az 20 dekar olmasi gerektigi yaklasimindan hareketle olusturulan
hesaplamalar yer almaktadir. Ayn1 sekilde bolgede ortalama bag alani olan 13,6 da’a
(Cizelge-8.24.) ve 30 dekarlik (Cizelge-8.25) bag isletmesine iliskin alternatif

hesaplamalara da yer verilmistir.
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Arastirma yoresinde iireticiler tarafindan kirsal alan kosullari i¢in asgari aylik 1200
TL’nin gecim saglamak igin yeterli gelir olacag: ifade edilmistir. Cizelgeler bu degere
gore yorumlanmustir. Briit kar sabit masraflarin geliri olarak da tanimlanir. Isletme
analizinde faaliyetlerin basarisini Olgmede briit kar kullanilir. Ayrica, isletme
planlamasinda da briit kar hareket noktasidir (INAN, 2006). Bu nedenle karsilastirmalar
"Briit Kar" baz alinarak yapilmistir (GSUD-Degisken Masraflar).

Cizelge-8.23. Tek Cesit ve Karma Uretim Yapan 20 da’lik Ornek Isletmenin Briit Kar1

Tek Cesit Karma
Briit Kar
Cesit Niteligi Briit Kar Briit Kar | Alami | Briit Kar | Briit Kar
(1da/Y1l)
(Y1) (Ay) (Da) | (Y1) (Ay)
Cardinal 829  [Sofralik (Erkenci) 16580.0 1381.7 | 5da 4145.0 345.4
Alphonse L. 890  [Sofralik(Mevsimlik)|  17800.0 14833 | 5da 4450.0 370.8
Cabernet S. 559  [Saraplik(Kalite) 11180.0 931.7 | 5da 2795.0 232.9
Cinsault 1119  [Saraplik(Sofra) 22380.0 1865.0 | 5da 5595.0 466.3
Toplam | 20 da 16985 | 14154

Cizelge-8.23’de goriildiigi gibi, 20 dekarlik bir isletmede Cabernet S. hari¢ tim
cesitler Ongoriilen asgari gelire ulasabilmektedir. Ancak bu ¢esit i¢in {ireticilerin
gelecek yil beklentileri en az 1.5 TL/Kg civarindadir. Bu nedenle iiretici bu ¢esitten
vazgeemek istememektedir. Risk dagitimi i¢in Onerilen karma ekim ydntemi de yeter
gelire ulasabilmektedir (1415.4 TL/Ay).

5 dekar gibi kii¢iik bag alanina sahip iireticilerin elde ettikleri gelir oldukga diisiik
hesaplanmistir. Bu iireticilerin ek gelirleri (kiraz, zeytin, emekli maasi, gecici iscilik
vb.) olmadig1 takdirde geginmeleri olanakli goriinmemektedir. Hizli go¢ olgusunun

bunun dogal sonucu olarak ortaya ¢iktig1 soylenebilir.

Cizelge-8.24. Ortalama Bag Alanina Gére (13,6 da) Tek Cesit ve Karma Uretim Yapan Ornek Isletmenin Briit Kar

Tek Cesit Karma
Briit Kar
Cesit Niteligi Briit Kar (Y1) Briit Kar Alan1 Briit Kar (Yil) | Briit Kar
(1da/Y1l)
(Ay) (Da) (Ay)
Cardinal 829 Sofralik (Erkenci) 11274.4 939.5 3.4da 2818.6 234.9
Alphonse L. 890 Sofralik(Mevsimlik) 12104.0 1008.7 3.4da 3026.0 252.2
Cabernet S. 559 Saraplik(Kalite) 7602.4 633.5 3.4da 1900.6 158.4
Cinsault 1119 Saraplik(Sofra) 15218.4 1268.2 3.4da 3804.6 317.1
Toplam 13,6 da 11549.8 962.5
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Bolgede ortalama bag alani olan 13.6 dekara gore yapilan hesaplamalarda (¢izelge-
8.24.) asgari gelire Cinsault disinda hicbir ¢esit ulasamamakta ancak yaklasmaktadir.
Az miktarda saglanabilecek ek gelirle bu Olgekte bag arazisine sahip {ireticilerin
gecimlerini  saglayabilecekleri ve  bagcilik  faaliyetlerini  slirdiirebilecekleri
anlagilmaktadir.

Cizelge-8.25'de 30 dekarlik bir isletmeye sahip iireticilerin durumlari analiz
edilmigstir. Buna gore, hem tek cesitle liretimde hemde karma iiretimde ortalama gelir,

asgari ge¢im miktarinin iki kat1 kadardir. Kirsal kosullara gore oldukga tatmin edici bir

gelir diizeyine sahip olduklar1 anlagilmaktadir.

Cizelge-8.25. Tek Cesit ve Karma Uretim Yapan 30 da’lik Ornek Isletmenin Briit Kar1

Tek Cesit Karma
. Brut Kar o
Cesit Niteligi Briit Kar Briit Kar Alam1 | Briit Kar | Briit Kar
(1da/Y1l)
(Y1l) (Ay) (Da) (Yil) (Ay)

Cardinal 829  [Sofralik (Erkenci) 24870.0 20725 | 7.5da 6217.5 518.1
Alphonse L. 890  [Sofralik(Mevsimlik)| 26700.0 22250 | 7.5da 6675.0 556.3
Cabernet S. 559  Saraplik(Kalite) 16770.0 13975 | 7.5da 4192.5 349.4
Cinsault 1119  [Saraplik(Sofra) 33570.0 27975 | 7.5da 8392.5 699.4
Toplam 30 da 254775 | 2123.1

8.2. Sarap Ureten isletmelerin Genel Yapisi ve Sarap Uretim Maliyetleri

Sarap isletmelerinin kurulu kapasiteleri biiyiik ile orta ve kiiciik olgekli isletme
yapilarina gore ¢izelge-8.26'da verilmistir.

Cizelge-8.26’da, bolgedeki, en kiigiik isletmenin 22500 It / yil kurulu kapasitede,
biiyiik dlcekli isletmelerin ortalama olarak 550.000 It / y1l kurulu kapasiteside oldugu,
ancak, isletmelerin ¢ogunun (18 firma) yillik olarak 170.000-450.000 It / y1l arasinda
sarap uretim kapasitesine sahip oldugu tespit edilmistir.

Ancak, isletmelerin kapasite kullanim diizeyleri isletmelere gore, %25 ila %100
arasinda onemli farkliliklar gostermektedir. Isletmelerin % 46°s1 kendi yar
kapasitelerinden daha fazla kapasiyetle ¢calismay1 basarmakta, ancak isletmelerin geri
kalan % 54’1 son derece diisiik kapasite ile tiretime devam etme ¢abasindadir. Diisiik
kapasitede caligsan isletmeler ¢esitli sorunlar yasamaktadirlar. Bu sorunlardan bazilari,

tiretimden kaynaklanan nedenler, satin almada yasanan problemler ve bazi firmalarin

112



113

yiiksek fiyat hedefleridir. Ayrica sarap isletmeleri, daralan bag alanlari ve artan saraplik

tiziim talebi ve dolayisiyla fiyatlarin yiikselmesi nedeniyle kapasitelerini kullanmakta

ve artirmakta zorlanmaktadirlar.

Bunlara ek olarak ¢iirimiis,

catlamig veya

olgunlasmamig tUziimler iiretimde yiiksek oranda iiretim kusurlar1 ve fireye neden

olmaktadir.

Cizilge-8.26. Isletme Gruplarina Gére Kapasite Kullanimi

Gruplar . Firma Ortalam.a U.retim Ortalarpa [:)retim
Kapasite (Lt) Sayisi Kapasitesi(Lt) Kapasitesi(Kg)
20000-30000 1 22500 35000
60000-95000 6 80637 110450
100000-150000 3 121725 180000
Orta ve Kiigiik 170000-198000 5 184505 285000
Isletmeler 200000-250000 4 214000 308850
255000-450000 9 333822 488178
500000-600000 4 548663 831250
Total 32 215122 319818
650000-995000 8 807250 1150000
1000000-2000000 3 1583625 2140000
Biiyiik Isletmeler 4000000-5000000 2 4655000 6894500
10000000 - + 1 10370000 15954000
Toplam 14 4353969 6534625
Genel Toplam/Ortalama 46 432970 614303

Isletmelerde sarap depolama tanklarinin yapildiklart maddeye gore verileri Cizelge-

8.27'de gosterilmistir. Buna gore, sarap isletmelerinden tanklari ¢elikten olan firmalarin

orani %63, beton olanlarin oran1 %56,5, plastik olanlarin orani1 %52,2 ve mese olanlarin

oran1t %10’dur. Cogu isletme, Kaliteli ¢elik tanklar ile eski beton ve fiber depolama

tanklarini degistirme egilimindedir.

Cizelge-8.27. Depolama Tanklarinin Yapildigi Malzemeler

Yapi
P . Celik Beton Plastik Mese Polyester Krom Polietilen
Malzemeleri
Firma Sayis1 29 26 24 10 4 1 1
% 63,0 56,5 52,2 21,7 8,7 2,2 2,2

Uziim ¢esitleri, hammadde olan iiziim fiyatlar1 ve mamul olan sarap sise satis

fiyatlar1 Cizelge-8.28 de gosterilmistir.

Bolgede sarap iiretimi i¢in kullanilan ¢ok c¢esitli {iziim olmasina ragmen,

agirlikli olarak, Cinsault, Gamay Yapincak, Cabernet Sauvignon, Merlot, Semillon
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cesitlerinin sarap yapiminda kullanildigi tespit edilmistir. Semillon’un yani sira,
Cinsault ve Gamay’da isletmeler tarafindan ¢ogunlukla kullanilan iiziim gesitleridir.
Son yillarda isletmelerin 6nemli Olgiide yiiksek Kaliteli ve yiiksek fiyatli Cabernet
Sauvignon, Merlot ve Sauvignon Blanc gibi ¢esitleri kullanma egiliminde olduklari
tespit edilmistir. Bazi isletmeler kendi 6zel baglarinda bu gesitleri yetistirmeye
baslamislardir.

Semillion ve Cinsault’un degeri (0,65-0,75 tl / kg), ama Yapincak iiziimiiniin
sofralik tiztim karakteri nedeniyle fiyat1 diisiik (0,50 tl / kg) olup, karisim (kupaj) olarak
kullanilmaktadir.

Raki ve Bira’nin fiyatlarmin yiikselmesi ve bolgedeki iiretim alanin (% 44)

azalmasi 2011 yilinda liziim fiyatlariin yiikselmesine neden olmustur. (Giingér 2009).

Cizelge-8.28. Uziim Cesitleri, Uziim ve Sarap Sise Satis Fiyatlari

Uziim Fiyat1 (TL/Kg) Sarap Fiyat1 (TL/Sise)
Uziim Cesitleri Kalite Sofra
2010 2011 2011 2011
Yapicak 0,300 0,500 - Kupaj
Semillion 0,350 0,650 Kupaj 7-8,5
Cinsault 0,375 0,560 Kupaj 8,5-10
Gamay 0,475 0,950 12-15
Sauvignon B. 0,600 0,950 17-25
Merlot 0,600 0,950 17-25
Cabernet S. 0,625 0,975 17-25

Celik (1998), saraplar1 yiiksek kaliteli, sofra ve aperatif saraplar seklinde
smiflandirir. Buradaki satis fiyatlariin hesaplamasinda sofra ve yiiksek Kaliteli sarap
olarak iiretilen saraplar ele alinmistir. Cizelge-8.28de goriildiigi tizere sofralik saraplar
7-10 TL/sise ve yiiksek kaliteli saraplar 17-25 TL/sise fiyatiyla perakende olarak
satilmaktadir.

Sarap lretim maliyetleri hesaplanirken saraplar, kalite ve sofra saraplar1 olarak
smiflandirilmistir. Hesaplamalar 350 ton / yillik {iziim isleme ve 250.000 sise/ yil
tiretim Kkapasitesine sahip sarapgilik isletmesi model alinarak yapilmistir. Cabernet
Sauvignon yiiksek kaliteli sarap icin bolgede iiretilen en popiiler iiziim c¢esiti olarak
kabul edilmektedir. Cinsault ise arastirma alaninda en biiyiik iiziim baglarina sahip

oldugundan sofralik sarap igin segilmistir.
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Cizelge-8.29. Sarap Uretim Maliyeti ve Gelirler (1€ = 2,35 TL)

Maliyetler ve Gelirler Kalite Sarap Sofrahik Sarap
(Closi B REEIES Quality Wine Table Wine
(Cabernet S) (Cinsault

(1000 Sise/Bottle) TL € % TL € %
Ham madde (Raw Material)(1 Ton) 974,99 | 41489 12,44| 560,01 238,3 9,82
Ham madde Fire (Raw Material Wastage)%7 68,24 29,04 0,87 27,99 11,91 0,49
K,S;05 (potasyummetabisiilfit)(Protective) 22,49 9,57 0,29 22,49 9,57 0,39
Cam Sise (Glass Bottle) 549,99 | 234,04 7,02 399,99| 170,21 7,02
Cam Sise Fire (Glass Bottle Wastage) %2 11,00 4,68 0,14 7,99 3,4 0,14
Mantar (Cork) 79,99 34,04 1,02 20,00 8,51 0,35
Mantar Fire (Cork Wastage) %5 4,00 1,7 0,05 2,00 0,85 0,04
Etiket (Label) 40,00 17,02 0,51 25,00 10,64 0,44
Etiket Fire (Label Wastage) %5 2,00 0,85 0,03 1,25 0,53 0,02
Kapuson (Cork Cover) 3,01 1,28 0,04 2,00 0,85 0,04
Kapuson Fire (Cork Cover Wastage) %5 0,14 0,06 0 0,09 0,04 0
Karton Kutu (Carton package) 12,01 5,11 0,15 2,00 0,85 0,04
Carton package Wastage %2 0,24 0,1 0 0,09 0,04 0
Gegici iscilik (Casual workers) 314,67 133,9 4,01 238,01 101,28 4,18
Elektrik Tiiketimi (Electricity Consumption) 72,00 30,64 0,92 72,00 30,64 1,26
Su Tiiketimi (Water Consumption) 30,01 12,77 0,38 30,01 12,77 0,53
Telefon (Telephone) 31,21 13,28 0,4 15,60 6,64 0,27
Pazarlama Giderleri (Marketing Expenditures) 249,59 | 106,21 3,18 | 124,81 53,11 2,19
Akaryakit (Car rental+Gasoline) 153,60 65,36 1,96 76,80 32,68 1,35
Pazarlama Personeli (Ucret+Akaryalat)
(Marketing personnel(Salary+Travel)) 96,00 40,85 1,22 48,01 20,43 0,84
Danigsmanlik (Wine consultants) 144,01 61,28 1,84 0,00 0 0
Promotion 99,99 42,55 1,28 25,00 10,64 0,44
OTV (Tax on Luxury Goods) 2212,50 941,49 28,23 | 2212,50 941,49 38,81
Gelir Vergisi (Income Tax) 737,50 | 313,83 9,41| 737,50| 313,83 12,94
KDV (Value Added Tax (%18) Excluded) 0 - 0 0 - 0
TOP. DEGISKEN MALIYETLER(T.VARIABLE COST) | 5659,58 | 240833 [ 72,21 | 452634 [ 1926,1 79,4
Degisken Maliyetler (Various Costs) 282,99 120,42 3,61 226,33 96,31 3,97
Yonetim Giderleri (Management Cost) 192,68 81,99 2,46 149,79 63,74 2,63
Bina Kirasi (Building Rent (350 Tonnes Capacity) 479,99 204,25 6,12 240,01 102,13 421
Sermaye Faizi (Capital interest) 642,26 273,3 8,19 499,26 | 212,45 8,76
Stok Faizi (Capital interest of Stocks )(%50) 321,13 | 136,65 4,1 0,00 0 0
TUREV MALIYETLER (DERIVATIVE COSTS) 1919,03 | 816,61 | 24,49| 111538 | 474631957
Sigorta (Insurance) 40,00 17,02 0,51 19,98 8,5]0,35
Bina Amortismani (Building Depreciation) 26,67 11,35 0,34 26,67 11,35]0,47
Makine Amortismani (Machinery Depreciation) 48,01 20,43 0,61 12,22 520,21
Siirekli Iscilik (Constant employers) 144,01 61,28 1,84 0,00 0|0
SABIT MALIYETLER (FIXED COST) (1000 b.) 258,69 | 110,08 33| 5887 2505(1,03
TOPLAM MALIYETLER (TOTAL COST) (1000 b.) 7837,30 | 3335,02 100 | 5700,58 | 2425,78 | 100
MALIYETLER VE GELIRLER TL € TL €
SATIS FIYATI- SALE PRICE 16000,00 6808,51 8000,01 | 3404,26
BRUT KAR -GROSS PROFIT 10340,42 4400,18 3473,68 1478,16
NET KAR-NET PROFIT 8161,55 3473 2299,43 978,48
SiSE BASINA DEGiISKEN MALIiYETLER
VARIABLE COST PER BOTTLE 5,66 2,41 4,54 1,93
SiSE BASINA TOPLAM MALIiYETLER
TOTAL COST PER BOTTLE 7,83 3,33 5,64 2,4
SATIS FIYATI- SALE PRICE 16,00 6,81 7,99 34
BRUT KAR- GROSS PROFIT 10,34 4.4 3,45 1,47
NET KAR- NET PROFIT 8,18 3,48 2,35 1,0

Not: Degisken Maliyet: Toplam Degisken Maliyetx0, 05

Yonetim Giderleri: (Toplam Degisken Maliyet + Degisken Maliyet + Bina Kirast) X0, 03

Sermaye Faizi: (Toplam Degisken Maliyet + Degisken Maliyet + Bina Kiras1) X0, 10

*Maliyet ve Gelirler, 350 ton / y1l isleme ve 250.000 sise / y1l iiretim kapasitesine sahip sarap isletmesine
gore yapilmistir.
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Ortalama iiztim fiyatlar1 kaliteli sarap i¢in 0.975TL / Kg ve sofra sarabi igin
0,560 TL / Kg olarak kabul edilmistir. Kalite saraplarin iretim maliyeti 7,8 TL / sise
olarak hesaplanmis ve satis fiyati ortalamal6 TL / sise, briit kar1 10,3TL/sise ve net kari
8,18TL/sise olarak tespit edilmistir. Sofralik saraplarin tiretim maliyeti 5,64 TL/ sise
olarak hesaplanmis ve satig fiyat1 ortalama 8 TL/sise, briik kar1 3,45TL/sise ve net kari
2,35TL/sise olarak belirlenmistir.

Sofra sarap iiretim maliyetlerinde, en biiyik payr OTV’nin (%38,81)
olusturdugu, bunu hammadde (%9,82), sermaye faizi (%8,76) ve cam sisenin (%7,02)
takip ettigi goriilmektedir. Degisken maliyetler, sabit maliyetler, toplam maliyet ve
gelirler yukarida yer alan ¢izelge-8.29’da verilmistir. Katma deger vergisi (KDV) dahil

edilmemistir.

8.3.Tiiketicilerin Gelir Gruplarina Gore Tiiketim Egilimleri

Tiiketicilerin gelir gruplarina gére tiikketim egilimi anketi Istanbulda, A, B, C, D ve
E sosyal gruplarindan 18 yas tistii 386 kisiyle yiiz yiize goriisiilerek anket yoluyla
yapilmistir. Anketlerden elde edilen veriler islenerek tablolar olusturulmus ve
hesaplamalarla analizler yapilmaya ¢aligilmistir.

Cizelge 8.30°da sarap tiiketicilerinin sarap satin alma tercihlerinde veya satin alma
karar1 vermelerinde en ¢ok etkili olan Ozellikler Onem sirasina gore siralanmistir.
Arastirma sirasinda, sarap tiiketicilerine, sarap satin alirken en ¢ok dikkat ettikleri
ozellikleri 6nem sirasina gore tercih etmeleri istenilmis ve segcenek olarak da, renk, tat,
iizlim ¢esidi, fiyat, tiretim yili, kalite, marka, sise bi¢imi, yetistigi yer, tiretildigi yer,
kapak ¢esiti, etiket, aliskanlik, kolay bulunabilirlik ve diger se¢enekleri sunulmustur.

Cizelge-8.30°dan da goriilecegi lizere sarap tiiketicilerinin sarap satin alirken en gok
dikkat ettikleri 6zelliklerin basinda ankete katilan 386 sarap tiiketicisi tarafindan verilen
yanitlarda on bes 6zellik i¢inde ilk tercih orani yaklasik % 40 oran ile kalite unsurunun
oldugu goriilmektedir. Bunu ikinci sirada % 20,2 oram ile tat 6zelligi takip etmekte,
liciincii sirada ise yaklagik % 12 oran ile fiyat unsuru takip etmektedir. En diisiik oran
ise % 0 ile sise ve kolay bulunabilirlik, % 0,7 ile aliskanlik oldugu gériilmektedir.

Yine Cizelge-8.30’dan da goriilecegi lizere kalite 6zelliginin toplam biitiin 6zellikler
arasinda % 19,0 oran ile en yiiksek tercih orani oldugu, ikinci sirada % 16 ile tat en ¢ok

tercihi etkileyen 6zellik oldugu, liglincii ve dordiincii olarak sirasiyla % 15,0 ve % 13,0
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Cizelge-8.30.
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oran ile renk ve fiyat Ozelliginin sarap satin alma tercihinde etkili oldugu
goriilmektedir.

Buna gore sarap satin alirken tiiketicilerin en ¢ok dikkat ettigi 6zelliklerin kalite, tat,
fiyat ve renk oldugu soOylenebilir. En az dikkate alinan ozelliklerin ise kolay
bulunabilirlik, sise bicimi, etiket ve kapak ¢esidi oldugu goriilmektedir.

Buradan sarap tiiketicilerinin sarap satin alirken tercihlerinde aliskanligin firma ,
marka ve irline baglilik olusturmadigi, eger kalite, fiyat tat ve renk gibi 6zellikler
yoniinden tiiketiciler tarafindan begenilmedigi durumlarda satin alma tercihinde
bulunmadiklari, tercihte etkili olmadigi sonucu ¢ikarilabilir.

Yine ¢izelge-8.30’a bakildiginda markanin sarap satin alma tercihindeki etkisinin
tek basina yeterli olmadigi, onceligin kalite ve fiyat oOzellikleriyle birlikte 6nemli
oldugu, markay1 anlamli yapaninda ve marka yapan unsurunda kalite, tirin 6zellikleri
ve pazarlama unsurlarinin olusturdugu anlasilmaktadir. Ayrica ¢izelge-8.30°da
markanin on bes 6zellik icindeki ilk 3 tercih oranina gore % 7,0 oran ile 6. sirada
oldugu goriilmektedir. Markanin kendi i¢cindeki siralamada da on bes tercih i¢cinde de %
7,6 ile 6.s1irada oldugu goriilmektedir.

Cizelge-8.30°da goriildiigii lizere lizimiin yetistirildigi yerin %3,3 oran ve % 1,4
oran ile sarabin iiretildigi yerden, sarap satin alma tercihinde daha 6nce gelen bir 6zellik
oldugu sdylenebilir. Buna gore sarap tiiketicilerinin tercihlerinde liziimiin yetistigi yere,
topraga, terriore, iklime ve ¢ografyasina dnem verdiklerini ve satin alma kararlarinda
etkili oldugu sonucuna varilabilir. Diger bir 6zellik olan sisenin seklinin satin alma
tercihinde etkili olmadig: ve etiketinde % 1,4 oran ile karar vermede diisiik diizeyde
etkili oldugu goriilmektedir.

Uretim yilinmn satin alma tercihinde ¢ok énemsenmedigi % 1,4’lik orana bakilarak
sOylenebilir, ancak iiziim ¢esidinin, iretim yili, lizimilin yetistigi yer ve sarabin
iiretildigi yerden sarap satin alma kararinda daha énemli oldugu sonucuna varilabilir.

Cizelge-8.30/A’da goriildiigii lizere sarap tliketicilerinin sarap alimlar1 sirasinda
saraplarda aradiklar1 6zelliklere tiiketicilerin gelir durumunun ne oranda etkilidigi ile
ilgili veriler yer almaktadir. Buna gore cogu 6zellik bakimindan gelir seviyesi arttik¢a
sarap tercihinde aranan Ozelliklerin arttigi ancak gelir seviyesi diistiikce {iriin
ozelliklerine ¢okda 6nem verilmedigi sdylenebilir.

Uriin fiyatinin seviyesi iiriiniin tercihinde c¢ok etkili oldugu hatta fiyatin gelir
seviyesine gore lirlin tercihinde baglica etkenlerden biri oldugu goriilmektedir. Gelir

seviyesi 0-1.000 TL araliginda olan tiiketicinin sarap tecihinde fiyatin etkisi %95
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oraninda olurken geliri 10.000TL nin {izerinde olan tiiketicinin sarap tercihinde fiyatin
etkisi %5 olmaktadir. Diger gelir grubu seviyelerinde ise oranlar tiiketicilerin gelir

seviyelerine gore bu aralikta degismektedir.

Cizelge-8.30/A- Gelir Gruplaria Gore Baz1 Ozelliklerde Tiiketici Egilim Oranlar1 (%)

Ozellik / Gelir (TL) 0-1.000 |1.001-2.500 |2.501-5.000 | 5.001-10.000 | 10.001- +
Renk 33 46 78 83 98
Tat 42 73 82 91 100
Uziim Cesiti 45 54 61 82 93
Fiyat 95 62 45 32 5
Uretim Y1l 22 26 31 58 76
Sise 18 32 47 77 81
Etiket 15 28 32 44 76
Marka 54 67 85 89 95
Yetistigi Yer 11 18 22 46 73
Uretildigi Yer 26 34 58 74 86
Kapak Cesidi 21 36 54 71 89
Kalite 28 70 75 89 100
Aligkanlik 73 71 68 61 55
Kolay Bulunabilirlik 100 100 100 100 100
Indirim 100 100 100 100 100
Promosyon 100 100 73 36 18
Tiiketim Siklig1 (aylik olarak) 50 61 69 74 100
Yerli Sarap 100 100 100 100 100
Ithal Sarap 0 3 11 32 91
Evde Tiiketim 100 100 100 95 89
Restaurantta Tiiketim 0 1 5 16 78
Tavsiye 22 45 66 81 90
Sarapla Ilgili Yargilari Etkisi 85 83 81 80 76
Sosyal Medyanin Etkisi 26 32 43 48 61
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Kalite yoniiylede kalite-fiyat ikileminden dolay1 yine sarap tercihinde gelir seviyesi,
geliri disiik olan tiiketicilerde 6nemi az olmakta ancak geliri yiiksek olan tiiketicilerin
tercihinde %100 oraniyla etkili olmaktadir.

Tiiketim siklig1, restaurantta tiiketim, indirim, promosyonlar, tavsiye ve diger iiriin
ozellikleri yoniiylede gelir seviyesinin tiiketicilerin tercihlerinde gelirleri oraninda etkili
ve belirleyici olduklar1 goriilmektedir.

Cizelge-8.31°’de sarap tliketicilerinin saraplarin1 genellikle nereden/nerelerden
aldiklar1 tercih sirasina gore gosterilmektedir. Sarap tiiketicilerine sarap satin alimlarin
genellikle nereden yaptiklar1 sorulmus, segenek olarak da hipermarket, market, bakkal,
freeshop/yurtdisi, biife, internet, liretici magazalari, ithalat¢1 depolari ve diger seklinde
yoneltilmis olup, alinan yanitlarda dokuz 6zellik igerisinde ilk tercih olarak % 59 tercih
orani ile hipermarket yer almakta, 2. sirada % 8,2 ile market ve 3.sirada ise % 6.5 ile
yurtdist/freeshop ve biifeler gelmektedir. Sarap alig verisinin en az yapildigi yer ise %
1,8 ile ithalat¢1 depolart ve % 2,7 ile internet yer almaktadir. Ancak ¢izelge-8.31’e
bakildiginda dokuz yer igerisinde ilk 3 tercih toplaminda internetin % 9,7 ile 4.sirada
yer aldig goriilmektedir. Uretici magazalari, ithalatg1 depolar1 ve diger yerlerin sarap
alimlarinda pek tercih edilen yerler olmadig1 goriilmektedir. Biifeler ise en ¢ok tercih
edilen ilk orana gore % 6,5’lik oran ile yurtdisi/freeshopla birlikte yer almakta olup,
internetten once gelmekte ancak ilk 3 tercih oraninda % 6,5 ile % 9,7 orana sahip
internetten sonra gelmektedir. Cizelge-8.31’¢ genel olarak baktigimizda, hipermarket
ve marketlerin toplami, sarap aligverisi yapilan yerlerin ilk tercihte % 87,9’unun, ilk 3
tercih oraninda ise %59’unu olusturmaktadir.

Cizelge-8.31°de dikkat ¢eken bir husus freeshop/yurtdisi aligveris orani ilk tercih
oran1 olarak % 8,2 iken ilk ii¢ tercihteki oran % 19,8 olarak goriilmektedir. ilk ii¢ tercih
oranlarinda market ve hipermarketin orani azalirken, freeshop/yurtdisi ve internetin
orani artmaktadir.

Ureticilere ait magaza, yer, depo, satis merkezi gibi yerlerin ilk tercih orani sirasiyla
% 4,2 ve % 3,8 oranlar1 ile hemen hemen aynidir.Yurtdigindan internet yoluyla sarap
alimmin yasal olmadigr disiiniildiigiinde, internet satiglarinin {ireticilerden ve
ithalatgilardan yapildig1 diisiiniilmekte olup, internetten yapilan satis oranida iiretici
magazalar1 ve ithalat¢1t depolarina eklendiginde ilk tercih orani olarak %2,7 ve ilk {i¢
tercih oran1 olarak % 9,7 oldugu goriilmektedir. Ancak buna ragmen sarap
aligveriglerinin genellikle hipermarket, market ve free-shoplardan yapildig: ( ilk ve ilk

ii¢ tercih orani toplami sirasiyla % 87,9 ve % 65,5 ) goriilmektedir.
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Cizelge-8.31/A- Gelir Grubuna Gore Sarap Alinan Yerler (%)

Satis Yeri / Gelir (TL) | 0-1.000 |1.001-2.500 | 2.501-5.000 | 5.001-10.000 | 10.001- +
Hipermarket 3 50 75 67 75
Market 16 33 8 8 6
Bakkal 62 17 8 10 1
Freeshop/Yurtdis1 0 0 0 7 7
Biife 18 0 9 3 4
Internet 0 0 0 0 3
Uretici Magazalar 0 0 0 3 1
Ithalat¢1 Depolart 0 0 0 1 2
Diger 1 0 0 1 1
Toplam 100 100 100 100 100

Cizelge-8.31/A’da tiiketicilerin gelir gruplarina gore sarap satin aldiklar

mekanlarin nereler oldugu incelenmistir. Buna gore, yiliksek gelirli tiiketicilerin sarap

satin alim noktas1 olarak ¢ogunlukla hipermarketleri tercih ettikleri goriilmektedir.

Geliri 5.000-10.000 TL olanlarin hipermarketten sarap alim orant %67 olup, geliri

10.000TL ve tstii olanlarda bu oran %75’ lere ulasmaktadir.

Yine cizelgeden goriildiigii lizere diisiik gelirli olanlar, 6zellikle 1.000TL alt1

gelire sahip olanlarin sarap alim yeri tercihi genel olarak bakkal, biife ve marketlerdir.

Buna gore geliri 1.000TL’nin altinda olanlar sarap alim tercihlerini % 62 oraninda

bakkal yoniinde kullanmaktadirlar.

Gelir diizeyi arttik¢a satin alma noktas1 olarak hipermarket tercihiartmakta, gelir

diizeyi azaldik¢a market ve bakkala dogru bir yonelme olmaktadir.

Cizelge-8.31/B- Cinsiyete Gore Sarap Alim Yerleri Orani (%)
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Kadin 69 8 9 9 0 1 3 0 1
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Cizelge-8.31/B’de cinsiyete gore sarap satin alma yerleri goriilmektedir. Buna
gore Kadin ve Erkeklerin sarap satin alma yer tercihlerinde hipermarket ve market

yonliyle hemen hemen ayni oranlarda ayni yerlerden sarap satin alma egiliminde

olduklar1 goriilmektedir.

Cizelge-8.31/C- Medeni Hale Gore Sarap Alim Yerleri Orani (%)
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Cizelge-8.31/C’de medeni hale gore sarap satin alma yerleri goriilmektedir.
Buna gore Bekar, Evli ve Dul olanlarin sarap alma yer tercihlerinde hemen hemen
birbirine yakin oranlarda hipermarketten sarap satin alma egiliminde olduklar

goriilmektedir.

Cizelge-8.31/D- Egitim Durumuna Gore Sarap Alim Yerleri Orani (%)

- : -

23 = =

= T | B

et E )5{) §

< z = =

Egitim Sev./Yer g = = g e = e
S : |2 |2 |8 |2 | E |8 |2 |
=2 s e 2 b= < 2 £ 220
T = o = @ oS =) = a
Tlkokul 38 34 14 0 14 0 0 0 0
Ortaokul 46 43 10 0 1 0 0 0 0
Lise 59 26 10 0 5 0 0 0 0
Universite 73 5 6 7 4 0 4 0 1
Yiksek Lisans 59 9 5 9 5 8 0 0 5
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Cizelge-8.31/D’den goriildiigi tizere egitim seviyesiyle sarap alim yeri arasindaki
iliski incelenmistir. Buna gore hipermarketler her egitim grubunda en ¢ok tercih edilen
yerlerdir. Hipermarketleri sirasiyla marketler ve biifeler izlemektedir. Ancak yliksek
egitim seviyesinde olanlarin sarap alim yerleri degisik oranlarda olmak iizere cok
farkliliklar gostermektedir. Yiiksek lisans derecesine sahip olanlarin internetten ve
freeshoplar ve yurtdisindan sarap alma egilimleri diger egitim diizeylerine gore oldukca
yiiksektir.

Cizelge-8.32°de Sarap tiiketicilerinin sarap satan yerlerde aradiklari nitelikler ve
ozelliklerin tercih sirasina gore dagilimlart goriilmektedir. Sarap tiiketicisi olan 18 yas
iistii ankete katilan 386 kisiye sarap satan yerlerde aradiklar1 6zelliklerin neler oldugu
sorusu yoneltilmis, secenek olarak da, ¢ok cesit, yakinlik, fiyat, promosyon, diinya
sarap cesitleri, servis, ulasim, indirim ve diger seceneklerden neler oldugunu tercih
siralarina gore bildirmeleri istenilmistir. Sarap tiiketicilerinin bu soruya verdikleri
yanitlar Cizelge-8.32°de goriildiigii tizere aligveris tercihinde dokuz 6zellik icerisinde
en yiiksek oran % 50 oran ile birinci sirada ¢ok ¢esit 6zelliginin oldugu, ikinci sirada %
17,8’1 ile fiyat unsurunun ve tigiincii sirada % 11 ile diinya sarap cesitleri 6zelliginin
oldugu goriilmektedir. En az tercih edilen 6zelligin % 0,7 ile indirim, % 1,5 ile servis
ve % 2,7 ile ulasim oldugu goriilmektedir. Buradan anlasilacagi iizere sarap
tiiketicilerinin indirimi pek dikkate almadiklar1 sdylenebilir.

Ancak promosyon unsurunun %4,9 oran ile 5. sirada oldugu goriilmekte olup,
tilkketiciler tarafindan promosyonun Onemli bir tercih 6zelligi oldugu sonucu
cikarilabilir. Tiketicilerin kaliteli saraplarda promosyon unsuruna onem verdikleri,
kalitesiz saraplarda indirimin tercihte pek dnemli 6zellik olmadig: diisiiniilmektedir.

Tiiketicilerin fiyat unsurunu firma, marka ve kalite yonleriyle degerlendirip, ayni
veya esdeger riin ve kalitelerde fiyat unsuru belirleyici etken olmakta, fiyati daha
uygun olan yone dogru bir egilim olustugu izlenmistir.

Cizelge-8.32°te de goriildiigii tizere fiyatin ilk {i¢ tercihte % 25,2 oran ile ¢ok ¢esit
ozelligi ile birlikte birinci sirada yer aldigr goriilmektedir. Cok cesit ile fiyat 6zelliginin
toplam oraninin sarap aligverisinde dokuz 6zellik igindeki ilk tercih oraninin % 78,7 ve
ilk ti¢ tercihteki oranin % 50 oldugu goriilmekte olup, ¢ok cesit ve fiyatin aligveris yeri
tercihlerinde en 6nemli belirleyici unsurlarin oldugu sdylenebilir. Diger bir unsur olan
diinya sarap ¢esitlerinin sarap satan yerlerde bulunmasinin sarap tiiketicileri tarafindan

% 11 ve % 16,5 oran ile dnemli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Cizelge-8.32.
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Tiiketiciler, sarap satan yerlerde hem c¢ok c¢esit olmasin1i hem de diinya sarap
cesitlerin bulunmasimibeklemektedirler. Sonug olarak sarap tiiketicilerinin sarap satan
yerlerden en 6nemli beklentileri, iilkeye ait ¢cok sayida firma marka, iiriin ve ¢esitle
birlikte, diinya sarap bolge ve iilkelerinden de c¢ok sayida firma, marka ve {iriinlerin
uygun fiyatla satis yapmalaridir.

Cizelge-8.33’te Sarap tiiketicilerinin sarap tiiketim sikliklar: gosterilmektedir. Sarap
tilkketicilerinden hangi siklikta sarap tiikettiklerini tespit etmek amaciyla se¢enekleri, her
ayda birka¢ kez, nadiren ve diger olmak lizere tiiketim

giin, haftada bir ka¢ kez,

periyotlarini bildirmeleri istenmistir.

Cizelge-8.33. Tiiketicilerin Sarap Tiiketim Sikliklar

Haftada Ayda birkag
Tiiketim Siklig1 Hergiin Nadiren Diger Toplam
birkag kez kez
Kisi 77 54 136 90 29 386
% 19,9 14,0 35,2 23,3 7,5 100

Ankete katilan 386 sarap tiiketicinin tamaminin cevapladigi soruda, kullanim siklig
olarak ¢izelge-8.33’den de goriilecegi iizere, % 19,9’u her giin, % 14’1 haftada birkag
kez, % 35,2’si ayda birka¢ kez, % 23,3’li nadiren ve % 7,5’u diger olarak sarap
tiikettiklerini beyan etmislerdir. Buna gore sarap tiiketicilerinin yaklasik beste biri her
giin sarap tiiketmektedirler. Ayrica ¢ikarilabilecek bir baska sonug tiiketicilerin yaklasik
% 34’0 en az haftada bir kez ve yaklasitk % 69’u en az ayda bir kez sarap
tiikketmektedirler. Yaklasik % 31’inin ise bir aydan daha uzun bir silirede sarap
tilkettikleri goriilmektedir.

Cizelge-8.34°te, sarap tiiketicilerinin sarap disinda en ¢ok tiikettikleri alkollii ickiler
ile ilgili bilgileryeralmaktadir. Cizelge-8.34’deki verilere ulasabilmek igin sarap
tiiketicilerine, sarap disinda en ¢ok tiikettiginiz alkollii ickinin hangisi oldugu sorusu
yoneltilmis olup, secenek olarak, raki, bira, viski, votka ve digerleri segenekleri

yoneltilmistir.
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Cizelge-8.34. Sarap Disinda En Cok Tiiketilen Alkollii ickiler (6ncelik sirasia gore)

Toplam A B C

Ozellik/  Tercih Siras 1 2 3 4 5 (%) (%) (%)
Kisi 232 117 22 8 6 386

Raki 96,0 | 555 | 31,8
% 60,0 | 30,2 5,8 2,0 1,6 100
Kisi 107 168 47 51 12 386

Bira 83,7 | 256 | 27,6
% 278 | 436 | 123 | 132 | 3.2 100
o Kisi 30 39 237 64 16 386

Viski 79,2 7,2 26,2
% 7,7 10,0 | 615 | 16,5 | 4.2 100
Kisi 24 29 58 237 39 386

Votka 28,5 5,7 9,5
% 6,1 7,5 149 | 614 | 101 100
Kisi 25 16 16 5 324 386

Diger 14,7 6,0 4,9
% 6,5 4,1 4,1 14 |839 100

A= Ik Ug Tercih Toplam: B= Ozellikler I¢indeki Ilk Tercih Oram1 C= Ozellikler i¢indeki ilk Ug Tercih Oram

Cizelge-8.34’den de goriilecegi tizere bes 0zellik i¢inden ilk tercih oranina gore raki
% 55 ile birinci sirada, bira % 25,6 ile ikinci sirada, viski % 7,2 orani ile liglincii sirada
ve diger alkollii i¢kilerin % 6,0, votka %5,7 oran ile dordiincii ve besinci sirada tercih
edildikleri gortilmustiir. Buradan da anlagildig1 iizere rakinin ilk tercih oranina
gore % 55 oran ile sarap ig¢in birinci alternatif oldugu ve biranin % 25,6 ile bunu takip
ettigi, ikisinin toplamimnin % 81’1 ile Tiirkiye’de sarabin alternatifi oldugu
goriilmektedir. Ancak ilk {i¢ tercih toplaminda bu oranin % 59,6’ya geriledigi, viskinin
de % 26,2 ile sarabin iiciincii siradaki alternatifi oldugu goriilmektedir.

Raki ve biranin saraba gore tercih edilme nedenleri arasinda fiyat-maliyet-fayda
(yarar) ve damak tadi ( aligkanlik ) unsurlarinin en 6nemli nedenlerden oldugu,

arastirma sirasindaki gézlem ve incelemelerde gézlemlenmistir.

Cizelge-8.35°de sarap tiiketicilerin sarap disindaki alkolli igkileri hangi siklikta
tiikettikleri yer almaktadir. Sarap tiiketicilerine, sarap disindaki alkollii igkileri hangi
siklikta tlikettikleri sorulmus olup, secenek olarak; her giin, haftada birkac kez, ayda
birka¢ kez, nadiren ve diger seklinde segenekler verilmistir.

Cizelge-8.35’den de goriilecegi iizere, tiiketicilerin % 38,1°’1 ayda birkac¢ kez, %
29,8’1 haftada birkag kez, % 14,9’u nadiren, % 9,7’si her giin ve % 7,6’s1 diger
periyotlarla sarap disinda alkollii igki tiikettiklerini bildirmislerdir.
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Cizelge-8.35. Sarap Disindaki Alkollii Ickilerin Tiiketim Sikliklar1

Haftada Ayda birkag )
Tiiketim Siklig1 Hergiin Nadiren Diger Toplam
birkag kez kez
Kisi 37 115 147 58 29 386
% 9,7 29,8 38,1 14,9 7,6 100

Bu verilerden goriildiigii tizere yaklasik % 39,5°1 her hafta ve yaklasik % 77°1 her ay
sarap disinda alkollii icki tiiketmekte ve % 23’ii ise ay da birden daha uzun siirelerde
alkollii igki tiiketmektedirler.

Sarap ile sarap digindaki alkollii i¢kilerin tiiketimi bu yonde karsilastirilacak olursa,
sarap tiiketicilerinin yaklasik % 68’1 bir ayda en az bir kere sarap tiilketmekte iken,
sarap disindaki alkollii i¢kilerde bu oran yaklasik % 77, bir aydan uzun periyotlar da ise
bu oranlar sirastyla % 32 ve % 23’tiir.

(izelge-8.36’da sarap tiiketicilerinin tiikettikleri saraplarin mensei ile ilgili bilgileri
sorgulanmistir. Sarap tiiketicilerine, tiikettikleri saraplarin menseinin hangi grupta yer
aldig1 sorusu yoneltilmis, segenek olarak da; yerli, ithal ve hem yerli hem ithal
seceneklerinden tercihte bulunmalari istenmistir.

Cizelge-8.36’dan da goriilecegi lizere sarap tiiketicilerinin % 71,2’si yerli, % 8,3’
ithal ve % 20,5’1 hem yerli hem ithal sarap tiikettikleri cevabin1 vermislerdir. Buradan
da anlagilacag tizere tiiketicilerin biiyiikk cogunlugu yerli menseli firma, marka ve

urunleri tercih etmektedir.

Cizelge-8.36. Cogunlukla Tiikettiginiz Sarap Markalart Hangi Grupta Yer Alir

. . Hem Yerli
Ozellik Yerli Ithal . Toplam
Hem Ithal
Kisi 275 79 32 386
% 71,2 20,5 8,3 100

Yerli saraba ulasmanin kolay olmasi, ithal saraplara ulasmanin kolay olmamasi ve
pahali olmas1 yerli saraba tercihi artirmistir. ithal saraplarin fiyatinin da yerli saraplar
gibi tiiketicilerin alim giiciine gore yiiksek olmasinin nedeni, yerli saraplarda OTV ve
OTV’ye isabet eden KDV ve KDV’ye ek olarak ithalde alinan Giimriik Vergisi ve

Guimriik Vergisinden alinan Katma Deger Vergisinin eklenmesidir.
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Cizelge-8.37°de sarap tiiketicilerinin tiikettigi, begendigi veya hoslandig1 sarap
cesitleri belirtilmistir. Sarap tiiketicilerine tiikettikleri, begendikleri veya hoslandiklari
sarap ¢esitlerinin hangisi oldugunu tercih sirasina gore tercih etmeleri istenmis, segenek
olarakta; kirmizi, beyaz, rose, blush, alkol katkili ( seri, porto vb. fortifiye ) ve diger

secenekleri sunulmustur.

Cizelge-8.37- Tiiketicilerin Tiikettigi /Begendigi Sarap Tiirleri( Tercih sirasina gore)

A B

Ozellik/ Tercih Sirasi 1 2 3 4 5 6 Toplam | (%) | (%) | (%)
Kisi 334 24 9 9 0 9 386

Kirmizi 95 80,3 | 30,5
% 86,5 | 6,2 2,4 2,4 0 2,4 100
Kisi 41 175 137 15 7 10 386

916 | 9,9 | 29,3
Beyaz % 10,7 | 454 | 355 4 1,7 | 2,6 100
Kisi 13 160 164 16 30 3 386

Rose 87,2 3,1 |28,0
% 33 | 415 | 424 | 4,2 7,7 | 09 100
Kisi 13 8 41 285 24 15 386

Blush 16 | 3,1 | 51
% 3,3 2,2 105 | 738 | 6,2 4 100
Alkol Katkili (Seri, Kisi 5 17 26 31 293 | 14 386

. 124 | 12 | 40
Porto vb. fortifiye) % 1.2 4.4 6,8 8 759 | 3,6 100
Kisi 10 23 5 10 10 | 328 386

Diger 99 | 24 | 3.2
% 2,6 6 1,3 2,6 2,6 | 84,9 100

A= 11k Ug Tercih Toplam: B= Ozellikler Igindeki Ilk Tercih Oran1 C= Ozellikler Icindeki Ilk Ug Tercih Oram

Cizelge-8.37°de sarap tiiketicilerinin alt1 6zellik icinde ilk tercih olarak % 80,3
orani ile kirmiz1 sarabi tercih ettikleri, % 9,9 ile beyaz, % 3,1 ile rose ve blush, % 0,8
oranda ise alkol katkili ve % 1,6 ile diger sarap cesitlerini tercih ettikleri gériilmektedir.

Bu 6zelliklerin tercih oranlarina alt1 6zellik i¢indeki ilk ii¢ 6zellik tercih oranlarina
gore bakildiginda kirmizi sarabin % 30,5 orani ile birinci sirada oldugu ancak ilk tercih
oranina gore ¢ok geriledigi, beyaz ve rose sarabin sirasiyla % 29,3 ve % 28,0 oranlar
ile kirmiz1 sarap tercihine yaklastigi goriilmektedir. Ozellikle yaz aylarinda rose ve
beyaz saraplarin yliksek asit orani, hafifligi ve serinletici 6zelligi ile tliketimi
artmaktadir.

Blush ¢esidinin serinletici 6zelliginden dolay: tercih edilme 6zelliginin mevsimsel
olarak tiiketim trendinin degiskenlik gosterdigi, adeta moda gibi bazi yillar ¢ok tercih

edilerek tiiketildigi, takib eden yillarda tiiketimde azalmalar yasandig1 gézlemlenmistir.
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Tiirkiye’de alkol katkili (seri, porto gibi) saraplarin pek tercih edilmedigi ve tiiketiminin
az oldugu goriilmektedir. Diger saraplarin 6zellikle bejaule ve halk tabiriyle bogma
sarap olarak adlandirilan benzer saraplarin genellikle sabit oranlarda ve tercih
siralamasinda son siralarda yer aldig1 goriilmektedir.

Sarap tiiketicilerinin genellikle sarap tiikettikleri mekanlar Cizelge-8.38’de
gosterilmektedir. Sarap tiiketicilerine genellikle sarap tiikettikleri/igtikleri mekanlarin
nereler oldugu sorusu yoneltilmis, secenek olarak, restaurant, bar/cafe, ev, sarap evi,
diger seceneklerinden tercihlerini Onem veya tercih sirasina gore bildirmeleri
istenmistir.

Cizelge-8.38’den de goriilecegi lizere bes 6zellik igerisinde ilk tercih oranina gore
en ¢ok tercih edilen sarap tiiketilen yer % 54,4 oran ile ev birinci sirada, % 34,5 oran ile
restaurant ikinci sirada, % 4,5 oran ile sarap evi l¢iincii sirada, % 3,8 oran ile diger
(otel, tatil kdyii, acik alan vb. yerler ) dordiincii sirada ve % 2,8 oran ile bar/cafe besinci

sirada yer aldig1 goriilmektedir.

Cizelge-8.38. Genellikle Sarap Igilen Mekanlar ( Oncelik Sirasina Gére )

A B C

Mekanlar/ Tercih Sirasi 1 2 3 4 5 Toplam | (%) (%) (%)
Kisi 146 186 31 11 13 386

R 4 2

estaurant % 377 182 3 28 34 100 93,9 34,5 9,6
Kisi 12 98 114 148 15 386

57,9 2,8 18,3
Bar/Cafe % 3,1 25,3 29,5 38,4 3,8 100
Kisi 230 71 56 20 9 386

Ev % | 505 | 184 | 144 | 53 | 24 | 100 | 023 | 544 | 1
: Kisi 19 35 162 143 27 386

Sarap Evi 56 | 45 | 17,6
% 4.9 9,1 42 37,1 7 100
Kisi 16 21 30 25 294 386

Diger (Otel vb.) - 173 | 38 | 55
Y 4.2 5,4 17,7 6,6 76,1 100

A=T1lk Ug Tercih Toplam1 B= Ozellikler igindeki Ilk Tercih Oran1 C= Ozellikler I¢indeki Ilk Ug Tercih Oram

Bu mekanlara bes 6zellik icerisinde ilk ii¢ tercih oranina gore bakildiginda ilk tercih
oranina gore yiizdelik pay1 diismesine ragmen % 29,6 oran ile en ¢ok sarap tiiketilen
mekan restaurant, birinci siradadir. Ikinci sirada % 29,1 oran ile ev, iiciincii sirada %
18,3’liik oran ile biiylik bir artis kaydeden bar/cafe ve dordiincii sirada % 17,6 oran ile
artis kaydeden sarap evi oldugu goriilmektedir.
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Tercihlerden de goriildiigii lizere ev ortaminda sarap tliketme tercihi degisik
oranlarda olmak {iizere birinci siradadir. Restaurantlar da sarap tiikketmek ev ortamina
gore cok tercih edilmemektedir. Bunun nedeni olarakta Tiirkiye’de restaurantlarda
sarap fiyatinin ¢ok yiiksek olmasi ve restauranta giderken sarap gétiirmemenin miimkiin
olmamas1 baslica unsurlardir. Tiirkiye’de restauranttaki sarap fiyati sarabin piyasa
fiyatindan yaklagik 4-5 kat daha pahalidir. Ayrica restaurantlar tek bir firmayla
anlasarak sadece anlastiklar1 firmanin {iriinlinii miisteriye sunmalarida fiyatlarin yiiksek
olmasinda 6nemli bir etken olmakta, miisteriye firma, marka, {iriin segme imkani
taninmamakta, bazen miisterinin begenmedigi firma, marka gittigi restaurantta
olmadiginda sarap igmemektedir. Bu durum ayni zamanda hem sarap firmalar1 yoniinde
haksiz rekabete neden olmakta hem de miisteri/tiiketicileri zorunlu olarak anlastiklari
firmanin sarabini igmeye zorlamakta veya miisteri baska igkiyi tercih etme durumunda
kalmaktadir.

Tiirkiye de Ozellikle cafe ve benzeri yerlerde sarap tiiketimi ¢ok azdir. Buralarda
daha cok bira gibi hafif ickiler tiiketilmektedir. Sarap, 6zelliklede kirmizi sarap bir
yemek ickisi oldugundan ve Tiirkiye’de daha ¢okta bayanlar tarafindan tercih edilen bir
icki oldugundan sarap tiiketilen mekanlarda genellikle ve cogunlukla evler olmaktadir.

Sarap evleri genelde Istanbul gibi biiyiiksehirlerde, 6zelliklede yeme-igme ve
eglence merkezlerinde ve sosyal etkinliklerin yogun oldugu bolgelerde az sayida
oldugundan dolayr ulasim imkanlar1 zor olmakla beraber sarap evlerinde de sarap
fiyatlarinin restaurantlar kadar pahali olmasa da yakin olmasi sarap evlerinde tiikketimi
azaltan nedenlerin basinda gelmektedir.

Yurtdisi gozlemelerde de sarap fiyatlarinin restaurantlarda Tirkiye’deki kadar
pahali olmasa da ( piyasa fiyatina gore 2-3 kat yliksek ) pahali oldugu, ancak bar/cafe
ve sarap evi gibi yerlerde fiyatlarin uygun oldugu ve bu yerlerde de tiikketimin yogun
oldugu gozlemlenmistir.

Sarap tliketimini artirmak icin en basta fiyatlarin uygun olmasi gerekir. Sarap
fiyatlarinin yiiksekligini sadece vergilere baglamamak gerekir. Ozellikle kalite ve
marka saraplarda kar marjinin ¢ok yiiksek oldugu da bilinmektedir.

Tiiketicilerin sarap alimlarimi yurticinden mi yoksa yurtdisindan mi aldiklar
Cizelge-8.39°da ortaya konmustur. Sarap tiiketicilerine saraplarmi yurtiginden mi,
yurtdisindan mi aldiklar1 sorusu yoneltilmis olup, secenek olarakta yurtici, yurtdis1 ve

her ikisi de segeneklerini tercih etmeleri istenmistir.
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Cizelge-8.39-Saraplarin Yurt Disindan mi1/Yurti¢inden mi Satin Alindigi

Yurt igi Yurt dist Her ikisi de Toplam
Kisi 225 35 126 386
% 58,3 9,1 32,6 100

Cizelge-8.39°dan da goriildiigii iizere, saraplarini yurticinden satin alanlarin orani %
58,3 ile birinci sirada yer almakta, yurtdisi % 9,1 ile ikinci sirada ve hem yurti¢i hem de
yurtdisindan yani her ikisinden de satin alanlarin oran1 % 32,6 olarak belirlenmistir.

Yurtdisindan posta, kargo, kurye ve internet vasitasiyla icki getirilmesi Giimriik
Mevzuatina istinaden Bakanlar Kurulu Karariyla yasak oldugundan, ancak yolcu
beraberi olarak getirilmesi miimkiindiir. Buradaki her ikisine de secenegine verilen
yanittaki oran herhangi bir yildaki degil, o zamana kadar ki yagantisi icindeki donemde,
sadece bir defa yurtdisina giden ve donerken belki bir veya birka¢ sise sarap satin
alanlarda % 32,6’lik oran igerisindedir.Verilerden c¢ikarilacak sonuca gore, sarap
tiiketicilerinin sarap satin alimlarin1 genellikle yurti¢inden yaptiklari sdylenebilir.

Sarap Tiiketicilerinin saraplarin1 yurtdisindan satin alma nedenleri ise Cizelge-

8.40°da agiklanmustir.

Cizelge-8.40-Eger Saraplarinizi Yurt Disindan Aliyorsaniz Nedeni (Tercih sirasina gore)

A B C
Nedenler/  Tercih Sirasi 1 2 3 4 5 6 |Toplam | (%) | (%) | (%)
) Kisi 306 34 12 22 6 6 386
Kalite 91 66,1 | 28,3
% 79,4 8,8 3,1 5,7 1,5 1,5 100
Uretim yeri (Firma | Kisi 19 230 92 13 19 13 386
885 | 4,1 | 274
vb.) % 5,0 59,7 23,8 3,3 5 3,3 100
Uretim sekli Kisi 7 32 45 25 246 32 386
. 21,7| 15 | 6,8
(yontemi, tarz1) % 1,8 8,2 11,7 6,4 63,7 8,2 100
) Kisi 25 7 34 110 25 186 386
Ulke farki 16,8 | 54 | 53
% 6,4 1,7 8,7 28,5 6,4 | 48,3 100
. Kisi 38 24 215 38 69 2 386
Uzilim gesiti 718 | 8,2 | 22,3
% 9,8 6,3 55,7 9,8 17,8 | 0,6 100
Kisi 68 54 2 179 14 70 386
Diger (Marka, % 32 | 14,7 | 10,0
Fiyat vb.) 17,5 13,9 0,6 46,4 36 |181 100

A= Ik Ug Tercih Toplam: B= Ozellikler I¢indeki {1k Tercih Oram1 C= Ozellikler igindeki Ilk Ug Tercih Oram
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Sarap tiiketicilerine eger saraplarinizi yurtdisindan aliyorsaniz nedeninin ne oldugu
sorulmus, segenek olarakta; kalite, iiretim yeri, tiretim sekli, lilke farki, {iziim gesiti ve
diger (marka,fiyat, vb.) sunulmus olup, tercih sirasina gére yanitlamalari istenmistir.

Cizelge-8.40°dan da goriilecegi tizere alt1 6zellik igindeki ilk tercih oranina gore
birinci sirada tercih edilen 6zelligin % 66,1 orani ile kalite olmustur. Kalite 6zelligi,
diger ozelliklerin toplamindan iki kat daha fazla oran ile ilk siradadir. Kaliteyi takiben
ikinci sirada % 14,7 oran ile diger (marka, fiyat, vb.) gelmektedir. Uziim ¢esidi % 8,2
ile tigiincti sirada olup, iilke farki % 5.4, tiretim yeri % 4,1 ve iiretim sekli % 1,5 orani
ile sarap satin alma nedenleri olarak yurtdisindan alma nedenleri olarak etki
etmektedirler.

Yine Cizelge-8.40’dan da goriildiigii iizere alti 6zellik i¢indeki ilk {i¢ tercih
oran1 % 28,5 ile kalite 6zelligi birinci sirada, % 27,4 oran ile iiretim yeri (firma vb.)
ikinci sirada, % 22,3 oran ile liziim ¢esidi ligiincii sirada, % 10 ile diger (marka, fiyat
vb.) dordiincii sirada yer almaktadir.

Bu verilerden de anlasilacag: iizere, Tiirkiye’de yasayan sarap tiiketicilerinin sarap
satin almalarinda yabanct menseli saraplar1 tercih etmelerinin nedenin, ilk basta ve en
onemli nedenin kalite oldugu, daha sonra ise marka, firma ve {irin ¢esidi gibi
ozelliklerden dolay1 yurtdisindan sarap satin aldiklar1 sdylenebilir.

Sarap tiiketicilerinin sarap satin alimlarinda marka degistirme nedenleri Cizelge-
8.41°de gosterilmektedir. Sarap tiiketicilerine sarap satin almalarinda marka degistirme
nedenlerinin neler oldugu sorulmus olup, se¢enek olarakda; renk, tat, iiziim ¢esidi, fiyat,
dretim yili, sise, etiket, marka, yetistigi yer, kapak cesidi, kalite, aliskanlik, kolay
bulunabilirlik ve diger ( tavsiye vb.) ozellikleri secenek olarak sunulmus olup, tercih
sirasina gore beyan etmeleri istenilmistir.

Cizelge-8.41°deki sonuglara gbre, on bes Ozellik i¢indeki ilk tercih oranina gore
marka degistirmenin en O6nemli ve ilk nedeni % 25,2 oran ile kalite oldugu
goriilmiistiir. Marka degistirme nedeninin ikincisi ise % 18,2’lik oran ile sarabin tat
ozelligi neden olmakta olup, kalite ve tat Ozelliginin toplam marka degistirme
sebebindeki orani % 43,4’¢ ulasmaktadir. Bu oranda on bes oOzellik igindeki iki

0zelligin marka degistirme nedenin yarisina yakinini olusturmaktadir.
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Marka ya da iiriin degistirmenin ii¢iincii siradaki nedeni ise % 18’lik oran ile
renktir. Rengin de marka tercihinde 6nemli bir unsur oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Diger
bir neden dordiincii sirada % 12,6’lik bir oran ile fiyat ve % 8,3 ile iiziim ¢esitli yer
almaktadir. Bu oranlardan da anlasilacag iizere tiiketiciler kullandiklar1 iiriinii yada
markay1 yada firmay1 degistirmelerinin nedeninin iriiniin 6zellikleri ile ilgili oldugu
goriilmektedir. Ciinkii kalite, renk ve tat iiriinlin marka degistirmedeki en 6nemli {i¢
neden olarak 6ne ¢ikmakta ve bu ii¢ 6zelligin marka degistirmedeki toplam orani %
57,4’tiir.

Yine Cizelge-8.41°e bakildiginda marka degistirme nedeni olan on bes ozellik
icindeki ilk ii¢ tercih oranina gore marka degistirme nedeni arasindaki en basta yer alan
neden % 26,4 oran ile tat 6zelligi, ikinci sirada % 18, 3 oran ile renk ve {iglincii sirada
% 18 oran ile kalite oldugu goriilmektedir. Ilk tercihlere gére marka degistirmede etkili
olan {i¢ 6zelligin, ilk {i¢ tercih oraninda da ayni oldugu goriilmiistiir. Bu verilere gore ii¢
ozelligin toplam orant % 62,7 ile iriiniin kalitesi, renk ve tat Ozelliginin marka
degistirmede en etkili 6zellikler oldugu sdylenebilir.

Marka degistirme nedenlerinden biri olan marka 6zelliginin ilk tercih oraninda %
2,8 oldugu, ilk ii¢ tercih oraninda ise % 1,6 oldugu tespit edilmis olup, buna gore
markanin marka degistirme nedeninde pek 6nemli bir 6zellik olmadigi soylenebilir.

Yine Cizelge-8.41°de aliskanligin, iiretim yilinin, sise tipinin, etiketin seklinin,
yetistigi yerin, Uretildigi yerin, kapak ¢esidinin ve kolay bulunabilirligin marka
degistirme nedeninde tek baslarina pek 6nemli unsurlar olmadig1 goriilmektedir.

Cizelge-8.42°de sarap tiiketicilerinin sarapla ilgili var olan yargilarin1 ortaya
koymaktadir. Sarap tiiketicilerine sarapla ilgili baz1 diigiinceler ve toplumda var olan
yargilarla ilgili ifadeler sorulmus, se¢enek olarak da bu yargilarla ilgili ifadelere hangi
oranda katildiklarini belirlemek i¢in; hi¢ katilmiyorum, katilmiyorum, katiliyorum ve
tamamen katiliyorum seg¢enekleri sunulmus olup, diisiincelerini sdylemeleri istenmistir.

Cizelge-8.42°den de goriilecegi tizere, ilk olarak ° yabanci saraplar daha kalitelidir ¢
yargl veya ifadesine ne derecede katilip katilmadiklari sorulmus, alinan yanitlarda
soruya cevap verenlerin % 28,6’s1 katiliyorum, % 21,2°si katilmiyorum, % 35’1
tamamen katiliyorum ve % 15,1 ise hi¢ katilmiyorum seklinde diisiincelerini
bildirmisglerdir. Bu verilere gore bu soruya cevap veren 386 sarap tiiketicisinin toplam
% 63,6’smin yabanci saraplarin daha kaliteli oldugu yargisina katildiklar1 veya
tamamen katildiklar1 ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla bu yargi halen gegerliligini

korumaktadir.
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Sarap tiiketicilerine ikinci olarak © yillanmis saraplar daha iyidir © yargisina ne
derecede katilip katilmadiklart sorulmus, alinan cevaplarin % 43,2’si katiliyorum, %
41,6’s1 tamamen katiliyorum demislerdir. Bu verilere gore sarap tiiketicilerinin %
84°6’s1 katildiklarin1 beyan etmislerdir. Bu yargidan da anlasilacagi iizere sarap
tilketicilerinin sarabin  yillandirilmas1  hakkindaki bilgilerinin yeterli olmadig1
diisiiniilmektedir. Ciinkii, her liziim ¢esidinin ve yapilan {irliniin yillandirilmasi, {iziim
cesidine, yapim sekline, yapim tekniklerine ve lizimiin yetistirildigi yerin iklim ve

toprak yapisina gore degismektedir.

3 3

Diger bir yargi olan ‘ pahali sarap daha kalitelidir * yargis1 sarap tiiketicilerine
yoneltilmis, bu yargi hakkindaki diisiincelerinin ne oldugunu beyan etmeleri istenmis
olup, verilen cevaplara gore, sarap tiiketicilerinin % 38,8’1 katiliyorum, % 24,51
tamamen katiliyorum ve % 26,9’u ise katilmiyorum cevabini vermislerdir. Bu verilere
gore katilanlarin toplam oranin % 63,3 oraninda oldugu goriilmektedir. Ancak genelde
bu diisiince dogru olsa bile bazen veya her zaman kalite ile fiyat dogru orantili
olmayabilir.

Yine diger bir yargi olan © sarap kalitesinde lizim ¢esiti cok onemlidir ¢ yargisina ne
derecede katilip katilmadiklar1 sorulmus olup, alinan yanitlara gore sarap tiiketicilerinin
% 56,1° katildigimi, % 31,3’ tamamen katildigin1 beyan ederek, toplam oranin %
87,4’1 katildiklarini bildirmislerdir. Tabii ki iyi hammaddeden 1yi {irlin elde edilir.
Ancak iyl ham maddeden iyi iirlin elde etmek i¢in ayn1 zaman da iyi iiretim teknigi
kullanarak ve kurallara uyularak {iretim yapilirsa 1yi iiriin elde edilebilir. Ayni1 zaman da
vasat ham madde iyi teknikle de iyi iiriin tiretilemez.

Sarap tiiketicileri ve hatta tiilketmeyenler arasinda bile var olan yargilardan bir
digeri ise, © tek liztimden yapilan saraplar daha kalitelidir ¢ yargisina ne derecede katilip
katilmadiklar1 sorulmus, alinan yanitlarda gore % 42,9’u katildigini, % 38,1°1
katilmadigin1 beyan etmistir. Be verilere gére bu yargiya katilip katilmama yaklasik
olarak yar1 yartya oraninin da oldugu goriilmektedir. Bu yargi hem dogru hem dogru
degildir. Clinkii, bazi liziim ¢esitlerinde hem tek tiziimden hem de birden ¢ok {iziimden
yapilan kupaj saraplar ¢ok iyi olurken, bazen tam tersine kotii sonuglar vermektedir.

Diger bir yargi olan ‘ marka saraplar yerel saraplara gore daha kalitelidir ¢ ifadesi
sarap tlketicilerine sorulmus ve bu yargiya ne derecede katilip katilmadiklarimi

belirtmeleri istenilmis olup, alinan cevaplardaki verilere gore, % 52,6’s1 katildigini, %

13,7°si tamamen katildigin1 ve % 24,7’si katilmadigini beyan etmislerdir. Katilanlarin
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toplam oraninin % 66,3 oldugu goriilmektedir. Bu verilere gére marka saraplarin daha

kaliteli oldugu yargis1 gegerliligini korumaktadir.

3 3

Bir baska yargi olan © eskiden saraplar daha kaliteliydi ¢ ifadesi hakkinda sarap
tilketicilerinin ne derecede katilip katilmadiklarin1 6grenmek i¢in  diisiincelerinin
belirtmeleri istenilmistir. Alinan yanitlardaki verilere gore, sarap tiiketicilerinin %
46,9'nin bu yargiya katilmadigr ve % 31,8’nin katilmadigini beyan etmislerdir. Bu
verilere gore toplamda % sarap tiiketicilerinin % 88,7 sinin saraplarin eskiden daha
kaliteli olmadigimi diisiindiikleri goriilmektedir. Dogal olarak teknolojinin gelismesi,
iiretim tekniklerinin iyilesmesi, kontrolli liretime gegilmesi, sarap ireticilerinin ve
teknik personelin bilgisinin artmasi nedeniyle saraplar eski zamanlara gore ¢ok daha
kalitelidir.

Yine sarap tiiketicilerinden var olan yargilardan birisi olan ‘kirmizi sarap beyaz
saraptan daha faydalidir’ ifadesine sarap tiiketicilerinin ne derecede katilip
katilmadiklarint 6grenmek i¢in diisiinceleri sorulmus olup, alinan yanitlara gore, %
59,9’u katildiklarini, % 25,7°si tamamen katildiklarin1 ve toplamda ise % 85,6’s1 ise
katildiklar1 goriilmiistiir.

Yapilan aragtirmalar kirmizi saraptaki maddelerin, 6zellikle baz1 maddelerin saglik
iizerinde koruyucu etkileri oldugunu bilinmekte, bunla ilgili olarak Fransizlarin ¢ok
fazla hayvansal iirlin tiiketmelerine ragmen, fazla miktarda sarap tiikettikleri igin,
ozellikle tiiketilen kirmiz1 saraptan dolayi, en basta kalple ilgili saglik problemlerinde

koruyucu etkisi bilindiginden dolayi, saglikli bir yasam sahip olduklar1 i¢in Fransiz

paradoksu denildigi bilinmektedir.

3 3

Diger bir yargt olan © sarap sagliga faydalidir “ ifadesine sarap tiiketicilerinin ne
derecede katilip katilmadiklar1 sorulmus olup, alinan yanitlar gore, sarap tiiketicilerinin
% 61,1’nin tamamen katildig1, % 28,8’nin katildig1 ve % 8,5’nin katilmadig1 goriilmiis
olup, toplamda katilanlarin oraninin % 89,9 oldugu tespit edilmistir. Bugiine kadar
yapilan arastirmalar gostermistir ki, sarap, Ozellikle kirmizi sarap saglik iizerinde

koruyucu ve Onleyici olarak olumlu etkilere sahiptir.
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Cizelge-8.42-Tiiketicilerin Sarapla Ilgili Yargilari

. Hi Tamamen
Yargilar/Tercih Strast ¢ Katilmiyorum Katiliyorum Toplam
katilmiyorum katiliyorum
o Kisi 58 82 110 135 386
Yabanci saraplar daha kalitelidir % 51 212 286 35 100
S Kisi 11 47 167 161 386
Yillanmus sarap daha iyidir % 29 122 432 416 100
g Kisi 38 104 150 95 386
Pahali sarap daha kalitelidir % 08 26.9 388 245 100
_— or i . Kisi 14 34 217 121 386
Uzlim gesiti ¢ok onemlidir % 37 8.9 56,1 313 100
Tek tiziimden yapilan saraplar Kisi 38 147 166 35 386
daha kalitelidir % 9,9 38,1 42,9 9,1 100
Marka saraplar yerel saraplara Kisi 34 95 203 53 386
gore daha kalitelidir % 8,9 24,7 52,6 13,7 100
. .o | Kisi 181 123 68 14 386
Eskiden saraplar daha kaliteliydi % 46,9 318 175 37 100
Kirmizi sarap beyaz saraptan Kisi 14 41 231 99 386
daha faydalidir % 3,7 10,6 59,9 25,7 100
Kisi 6 33 111 236 386
ghga faydal
Sarap sagliga faydalidir % 6 85 8.8 L1 T00
. Kisi 6 35 117 229 386
bir kiiltiirdi
Sarap bir killtirdir % 16 9 30,2 59,2 100
Sarap sadece bir i¢kidir Kisi 240 120 17 9 386
% 62,1 31 4,5 2,4 100

3 3

Sarap tiiketicilerine sarap bir kiltiirdiir yargisina ne derecede katilip
katilmadiklar1 yoneltilmis olup, alinan yanitlara gore sarap tiiketicilerinin; % 59,2°si
tamamen katildigini, % 30,2’si katilmadigimi beyan etmis ve toplamda % 89,41
katildiklarin1 bildirmiglerdir. Katilmayanlarin orani yaklagik % 10 civarindadir. Bu
verilere gore sarap tiiketenler sarap igmenin bir kiiltiir oldugunu, bir icki yada alkol
tilketimi amaciyla igmediklerini, eger amacin alkol almak olmasi halinde daha yiiksek
alkollii igkileri tiikketebileceklerini sdylemektedirler.

Yine toplumda var olan bir yargi olarak ¢ sarap bir ickidir  ifadesine katilip
katilmadiklar1 sorulmus olup, alina cevaplara gore sarap tiiketicilerinin % 62,1°1 hi¢
katilmadiklarini, % 31’1 katilmadiklarini ve toplamda da % 93,1°1 katilmadigin1 beyan
etmisler, yani sarabin kendi diisiince ve anlayislarina gore bir icki olmadigim
belirmislerdir. Bu yarg ile ilgili verilerde gostermedir ki bir dnceki yargidaki verilerle
baglantili olarak bakildiginda, sarabin bir kiiltiir oldugu, bir i¢ki olmadigi, halk tabiriyle
demlenmek i¢in, sarhos olmak icin, alkol almak i¢in tiiketmediklerini, bir kiiltiir
oldugunu, binlerce yildan beride boyle devam edip geldigi ortaya ¢ikmaktadir.

Sonu¢ olarak, Cizelge-8.42°deki yargilara ve bu yargilarla ilgili bildirilen

diistincelere ait verilere gore sarap tiiketicilerinin sarapla ilgili konularda genellikle

bilgili ve bilingli olduklar1 sonucuna varilabilir.
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Cizelge-8.43’te sarap tiiketicilerinin sarap tiiketmelerinin nedeni ile ilgili bilgiler
vermektedir. Sarap tiiketicilerine, sarap tiiketmelerinin nedeninin neler oldugu tercih
sirasina gore neler oldugu sorulmus olup, segenek olarak da; aliskanlik, saglik, dogallik,
organik olmasi ve diger olarak sunulan se¢enekleri tercih siralarina gore tercih etmeleri

istenmistir.

Cizelge-8.43-Sarap Tiiketim Nedenleri

. A B C
Ozellik/ Tercih Sirast
1 2 3 4 5 Toplam | (%) | (%) | (%)
Kisi 69 214 56 19 29 386
Aligkanlik
% 17,9 | 55,4 | 145 | 438 7,4 100 87,8 | 17,3 | 28,7
Kisi 225 65 46 38 12 386
Saglik
% 58,3 | 16,8 12 9,8 3,1 100 87,1 | 57,0 | 28,9
Kisi 38 77 242 19 10 386
Dogallik
% 98 | 199 | 62,7 | 4,9 2,6 100 925 | 9,3 | 29,8
Kisi 27 37 34 264 24 386
Organik
% 7,1 9,5 89 | 684 | 61 100 255| 6,3 | 7,7
Kisi 43 3 14 27 299 386
Diger
% 11,1 | 09 3,6 6,9 | 77,4 100 15,7 | 10,1 | 4,8

A=T1lk Ug Tercih Toplam: B= Ozellikler igindeki Ilk Tercih Oran1 C= Ozellikler i¢indeki Ilk Ug Tercih Orani

Cizelge-8.43’den de goriilecegi lizere sarap tiiketicileri bes 6zellik icinde ilk tercih
olarak birinci sirada % 58,3’liik yiiksek bir oran ile sagliga faydali olmasi nedeni ile
tiikettiklerini, % 17, 9 orani ile aliskanlik oldugu igin tiikettiklerini, % 11,1 orani ile
diger nedenlerle, % 9,8 orani ile dogal oldugu diisiincesi ile ve % 7,1 orani ile organik
olmasi nedeni ile sarap tiikettiklerini beyan etmislerdir. Bes 6zellik i¢inde ilk ii¢ tercih
oranina bakildiginda ise, % 29,8 ile dogallik, % 28,9 ile saglik, % 28,7 ile aliskanlik, %
7,7 ile organik ve % 4,8 oran ile diger nedenlerden dolay: sarap tiikettiklerini beyan
etmiglerdir. Bu verilerden de anlagilacag: iizere sarabin tiiketiciler tarafindan saglik,
dogallik ve aligkanlik sebebi ile tiiketildikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Cizelge-8.44°de sarap tliketicilerinin hangi tiir saraplar1 tercih ettiklerini
belirtmektedir. Sarap tiiketicilerine hangi tiir saraplari tercih ettiklerini tercih sirasina
gore bildirmeleri istenilmis olup, segenek olarak da; sek, domisek ve tatli olmak iizere

li¢c segenek sunulmustur.
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Cizelge-8.44°den de goriildigi lizere, sarap tiliketicilerinin, li¢ 6zellikten ilk tercih
oranlara gore, % 90’1 sek sarabi, % 5,4’1i domisek sarab1 ve % 4,6’s1 ise tatli sarap

tikketmeyi tercih ettikleri bildirmislerdir.

Cizelge-8.44- Tiiketicilerin Tercih Ettikleri Sarap Tiirleri (6nem sirasina gore)

Ozellik/ Tercih Sirast 1 2 3 Toplam
Kisi 348 21 18 386
Sek
% 90 54 4,6 100
Kisi 22 323 41 386
Domisek
% 57 83,8 10,5 100
Kisi 19 38 328 386
Tath
% 5 9,9 85,1 100

Cizelge-8.45°de  sarap tiiketicilerinin sarap satin alirken tercihlerinde ve/veya
kararlarinda etkili olan araglar siralanmistir. Sarap tiiketicilerine, sarap satin alirken
tercihlerinde ve/veya kararlarinda etkili olan araglarinin neler oldugunu tercih sirasiyla
tespit etmek amaciyla soru yoneltilmis secenek olarakta; gazete, dergi, TV,
internet/web, mail/facebook/twitter, sarap firma biiltenleri, sarap firma etkinlikleri,
sarap sosyal gruplari, dernek vb. sivil toplum kuruluslar1 ve diger ( tavsiye vb.)
secenekleri sunulmus ve tercih sirasina gore bildirmeleri istenmistir.

Cizelge-8.45°den de goriildiigh tizere, sarap tiiketicilerinin verdikleri yanitlarda on
ozellik icerisinde ilk tercih oranina gore sarap tiiketicileri tercih ve/veya kararlarinda
etkilendikleri araglardan en 6nemlisinin % 63,7 orani ile tavsiye vb. oldugu, bunu ikinci
sirada % 9,3 ile dergi, % 3,4 ile sarap sosyal gruplari, %2,9 oranla mail/facebook/
twitter vb. sosyal medyanin, % 2,9 ile dernek vb. sivil toplum kuruluslarinin ve % 6,3
oran ile internet/web sitelerinin etkiledigi goriilmektedir.

Bu verilere gore en etkili aracin kulaktan kulaga pazarlama diye tabir ettigimiz
tavsiye, Oneri vb, yontem oldugu, yazili yayin olan gazete, dergi ve sarap firma
biiltenlerinin toplam oranin % 18,3 oldugu goriilmektedir. Tiim 6zellikler igerisindeki
ilk ti¢ tercih oranina bakildiginda % 22,8 oran ile tavsiye, % 17,2 oran ile sarap firma
biiltenleri, % 12,1 ile internet/web, % 13,7 ile sarap firma etkinlikleri, % 8,7 oran ile
gazete ve % 8 ile dergi olmak {iizere, sarap firma biiltenleri de dahil olmak iizere yazili
yayin organlart yoluyla etkilenme oraminin yaklasik % 34 oldugu goriilmektedir.
Internet ve sarap firma etkinliklerinin, tavsiye ve yazili yaym yoluyla tercih veya karar

olusturmadan daha az etkili oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Cizelge-8.45. gelecek
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Cizelge-8.46°da sarap tiiketicilerine gore Tirkiye’deki kaliteli saraplarin fiyat
araliklar ile ilgili bilgilerini 6l¢mektedir. Sarap tiliketicilerine, Tiirkiye’de kaliteli sarap
fiyatlarinin diizeyi hakkindaki diisiincelerini 6grenmek iizere, Tiirkiye’deki kalite sarap
fiyatlarinin nasil oldugu sorusu yoneltilmis, secenek olarak da; ¢ok diisiik, diistk,
yiiksek ve ¢ok yiiksek secenekleri sunulmustur.

Alman yanitlardan Cizelge-8.46’dan da goriildiigii tlizere, sarap tiiketicilerinden
ankete katilan 386 kisiden tamami bu soruya cevap vermis ve verilen yanitlara gore,
sarap tliketicilerinin % 53,9°nun sarap fiyatlarin1 yiiksek buldugu, % 32,6’sinin ¢ok
yikksek buldugu, % 11,6’sinin diisiik buldugu ve % 1,6’smin ¢ok diisiik buldugu
goriilmektedir. Yani tiiketicilerin toplam % 86,5°1 Tiirkiye’deki kaliteli sarap fiyatlarim
yiiksek bulmaktadir.

Bu verilere gore sarap iireten veya ithal eden firmalarin fiyatlar1 optimum diizeyde

olusturmalar1 ve fiyat-kalite dengesine dikkat etmeleri gerekmektedir.

Cizelge-8.46. Tiiketicilere Gore Tiirkiye’de Kaliteli Sarap Fiyatlar

Cok Cok Yiiksek-
Ozellik/Tercih Sirasi O Diisiik | Yiiksek © Cok Toplam
diisiik yiiksek P
yiiksek
Tiirkiyede Kaliteli Sarap Kisi 6 46 208 126 334 386
Fiyat w 16 11,9 53,9 32,6 865 | 100

Cizelge-8.47°de Sarap tiiketicilerine gore Tiirkiye’de kaliteli sarap fiyatinin ne
kadar olmas1 gerektigi sorgulanmistir. Sarap tliketicilerine, Tiirkiye’de kaliteli sarap
fiyatlar1 ne kadar olmali sorusu yoneltilmis olup, secenek olarakta Tiirk Lirasi
cinsinden, 5-10, 10-20, 20-30, 30-40, 40-50, 50-75, 75-100 ve 100 - istii
seceneklerinden birsini tercih etmeleri istenmistir.

Cizelge-8.47°den de goriilecegi lizere ankete katilan 386 sarap tiiketicisinden; en
yiiksek orandan en az orana dogru olmak iizere % 39,4’ 20-30 TL, % 21,5’1 10-20 TL,
% 16,31 30-40 TL, % 9,6°s1 40-50 TL, % 6,7’s1 50-75 TL, % 3,1°1 75-100 TL, % 1,8’1
100 ve tstii TL, % 1,6’s1 5-10 TL fiyat araliginda olmasi gerektigini bildirmislerdir. Bu
araliktaki fiyat oranlarini kendi i¢inde topladigimizda ankete katilanlarin % 60,9’ nun

Tiirkiye’deki kaliteli sarap fiyatinin 10-30 TL ve % 77,2’sinin ise 10-40 TL ve %
55,7’si ise 20-40 TL olmas gerektigi diisiincesinde olduklari goriilmektedir.
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Bu verilerden de anlasilacag: iizere gerek Tiirkiye’de iiretilen gerekse ithal edilerek
tiiketicilere sunulan kaliteli sarap fiyatlarinin 10-40 TL olmas1 gerektigi tiiketicilerin %
77,2’si tarafindan bildirilmistir.

Cizelge-8.47-Tiiketicilere Gore Kaliteli Tiirk Sarap Fiyatt Kag TL olmali

Fiyat Kisi % Fiyat Kisi %
5-10 6 1,6 75-100 12 3,1
10-20 83 21,5 100-+ 7 1,8
20-30 152 39,4 10-30 235 60,9
30-40 63 16,3 10-40 298 77,2
40-50 37 9,6 20-40 215 55,7

Tiiketimin artirilmasinda daha 6nceki boliimlerde de belirtildigi gibi fiyatin 6nemli
bir unsur oldugu ve sarabin raf fiyatinin belirlenmesinde dikkate alinmasi gerektigi
ortadadr.

Cizelge-8.48’de ankete katilanlarin demografik 6zelliklerini gostermektedir ( anket
yapilan kisiler 18 yas ve istiidiir ). Ankete katilan sarap tiiketicilerinin demografik
ozelliklerini belirlemek amaciyla tiiketicilere; egitim diizeyleri, gelir durumlar,
cinsiyetleri, medeni halleri, yaslar1 ve meslekleri sorulmustur.

Ankete katilan 386 sarap tiiketicisinin % 8,8 nin ilk okul, % 6,7’sinin orta okul,
% 16,3 niin lise, % 16,7’sinin Onlisans, % 53,1 nin lisans, % 6’sinin yiiksek lisans ve %
2,3’niin doktora egitimi aldig1 Cizelge-8.48’da goriilmektedir.

Yine ankete katilan 386 sarap tiliketicisinin gelir durumuna bakildiginda, % 0,8’nin
0-1000 TL, % 18,9’nin 1001-2500 TL, % 11,4’niin 2501-5000 TL, % 44,8’nin 5001-
10000 TL, % 24,1’nin 10001- + distii TL gelire sahip oldugu beyanlari ile Cizelge-8.48°
de gorildiigii lizere belirlenmistir. Bu verilere gore % 80,3’sinin 2500 TL ve {izeri
gelire sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Ankete katilan 386 sarap tiiketicisinin cinsiyetlerine gore dagiliminin ise % 49
kadin ve % 51 erkek oraninda oldugu Cizelge-8.48"de goriilmektedir. Bu oranlara gore
toplumda bilinenin aksine sarabin daha ¢ok kadinlar tarafindan tiiketilmedigi, her iki
cinsiyet tarafindan da hemen hemen hemen ayni oranlarda tiiketildigi goriilmektedir.
Belki de toplumda bdyle bir yargiyr olusturmanin nedeni saraba rakip olan igki
sektoriiniin bir pazarlama taktigi veya sarabin tiikketimini kismak, Anadoluda binlerce
yildir var olan sarap kiiltiiriiniin ortadan kalkmasini istemek veya degisik bir cok sebebi

olabilir.
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Cizelge-8.48-
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Diger bir demografik Ozellik olan ankete katilan 18 yas {lsti 386 sarap
tilkketicilerinin medeni hallerine iliskin verilerin, % 34,2’sinin bekar, % 57,8’sinin evli
ve % 8’nin dul oldugu Cizelge-8.48’de goriilmektedir. Bu verilere gore sarap
tikketenlerin yaridan fazlasinin evli kisiler tarafindan tiiketildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Demografik unsurlardan biri olan yas unsurunun ankete katilan 18 yas st 386
sarap tiiketicisi icindeki dagilimma bakildiginda; % 29’u 18-30 yas araliginda,
%32,4’niin 31-40 yas araliginda, %21,5’nin 41-50 yas araliginda, % 8’nin 51-60 yas
araliginda, % 6,7’si 61-70 yas araliginda, % 2,3’ 71-80 yas araliginda oldugu Cizelge-
8.48’den goriilmekte olup, 81 yas ve TUstli her hangi bir sarap tiiketicisine
ulagilamamistir. Bu verilere gore 18 yas istii sarap tiiketicilerinin% 72,9’u 18-50 yas
araliginda, % 32,11 de 51-80 yas aralifinda olup, biiyiik olasilikla 51-80 yas
araligindaki sarap tiiketicilerinin tiiketim nedenlerinin en basinda saglhiga faydali yonii
etken olmaktadir.

Diger bir demografik unsur olan meslekler itibariyle sarap tiiketicilerinin meslek
alanlarinin ne oldugunun belirlenmesi amaciyla, ankete katilan 386 sarap tiiketicisine
mesleklerinin  ne oldugu sorusu yoneltilmis, elde edilen verilere gore, sarap
tiiketicilerinin mesleklerinin; % 11,7’sinin 6gretmen, 1,6’smin 6gretim tiyesi-gorevlisi,
% 11,9’nun miihendis, % 3,6’sinin doktor, % 18,4’niin pazarlama-satis, % 6,7’ sinin
iktisat-isletme-ekonomist-miisavir vb., % 0,8’nin issiz, %8,8’nin serbest, % 6’sinin
esnaf, % 3,6’smin ev kadini, % 12,7’sinin isadami-girisimci-yonetici, % 4,4’niin is¢i,
% 2,3’tinun emekli, % 4,5’nin memur-tlicretli-biiro personeli, % 0,8’nin sommelier
(restaurantlardaki sarap rehberi) ve % 2,2°sinin 6grenci (18 yas iistii) oldugu Cizelge-
8.48°deki verilerden goriilmektedir.

Anket Istanbul genelindeki toplam 39 ilgede sosyal gruplar dikkate alinarak,
(A,B,C,D ve E sosyal gruplar1) 18 yas iistii 386 sarap tiiketicisi lizerinde yapilmistir.
Buna gore ankete katilanlarin % 10°u olusturan 38 kisi A sosyal grubundan, % 13’iinti
olusturan 52 kisi B sosyal grubundan, % 44’iinii olusturan 168 kisi C sosyal grubundan,
% 24’1inii olusturan 93 kisi D sosyal grubundan ve % 9’unu olusturan 35 kisi E sosyal

grubundan olmak tizere 18-80 yas araligindaki kisilerdir.

8.4. Bagcilik ve Sarapcilik Sektoriiniin Tiirkiye Ekonomisine Katkilar

Bagcilik ve sarapgilik sektoriiniin Tiirkiye ekonomisine katkisi; isgilicii, yan sanayi,

vergi, katma deger ve turizm gibi ana faktorler itibariyle ele alinarak hesaplama yoluna
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gidilmistir. Aayrintilar1 asagida yer almakta olup, kiyaslama ve analiz yapabilmek
amaciyla da cizelge-8.49°da da tablo seklinde yer verilmistir.
Cizelge-8.49- Bagcilik ve Sarapcilik Sektoriiniin Tiirkiye Ekonomisine Katkist (TL/Y1l)

Unsurlar Bagcilik Sarapeilik

Isgiicti 1.479.346.880 48.000.000
Yan Sanayi 970.821.390 144.000.000
Vergi (OTV)* - 180.000.000
Vergi (KDV) 335.000.000%***** 144.000.000**
Katma Deger 1.674.000.000%**** 320.000.000***
Turizm****** = 48.000.000
Toplam 4.459.168.270 884.000.000
Genel Toplam 5.343.168.270

Not: 1-Hesaplamalar 4.622.959 da/y1l (2012, Tarim ve Hayvancilik Bak.) {iretim alani, 4.185.126 ton/y1l
(2012, a.g.e.) liziim tretimi, 90.000.000 kg/yil saraba islenen iiziim, yaklasik yiizde 70 randimanla
tiretilen tziimden elde edilen yaklagik 60.000.000 It/yil = 80.000.000 sise/adet/y1l sarap (bir sise
sarap=0.751t) tzerinden yapilmistir.

2- Gelir, Kurumlar ve diger mali vergiler yoniiyle inceleme yapilmamustir.

* OTV, devamli degistiginden ortalama 3tl/litre iizerinden hesaplanmistir.

**KDV, Sarap ¢ok farkli fiyatlara satildig1 i¢in gercek tutarint hesaplamak olanakli olmadigindan,
ortalama 10tl/sise izerinden % 18 oraninda hesaplanmuistir.

*** Sarapla ilgili Katma Deger, 90.000.000kg iiziimiin satilmas1 veya sarap yapilmasi halindeki fark
olarak hesaplanmustir.

****Bageilikla ilgili Katma Deger, 2012 yilinda iiretilen toplam {iziim miktarinin ortalama 0.4tl/kg/iziim
net kar’a gore hesaplanmuistir.

*xxxx(Jziimiin KDV ’si %8 iizerinden hesaplanmustir.

*xxxx*Tyrist sayist yaklasik 30.000.000 kisi (2013, TUIK) iizerinden kisi basi 0,31t/kisi/y1l dikkate
alinarak hesaplanmustir.

o Isgiicii Yoniiyle;
» Bagaclikta;
Bagcilikta, iscilik, degisken maliyetlerin dekar basina yaklasitk % 50’sini
olusturmaktadir. Buna gore;
Degisken maliyet = 640 TL/da (2012, Glingor ve ark.)
Bag isgiicii =Tiirkiye bag alani(da) X Degisken Maliyetin %50’si (TL/da)
=4.622.959 da X 320 TL
=1.479.346.880 TL/Y1l
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» Sarap Sektoriinde;
Sarap sektoriinde, isgiicli, degisken maliyetin yaklasik %15°ni olusturmaktadir.
Buna gore;
Degisken maliyet = 4 TL/sise(yaklasik) (2012, Glingor ve ark.)
Sarap Sektoriinde = Sarap Miktari(It) X Degisken Maliyetin %151 (TL/da)
= 80.000.000sise/y1l(tahmini) X 0.6 TL
=48.000.000 TL/Y1l

e Yan Sanayi Yoniiyle;
» Bagalikta;
Giibre+ilag+Terbiye maliyeti= 210 TL/da/y1l (2012, Giingér ve ark.)
Bag Yan Sanayi =Tiirkiye bag alam1 X Giibre+ilag+Terbiye M.(TL/da/y1l)
=4.622.959 daX 210 tI
=970.821.390 TI/Y1l

» Sarap Sektoriinde;
Sarapgilikta yan sanayi degisken maliyetlerin yaklasik % 60°n1 olusturmaktadir.
Buna gore;
Degisken maliyet =4 TL/It (2012, Giingor ve ark.)
Sarap yan sanayi=Sarap tiretim miktari(It) X Degisken Maliyetin %60°1 (TL/da)
=60.000.00 It X 2.4 tl
=144.000.000 TI/Y1l

e Vergi Yoniiyle;

> Ozel Tiiketim Vergisi (OTV)

Vergi yoniiyle inceleme sadece sarapgiliktaki OTV yéniiyle incelenmistir. Buna
gore;

OTV oranlar sik sik degismekle birlikte ortalama 3 tI/It iizerinden hesaplanmustir.

OTV(Y1l) =Uretilen sarap miktar1 (It) X OTV orani (1t/tl)
Ortalama OTV = 3l

= 60.000.000 It X 3l

= 180.000.000 tl/y1l

=100.000.000 $USD/Y11(1$-1,8TL)
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» Katma Deger Vergisi (KDV)
= Bagcilikta
Uziim iiretimi =4.185.126 ton (2012, Tarim ve Hayvancilik Bakanlig1)
Uziim birim fiyat: ortalama = 1 kg/tl (2012, Giingdr ve ark.)

Yillik net gelir =4.185.126 .000 kg X 1 tl/kg
=4.185.126.000 TL

Uziimiin KDV oran1 = %38

Toplam KDV =4.185.126.000 TL X %8

=335.000.000 TL/Y1l (toplam yuvarlatilmistir)

= Sarap Sektoriinde;

Uretilen sarap yaklasik sarap miktari= 80.000.000 sise/y1l

Ortalam sarap satis fiyati =10 tl/sise

Sarap KDV orani = %18

Sarap satis tutari =80.000.000 It X 10 tl = 800.000.000 tlI

KDV tutari =800.000.000 tl X %18 = 144.000.000 TL/Y1l

» Gelir, Kurumlar ve Diger Mali Vergiler

Gelir, Kurumlar ve diger mali vergiler yoniiyle inceleme yapilmamistir

e Katma Deger Yoniiyle;
> Bagcilikta;
Bagcilikla ilgili Katma Deger, 2012 yilinda iiretilen toplam i{iziim miktarinin
ortalama 0.4tl/kg/iiziim net kar dikkate alinarak hesaplandiginda;
Yillik tiretilen tiziim miktari= 4.185.126.000 kg
Uziim ortalama net kar’n = 0.4tl/kg (2012, Giingdr ve ark.)
Yillik net gelir =1.674.000.000 TL/Y1l

» Sarap Sektoriinde;
Yillik tiretilen 60.000.000 It sarap 80.000.000 sise yapmaktadir. (1 sise=0,751t)
Buna gore;
Katma deger = Sise sayisi (adet) X Ortalama net kar (sise/adet/tl)
Ortalama net kar = 4(sise/adet/tl) (2012, Giingor ve ark.)
= 80.000.000 adet X 4 (sise/adet/t])
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= 320.000.000 TL/Y1l
Eger 90.000.000 kg liziim sarap yapilmayip ta 1 tl/kg’da satilmis olsaydi; briit olarak
90.000.000 TL/Y1l, net olarak yaklasik 40.000.000 Tl/y1l gelir elde edilecekken; bu
miktar {iziimiin saraba islenmesi ile net olarak 320.000.000 tl gelir elde edilmistir.
Net olarak yillik gelir farki 280.000.000 T1/Y1l’dur.

e TurizmYoniiyle;

» Bagcilikta;

Turistler tarafindan iiziim tiiketimi yerine sarap tiiketimi tercih edildiginden ve
tiiketilen liziim miktarida tespit edilemediginden bu yoniiyle hesaplama yapilmamaistir.

» Sarap Sektoriinde;

Tiirkiye’ye gelen yillik turist sayisi yaklasik 30.000.000 kisi ve 135.000.000
geceleme sayisidir. Tirkiye’ de iiretilen yillik sarap miktarinin yaklasik 0,3 It’sinin
turistler tarafindan tiiketildigi belirtilmektedir. Buna gore;

Tiiketilen sarap (It) =Yillik turist sayisi(kisi) X Tiiketim miktari (It)
=30.000.000 kisi X 0,3 1t = 9.000.000 1t/y11=12.000.000 sise/y1l

Ortalama net kar = 4(sise/adet/tl) (2012, Glingor ve ark.)

Tutar olarak = 12.000.000 sise X 4 sise/tl (net kar)
=12.000.000 sise X 4 sise/tl
=48.000.000 TL/y1l

= 26.667.000 $USD/Y11(1$-1,8TL)

Turistlerin tlikettigi yillik sarap miktar1 Tiirkiye’nin yillik sarap ihracat miktarindan
daha fazladir. Eger bu miktar {iziim, sarap yapilmasaydi 26.667.000 dolar Tiirkiye
ekonomisine katki olmayacakti. Cizelge-8.49°dan da goriilecegi lizere, hesaplanan
unsurlara gore toplam bag ve sarap sektoriiniin Tiirkiye ekonomisine katkis1 yaklagik

olarak 5.343.168.270 TL/Y1l’dir.
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9. TURKIYE'DE SARAP URETEN ISLETMELERIN PAZARLAMA
STRATEJILERI, REKABET GUCLERI VE SWOT ANALIZi

9.1. Rekabet Giicii ve Strateji Kavramlari

Sakarya (2007)’nin belirttigine gore, “70°li yillardan baslayarak pazar ve
endiistrilerin gittik¢e kiiresel yapilar halini almasiyla, ulusal rekabet giicii tiim tilkeler
acisindan 6nemli bir kavram olarak algilanmaya baglanmistir. Diinyanin en biiyiik
ekonomik giiciine sahip tilkeler bu hizli degisim karsisinda rekabet giiclerini koruma ya
da arttirma konusuna daha ¢ok dnem vermeleri gerektigini anlamislardir. Her gegen giin
hazirlikli ve alt yapilarin1 kurmus yeni rakiplerin (yiikselen ekonomiler) kiiresel pazara
girmeleri, daha 6nce oligopol halindeki piyasalarda oldukca rahat hareket eden gelismis
iilkeleri, rekabet¢i konumlarini koruyabilmek amaciyla, bilimsel arastirmalar gibi ¢esitli
araclarla yapilarin siirekli kontrol etmeye, iyilestirmeye zorlamistir. (Civi 2001).

Tiirkiye’de faaliyet gosteren Rekabet Kurumu’nun tanimina gore rekabet kavrami,
“lirlinlerin kim tarafindan, ne miktarda iiretilecegi ve hangi ticari kosullarda hangi
fiyattan pazarlanacaginin piyasa kosullarinda belirlenmesini saglamaya yonelik olmak
iizere, birimlerin ekonomik kararlarim1 bagimsiz olarak alabilmeleri olgusunu iceren
ekonomik yarig” olarak ifade edilmektedir. (Ayber 2003). “Ayrica rekabet, kit
kaynaklarin siirsiz beseri ihtiyaglar karsisinda paylagilmas: geregi ortaya cikan bir
olay olarak da tanimlanmaktadir.(Aktan ve Vural 2004).

Iktisat kuraminin temel taslarindan biri olan ve birgok iktisadi teorinin dziinii
olusturan rekabet kavraminin tanimlanmas: iizerinde iktisatgilar kesin bir fikir birligine
varamamaktadirlar. Iktisat teorisinde temel goriise gore rekabet kavrami, herhangi bir
pazar giiciiniin (piyasa fiyatin1 veya iriiniin kalitesini etkileyecek) yoklugu anlaminda
kullanilmaya baslanmistir. Rekabetci bir piyasa, higbir firmanin tek basina pazar
giiciine sahip olmadigi piyasadir. (Kirzner 2000). Adam Smith gibi bir¢cok klasik
iktisat¢1 i¢in rekabet kavrami o kadar belirgindir ki, onun mantiksal 6ziiniin
arastirllmas1 gereksiz gOriilmiis ve analiz edilmemistir. Klasik iktisatgilarin
caligmalarinda dinamik bir yapiyr tanimlayan rekabet kavrami, zaman igerisinde
anlamsal bir degisime ugramis ve neoklasik iktisadi analiz icerisinde tam rekabet
modelleri ile statik bir denge durumunu ifade eder hale gelmistir (Tokatlioglu 1999).

Klasik goriis tarafindan, rekabet dengeye ulasmak i¢in kullanilan bir ara¢ veya piyasa
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stireci olarak goriiliirken, neoklasik anlayis rekabet kavramini piyasalarin temel yapisi
olarak ele almaktadirlar (Capoglu 1991). Rekabetin, klasik iktisattaki fiyati belirleme
islevi, neoklasik iktisatta goriilmemektedir. Neoklasik anlayisa gore, isletmeler piyasa
fiyatim etkileyememektedirler. Bu nedenle neoklasik yaklagima gore, tam rekabet
piyasasinda kuramsal olarak rekabet bulunmamaktadir. Tam rekabetin bulundugu
varsayilan piyasalarda;

1- Fiyat tek oldugu i¢in fiyat rekabetinin olusmasi,

2-Mallar homojen oldugu i¢in kalite (mal farklilagtirilmasi) rekabetinin olugmast,

3- Olaylardan herkesin bilgi sahibi olmasi nedeniyle, reklam yoluyla rekabetin olugsmasi
miimkiin degildir. (Cetintag 2000).

Avusturya Okulu, rekabeti bir piyasa yapisi olarak kabul eden ve statik olarak
ele alan modern neoklasik teoriyi en ¢ok elestiren yaklagimlardandir. Bu yaklasimi
savunanlar arasinda Carl Menger, Ludvig von Mises ve Friederick Hayek gibi
iktisat¢ilar bulunmaktadir. Avusturya Okulu o6zellikle 1980°li yillarda serbest piyasa
ekonomisinin yeniden giindeme gelmesiyle tekrar gézde olmustur. Aralarinda farklilik
olmasina ragmen, Avusturya Okulu mensuplart temelde bireyciligi, insanlarin
bilgilerinin tam olmayacagini, ekonomik siireclerin karmasikligini vurgulayarak devlet
miidahalesine karsi serbest piyasanin istiinliigiinii savunmaktadirlar. Herkesin her
konuda tam bilgili olmasinin miimkiin olmayacagini ve bilginin ancak rekabet
stirecinde elde edilebilecegini belirterek bdyle bir varsayimda bulunmanin da zaten
rekabet kavramini anlamsizlastiracagini ileri siirmektedirler. (Cetintas 2000).

Tam rekabet yaklasimi, eksik ve aksak piyasa dengelerine iliskin yapilan
analizler nedeniyle olumsuz yonde etkilenince, John Maurice Clark hi¢ var olmayan
tam rekabet kavrami yerine, isleyebilir rekabet kavramini ortaya atmustir. Isleyebilir
rekabet kavraminda piyasalarda rekabetin gergeklesebilir ve istenir bir durum olmasi
gerekliligi savunulmustur. Bu kavram, bir ¢ok iktisat¢1 tarafindan gelistirilmis ve daha
sonra etkin rekabet yapisi olarak adlandirilmistir. (Capoglu 1991ve Tiirkan 2001).

Mal, hizmet ve sermaye hareketlerinde gittikge artan serbestlesmenin yani sira,
ulastirma alanindaki ve 6zellikle iletisim teknolojisindeki hizli gelismelerin de etkisiyle
ulusal ve uluslararas1 diizeyde giderek artan ¢etin bir rekabet yasanmaktadir. Gittikge
kiiresellesen diinyada {iiretim uluslararasi boyut kazanmakta, {iretimde kullanilan
hammadde, aramali, sermaye, teknoloji, hatta isgiicli ¢esitli lilke veya kaynaklardan

temin edilebilmektedir. Ayrica dis ticaret, uluslararas: yatirimlar, teknoloji transferi ve
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sermaye hareketleri bakimindan {ilkelerin birbirine bagimliligi artmaktadir. (Bedir
2009).

Rekabet edebilirlik akademik alanda, is diinyasinda ve hiikiimetler seviyesinde
giinden giine 6nem kazanan bir konudur. Bunun baglica nedenleri arasinda 70’ler ve
80’lerde Japon endiistrisinin bir ¢ok alanda gelismesinin yaninda, gelismis iilkelerin, az
gelismis ve gelismekte olan iilkeleri yeni pazarlar olarak kabul etmeleri ve ticaretin
yoniinii bu pazarlara dogru ¢evirmeleri sayilabilir. Tiim bu tartigmalara ragmen rekabet
edebilirlikle ilgili kesin bir tanim bulunmamaktadir. Bazi arastirmacilar rekabet
edebilirligin firma ve {iriin boyutunda yasanacagini savunurken, bazilar1 ise rekabet
edebilirligin endiistri ve uluslar boyutunda olusacagini1 savunmaktadirlar. (Cho 1998).

Genel olarak, rekabet edebilirlik kavrami, endiistrilerin, bolgelerin, uluslarin veya
kiiresel birliklerin, tiiretim faktorlerinde yiliksek geri doniisiin korunabilmesi ve
strdiiriilebilir temelde yiiksek istidam seviyesi i¢in uluslararasi rekabette ayakta
kalabilme kapasitelerini ifade etmektedir (Heidenson, 1997). Rekabet edebilirlik, ulusal
ve uluslararas1 pazardaki miisterilere, basarili bir sekilde pazarlanan, iyi kalitede iiriin
ve hizmet liretmekle ilgilidir. Rekabet edebilirlik, yiiksek gelirli isttihdama ve kamu
hizmeti icin gerekli olan altyapi ihtiyacina yonelik kaynaklarin saglanmasina onciilitk
etmektedir. Genel olarak bakildiginda rekabet edebilirlik uluslarin refahi ile ilgilidir.
(Newall 1992).

Rekabet edebilirlik kavrami literatiirde mikro boyut ve makro boyut olmak iizere iki
boyutta ele alinmaktadir. Benzer seklide uluslararasi rekabet edebilirlik de genel olarak
mikro (firma) ve makro (ulus) olmak tizere iki farkli acidan incelenmektir. Rekabet
edebilirligin mikro boyutu bir ulus i¢indeki firmalar arasindaki rekabeti ifade ederken,
bu firmalarin uluslararasi pazarlardaki uygulamalarini kapsamaktadir. Makro boyutta
rekabet edebilirlik uluslar arasi ve kiiresel birlikler arasindaki rekabeti tanimlamaktadir.
(Waheeduzzaman ve Ryans 1996)

Yukarida da ifade edildigi gibi, mikro diizeyde rekabet edebilirlik, ulusal ve uluslar
aras1 boyutta, firma diizeyindeki rekabeti tanimlamaktadir. Firma rekabet edebilirligi,
firmalarin miisteri ihtiyaglar1 dogrultusunda yliksek degerde iiriinleri dizayn etmesi,
tiretmesi ve bu lirlinleri pazara sunma yetenegine baglhidir (Santhapparaj ve ark. 2006).
Carayannis ve Sagi (2001), firma rekabet edebilirliginin, bir firmanin miisterilerine
maliyetlerinin {izerinde bir deger sunmasindan dolayi ortaya ¢iktigini belirtmislerdir.

Firmalar rekabet edebilir olmak i¢in miisterilerinin belirli bir fiyat veya maliyete

katlanabilecekleri iiriin ve hizmetler saglamaktadir (Dwyer ve Kim 2003). Uzun
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donemde serbest piyasa kosullarinda rekabet edebilirlik, firmalarin is diinyasinda kalici
olmasi ve yatirimlarini koruyabilmesi ve bu yatirimlar1 paraya ¢evirebilmesi ve gelecek
i¢in yeni istthdam saglamasi anlamina gelmektedir (Dwyer ve Kim, 2003).

Bartlett ve Ghoshal (1989), Doz ve Prahalad (1987), Hamel ve Prahalad (1989)
firma rekabet edebilirligini yetenek yaklagimiyla incelemisler ve firma stratejileri, firma
yapilari, becerileri, yenilik yapabilme yetenekleri ve basarili bir rekabet icin gerekli
diger soyut ve somut kaynaklar gibi firma ici faktorlerin rolii iizerinde durmuslardir.
Johnson (1992), Hammer ve Champy (1993), firmalarin rekabet giiglerini artirabilmek
icin verimli, maliyet diisiiriicii ve kaliteli tiretim yapmalar1 gerektigini belirtmektedirler.
Verimlilik, bir¢ok yazar tarafindan bir firmanin uzun vadeli rekabet giicliniin gostergesi
olarak nitelendirilmektedir.”

Yine Sakarya (2007)’nin belirttigine gore, “Porter, diisiik maliyet ya da birim
fiyatlar ile kontrol edilen iiriinlerle yansitilan verimlilik artigin1 organizasyonel diizeyde
rekabet giicii olarak tanimlamistir. Porter, bir isletmenin rekabet diizeyindeki giic ve
zayiflik parametrelerini ise su sekilde siralamaktadir (Porter 1990):

> Rekabet giiciiniin 6zellikleri :

* Pazarda daha bliyiik pay (pazar liderligi)

» Ayirt edici veya lider strateji

*Artan tiiketici sayisi, tiikketicilerin firma ve firma iirlinlerinden beklentilerindeki
artis

» Isletmenin pazardaki yonelimleri rakiplerinden daha iyi sezmesi

» Isletmenin pazardaki en basarili pozisyona sahip stratejik grubun igine dahil
edilmesi

» Isletmenin pazardaki en hizli biiyiiyen alanda yogunlasmasi

* Farklilastirilmis tirtinler

* Diisiik maliyetler

» Pazardaki ortalama kar seviyelerinden daha yiiksek kar seviyelerine sahip
olma

+ Isletmenin teknolojik ve yenilik¢i avantajlara sahip olmasi

* Degisikliklere hazirlikli yenilik¢i ve esnek yonetim anlayist

» Iyi bir firsattan yararlanmaya hazir bir ydnetim
> Rekabet zayifhigimin o6zellikleri:

* Firmanin rekabet eksiklikleriyle kars1 karsiya olmasi

» Rakip firmalara pazar payinin kaptirilmasi
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* Pazardaki gelir artis seviyelerinin altinda artislar

* Finansal kaynak sikintis1

* Tiiketici kayiplariyla 6zdeslesme

* Pazardaki pozisyonu kotliye giden sirketler grubuna dahil olma
* Bir¢ok alanda zayif bir pozisyona sahip olma

* Yiiksek maliyetler

* Firmanin pazar etkilemek i¢in ¢ok kii¢iik olmasi

* Satin alinma tehlikesine kars1 koyma giicline sahip olmama

« Kotii kalitede tirtinler

Makro boyutta rekabet edebilirlik uluslar arasindaki rekabet olarak ifade edilmekte
ve literatiirde uluslararasi rekabet edebilirlik olarak da kullanilmaktadir. Makro boyutta
rekabet edebilirlik farkli yazarlar ve orgiitler tarafindan farkl sekillerde tanimlanmasina
ragmen literatiirde en c¢ok atifta bulunulan tanim Endiistriyel Rekabet Edebilirlik
Komisyonu’nu tarafindan yapilan tanimdir. Komisyona gore rekabet edebilirlik,
“lilkelerin serbest ve yerlesmis pazar kosullari altinda vatandaslarin reel gelirlerini
arttirmaya calisirken, ayni anda irettigi liriin ve hizmetleri uluslararasi pazarlara
sunabilmesi ve basarili olabilmesidir” (President’s Commission on Industrial
Competitiveness 1985). Tamimdan da anlagilacagi iizere makro boyuttaki rekabet
edebilirligin temel hedefi vatandaslarin reel gelirlerini artirmak ve siirekli kilmaktir.
Genel olarak bakildiginda bu artig iilkenin yasam standartlarina yansitilmaktadir. Bu
acidan bir ulusun rekabet edebilirliginin temel hedefi serbest ve adil pazar kosullarinda
(ticaret, iiretim ve yatirim aracilifiyla) yerel halkin yasam standartlarini arttirmaktir.
Waheeduzzaman ve Ryans’e gore (1996) makro rekabet edebilirligin ii¢ farkli yonii
bulunmaktadir. Bunlar;

Amac: Rekabet edebilirligin temel amaci bir iilkenin (ticaret, yatirim ve iiretim gibi
faaliyetler ile) vatandaslarinin reel gelirlerini veya yasam standartlarini gelistirmektir.
Bu amac¢ ayn1 zamanda, uluslararas1 pazarda uluslarin performanslarim etkileyen tiim
sosyal kiiltiirel ve ekonomik degiskenleri tanimlamaktadir (Mena 2006).

Kapasite: Hizmet ve iiriin iiretiminde ve dagitiminda bir ulusun, diger uluslara
oranla, kendi yetenekleri veya potansiyeline daha fazla odaklanmay1 gerektirmektedir.

Ol¢iim: Diger iilkeler ile rekabet edebilmek igin bir iilkenin yeteneklerinin gercekei
analizi uluslararasi is diizeyinde (pazar payi, yatirim, liretim veya benzer dl¢limler ile)

incelenmelidir.
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Rekabet edebilirligin tanimlanmasi, kavramsallastiriimasi ve anlasilmasi ¢abalarinin
cogu ekonomi, yonetim, tarih, politika ve kiiltlir alanlarina yogunlasmaktadir. Cesitli
disiplinlerdeki bakis acilar1 rekabet edebilirligin ¢ok yonlii bir kavram oldugunu
gostermektedir. Ekonomistler rekabet edebilirligin  iilke boyutunda ekonomik
ozelliklere ve fiyata odaklanirken; yonetim ve strateji alanindaki g¢alismalar, firma
boyutunda 6zelliklere odaklanmaktadir. Kiiltiirel ve sosyo-politik ¢alismalar ise rekabet
edebilirligin, c¢esitli sosyal, politik ve kiiltiirel ozelliklere odaklanmistir. Bununla
birlikte her bir disiplin rekabet edebilirligi agiklamak ve 6l¢mek i¢in farkli gostergeler
gelistirmislerdir.

Diinya Ekonomik Forumu (World Economic Forum-WEF) ve Uluslararasi
Yonetim Gelistirme Enstitiisii (International Institute of Management Development-
IMD) tarafindan rekabet edebilirlik gdstergeleri gelistirilmistir. Diinya Ekonomik
Forumu yaklagimi, uluslarin rekabet ve {istlinliik avantajlari arasinda 6nemli bir ayirim
yapmaktadir. Bu yaklagima gore dstiinlik avantaji, bir iilkenin kaynaklarinin
zenginligine dayanirken rekabet avantaji, iilkenin bu kaynaklara deger ekleyebilme
yetenegine dayanmaktadir (Kim 2000). Diinya Ekonomik Forumu’na 13 gore rekabet
edebilirlik, “dlinya pazarlarinda rakiplerinden daha fazla servet yaratabilme
yetenegi”dir (WEF 1999). Diinya Ekonomik Forumu agisindan bir {ilkenin rekabet
edebilirligi teknoloji diizeyi, sermaye, isgiicii diizeyi, lretim yeteneklerindeki
farkliliklar, yonetim ve organizasyon, ithalat, faktor kosullar1 ve endiistriyel rekabet,
doviz kuru, rekabet, devlet politikas1 ve harcamalari, kiiresellesmeyi iceren cesitli
faktorlere dayanmaktadir. WEF, uluslararas1 pazarlarda bir iilkenin rekabet edebilme
yetenegini belirleyen ve tanimlayan sekiz temel faktorden 289 gosterge belirlemistir
(Mena 2006). Gostergelerin temellerini, {lilkelere ait kamu kesimince agiklanmig
gostergeler ve WEF (Diinya Ekonomik Forum) tarafindan yapilan anket (Executive
Opinion Survey) calismasi olusturmaktadir Bu anket ¢alismasi analiz kapsamindaki her
iilkenin yaklasik 80 firmasina uygulanmaktadir. Ornegin 2005 yili igin 8.729 ayr
firmaya anket caligsmas1 uygulanmistir (Kirankabes 2006).

Diinya Ekonomik Forumu’nun yani sira Diinya Bankasi (The World Bank)
isletmelerin rekabet c¢evreleri ve ekonomik performanslarini degerlendirmek i¢in 49
gostergeden olusan rekabet giicii gostergeleri veri tabani olusturmustur. Cesitli
kaynaklardan toplanan gostergeler bes temel kategoride toplanmigtir. Bunlar:

e Performans,

* Makro ve pazar dinamizmi,
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* Finansal dinamizm,

* Altyap1 ve yatirim iklimi,

« Insan kaynaklari.

Bu gostergeler, bir iilkedeki endiistrilerin ve firmalarin rekabet edebilme kosullarinmi
gostermektedir (World Bank 1995)

Rekabet edebilirlik i¢in temel bir ¢ergeve ve yonelim sunan birka¢ kapsamli model
bulunmaktadir. Bu modeller arasinda 6zellikle Porter’in Elmas Modeli ve Cho’nun
Dokuz Faktorlii Uluslararasi Rekabet Edebilirlik Modeli en ¢ok incelenen modellerdir.
Asagida Porter tarafindan gelistirilen rekabet edebilirlik modeli sunulmaktadir.

Uluslarin rekabet edebilirligini acgiklamak igin gelistirilmis en genis kavramsal
cergeve Michael Porter (1990) tarafindan gelistirilmistir (Kim 2000). Porter 1990
yilinda yayimlanan kitab1 The Competitive Advantage of Nations’da 10 iilkeden (ABD,
Almanya, Danimarka, Ingiltere, Isve¢, Giiney Kore, Italya, Isvigre, Japonya, Singapur)
100’ii askin sektdriin incelenmesinin ardindan “elmas modeli”ni gelistirmistir (Oz
2002). Porter’in modelinin temel varsayimi, “uluslararasi ticarette rekabet kiiresel
olabilir, ancak rekabet avantajinin kaynagi yereldir (ulusal kosullardan
kaynaklanmaktadir)” bi¢ciminde ifade edilebilir. Porter teorisinde, bir iilkenin rekabet
giicliniin, mikro seviyedeki bireysel firmalardan olustugunu belirtmektedir. Diger bir
deyisle, uluslararas1 alanda rekabet giicli kazanmanin, iilke i¢i piyasalarda basarili
olmus firmalarin, bu basarilarin1 uluslararas: piyasalara tasimasi ile miimkiin olacagin
ifade etmektedir (Bahar ve Kozak 2005). Porter’in dinamik elmas olarak da adlandirilan
modeli, bir ulus kapsaminda islem yapan firmalarin rekabet avantajini destekleyen veya

engelleyen dort temel faktorii icermektedir (Porter 1990). Bunlar:
* Faktor kosullari,

* Talep kosullari,

« lgili ve destekleyici sektdrlerin durumu,

* Firma stratejisi, yapisi ve rekabet durumu

Rekabet avantajini belirleyen elmas modeli, bir sistem modeli ortaya ¢ikarmaktadir.
Bu nedenle temel degiskenler tek tek degil, bir araya getirilerek rekabet avantajlarini
belirlemektedirler. Bir bagka ifade ile, modelin dort kdsesinde yer alan faktorler
birbirleri ile etkilesim halindedir ve her faktér bir digerini desteklemektedir.
Dolayisiyla sistem dinamik bir yap1 kazanmaktadir (Bulu, Karatas ve Eraslan 2007; Oz

2002). Devletin digsal bir etken olarak dort faktor iizerinde etkisi bulunmaktadir.
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Dolayistyla modelde on iki yonde igsel etkilesim baglantis1 bulunurken dort tane de
digsal etki baglantis1 bulunmaktadir. Bu etkilesim baglantilarinin birbirlerine ve
modelin biitliiniine etki derecesi bdlgeden bolgeye, firmadan firmaya degisiklik
gostermektedir. Elmas modeli bir faktoriin diger {i¢ faktor tarafindan nasil etkilendigini
aciklayarak, tlkelerin, sektorlerin rekabet edebilirlik pozisyonlarmi belirlemekte
kullanilmaktadir (Bulu, Eraslan ve Barca 2007). Porter’a gore elmas modelini olusturan

ve rekabet giiclinii agiklayan temel faktorler tek tek incelendiginde:

Faktor Kosullari:_I¢ pazardaki gelismis faktor kosullari, isletmenin global rekabet
giicli lizerinde pozitif etki saglayacaktir. Porter’a gore faktdr kosullart bir firmanin is
alaninda kullandig1 her bir iiretim faktoriinii igerir. Porter bu faktorleri; insan
kaynaklari, fiziksel kaynaklar, bilgi kaynaklari, sermaye kaynaklar1 ve alt yap1 olarak
bes temel kategoriye ayirmistir. Grant ve Narasimha ise kaynaklari, dogal (tarim,
orman, balik¢ilik ve cevresel kaynaklar vb.) ve yaratilmis (bir endiistriye rekabet
avantaji1 saglayan altyapi, insan kaynagi gibi tiretimi destekleyen kaynaklar) kaynaklar
olarak smiflandirmaktadir. Bir firmanin kaynaklari, marka ismi, in ve iyi niyet gibi
soyut degerler kadar finansal kaynaklar ve fiziksel faaliyetler gibi somut degerleri

icermektedir (Grant 1991ve Narasimha 2000).

Talep Kosullari: Talep kosullari, bir endiistrinin {riinleri i¢in talebin dogasini
icermektedir. Ulkenin 6nde gelen sektdrleri igin mevcut bir talebin bulunmasi, o
sektorlerin uluslararasi alandaki rekabet giicii lizerinde olumlu etki meydana gelecektir.
Ulke ici talep yapisi, alicilar1 kalite, dizayn, hizmet kalitesi vb. konularda daha titiz
davranmaya yoneltip, firmalarin da rekabet giicli elde etmeleri i¢in daha fazla ¢aba sarf

etmelerine neden olacaktir (Bahar ve Kozak 2005).

Ilgili ve Destekleyici Sektorlerin Durumu: Bir iilkenin i¢ pazarindaki gii¢lii ve
dinamik 1ilgili ve destekleyici endiistriler, firmalarin global rekabet giicli iizerinde
pozitif etki yapmaktadir. Modelin bu yonii, segilen bir endiistriyi direk ya da dolayli
yonden etkileyen isletmelerin 6nemini igerir. Porter bu tip yardimer i kollarim ilgili ve
destekleyici endiistriler olarak tanimlar. Model, bu endiistriler giiclendiginde odak
endiistrinin de gii¢lenecegini &nerir. Ilgili ve destekleyici kuruluslarin dzel bir alanda
0zel bir yerlesime sahip sirketler kiitlesi olusturmalar1 durumunda bir kiimeden s6z

edilebilir (Giirpinar ve Barca 2007).

Firma Stratejisi, Yapis1 ve Rekabet Durumu: Strateji, firmalarin uzun dénemli

ve orta donemli hedeflerine ulasmak ic¢in gelistirdikleri pazar konumlaridir. Porter’a

157



158

gore ‘operasyonel’ verimlilik basarisi ne olursa olsun, isletmelerin rekabet avantaji elde
etmesi ve sirdiirebilmesi i¢in yeterli olmayacaktir. Rekabet avantaji, isletmelerin
rakiplerinden kendisini farklilagtiracak ‘stratejiler’ gelistirme ve izlemesi ile olanakli
olacaktir. Diger bir ifade ile rekabet avantaj1 stratejik davranmanin bir sonucu olarak

ortaya ¢ikar. (Porter 1990).”

9.2. Isletmelerin Uyguladiklar1 Pazarlama Stratejileri

Sarap sektoriinde pazarlama stratejileri asagida yer alan verilere gore incelenmistir.

Pazarlama yonetiminin temel fonksiyonlar1 dort grupta toplanir (Mucuk 1998);

1.Mamul (Mamul planlama ve gelistirme)
2.Fiyat (Fiyatlandirma)
3.Tutundurma-Promosyon (Satis artirici gabalar)
4.Dagitim
Pazarlama karmasi olarak da tanimlanan bu fonksiyonlarin igletmeler tarafindan

uygulanis bigimi ¢izelgeler halinde asagida verilmistir.
9.2.1. Mamul Stratejisi

Bir pazarlama degiskeni olarak mamul denilince, igeriginde bulunan unsurlar,
mekanik yapisi, sekil ve dayanikliligi, tadi, kokusu, ambalajinin 6zellikleri gibi hususlar

ve bunlara bagli olarak beklenen gelir diizeyi anlagilir.

Aragtirma kapsamindaki firma sayilari ve mamul stratejilerinin ne oldugu ile ilgili

yanitlar ¢izelge-9.1°de verilmistir.

Buna gore isletmelerin biiylik bolimi (%91,7) tiriin farklilastirma yoluyla pazarda
daha iyi yer bulabilecekleri inancindadir. Diizenli servis (%83,3) olgusunun miisteride
memnuniyet ve gliven yaratacagi diisiincesi ikinci derecede vurgulanmaktadir. Marka

ismine isletmeler biiyiik dl¢lide baglidirlar.

Oysa, isletme sahiplerine neden bu veya diger markalar1 sectigi konusundaki soruya
verilen yanitlar genellikle; aile soyadi, isletme yeri, bagin bulundugu kdy vb. seklinde
olmustur. Yiksek kalite-yliksek kar beklentisi iki isletmede saptanirken (%16,7),
yiiksek kalite ve dogal talep artis1 ¢ogu isletmelerin beklentileri arasinda bulunmustur
(%66,7).
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Cizelge-9.1. Isletmelerin Mamul stratejisi

Unsurlar Say1 %
Yiiksek kalite-yiiksek kar 2 16,7
Yiiksek kalite-diistik kar marji-pazarda siireklilik 4 33,3
Yiiksek kalite-dogal talep artis1 8 66,7
Diisiik kalite-diisiik fiyat-yiiksek satis 5 41,7
Diisiik kalite-Pazar boliimlendirme 3 25,0
Marka imaj1 8 66,7
Ambalaj imaj1 7 58,3
Servis imaj1 10 83,3
Uriin farklilagtirma 11 91,7

Uriin farklilastirma konusuna isletmeler biiyiik dnem vermektedirler. Cok sayida
marka ve sarap ¢esidiyle piyasada yer bulma cabasi icerisinde olup; tiziim disinda visne

cilek, seftali gibi meyve saraplarini da iiretip pazarlamaktadirlar.

9.2.2. Fiyatlandirma Stratejisi

Fiyat unsuruna gelince, bir malin fiyatin1 belirlerken yoéneticinin tek 6énemli ¢ikar
grubu olarak tiiketicileri géz Oniinde tuttugu kabul edilir. Gergekte, yoneticinin fiyat
kararlarinm1 etkileyen 6nemli baska cikar gruplari vardir ki, bunlarin baglicalari; araci
kuruluslar, rakipler, tiretim faktorleri sahipleri, hiikiimet, isletmenin diger boliimlerinin
yoneticileridir (Mucuk,1998). Bu baglamda isletmelerin fiyatlandirma stratejisine

iligkin gortisleri ¢izelge-9.2°de verilmistir.

Cizelge-9.2. Isletmelerin Fiyatlandirma Stratejisi

Unsurlar Say1 %
Mamul iiretim maliyeti = =
Mamule olan talep 4 33,3
Piyasadaki rekabet durumu 6 50,0
Hedef alinan pazar pay1 3 25,0
Pazarin kaymagini alma 2 16,7
Rakiplerin fiyatlar 10 83,3
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Buna gore fiyatlandirmada {iretim maliyeti iizerinde hi¢ durulmayan bir unsur
olarak belirlenmistir. Mamule olan talep %33, piyasadaki rekabet durumu %50, hedef
alman pazar payr %25 ve pazarin kaymagmi alma %16,7 olarak belirlenmistir.
Fiyatlandirma stratejisi olarak 10 isletmenin rakip firmalarin fiyatlarin1 veri olarak

almasi ise son derece dikkat ¢ekici bulunmustur (%83,3).

9.2.3. Tutundurma Stratejisi

Tutundurma, firmanin kontrol edilemeyen degiskenlere etkisini saglayan en 6nemli
pazarlama degiskenidir. Tutundurma, isletmenin trettigi mal ve hizmetlerin varligini
tilketicilere duyuran ve isletmenin yasamasini, gelismesini saglayan bir pazarlama
aracidir. Isletmelerin tutundurma cabalarina iliskin uyguladigi ydntemler Cizelge-

9.3’de verilmistir.

Buna gore isletmelerin biiylik boliimii halen bire bir satis sistemini uygulamaktadir.
Isletmenin sahibi veya ortagi cogunlukla bu sistemi uygulamakta ve marka imaji

yerlesinceye kadar bu faaliyetlerini siirdiirmek zorunda olduklarini ifade etmektedirler.

Reklam olarak sadece brogiir bastirmakla yetinen isletmeler (%50), tanitim
konusunda c¢esitli yayin organlarint da olanaklar1 Olgiisiinde kullandiklarini
belirtmektedirler. Ayrica bazi isletmelerin mamullerini tanitmak amaciyla bedelsiz veya

konsinye olarak belli satis noktalarina biraktiklar: da saptanmistir.

Cizelge-9.3. Isletmelerin Tutundurma Stratejisi

Unsurlar Say1 %
Kisisel satig 10 83,3
Reklam 6 50,0
Tanitma 4 33,3
Satig gelistirme 2 16,7

Satig gelistirme olarak tanimlanan ve fuarlara-sergilere katilma egiliminde olan

iddial1 sadece iki isletmeye rastlanmistir (%16,7).

Sarap sektoriiniin siirdiiriilebilirligini devam ettirmesi i¢in igletmelerin, dagiticilarin
ve perakendecilerin iiriin tutundurma konusunda daha fazla performans gostermeleri,

daha cok caba harcamalar1 ve daha ¢ok yatirnm yapmalar1 gerekmektedir. Sarap

160



161

sektoriinde gerek reklam ve gerekse tanitim konusunda yasal sinirlamalar olmasi
nedeniyle, yurtiginde yeni, performansi yiiksek ve etkili satig gelistirme yontemleri
bulmak ve kullanmak gereckmektedir. Yurtdis1 pazarlarda ise, tanitim, reklam, tadim,
fuarlara katilim ve diger satig gelistirme yontemlerini etkin ve yogun olarak kullanmak

gerekmektedir.

9.2.4. Dagitim Stratejisi

Dagitim, tiretilen mamullerin tiiketicilere dagitilmasiyla ilgili tiim ¢abalar1 kapsar ve
bu nedenle iiretim ve tiiketim arasinda koprii gorevi goriir. Uretici bir isletme icin
dagitimla ilgili kararlar iki ana kisimda ele alinabilir : Dagitim kanalinin se¢imi ve
fiziksel dagitim. Mamullerin toptanci, perakendeci ve direkt tiiketici pazarlanmasi

faaliyetlerindeki secenekler ¢izelge-9.4’de verilmistir.

Cizelge-9.4. Isletmelerin Dagitim Stratejisi

Unsurlar Say1 %
Kisisel Satis 12 100
Isyerinde Satis 12 100
Sahsi marketinde satig 1 8,3
Toptanci araciligiyla satis 6 50,0
Populer sahislarin dnerisiyle satis 3 16,7
Sarap evlerinde satig 6 50
Bayi sistemiyle satig 4 25,0

Buna gore isletmelerin tamami kisisel satis yontemini uygulamakta (%100) ve
oransal olarak diisiik diizeyde bulunca da isyerine gelen ilgili sahislara sarap
satabilmektedirler. Genellikle 30 ve 60 giin vade ile ¢aligmayi tercih eden isletmelerden
sadece bir tanesi kendisine ait ilge merkezinde (Sarkdy) actig1 ditkkkanda satis faaliyetini
siirdiirmekte ve biiyiik ilgi gdérmektedir. Prestij saraplari iireten ii¢ firma Istanbul’da
sarapg¢ilik alaninda popiiler bazi sahislarin Onerisi ile 6nemli merkezlere girme
basarisin1 gostermislerdir. Dort isletme (%25) bayi sistemini kurarak gesitli illerde
bagarili dagitim yapilmaktadir. Sarap Evlerinde pazarlama ve tanitma alti isletme (%50)

tarafindan yapil maktadir.
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9.3. Isletmelerinin Rekabet Giiclerine Gore Karsilastirilmasi

Tiirkiye’de sarap isletmelerinin yapilan incelemesinde edinilen gozlemlerden ve
izlenimlerden, isletmelerin rekabet giigleri karsilastirmasi yapilmis ve bulgular Cizelge-
9.5’de verilmistir. Cizelgeye gore biiylik isletmelerin gerek i¢ pazar ve gerekse dis
pazar rekabetinde, kendi baglarin1 kurmalari, kaliteli {irlin iiretme, biiyiik restaurant ve
otellerle ticari iliskileri, kendi dagitim agini kurmalari, pazara yakinlik, hammaddeye
yakinlik, trlin farklilagtirmasi, pazar boliimlendirmesi, pazarlama organizasyonlarini
olusturmalar1 ve fuarlara katilim vb. yonleriyle yliksek performansa sahip olduklari

goriilmektedir.

Cizelge-9.5. Isletmelerin Rekabet Giigleri Itibariyle Karsilastirmasi

Biiyiik Orta 6lgekli Kiigiik
Kriterler Firmalar Olgekli Olgekli
Geleneksel tiretim Diisiik Orta Yiiksek
Modern iiretim Yiiksek Orta Diisiik
Kendi baglar1 Yiiksek Orta Diisiik
Disardan hammadde temini Yiiksek Yiiksek Yiiksek
Kalite Yiiksek Orta Diisiik
Egitimli isgiict Yiiksek Orta Diisiik
Biiyiik otellerle iliskiler Yiiksek Dusiik Diisiik
Kendi dagitim agi Yiiksek Diisiik Diisiik
Pazarlama organizasyonu Yiiksek Diisiik Diisiik
Halkla iliskiler Yiiksek Diisiik Diisiik
Hammaddeye yakinlik Yiiksek Yiiksek Yiiksek
Pazara yakinlik Yiiksek Yiiksek Yiiksek
Digsatim Orta Diisiik Diisiik
Profesyonel yonetici Yiiksek Diisiik Diisiik
Kendi satis yeri Yiiksek Diisiik Diisiik
Tadim yeri Yiiksek Diisiik Diisiik
Reklam faaliyetleri Yiiksek Dusiik Diisiik
Fiyat Yiiksek Yiiksek Yiiksek
Uriin farklilastirmasi Yiiksek Diisiik Diisiik
Pazar bolimlendirmesi Yiiksek Diisiik Diisiik
Sarf malzemesi maliyeti Diisiik Yiiksek Yiiksek
Danisman(Onolog) Yiiksek Orta Diisiik
Fuarlara katilma Yiiksek Diisiik Diisiik
Yarigmalara katilma Yiiksek Orta Diisiik
Satig sorasi tiiketici iligkileri Diisiik Diisiik Diisiik
Nis restaurantlarla iliskiler Yiiksek Diisiik Diisiik
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Yine ¢izelgeden goriilecegi iizere, Orta biiyiikliikteki isletmelerin gerek i¢ pazar ve
gerekse dis pazar rekabetinde, olumlu yonde sadece pazara yakinlik ve hammadeye
yakinlik yonleriyle 6ne ¢iktiklart ve bu durumunda rekabet i¢in yeterli olmadigi
sOylenebilir. Ayrica yiiksek fiyata sahip olduklarindan rekabet ve pazarlama yoniinden
olumsuz bir performans gosterebilmektedirler. Bu isletmelerin kaliteli iiriin {iretimi,
modern iiretim tesisleri ve egitimli isglicli yonleriyle orta diizeyde bulunduklar
goriilmektedir. Diger fatorler yoniiyle rekabette diisiik diizeyde performansa sahiptirler.
Orta biiytikliikteki isletmelerin nis restaurantlari, zincir marketler ve turizm yoresindeki

alicilarla iliskileri diistiktir.

Kiiciik isletmelerde orta biiyiikliikteki isletmelerde oldugu gibi gerek i¢ pazar ve
gerekse dis pazar rekabetinde, olumlu yonde sadece pazara yakinlik ve hammadeye
yakinlik yonleriyle 6ne c¢iktiklart ve bu durumunda rekabet igin yeterli olmadigi
sOylenebilir. Ayrica yiiksek fiyata sahip olduklarindan rekabet ve pazarlama yoniinden
olumsuz bir performans gosterebilmektedirler. Diger fatorler yoniiyle rekabette diisiik
diizeyde performansa sahiptirler. Kii¢lik isletmelerin nis restaurantlari, zincir marketler

ve turizm yoresindeki alicilarla iliskileri diigiiktir.

Bu degerlendirmelerden c¢ikarilacak sonuca gore gerek yurtigi pazarda gerekse
yurtdis1 pazarda rekabet edebilmek i¢in rekabet performansini etkileyen unsurlari ve

faktorleri olumlu yonde ve yiiksek diizeyde kullanmalar1 gerekmektedir.

Tiirkiyedeki sarap sektoriiniin rekabet edebilirligine, ¢izelge-9.6’da goriildiigii gibi
Porter’in rekabette elmas modeline gore isletme biiylikliikleri bazinda bakildiginda
biitlin isletmelerde birinci sirada olan faktor kosullar1 (hammadde, altyap1, isgiicii vb.)
yoniiyle yiiksek, talep kosullart yurti¢i yoniiyle biyiik isletmeler icin yiiksek, orta ve
kiigiik isletmeler icin orta ve yurtdist yoniiyle biiyiik isletmeler icin orta, orta ve kiiciik
isletmeler i¢in disiik, ilgili kurumlar yoniiyle bazen orta bazen diisiik, destekleyici
sektorlerin durumu (egitim ve arastirma kurumlar1) yoniiyle yiiksek , firma stratejileri
(ar-ge vb.) yoniiyle biiyiik isletmeler i¢in yiiksek ve orta isletmeler i¢in orta, kii¢iik
isletmeler icin diisiik, firma yapilar (yatirnm vb.) yoniiyle biiyiik isletmeler agisindan
yiiksek, orta isletmeler icin orta, kiigiik isletmeler icin diisikk ve rekabet durumu
yoniiyle biiyiik isletmeler i¢in yurti¢i yoniiyle biiylik isletmeler i¢in yliksek, orta ve
kiigiik isletmeler icin orta ve yurdisi yoniiyle biiyiik isletmeler i¢in orta, orta ve kiiglik

isletmeler i¢in diisiik oldugu sdylenebilir.
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Cizelge-9.6.Tiirkiye’de Sarap Sektoriiniin Porter’in Elmas Modeline Gore Karsilastirilmasi

Porter’in Orta Kiigiik

Elmas Model Biiyiik Isletmeler Biiyiikliikteki (Aile)

Unsurlart Isletmeler Isletmeleri
Faktor Kosullar

(Hammadde,  Isgiicii, | Yiiksek (+) Yiiksek (+) Yiiksek (+)
Altyap1 vb.)

Talep Kosullar1 Yurti¢i Yiiksek (+) Yurti¢i Orta (0) Yurtigi Orta (0)
(Yurti¢i ve Yurtdis1) Yurtdis1 Orta (0) Yurtdist Diistik (-) Yurtdis1 Diistik (-)
Ilgili Kurumlar Bazen Orta (0) Bazen Orta (0) Bazen Orta (0)

Bazen Diigiik (-)

Bazen Diisiik (-)

Bazen Diisiik (-)

Destekleyici Sektorler

(Egitim ve Ars. Kur.) Yiiksek (+) Yiiksek (+) Yiksek (+)

Firma Stratejileri

(Ar-ge vb.) Yiiksek (+) Orta (0) Diistik (-)

Firma Yapilari

(Yatirim,Pazarlama vb) | Yiiksek (+) Orta (0) Disiik (-)

Rekabet Durumu Yurtigi Yiksek (+) Yurtigi Orta (0) Yurtigi Orta (0)
(i¢ ve dis rekabet) Yurtdisi Orta (0) Yurtdis1 Diistik (-) Yurtdis1 Diistik (-)

9.4. Sarap Sektoriiniin SWOT Analizi Yontemine Gore Degerlendirilmesi

Bir sektoriin ya da bir firmanin veya igletmenin gii¢lii yonlerini, zayif yonlerini,

firsatlarin1 ve tehditlerini belirlemek ve durumu degerlendirmek i¢cin SWOT analizi

yapilmaktadir.

Alinacak kararlar ve gelecekle ilgili planlamalarda SWOT analizi yapilmasi
faydali olabilmektedir. Bunun igin sarap sektoriiyle ilgili olarak Cizelge-9.7’de
goriildiigii tizere SWOT analizi yapilmistir. Cizelgeden goriildiigl iizere Tiirkiye’de
sarap sektoriiniin giiclii yanlar1 ve firsatlar1 az olmakla beraber, 6zellikle zayif yonler ve
tehditler ¢ok fazladir. Tiirkiye’de sarap sektoriinti gelistirerek sarap ihracatini artirmak
ile lizlimiin katma degerini saraba isleyerek artirmak ve iireticileri kalkindirmak igin

sarap sektoriiniin zayif yonlerini ve zorluklarini devlet ve 6zel sektor isbirligi ile asgari

diizeye indirmek gerekmektedir.
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Cizelge-9.7. Tiirkiye’de Sarap Sektoriiniin SWOT Analizi

Giiclii Yonler

Ulkenin zengin bir asma gen potansiyeline sahip
olmas1

Ulkenin diinyamin 4. biiyiikk bag alanma sahip
olmas1

Geng niifus yogunlugu ve ucuz isgiicii

Ulkenin bageilik iklim kusaginda yer almast

Firsatlar

Toplumda tiiketicinin kalite
bilincinin artmasi

AB ile iiyelik miizakerelerinin
baslamis olmast.

Kentsel niifusun artmasi
Turizm sektoriinde yasanan
olumlu gelismeler.

e  Ulkenin iklim ve toprak kosullarmin uygun olmasi ¢ wiel

® Saraplik liziim iiretimine uygun kaliteli cesitlerin * g;lrszsalt potansiyelinin meveut
olusu e Kalite sarapliga elverisli yerli

ve yabanci liziim gesitlerinin
cogaltilmasi
e  Organik sarapgilik
e Tarimsal teknoparklar
Zayif Yonler Tehditler

. §arap91hkla ilgili mevzuat eksikligi e Sarap sektoriinde diger alkolli

e Ulkemiz bag alanlarinin kayit altina alinmamis igkilgr sektdrlerine %g S s
olmas g . . . disiligin fazla olmasi

e Saraplik bag alanlarindaki genislemenin plansiz 0 Vegs  owlmn (@R
olmast ve yeni kurulan bag alanlarinin modern (")T\g}) iksek  olmasi  ve
yetistirme tekniginde olmamasi siklikla d};gistirilmesi

e Bag sahiplerinin genelde sarap iireticilerinden farkli e Ak icki satlslnlnl belili
olmasi ve bag sahiplerinin saraplik {iziim tretimi tanlarl Janduml
konusunda yeterli derecede egitimli olmamasi a aI} aria s'1n1r andirt mafl o

o Sektordeki treticilerin kiiglik isletmeler olmasi ve ¢ E;a imhk i Slilrapl ;elftorunl;lp
treticiler arasinda kooperatiflesmenin ;nlgvlzsli;l;; olmztl;?asflgu i
saglanamamast o .

e Sarap sektoriinde, gerekli olan yan sanayinin o Gek du§uk ﬁygtla sarap ureten
onemli olgiide disariya bagimli olmasi nedeniyle . gzgzlrl dl:kileirll:n‘llai;gltanltlm
maliyetlerin yikselmesi o yasagmin  distile  alkolli

e Dis pazarlarda rekabet giiciiniin olmamast Aol ol Melegedds

e Sarapciliga iliskin yeterli tanitimin yapilamamasi diizenlenmes

e Bagciligin ve sarapciligin gelistirilmesine yonelik o s e meien velik
arastirma-gelistirme (AR-GE) calismalarmin ¢ok il o
yetersiz olmasi asaklanmas

e Kaliteli sarap i¢in hammadde yetersizligi . yKaylt dwil  enlemeye

. Tﬁketicilerin sarapla ilgili bilgilerinin sinirli olmasi yonelik yetersizlikler

e  Uretici birliginin olmamasi e Diizenleme ve denetim

e  Saraplik iiziim reticilerinin desteklenmemesi islevlerinin  ayri  kurumlar

e Sektordeki firmalarin c¢ogunlugunda teknolojik tarafindan yiiriitilmemesi
seviyenin ve bilgi diizeyinin diisiik olmas1 o Piyasa gozetim ve denetim

e  Sektoriin genelde seffaf bir yapiya sahip olmamasi TR (hm ek

® Toplam kalite yonetim sistemlersinin az sayida kurulamamig olmasi

isletme tarafindan uygulanmasi

Reklamin yasaklanmasi
Engelleyici mevzuat
nedeniyle  saraplik  iiziim
baglarmin sokiilmesi

Kaynak: Anonim (2007)
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10. SONUC ve ONERILER

Arastirma bulgularina gore; 2004-2011 (Tekel’in 6zellestirilmesi) yillar1 arasinda
sarap isletmelerinin son derece diisikk fiyat Onermeleri nedeniyle (sofra 250-300
TL/Kg), kalite (500-600 TL/Kg) iireticiler oncelikle sofralik {iziim olmak iizere, zeytin
tesisine yonelmisler ve tatmin edici fiyat diizeyi ile {iziimlerini pazarlamay1
basarmiglardir. Ancak, adi gecen donemde artan sofralik {iziim iiretimi ve azalan
saraplik bag alanlar1 2011 yilinda garpict bir ekonomik gercegi ortaya g¢ikarmistir.
Sofralik iiziim fiyatlar1 yaklasik %40 civarinda diiserken; artan sarap talebi (6zellikle
“her sey dahil” sistemi uygulayan Akdeniz Bolgesi otellerinden gelen yiiksek talep
diizeyi, rakip iirlinler olan raki ve bira fiyatlarindaki yiiksek artislar) diisen saraplik
lizim arzi nedeniyle tersine bir olusuma neden olmustur. Sofra sarabma uygun
cesitlerin fiyatlar i¢ kat, kalite saraplik ¢esitlerin fiyatlari iki kat artis gostermistir. Bu
gelismeler, {ireticileri tekrar yeni arayiglara yoneltmistir. Ureticiler gelirlerini
maksimize edebilmek igin sofralik/saraplik {iziim {retiminden hangisini sececegi
konusunda zorlanmaktadirlar.

Arastirma bulgulart tretici, sarap isletmeleri, pazarlama ve uygulanan politikalar
baglaminda ele alindiginda ortaya ¢ikan sorunlar ve olasi ¢oziim Onerileri asagida
siralanmaistir:

e Tekirdag bagciligi, tarim isletmelerinin iilke genelinde gostermis oldugu kiigiik
(13.6 da), ve cok pargali (3.69 adet) yapisina paralel Ozellikteki isletmelerden
olugmaktadir. Bu yapu, tireticileri liretim, tirlin isleme, pazarlama gibi faaliyetlerinde
dezavantajli kilmaktadir.

e Kiiciik iireticiler liziim fiyatlarina son derece duyarli olup; kolaylikla yeni ¢esit veya
diger iirlinlere yonelebilmektedir. Son 6-7 yilda saraplik iiziim alanlarinin %44 gibi
son derece yliksek oranda azalmasi bunun dikkat ¢ekici gostergesidir.

e Kiigiik treticiler geleneksel iiziim ¢esitlerini gegen yila kadar (2004-2010) son
derece diislik fiyatlar iizerinden elden ¢ikarmak zorunda kaldiklarindan (200-300
TL/Kg) mevcut saraplik {iziim bag alanlarin1 kademeli olarak sofralik iiziim, kiraz
ve zeytin iiretimine dogru degistirme egilimine girmislerdir.

e Ozellikle gegim sikintis1 nedeniyle belirtilen donemde kdylere gére %16-25 gibi

ciddi oranda ilge ve il merkezine go¢ olgusu yasanmustir.
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Sarap iireten ozellikle kiigiik aile isletmeleri yiiksek OTV ve KDV oranlar ve
bandrol uygulamalariyla yiiksek maliyet ve zorunlu yiiksek satis fiyatlari ile karsi
karsiya kalmislardir. Bu da isletmelerin bu konudaki yatirimlarint olumsuz yonde
etkilemektedir.

Uygulanan politikalarin aragtirma yoresinde olumlu etkileri de goriilmiistiir. Bag
sahipleri yeni arayiglara yonelmis ve ayakta kalmanmn yollarin1 bulmaya
calismaktadirlar. Isletmeler saraplik iiziim cesitlerini sofralik iiziim, kiraz ve zeytin
iiretimine doniistiiriirken; bazi kdylerde kooperatif veya birlik seklinde isletmeler
olusturarak firiinlerini kendileri isleme yolunda tesis yatirimina yonelmislerdir.
Uretimin yan1 sira pazarlamasi da dgrenme siirecindedir.

Saraplik iiziim alan kisi ve kuruluglar alimlarda cesitler bakimindan segici
davranmaktadir. Siyah cesitleri kolaylikla alici bulurken beyaz cesitler giicliikle ve
diisiik fiyatla alict bulmaktaydi. Ancak son 10 yildir diisen beyaz iiziim talebine
bagli olarak tiretim alanlar1 6nemli dl¢lide azalmistir. Beyaz saraplik tiziim bulmada
giiclik c¢eken sarap isletmeleri bu gesitlerin fiyatlarimi artirmak durumunda
kalmislardir.

Ureticilerin atalarindan kalmis cesit ve yetistiricilik ydntemlerini giiniimiiz
sartlarina gore degistirmekte zorlanmasi, yeniliklerin benimsenmesinin uzun bir
sire almasina ve bag alanlarinin yazlik konut yapiminin (son yillarda azalmakla
birlikte) baskisinda kalmasi1 da 6nemli sorunlar arasinda goriilmektedir.

Aragtirma bolgesindeki sorunlara getirilen ¢6ziim Onerileri asagida siralanmaisgtir:
Sarap isletmelerinin varliklarini siirdiirebilmeleri yeterli ve nitelikli hammadde
(liziim) bulabilmelerine baglidir. Diisiik fiyat uygulamalar silire¢ igerisinde
hammadde temin giigliigli ve yliksek fiyat diizeyi gibi sikintili bir siiregle
karsilasmalarma neden olmustur. Uretici ve sanayici birbirlerine muhtac olduklar
gerceginden hareketle; karli ve siirdiirtilebilir bir iiretim siireci i¢in birbirlerine
destek olmalidir.

“Oriimcek Ag1 Teoremi” ve “King Kanunu” gibi ekonomi teorilerinin dogrulandig
bir siire¢ yasanmaktadir. Ureticiler ve isletmeciler bu konuda bilgilendirilmeli ve
giiniibirlik firsatlar1 degerlendirmek yerine uzun vadeli ve siirdiiriilebilir {iretim
politikalar1 konusunda bilingli hareket etmeleri saglanmalidir.

Ureticilerin ekonomik ve mesleki ¢ikarlarini koruyabilme adma 6rgiitlenerek

giiclerini birlestirme yoluna gitmek zorundadir.
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Telli terbiye sistemine gecis hizlandirilmali, bu konuda ¢esitli tesvikler
uygulanmalidir.

Yeni bag tesislerinde verim ve kaliteyi artiricr iistlin nitelikli materyal (klon, ¢esit
vb.) kullanilmasi i¢in tesvikler uygulanmalidir.

Teknik ve ekonomik iiretim i¢in pratik egitim ¢alismalar1 uygulanmalidir.

Soguk hava depolar1 ve liziim paketleme tesislerinin kurulmasi 6zendirilmelidir.
Saraba getirilen yiiksek vergi oranlar1 (KDV ve OTV) yeniden gozden gegirilerek,
sektorii yeniden canlandiracak sekilde vergi indirimleri saglanmalidir.

Yorede iiretilen iiziim ve iriinleri i¢in ¢esitli tanitim faaliyetleri artirilmalidir.
Ornegin bag bozumu festivali, sofralik ve saraplik {iziim yarismalari, iiziim {iriinleri
tadim giinleri, sergiler, fuarlar ve cesitli turlar, gerek {iziim iireticilerinin gerekse
sarap isletmelerinin gelirlerine olumlu katkilarda bulunacaktir. Yorenin turizm
potansiyeli de bu katkiy1 artirabilecektir.

Tekelin Ozellestirilmesinden bu yana gerek iizlim iireticileri ve gerekse sarap
isletmeleri stirekli degisen arz-talep dengesine uyum saglayabilmek i¢in biiyiik bir
caba goOstermisler ve bunda biiyiik dl¢lide basarili da olmuslardir. Bununla beraber
su siralar yeniden lreticiler gelir, sarap isletmeleri hammadde temini ve devlet de
vergi kaybi bakimindan ciddi bir darbogaza dogru gitmektedir. Ivedi olarak;
iiniversite ve arastirma kurumlarimin oOnciiliigiinde taraflarin bir araya gelerek
istikrarli ve kalic1 ¢oziimler iiretmeleri kaginilmaz bir olgudur.

Koyden kente zorunlu go¢ olgusu vardir. Son bes yilda hane sayis1 yaklasik %30
oraninda azalmistir.

Tiiketicilere uygun fiyatl ve kaliteli sarap satist icin gerek maliyet unsurlarinin
dengelenmesi gerekse kar marjlarmin disiik tutulmasi gerekmektedir.

Hiikiimetin gida iiriinlerinde vergi oranlar1 belirlenirken insan sagligini olumsuz
etkileyebilecek ve kayit disi iiretimi tesvik etmeyecek sekilde diizenlemeye

gitmeleri kaginilmaz bir zorunluluktur.
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