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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

TURKIYE’DE KURUYEMIS SEKTORU,
FIRMALAR ARASI REKABET STRATEJILERI VE TUKETICI EGILIMLERI

Deniz Cagla TURAN

Namik Kemal Universitesi
Fen Bilimleri Enstittisi
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Danisman: Prof. Dr. Hasan GUNGOR

Kuruyemiscilik, gida sanayii alt sektorleri arasindan sebze ve meyve isleme sanayii
iginde yer alir. Kuruyemis sektorii, tarim sektoriinden sagladigi; findik, fistik, ceviz, badem,

ay ¢igegi, nohut gibi tirlinleri islenmis ya da yar1 igslenmis olarak piyasaya sunmaktadir.

Bu arastirmanin amaci, Tekirdag ilinde hane halklarinin kuruyemis tiikketim
davraniglarinin, ailelerin sosyo-ekonomik &zelliklerinin ve kuruyemis satin alim tercihlerinin
analiz edilmesidir. Tekirdag ili kentsel alanda yasayan 167 tiiketici ile ve esas satis alani
kuruyemis satis1 olan 10 perakendeci ile yiiz yiize anket ¢alismasi yapilarak orjinal veriler
elde edilmistir. Arastirma siirecinde saglanan veriler ile Tirkiye’de kuruyemis sektoriiniin
Swot analizi de yapilmistir. Boylece sektoriin giincel durumu ortaya konularak; sektoriin

giiclii ve zayif yonlerine, firsatlara ve tehdit unsurlarina dikkat ¢ekilmistir.

Arastirma bulgularia gore, giin icinde atistirmalik olarak kuruyemisleri tercih edenler
(%33,53) birinci sirada bulunmustur. Perakendecilerin kis aylarinda daha fazla kuruyemis
satig1 gerceklestirdigi tespit edilmistir. Tiirkiye’de kuruyemis sektorii, 6zellikle yurt digindan

artan taleplere bagl olarak biiyiik bir gelisme potansiyeline sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Kuruyemis, Tiirkiye’de Kuruyemis Sektorii, Firmalar Arasi Rekabet

Stratejileri, Tiiketici Egilimleri, Swot Analizi

2012, 124 sayfa
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DRIED NUTS SECTOR IN TURKEY, COMPETITION STRATEGIES BETWEEN
THE FIRMS AND CONSUMER TRENDS
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Supervisor: Prof. Dr. Hasan GUNGOR

Dried nuts sector takes place in the fruit and vagatable process industry, which is a
sub-devision of food industry. Dried nuts sector; release the products which are supplied from
agriculture sector such as hazelnuts, pistachios, walnuts, almonds, sunflower seed,

chickpea that have been processed or semi processed to the market.

The goal of this research is to analyze, the consumption behaviour, socio- economic
property and the choices of purchase different dried nuts kinds of the households that live in
the district of Tekirdag. The research has done with 167 consumers and 10 retailer whose
selling space is dried nuts. Original data was collected by face-to-face surveys. The Swot
analysis of the dried nuts sector in Turkey was also made with the data obtained during the
research process. Therefore, the current state of the dried nuts sector was suggested and the

strengths, weaknesses, opportunities and threats of the sector were highlighted.

According to research results, dried nuts are consumed as snacks during the day over
by consumers (%33,53). Retailers sale more dried nuts in the winter season have been
identified. In Turkey, the dried nuts sector has great potential for development depending

particularly on the increasing demands from abroad.

Key Words: Dried Nuts, The Dried Nuts Sector in Turkey, Consumer Trends, The
Competition Strategies Between The Firms, Swot Analysis
2012, 124 pages
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1.GIRIS

Tiirkge’de “meyve”nin karsiligi “yemis” ile karsilanir. Kurutularak tiiketime sunulan
meyveler ise kuruyemis adi ile anilir. Kuruyemigler, meyvenin kurutulmasi veya
kavrulmasiyla elde edilir. Tiirkiye kuruyemis tiretimi ve tiiketimi agisindan diinyanin 6nde
gelen iilkeleri arasindadir. Tirkiye, hem {iretim hem tiiketim bakimindan tam bir kuruyemis

cennetidir (Garipoglu 2006).

Hammaddesini tarimdan temin eden; hammaddeye isleme, iiretim ve ambalajlama
tekniklerini uygulayarak raf 6mriinii artiran, hammaddeye iiriin ¢esitliligi saglayarak katma
deger katan tarima dayali sanayi alt sektorii gida sanayii olarak adlandirilir (Yasar, 2002; 69).
Kuruyemisgilik, gida sanayi alt sektorleri icinde sebze ve meyve isleme sanayii iginde yer
almaktadir. Kuruyemislerin hemen hepsi, yas sebze ve meyvelerin kurutulmasi; bazilart ise
kavrulmasi ile tikketim 6zelligi kazanmaktadir. Bununla birlikte kuruyemis tiretiminde seker,
tuz, kakao, ¢esitli baharatlar ve ¢ikolatanin kullanimi, gida sanayinin diger kollar ile iligkisini
de ortaya koymaktadir. Kuruyemisgilik sektorii bu tretim siirecinde, tarim sektoriinden
sagladigr; findik, fistik, ceviz, badem, ay ¢ekirdegi, kuru meyveler, nohut, seker, baharatlar
gibi hammaddelerin yani sira ambalaj, ulasim, enerji ve endiistriyel mutfak sektori tirtinlerine
de ihtiya¢ duymaktadir. Bu ozelligi ile kuruyemis imalati ve ticareti, istihdami cogaltic

katkisinin yani sira bazi sektorlerin gelisimini de desteklemektedir.

Kuruyemisler tiiketenlerce yalmiz lezzet, aroma, ve c¢itirdama 6zelligi yoniinden degil,
ayn1 zamanda kalp saghig acisinda da bir ¢ok yarari bulunmaktadir. Amerikan Gida ve Ilag
Dairesi doymus yag ve kolesterol diizeyi diisiik beslenme diyetinin bir pargasi olarak her giin
yaklagik 45 gram kabuklu kuruyemis yenmesini tavsiye etmektedir. Kuruyemislerde bulunan
yiiksek miktardaki doymamis yag asitleri kalp sagligi acisindan yararli olmasinin temel

nedenlerinden biridir (Demirci 2005).

Son yillarda tiiketicilerin saglikli beslenme konusunda bilinglenmesi ve bu dogrultuda
ambalajli kuruyemise yonelmesi, markal kuruyemis sektoriiniin hizli bir biiylime trendine
girmesine sebep olmustur. Tiketiciler, sagliksiz gidalar yerine dogal ve katkisiz {irtinleri
tikketmeye Ozen gostermektedir. Ayrica tiiketicilerin hijyen konusunda daha bilingli
davranmasi ve agik iirlinlerden ambalajli {iriinlere dogru kayan talebi sektoriin biiylimesinde

onemli bir etkendir.



Kaliteli ve gida gilivenligi saglanmis iriinlere olan talebin artmasiyla ambalajli
kuruyemis tiiketimi de artmakta ve pazar bliylimektedir. Kuruyemis sektoriinde markalagma
ve arastirma-gelistirme faaliyetlerine verilen 6nem sonucu Tiirkiye’nin kuruyemis ihracati
artis gosterme egilimindedir. Sektorde yasanan markalasma calismalar1 ve paketli kuruyemis
ihracatina yonelik atilimlarin hiz kazanmasi ile birlikte sektoriin ihracatinin ontimiizdeki

donemlerde artacagi diigiiniilmektedir. Sektdrde yasanan rekabet pazari biiylitmektedir.

Bu arastirmada Tiirkiye kuruyemis sektorii incelenmis ve son yillarda olduk¢a hizli
artis gosteren kuruyemis tiiketim egilimlerini belirlemek, kuruyemis sektoriiniin gida sektorii
icerisinde artan 6nemini ortaya koymak amactyla yapilmistir. Tekirdag ili merkez ilgede hane
halklariin kuruyemis tiiketim davranislari, ailelerin sosyo-ekonomik 6zellikleri ve kuruyemis
satin alim yerlerine ait tercihlerinin yani sira sektoriin ham madde temini, iiretim ve
pazarlama asamasindaki ekonomik ve mekansal iliskileri arastirilmistir. Arastirmada
degerlendirilen veriler, drneklem alanlarda uygulanan anket sonuglarina, perakendeciler ve
sektorle baglantili kuruluslar ile yapilan goriismelere dayanmaktadir. Arastirma siirecinde
saglanan veriler ile Tirkiye’de kuruyemis sektoriiniin Swot analizi de yapilmistir. Boylece
sektorlin giincel durumu ortaya konularak; sektoriin giiclii ve zayif yonlerine, firsatlara ve

tehdit unsurlarina dikkat ¢ekilmistir.

Arastirmada “Tirkiye’de Kuruyemis Sektorii”, “Diinyada Baslica Kuruyemis
Cesitlerinin Uretim, Tiiketim ve Dig Ticareti”, “Tiirkiye’de Baslica Kuruyemis Cesitlerinin
Uretim, Tiiketim ve Dis Ticareti”, “Tiirkiye’de Kuruyemis Uretici Firmalarin Genel Yapis1 ve
Rekabet Stratejileri”, incelenmistir. Arastirma bulgular ve tartisma bolimi; “Kuruyemis
Talebi ve Tiiketici Egilimleri”, ” Perakende Satis Yerleri ve Rekabet Durumu”, “Kuruyemis
Sektoriiniin Swot Analizi Yontemi ile Degerlendirilmesi” bagliklar altinda sunulmustur. Son

boliimde ise, “Sonuglar ve Onerilere” yer verilmistir.

Arastirma bulgulari, sektdriin gelecegine iliskin alinacak kararlar ve olusturulacak
stratejiler i¢in bir kaynak olusturmaktadir. Kuruyemis sektorii {izerine yapilan arastirmanin
ozellikle sektorde faaliyet gosteren firmalarin pazarlama stratejileri ve hedef tiiketici

kitlelerinin belirlenmesinde 6nemli katkilar saglayacag: disiiniilmektedir.



2. KONU ILE ILGILI ARASTIRMALAR

Dilmen(1974), tarafindan hazirlanan ve Atatiirk Universitesi Ziraat Fakiiltesi
Dergisinde yaymlanan “Gaziantep Merkez Yoresinde Antep Fistiginin Ekonomik Analizi”
adli calismada Gaziantep yoresinde iiretilen baglica tarimsal iirlinlerin verim, fiyat, gayri safi
hasilalarinda yildan yila goriilen dalgalanmalardan ileri gelen belirsizlik durumu, orijinal
verilerden ve bu serilerin trenden sapmalarindan (sistematik bilesenlerinden arinmis, geriye
sadece tesadiifi dalgalanmalar kalmistir) hesaplanan degiskenlik katsayilari ile Slgiilmiistiir.
Aragtirma sonuglarina gore; Antep fistig1 en yiiksek verim belirsizligi gostermekte olup, diger
tiriinlerin verimlerinde de yildan yila siddetli dalgalanmalar gériilmektedir. Uriin fiyatlarinda
yildan yila siddetli dalgalanmalar goriilmekle beraber, tesadiifi degiskenlik katsayilarinin
biitiin trlinlerde orijinal fiyatlardan hesaplanan degiskenlik katsayilarina gore diisiik oldugu
goriilmiistiir. Bu ise fiyattaki dalgalanmalarda tesadiifi dalgalanmalarin biiyiik bir yer
tutmadigin1 izah etmektedir. Gayri safi hasila belirsizligini meydana getiren verim ve fiyat
degismelerinin ayni yonde oluslar tirtinlerden elde edilen gelirlerde siddetli dalgalanmalara
sebep olmustur. Gelirde goriilen degismeler biitiin triinlerde siddetli olmakla beraber yine

Antep fistiginda en yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Akova (2000), tarafindan yapilan “Kuru ve Sert Kabuklu Meyveler Dis Pazar
Arastirmasi”nda, kuru ve sert kabuklu meyvelerle ilgili olarak liretim ve ticaret gibi genel
konular yaninda yeni hedef pazarlar hakkinda ihracatgilara gerekli bilgilerin ulastirilmasi

amagclanmistir.

Giingdr H., Giingér G. (2001), tarafindan Trakya Universitesi Arastirma Fonu Projesi
kapsaminda hazirlanan “Trakya Bolgesi Un Sanayi Sektor Analizi” adli ¢aligmada arastirma
yoresi hakkinda genel bilgiler, bugday, un, ekmek iiretiminin teknik ve ekonomik yapisi genel
hatlar itibariyle 6zetlenmistir. Bugday iiretimine iliskin aragtirma bulgular1 basligi altinda
Trakya bolgesinde bugday cesitleri, iireticilerin tohumluk tercihini etkileyen faktdrler,
tohumluk temin yerleri ve satig sekilleri ile verim ve maliyet durumlar1 ele alinmistir. Un
tiretimine iligkin olarak Trakya bolgesinde faaliyette bulunan un sanayi firmalarinin kurulu
fiili kapasiteleri, atil kapasite nedenleri, isgiicli istihdami, {iretim ve pazarlama yapilar1 ve

sorunlart incelenmistir. Firinlarin teknik ve ekonomik yapilari arastirma alan1 olan Trakya



Bolgesinde tam sayim esasina gore ele alinarak incelenmis ve karsilasilan sorunlar

tartisilmagtir.

Istanbul ilinde vyiiriitiilen ve 6zellikle ¢esitli sosyal gruplar itibariyle gerceklestirilen un
tilketimine iliskin anket ¢aligmalar1 ev hanimlarimin tiiketim egilimlerini ortaya koymasi
acisindan 6nem tagimaktadir. Son boliimde ise biitiin bulgular birlestirilerek, temel problem

alanlar tespit edilmis ve ¢oziim Onerileri sunulmustur.

Haskinac1 (2003), tarafindan hazirlanan, “Ceviz Sektdr Arastirmasi” adli sektorel
arastirmada Tiirkiye’de ceviz iiretimi, dis ticareti, diinyada ceviz iiretimi ve dis ticareti,
mevzuat ve uygulamalari, sektérdeki mevcut durum, sorunlari ve ¢oziim Onerileri hakkinda

bilgi vermistir.

Demir (2004), tarafindan hazirlanarak Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme
Enstitlisii tarafindan yayinlanan “Ceviz” adli ¢alismanin bulgulari soyledir; cevizin gen
merkezleri ve anavatanlar1 arasinda olan Tiirkiye’nin, ceviz varligi ile diinyada ilk siralarda
yer almasina ragmen iiretim ve ihracatta istenilen yerde degildir. Ulkemizin hemen her
bolgesinde ceviz yetistiriciligi yapilmaktadir. Ceviz ve ceviz iriinleri pazarlanmasinda
yasanan sorunlar giderilmelidir. Kabuklu olarak pazarlanacak meyvelerin dis kabuklari
mutlaka iyice temizlenmeli ve beyazlatma islemi yapilmalidir. Ig olarak pazarlanan cevizlerin
vakumlanmamasi nedeniyle i¢ cevizde acilasma ve bulasmalar s6z konusu olmaktadir. I¢
oran1 % 60 ve lizeri olan cevizler i¢ ceviz olarak pazarlanmalidir. Ceviz agact meyvesinin
yani sira kerestesi de mobilya endiistrisinde ¢gok 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu yiizden ceviz

agaclarinin gelisi glizel kesilmelerine izin verilmemelidir.

Ozgagiran ve ark. (2007), tarafindan hazirlanarak Ege Universitesi Yaymlart
tarafindan yayinlanan “Iliman Iklim Meyve Tiirleri — Sert Kabuklu Meyveler” adli eserde
iliman iklim kosullarinda yetistirilen findik, ceviz, kestane, badem, Antep fistig1 ve pekan
cevizi tlirlerine yer verilmistir. Bu meyve tiirlerinin bitki sistematigindeki yeri ve onemli
tiirleri, ekonomik 6nemleri, Diinya’da ve Tiirkiye’de {iretim ve ticaretleri gibi bilgilerin yan1

sira meyvelerin zirai olarak yetistiriciligi ile ilgili de detayl bilgi verilmistir.

Hatirli ve arkadaslar1 (2009), tarafindan yapilan ve Siileyman Demirel Universitesi

Vizyoner Dergisinde yayimlanan “Diinya Findik Piyasasinda Tirkiye'nin Rolii” adli caligmada
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1980-2006 doneminde diinyada ve Tiirkiye’de findik {iretimi ve dis ticaretinin gelisimini
karsilastirmali olarak incelenmistir. Incelenen dénem boyunca diinyada findik dikim alani,
iiretim miktar1 ve ihracatinda 6nemli artiglar oldugu saptanmistir. 1980 yilinda 420 bin hektar
olan diinya findik dikim alan1 incelenen donem boyunca % 32 oraninda artis gostererek 2006
yilinda 566 bin hektara, 421 bin ton olan diinya findik {iretimi ise y1illik ortalama %3.1 artarak
2006 yilinda 960 bin tona ulastigr belirtilmistir. Diinya findik dikim alani ve {iretim
miktarindaki artislarin tamamina yakini Tiirkiye’nin findik dikim alan1 (%71) ve buna bagh

olarak iiretim miktarindaki (%69) artistan kaynaklandigi tespit edilmistir.

Giirlesel (2009), tarafindan “Tiirkiye’nin Ihracat Stratejisi I¢in Kiiresel ve Sektorel
Ongoriiler 2023” ¢alismas1 yapilmustir. Calismanin temel ciktilar diinya ekonomisi, diinya
ticareti, diinya ihracat pazarlari ve sektorler icin 2023 yilina kadar olan doneme iliskin
hazirlanan sayisal ongoriilerdir. Ongoriiler olusturulurken, agirhikli olarak kriz sonrasi
hazirlanan ve uzun dénemli varsayimlari, egilimleri ve tahminleri ortaya koyan uluslar arasi
kaynaklardan yararlanilmistir. Kiiresel kriz Oncesi hazirlanan g¢aligmalarin varsayimlari,
egilimleri ve tahminleri krizin etkileri g6z Oniine alinarak degerlendirilmistir. Cok farkli ve
cok sayida kaynagin ciktilar1 arasinda azami uyum saglayanlar oncelikle kullanilmistir.
Ongoriiler hazirlanirken, gecmis dénemde olusan eglimler ve sayisal veriler ile 2023 yilina
kadar olusacak ana egilimler kullanilmis, bunlara bagl varsayimlar olusturulmus ve sayisal
ongoriiler hazirlanmistir. Sayisal dngoriiler ekonometrik bir ¢aligma veya sayisal bir standart
model ile degil, egilimlere ve varsayimlara dayali yaklasimlar yontemi ile hazirlanmistir.
Kullanilan egilimler ve varsayimlarla sayisal ongoriiler arasinda kuvvetli ve yliksek bir iliski

bulundugu tespit edilmistir.

Gokee ve Ciftei (2010), tarafindan hazirlanarak Marmara Cografya Dergisi tarafindan
yayinlanan “Tiirkiye’ de Leblebi Uretimi ve Ticareti” adli calismada Tiirkiye’nin leblebi
tiretimi  ve ticaretinde Onemli yer edinen Corum, Serinhisar (Denizli) ve Tavsanh
(Kiitahya)’da leblebi sektorii incelenmistir. Secilen 6rneklem alanlarda leblebi tireticilerinin
sosyoekonomik profil ozelliklerinin yani Sira sektoriin ham madde temini, tretim ve
pazarlama asamasindaki ekonomik ve mekansal iliskileri arastirilmistir. Arastirma siirecinde
saglanan veriler ile Tiirkiye’de leblebi sektoriiniin Swot analizi de yapilmustir.

2010 yilinda Tiirkiye Ihracatcilar Merkezi tarafindan hazirlanan” Kuru Meyve ve

Mamiilleri Sektorii, Tiirkiye 2023 Thracat Stratejisi, ” adli proje raporunda projenin amacinin,

5



iilke Olgeginde yapilan 2023 ihracat stratejisini sektdrler diizeyine yansitmak oldugu
belirtilmistir. Sektdrel diizlemde yiiriitiilen ¢calismada; uzun vadeli ulasilmak istenen ihracat
sonuglari, sektor genelinde oncelikli ve hedef pazarlar, basar1 i¢in gerekli kritik faktorler

tespit edilmistir.

Babadogan(2010), tarafinda hazirlanan T.C. Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarligt
fhracati Gelistirme Etiit Merkezi tarafindan yayinlanan, “Antep Fistig1” adli sektorel
arastirmada Tiirkiye’de Antep fistig1 tiretimi, dis ticareti ve Diinya’da Antep fistig1 iiretimi,

tiretimi, dis ticareti hakkinda bilgi vermistir.

Yavuz (2011), tarafindan hazirlanarak Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme
Enstitiisii tarafindan yayinlanan “Badem” adli ¢aligmada diinyada ve Tirkiye’de badem
tiretimi, verimliligi ve dis ticareti hakkinda bilgi verilmistir. Tiirkiye nin uygun ekolojilerinde
ve uygun cesitler kullanilarak kurulacak olan modern bahgelerde gerek i¢ ve gerekse dis

pazarin talep ettigi nitelikte badem iiretilebilinecegi sonucuna varmistir.

Yavuz ve Polat (2011), tarafindan hazirlanarak Tarimsal Ekonomi ve Politika
Gelistirme Enstitiisii tarafindan yayinlanan “Findik Durum ve Tahmin Raporu ’nda yer alan
durum; bir onceki yila ait tiretim, kullanim (tiiketim), ihracat, ithalat ve stoklari, tahmin;
iginde bulunulan yila ait ger¢eklesen fakat tam netlesmeyen gelismeleri 6ngorii ise bir sonraki
yila ait muhtemel gelismeleri belirtmektedir. Ayrica raporda Tiirkiye’deki gelismelerin yani
sira diinyadaki gelismeler de dikkate alindig1 i¢in s6z konusu iiriin ile ilgili diinyadaki durum

da degerlendirilmektedir.



3. MATERYAL-YONTEM

3.1. Materyal

Bu tez ¢alismasinin ana materyalini, Tekirdag merkez ilcede yer alan mahallelerde
yasayan Kkisilerle ve perakende kuruyemis saticilar1 ile yiiz ylize goriismeler yolu ile

doldurulan anket formlarindan elde edilen orijinal veriler olusturmaktadir.

Ikincil veriler ise, Gida ve Tarmm Orgiitii (FAO), Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK),
fhracati Gelistirme Etiid Merkezi (IGEME), Tiirkiye Ihracatcilar Merkezi (TIM), Tiirkiye
Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK), Tiirkiye Tiim Kuruyemis Sanayici ve
Is Adamlar1 Dernegi (TURKSIAD), Istanbul Ihracatci Birlikleri, Yalova Atatiirk Bahge

Kiilttirleri Aragtirma Enstitiisi, liretici firmalarin ¢esitli yayin ve dokiimanlari olusturmustur.

Ayrica konu ile ilgili daha 6nce yaymlanmig arastirma ve inceleme sonuglarindan,
cesitli liniversitelerce yayinlanmis tez ve makalelerden, konu ile ilgilenen kamu kuruluslar

yetkililerinden alinan bilgilerden, ¢esitli istatistiki verilerden genis 6l¢iide yararlanilmistir.

3.2. Yontem
3.2.1. Tiiketici Anketlerinde Uygulanan Yontem

Tiiketici anketlerinde arastirmanin veri kaynagi Tekirdag ili merkezinin tiim
mahallelerinde yasayan aile birimleridir. Merkez ilce mahalle muhtarlarindan alinan bilgilere
gore; Tekirdag il merkez niifusunun 197.922 kisi ve hane sayisinin 52.280 oldugu g6z 6niine
almirsa  tim hanelere ulasmak mevcut sartlarda olanaksizdir. Ornekleme alanmi
belirleyebilmek icin il merkezindeki tiim mahallelerin kapsandig: bir 6rnekleme ¢aligmasina

gidilmistir.

Ormnekleme ¢alismasinda; Tekirdag ili Merkez ilgede bulunan 14 mahalle arastirma
kapsamina alinmistir. Mahalle muhtarliklardan alinan bilgiler ile her mahalledeki hane ve

niifus sayisi tespit edildikten sonra anket uygulanacak hane sayisi1 hesaplanmistir.



Cizelge 3.1. Tekirdag ili Merkez Ilceye Bagh Mahalle, Niifus ve Hane Halki Sayisi

Hane Ornek
Mabhalleler Niifus (%) Sayisi (%) Sayisi
100. Y1l Mahallesi 24,732 | 12,50 6.183 11,60 19
Altinova Mahallesi 16.000 8,08 4.000 7,50 13
Aydogdu Mahallesi 26.200 | 13,25 6.570 12,40 21
Cinarli Mahallesi 23.000 | 11,62 5.750 10,80 18
Degirmenalti Mahallesi 4.616 2,33 1.154 2,20 4
Ertugrul Mahallesi 4.200 2,12 1.700 3,20 5
Hiirriyet Mahallesi 22.400 | 11,32 6.890 13,00 22
Karadeniz Mahallesi 4.000 2,02 919 1,70 3
Orta Cami ve Eski Cami Mahallesi 20.000 | 10,10 6.500 12,20 20
Turgut ve Giindogdu Mahallesi 21.774 | 11,00 5.690 10,70 18
Yavuz Mahallesi 15.000 7,58 3.750 7,10 12
Zafer Mahallesi 16.000 8,08 4.000 7,50 13
TOPLAM 197.922 | 100,00 53.106 100,00 167

Ornek hacmi asagidaki formiilden yararlanilarak hesaplanmistir. (Civi ve ark., 1993)

N.5%.t2
ﬂ = Enl ¥
(N—1).E? + (5.t%)

Formiilde;

N: Popiilasyondaki toplam konut sayis1 (53.106)

S% Mahalleler itibariyle konut sayisini gosteren serinin varyansi (4881344)
t2: % 99 olasilik diizeyindeki tablo degerini (6,635776)

E® Hata payini (% 10 alindi) (195894,8)

n: Ornek hacmini ifade etmektedir.

53106 .4881344 . 6,635776
ﬂ =
(53106 — 1) .195894,8 + (2209 .6,635776)

Yiizde 99 olasilik ve % 10 hata paymna gore; bu formiil uygulandiginda ankete konu
olacak ornek sayis1 167 adet olarak bulunmustur. Anket sayilarinin mahallelere dagiliminda
hane sayis1 esas almmustir. Bununla birlikte tiiketiciler gelir durumlarma goére de
degerlendirilmis ve mahalleler, buralarda yasayan tiiketicilerin gelirleri g6z Oniinde

bulundurularak sosyal siniflara ayrilmstir.



Bu ayirim yapilirken, Tiirkiye ve Istanbul'da yapilan ve tiiketici egilimlerini dlgen
benzer arastirmalar incelenmistir. Aksoy ve arkadaslari tarafindan Istanbul'da yapilan bir
calismada semtler, diisiik, orta, yliksek ve cok yiiksek gelirlere gore sosyal siniflara
ayrilmistir. Bu ¢alismada da benzer bir yol izlenmis ve tliketicilerin gelir diizeyleri 4.000 TL
ve ustii (A Grubu), 3.000-3.999 TL arasi (B Grubu), 1.000-2.999 TL arast (C Grubu) ve
1.000 TL'den az gelire sahip olanlar ise D Grubu seklinde siniflandirilmistir. (Cizelge 3.2)

Cizelge 3.2. Tekirdag ili Merkez ilcede Sosyal Smiflarin Ayiriminda

Kullanilan Kriterler

Sosval Siniflar Gruplara Gore
ve Ge)llir Dliizle leri Mahalleler Gergeklestirilen
! Anket Sayisi
A Grubu L
(4.000 TL ve istii) Hiirriyet, 100. Y1l 41
B Grubu Degirmenalti, Orta Cami, Eski Cami, 29
(3.000-3.999 TL arasi) Ertugrul
C Grubu Altinova, Yavuz, Turgut, Glindogdu, 73
(1.000-2.999 TL arast) Zafer, Cinarlt
D Grubu 5 .
(1.000TL'den az) Aydogdu, Karadeniz 24

A grubu ¢ok yiiksek, B grubu yiiksek, C grubu orta ve D grubu da diisiik gelir grubunu
ifade etmektedir. Mahalleler sosyal gruplara gore ayrildiginda; Hiirriyet ve 100.Y1l
Mahalleleri A grubunda, Degirmen alt1, Orta Cami ve Eski Cami, Mahalleleri B grubunda,
Ertugrul, Altinova, Yavuz, Turgut ve Gilindogdu, Zafer, Cinarli Mahalleleri C Grubunda ve
Ay dogdu, Karadeniz Mahalleleri D Grubunda yer almiglardir (Cizelge 3.3.).

Cizelge 3.3. Tiiketicilerin Gelir Durumlarina Gore Dagilim

Gelir Durumu Kisi Sayisi (z(;g)n
A Grubu (Cok Yiiksek Gelir) 41 24,55
B Grubu (Yiiksek Gelir) 24 14,37
C Grubu (Orta Gelir) 78 46,71
D Grubu (Diisiik Gelir) 24 14,37
Toplam 167 100,0




Cizelge 3.4'te gelir gruplarina ve mahallelere gore tiiketici anketlerinin dagilimi
ayrintilartyla gosterilmistir. Buna gore A grubundan 41, B grubundan 29, C Grubundan 73 ve
D Grubundan ise 24 anket ger¢eklestirilmistir.

Cizelge 3.4. Gelir Gruplarina ve Mahallelere Gore Tiiketici Anketlerinin Dagilimi

Sosyal Simiflar Gruplara Gore
\)/7e Gelir Mabhalleler Oé;ﬁ'ﬁg:,a :az;fol (%) Gerg:[()eklestirilen
Diizeyleri Anket Sayisi
Hiirriyet 4593| 6.890 13,0
AGrubU o0 vl 4156| 6.183| 116 H
Degirmenalti 3.725| 1.154 2,2
B Grubu Ertugrul 3.240| 1.700 3,2 29
Orta, Eski Cami 3.065| 6.500| 12,2
Altinova 2.100| 4.000 7.5
Yavuz 1.933| 3.750 7,1
CGrubu I qut, Giindogdu 1.894| 5.690| 10,7 73
Zafer 1.700| 4.000 7,5
Cmarli 1.447| 5.750| 10,8
Aydogdu 950| 6.570| 124 24
D Grubu Karadeniz 933 919 1,7
Toplam - 53.106 | 100,0 167

Aragtirmanin sonraki asamasinda 167 6rnegin mahallelere dagilim1 oransal drnekleme
yontemiyle yapilmigtir. Arastirmanin yapilacagi mahallelerdeki sokak ve hanelerin

belirlenmesinde ise tesadiifi 6ornekleme yontemi kullanilmistir.
3.2.2. Perakendeci Anketlerinde Uygulanan Yontem

Perakendeci anketlerinde; &rneklemeye gidilmemistir. Tekirdag ili Merkez ilgede
faaliyette bulunan ve esas satis alan1 kuruyemis satmak olan toplam 10 adet perakendeci

belirlenmis ve tam sayim yontemine gore anket yapilmistir.

Anket yoluyla elde edilen veriler bilgisayar ortaminda degerlendirilerek cizelgeler
halinde diizenlenmistir. Cizelgelerin yorumu ise, aritmetik ortalamalar, % hesaplar1 ve indeks

sayilar kullanilarak yapilmaistir.
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3.2.3. Kuruyemis Sektoriiniin Degerlendirilmesinde Uygulanan Swot Analizi Yontemi

Calismada kuruyemis sektoriiniin degerlendirilmesinde Swot analizi yOntemi
kullanilmistir.  Analiz, anketlerden elde edilen sonuglara ve yapilan goriismelere
dayanmaktadir. Bilindigi gibi Swot Analizi, bir siirecin veya durumun giiglii yanlarini
belirleyerek bunlari en uygun firsatlarla eslestiren, zayif ve tehdit edici yonleri azaltmayi
hedefleyen sistematik bir planlama (stratejik planlama) aracidir. Baska bir deyisle Swot
analizi, planlamada dikkate alinacak temel bilgilerin elde edilmesi i¢in kullanilmaktadir.
Analizin temel amaci karar verme asamasinda konu ile ilgili kuvvetli veya zayif, avantajh
veya dezavantajli noktalarm beraberce goriilebilmesini saglamaktir. Swot kisaltmasi Ingilizce
strengths (giliglii yonler), weaknesses (zayif yonler), opportunities (firsatlar), ve threats
(tehditler) kelimelerinin bas harflerini i¢eren bir kisaltmadir. Analizin ‘giicli yonleri’ ile
‘zayif yonleri’, kurum i¢i yapr ile ilgili iken, ‘firsatlar’ ve ‘tehditler’ dis cevre ile iligkili
olmaktadir (Ucar ve Dogru, 2005; Temel vd., 2007; Celik ve Murat, 2008,;
Kiigtiksiileymanoglu, 2008; Mansuroglu vd, 2008).

Tiirkiye’de kuruyemis sektoriiniin Swot analizi kuruyemis sektorii ile ilgili yayinlanan
raporlardan, konu ile ilgili daha 6nce yaymlanmis arastirma ve inceleme sonuclarindan, ¢esitli
tiniversitelerce yaymlanmis tez ve makalelerden, konu ile ilgilenen kamu kuruluslari

yetkililerinden alinan bilgilerden, ¢esitli istatistiki verilere dayanarak yapilmistir.
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4.TURKIYE’DE KURUYEMIS SEKTORU

Tiirkiye, sahip oldugu cografi konumu nedeniyle tropik bahge bitkileri disinda tiim
meyve tiirleri i¢in oldukca elverisli bir iklime sahiptir. Bu bakimdan Tiirkiye, bahge bitkileri
kiltliriiniin dogus yeri, diinyada yetisen bircok meyve tiiriiniin ana vatan1 konumundadir (Giil

2006).

Tiirkiye kuruyemis liretiminde diinyada 6nde gelen lilkelerden biridir. Tiirkiye tirettigi
yirmiden fazla ¢esit ile kuruyemis {iretiminde diinyanin 6dnde gelen iireticileri arasinda yer
almaktadir. En ¢ok iiretilen tiriinler genellikle findik, Antep fistig1, leblebi, kuru kayis1 ve

kuru iiziimdiir. Uretilen 50 bin ton kuruyemis yetmise yakin iilkeye ihrag edilmektedir.

Tiirkiye’nin diinyada en fazla kuruyemis tiiketen iilkelerin basinda gelmesi Tiirk
kiiltiiriine baghdir. Kuruyemis Tiirk geleneksel kiiltiirline yiizyillar 6nce girmis olan bir gida
maddesidir. Diinya genelinde kuruyemis tiiketim miktarlar1 fazla olmasa da, Tirkiye’de

kuruyemis tiiketimi yaygindir.

Kuruyemislerin kokeni ve gegmisi tam olarak bilinmemektedir. Perakende sektoriinde
kuruyemiscilik tarihine bakildiginda kisith cesitlilikten s6z edilebilir. Kuruyemis sektoriin
temel isimlerinden biri leblebiciliktir. Yiizyillardir Anadolu’da bilinen leblebi Tiirk insani
tarafindan Kuzey Afrika, Orta Dogu, Avrupa ve baz1 Afrika iilkelerine tanitilmistir (Coskuner
ve Karababa, 2004). Tirkiye’de baslangict belirlenemeyen bir zamandan beri leblebi tiretim
yapilmaktadir. Bu konuda ilk bilgileri 17. Yiizyilin {inlii gezgini Evliya Celebi vermektedir.
Celebi’nin aktardiklarindan leblebiciligin 17. Yiizyilda Istanbul’da yaygin olarak iiretildigi ve
tikketildigi anlasilmaktadir. Galata sekercileri esnafinin ve tacir bakkallar esnafinin
leblebicilikle ilgilendigi, bunun yam sira Istanbul’da leblebici esnafinin 100 diikkan ile 400
calisan1  bulundugunu  bildirmektedir  (Celebi,2004).  Giiniimiizde ise Istanbul'da

Kuruyemisgiler Odasi'na kayitl 13 bin kuruyemis¢i bulunmaktadir.

Perakende sektoriinde kuruyemiscilik tarihine bakildiginda, 6nceleri kisith ¢esitlilikten
s0z edilebilir. Temin kolayliginin artmasi ve buna bagli olarak da talep artislar1 sonunda

tezgahlar ¢esitlenmis, renklenmis ve giderek kuruyemis markalagsmaya baslamistir. Onceleri
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magaza isimleri olarak markalagan kuruyemis sektorii, paketli kuruyemis ile markalasma

suirecine devam etmektedir.

Tiirkiye’de kuruyemis ve mamullerinin iiretim faaliyetlerinin neredeyse tamami kirsal
kesimde gerceklesmekte, 100 binin tizerinde ¢iftgilikle ugrasan aile ve bunun yaris1 kadar da
isletme ¢alisanlarinin ge¢imini kuruyemis ve mamulleri sektdriinden saglamaktadir (Anonim

¢, 2010).

Tiirkiye'nin hemen her yoresinde en az bir ¢esit kuruyemis tiretilmektedir. Antepfistigi
en ¢ok Gaziantep, Siirt’te iretilirken, findik Karadeniz Bolgesi’nde Ordu, Giresun,
Trabzon’da yogunlasmistir. Cerezlik ay cekirdegi Kayseri, Erzurum, Bursa’da, kabak
cekirdegi ise Edirne, Nevsehir ve Adapazari’nda iiretilmektedir. Beyaz leblebi Denizli-
Tavas’ta; sar1 leblebisi iiretimi ise Manisa-Kula, Corum, Kiitahya-Tavsanli yapilmaktadir.
Uziim iiretimi izmir, Manisa’da, incir Aydin’da, kayis1 Malatya’da, ceviz Yalova, Tokat’ta,
badem Ege Bolgesi'nde 6zellikle Datca’da iiretilirken, yerfistigi iiretimi Osmaniye, Adana,

Silitke ve Anamur’da yogunlasmigtir.

Tiirkiye, zengin kuruyemis c¢esitleri ve gelismis {retim tekniklerinin yaninda
kuruyemis tiiketiminin de yiiksek oldugu bir iilkedir. Tiirkiye’de gerezlik olarak tiiketilen
baslica kuruyemis ¢esitleri; ay ¢ekirdegi, tuzlu fistik, tuzsuz fistik, beyaz leblebi, sar1 leblebi,
findik, cifte kavrulmus findik, badem, kaju, antepfistifi, ceviz, soslu misir, soslu fistik ve

kabak c¢ekirdegidir.

Kuruyemisler Tiirk mutfaginda tamamlayici tatlar ve ¢esni olarak geleneksel bir yer
edinmistir. Tirkiye’de yilda yaklasik 800 bin ton kuruyemis tiiketilmekte ve bu alanda 3
milyar dolarlik bir pazara sahip olup, kisi bagina yillik ortalama 3 kg kuruyemis tiiketimi ile
diinyada ilk sirada yer almaktadir (Tarm ve Koy Isleri Bakanhigi, 2009). Tiirkiye’nin toplam
kuruyemis cirosu yaklasik olarak 3 milyar dolar dolaylarindadir. Paketli kuruyemis pazari ise

500 milyon dolar civarindadir.

Tiirkiye, Iran ve Liibnan diinyada kuruyemis tiiketiminin en yogun oldugu iilkelerdir.
Tirkiye’de yi1lda 80-120 bin tonla gerezlik ay ¢ekirdegi kuruyemis tiikketiminde birinci sirada
yer almaktadir. Ozellikle yaz aylarinda ay ¢ekirdegi satislar1 yiikselmektedir. Tiirkiye’de
cerezlik ay cekirdegi ekmekten sonra en ¢ok tiiketilen gida maddesidir.
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Cerezlik ay ¢ekirdegini yilda yaklasik 50 bin tonluk tiiketim ile tuzlu fistik ici
izlemektedir. Bolgelere gore kuruyemis tiiketiminde Marmara bolgesi birinci sirada yer
almaktadir. Avrupa iilkelerinde ise daha ¢ok badem, ceviz ve kurutulmus meyveler

tuketilmektedir.

Tiirkiye’de yilda yaklasik 50 bin ton kuruyemis yurt disina ihra¢ edilmektedir. Ihrag
edilen iilkeler basta Almanya, Hollanda, Fransa, Avusturya, Isvicre, Belgika olmak iizere
Amerika Kitasi, Orta Dogu iilkeleri, tiim Balkan iilkeleri ve baz1 Afrika iilkeleridir. Tiirkiye

toplamda 70’den fazla iilkeye yillik yaklasik 500 milyon dolarlik ihracat ger¢eklestirmektedir.

Tiirkiye’nin ¢ogunlukla yurt digina kuruyemis ihrag¢ etmekle birlikte zaman zaman yurt
disindan baz1 kuruyemis cesitlerini ithal etmektedir. ithal edilen baslica gesitler ve menseileri;
badem Amerika ve Ispanya’dan, kaju Hindistan’dan, soslu musir Ispanya’dan, ceviz

Bulgaristan ve Amerika’dan ithal edilmektedir.

Cizelge 4.1. Tiirkiye Kuruyemis Thracat

URUN GRUBU Ton (1000 $)
2009 2010 2009 2010
Findik ve Mamulleri 220.082 | 255.657 | 1.206.461 | 1.563.470
Cekirdeksiz Kuru Uziim 253.938 | 205.585 | 403.788 | 414.151
Kuru Kayis1 103.886 91.646 | 290.188 | 369.151
Kuru Incir 38.928 44,288 | 152.585 | 159.807
Antep Fistig 3.870 2.000 37.071 31.441
Leblebi Cesitleri 15.161 12.817 20.517 22.890
Bademler 4.208 4.859 38.621 40.389
Cevizler 1.258 3.381 10.570 26.214
Diger Kavrulmus Meyveler 4.399 5.253 13.28 18.42
Diger Meyve Kurulari 10.902 14.741 33.53 49.03
Toplam 656.632 | 640.227 | 2.159.801 | 2.627.513

Kaynak: Istanbul Ihracatci Birlikleri, www.iib.org.tr, 2011

Istanbul Ihracatgi Birlikler Genel Sekreterliginin 2011 yilinda yaymladigi ihracat
degerlendirmesi raporuna gore 2010 yili Tiirkiye kuruyemis ihracati 2.6 milyar dolar
dolaylarindadir. Thracatin yaklasik 350 milyon dolarlik kismini paketli kuruyemis ihracati

olusturmaktadir.
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Tiirkiye kuruyemis ihracatinda paketli kuruyemis miktarinin artis gostermesinin
o6nemli nedenlerinden biri de 1998 yilinda Avrupa uyum yasalari ¢ercevesinde uygulanan gida

kodeksinin dogrudan tiiketime yonelik kuruyemisin paketli olmasi zorunlulugu getirmesidir.

Son donemlerde kuruyemis sektoriinde {irtin  ¢esitliliginin  artmas1  sektorii

cesitlendirmistir. Uriin ithalatinda saglanan kolayliklar sektdriin  gelisimine katkida
bulunmaktadir. Ozellikle A.B.D.’den basta badem olmak iizere; ceviz, kaju gibi iiriinler ithal
edilmektedir. Bu iiriinler hem yurt i¢cinde satilmakta hem de Tiirkiye’de islenip ve paketlenip

yurt digina ihrag edilmektedir.

Tiirkiye’de kuruyemis sektoriinde faaliyet gdsteren firmalar diinyada da biiylimekte
olan pazara hitap edecek alt yapt ve donanima sahiptir. Sektdrde yer alan firmalarin
markalagma caligmalarinin {ilkemiz ihracatina dnemli katkis1 olacaktir. Cizelge 4.2 ve Sekil
4.1°de Tiirkiye’nin en fazla kuru meyve ve mamulleri ihracati gerceklestirdigi ilk 10 iilke
gosterilmistir. Tlrkiye’nin 2010 yilinda en fazla kuru meyve ve mamiilleri ihracati ettigi iilke

200 milyon dolarlik ihracat degeri ile Almanya olmustur.

Cizelge 4.2. Tiirkiye’ Kuru Meyve ve Mamulleri [hracatinda ilk 10 Ulkenin Dagilhim

1000 $ Degisim | Pay

ULKELER 2009 2010 (%) (%)
Almanya 168.484 200.060 18,7 | 16,2
Ingiltere 125.945 155.967 238 | 12,6
Italya 88.600 | 100.252 132 8,1
Fransa 84.347 98.892 17,2 8,0
ABD 55.719 82.175 47,5 6,6
Hollanda 67.919 76.309 12,4 6,2
Rusya 52.585 60.128 14,3 4,9
Avustralya 49.607 43.822 -11,7 3,5
Ispanya 20.981 29.379 40,0 2,4
Belcika 24.358 27.460 12,7 2,2
M1k 10 Ulke Toplam 738.544 874.444 18,4 | 70,7
Diger Ulkeler 348.750 362.048 38| 29,3
Genel Toplam 1.087.293 | 1.236.492 13,7 | 100,0

Kaynak: Istanbul Ihracatc1 Birlikleri, www.iib.org.tr, 2011
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Sekil 4.1. 2010 Y1l Tiirkiye Geneli Kuru Meyve ve Mamulleri Thracatinda i1k 10 Ulke

Sagliga yararli kuruyemis cesitleri, alternatif tip i¢in de vazgecilmez sayilmaktadir.
Kuruyemisler Avrupa iilkelerinde sagligini ve formunu korumak isteyenlere yonelik bir iiriin
cesidi olarak ara veya tamamlayict 6giin olarak degerlendirilmektedir. Temel gida maddesi

olmamasi nedeniyle tliketiciler kuruyemis tiilketiminde tasarrufa gidebilmektedir.

Cizelge 4.3. Bazi Onemli Kuruyemislerin Besin Degerleri (100 gr yenilebilen iiriinde)

Kuruyemis Cesidi | Kalori | Protein | Toplam Yag | Doymamis Yag | Karbonhidrat | Kalsiyum V)?t. V(i:t.
(100 gr.) (keal) | (ar) (9r) (9r) (gr) (mg) | (mg) | (mg)
Ay Cekirdegi 524 27 36 0 23,0 100 - i
Badem(ic) 640 19 54 11 19,5 234 23 -
Ceviz (i¢) 690 15 64 48 13,5 70 10 | 15
Findik(i¢) 656 13 61 23 13,7 225 4 3
Fistik (i¢) 629 26 49 15 21,0 75 110 | -
Antep Fistigi(ic) 638 19 54 10 19,0 130 70 i

Cizelge 4.3’de bazi 6nemli kuruyemis ¢esitlerinin besin degerleri ayrmtili olarak
gosterilmistir. Kuruyemisler besin degerleri yiiksek, enerji ve vitamin deposu olan gidalardir.
Kuruyemisler degisik oranlarda olmak iizere, protein, yag, seker, vitamin ve mineral
bakimindan zengin olup, beslenme uzmanlar1 tarafindan giinliik diyette bulunmasi tavsiye

edilen triinlerdendir.
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Yapilan arasgtirmalarda kuruyemislerin hemen her ¢esidinin kalp saglig1 yoniinden ¢ok
faydali, kolesterol diisiiriicii etkiye sahip, diyetlerde kilo vermeye yardimci olabilen
icerdikleri vitaminler ve mineraller yoniinden son derece yararli gidalar oldugu sonucuna

varilmstir.

Kuruyemisler besin ve yag agisindan zengin gida iiriinleridir. Ote yandan,
kuruyemislerin her biri yag agisindan zengin oldugu igin asir1 tiiketimi halinde gereksiz kalori
alimima neden olurlar. Asirt tiikketimi kilo alinmasina katki yapabilir. Kuruyemisler yaglh
triinler olmasina ragmen, bitkisel yag oOzellikleri nedeniyle dogrudan kolestrol

yapmamaktadir (Anonim a, 2011).

Kuruyemis sektoriinde katki maddesi, 1smmlama, ilaglama gibi yOntemler
kullanilmamaktadir. Kuruyemis sektoriinde {iriin iiretim asamasinda kalite standartlarina
uygun iretim yapilmali, biitlin asamalarda ve Ozellikle kritik kontrol noktalarinda gida
giivenligi kalite analizleri eksiksiz olarak yapilmalidir. Personel hijyenine dikkat edilmeli,
uygun sartlarda depolama yapilmalidir. Boylece iiretilen {iriin temiz, kaliteli ve gida
giivenligine uygun olacaktir. Satis asamasinda kuruyemis paketleri raflara glinese maruz
kalmayacak sekilde konulmalidir. Tiiketiciler delik {riinleri kesinlikle almamali ve
kullandiklar: iirlinlerin raf dmriiniin gegmemis olmasina dikkat etmelidirler. D6kme olarak
kuruyemis satis1 gergeklestiren kuruyemislerde iirliniin sicak olarak tiiketiciye sunulmasi bu
iriinlin tazeligini gostermez, aksine siirekli 1sitilan iirliniin besinsel degerinde diisiis, tatta

bozulma gortlebilir (Anonim a, 2011).
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5. DUNYADA BASLICA KURUYEMIS CESITLERININ URETIMI, TUKETIMI VE

DIS TICARETI

5.1. Diinyada Findik Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti
5.1.1. Uretim

Findik (Corylus avellana); diinya iizerinde 36-41° kuzey enlemlerinde yetisebilen ve
kendine 6zgl bir iklime ihtiya¢ gOsteren, uzun Omiirlii, ¢ali formunda bir kiiltiir bitkisidir.
Findigin Kuzey yarim kiirenin iliman iklim kusagini, Japonya'dan, Cin, Kafkasya, Tiirkiye,
Avrupa ve Kuzey Amerika'ya kadar yabani formlar bi¢ciminde kapladig: bilinmektedir (Hatirlt
ve ark., 2009).

Diinyada bademden sonra en yaygin yetistiriciligi yapilan sert kabuklu meyve olan
findigin yabani g¢esitleri, kuzey yarim kiirenin 1liman iklim kusagindaki her bolgede
yetistirilebilmesine ragmen, kiiltiir gesitleri basta Tiirkiye olmak iizere Italya, Azerbaycan,
ABD, Ispanya, Almanya, Cin, iran, Ispanya, Fransa, Yunanistan, Rusya Federasyonu,
Kirgizistan, Portekiz, Beyaz Rusya, Moldova Cumbhuriyeti, Tacikistan, Giircistan, Ukrayna,

Tunus, Macaristan, Kibris ve Kamerun’da yetistirilmektedir (Yavuz ve Polat 2011).

Diinya findik tiretiminin yaklasik % 65-70’ini, ithracatinin ise 70-75’ini karsilayan
Tirkiye diinyanin en onemli findik iireticisi ve ihracat¢ist konumundadir. Diinya findik
ihracatinda diger onemli iilkeler ise Italya, Ispanya ve A.B.D’dir. Diinya findik ithalati
yoniinde ise ¢ikolata ve sekerleme gibi gida sanayinin olduk¢a gelismis oldugu Avrupa

tilkeleri baskin durumdadir (Hatirli ve ark. 2009).

Tiirkiye diinyanin en 6nemli findik iiretici iilkesi olup, son yillarda iiretimimiz azalmis
olmakla birlikte yine de diinya findik {iretiminin yaklasik %70' tek basina Tiirkiye tarafindan
gerceklestirilmektedir. Ulkemizde hasad: yorelere gore agustos-eyliil aylarinda yapilan findik,
giines enerjisi ile dogal kosullarda kurutulmaktadir. Harmanlama dénemi de yine ydreye ve
yagis durumuna bagli olarak ekim ayina kadar sarkmaktadir. Hasat, {ilkemizde insan giicii ile
daldan ve yerden toplama seklinde, harmanlama ise insan giicii, makine destegi ile

yapilmaktadir (Hatirli ve ark. 2009).
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Cizelge 5.1. Diinya Findik Uretimi ve Bashca Uretici Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2006 | 2007 2008 2009 | 2010
Tiirkiye 661.000 | 530.000| 800.791| 500.000 | 600.000
italya 142.109 | 128.231| 111.841| 104.900| 93.600
Ispanya 24.810| 16.134| 24.330| 10.500| 15.100
A.B.D. 37.195| 33.568| 29.030| 42.640| 51.900
Azerbeycan 24.625| 27.462| 27.745| 30.430| 29.194
Diinya Toplami | 964.765 | 814.924 | 1.063.308 | 766.456 | 888.328

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.1.°de diinyada findik iireten baglica iilkeler ve iiretim miktarlar
goriilmektedir. Tirkiye 2010 yilinda 600.000 ton’luk iiretim miktar1 ile diinya findik
tiretiminde agik ara lider konumdadur. italya ise diinyanin ikinci biiyiik findik iireticisidir. Son
yillarda iiretimi artan A.B.D. 2010 yili verileri itibariyle diinya findik iireminde iicilincii

onemli tilke konumundadir.

Diinya findik iiretimi incelendiginde Tiirkiye’nin diinya findik iiretiminden aldigi
ortalama %72 pay ile ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir. Italya ise diinyanin ikinci biiyiik
findik iireticisidir. Nitekim AB findik iiretiminin biiyiik cogunlugu Italya tarafindan
saglanmaktadir. Ureticiler findik yetistiriciliginde sulama, giibreleme, ilaglama ve
mekanizasyon gibi liretim tekniklerini hizla gelistirerek verimliligi artirmislardir. Boylelikle
diinya piyasalarindaki rekabet giicii korunmaktadir. Italya da kabuk rengi giizel ve gosterisli

iri gesitte gerezlik findik tiretimi yapilmaktadir (Yavuz ve Polat 2011).

ABD vyaklagik olarak 12 bin ha alanda ortalama 35 bin ton/yil {iretimi ile Italya’dan
sonra diinyanin {li¢iincli biiyiik findik iireticisidir. ABD’de bolge sartlarina uygun, soguga ve
hastaliklara kars1 dayanikli findik ¢esitleri gelistirilmis olup verimlilik artirilmistir ve bu
caligmalar giinlimiizde halen siirdiiriilmektedir. Buna bagli olarak da ABD genis findik

alanlar1 olmamasina karsgin diinya tiretiminde ilk ¢ iilke arasinda yer almaktadir (Yavuz ve

Polat 2011).

Onemli findik iireticisi iilkelerden birisi de Ispanya olmasina ragmen diinya
{iretimindeki yerini son yillarda ABD’ye kaptirmustir. Ispanya’da findik {iretim alanlarmin ve
tiretim miktarinin gelisememesinin en biiyilik sebebi, Tiirkiye’de tiretilen findiklar karsisinda

fiyat itibari ile rekabet giiciiniin olmamasidir (Yavuz ve Polat 2011).
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5.1.2. Tiiketim

Insan beslenmesinde énemli bir yeri olan findik ¢esitli sekillerde tiiketilmekle beraber
ic findigin %80’1 (kiyilmus, dilinmis, Ogiitiilmiis olarak), c¢ikolata sanayinde biskiivi,
sekerleme, tatli, pasta ve dondurma yapiminda kullanilirken, i¢ piyasada ve ihracatta
degerlendirilemeyen findiklar ise yaglik olarak kullanilmaktadir. Bununla birlikte, yag
cikarilmasi ile ortaya g¢ikan kiispe, yiiksek oranda protein igermesi nedeniyle (%38-45)
hayvan yemi olarak yem sanayinde degerlendirilmektedir. Ayrica, findik kabugu ¢esitli sanayi
kollarinda (sunta, yer musambalari, plastik, boya, parlatma yagi vs.) hammadde olarak
kullanilirken, findik yapragi ise tabii giibre olarak findik bahgelerine veya diger tarim

alanlarina geri donmektedir (Yavuz ve Polat 2011).

Findik ve findik mamulleri diinyada sert kabuklu meyveler i¢cinde gerek iiretim
gerekse tiiketim bakimindan ilk siralarda yer almaktadir. Findigin gerezlik olarak tiiketimi
simirlht  olup Ozellikle ¢ikolata, sekerleme gibi sektorlerde gida sanayinin temel

hammaddelerinden biri olarak degerlendirilmektedir.

Diinyada ve Tiirkiye’de ¢erez olarak tiiketilen findigin % 90’mma yakin kismi
kavrulmus, beyazlatilmig, kiyilmis, dilinmis, un ve piire halinde cikolata, biskiivi ve
sekerleme sanayinde; tatli, pasta ve dondurma yapimi ile yemek ve salatalarda yardimci

madde olarak kullanilmaktadir (Ozgagiran ve ark., 2007) .

Cizelge 5.2. Diinya Findik Tiiketimi

ey . Kisi Bas1

Yllar TZ‘Tksrt]‘)m Tiiketim
(Kg/Kisi/Y1l)

2000 [8.303.273,35 1,37
2001 |[8.661.936,72 1,42
2002 [9.401.395,47 1,52
2003 |9.908.223,85 1,58
2004 |10.683.845,1 1,68
2005 [11.286.168,4 1,76
2006 |11.937.464,6 1,84
2007 [12.159.193,2 1,85

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011
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Cizelge 5.2 de yillar itibariyle diinya findik tiiketimi yer almaktadir. FAO (2011)
verilerine gore 2000-2007 yillar1 arasinda diinyada yilda kisi basina diisen findik tiiketimi
artis gostermis, 2007 yilinda kisi basina 1.85 kg findik tiiketimi gerceklesmistir. Diinyada
findik tiiketiminin 6nemli bir pay1 Avrupa Birligi iilkeleri ve diger Avrupa iilkeleri tarafindan

gergeklestirilmektedir.
5.1.3.D1s Ticaret

5.1.3.1.ihracat

Diinyada findik dis ticaretinin gelisimini 6nemli Ol¢lide findigin tliketim yapist
belirlemektedir. Findigin zorunlu gida maddeleri arasinda yer almamasi ve c¢erezlik
tiketiminin tretime gore oldukc¢a smirli olmasi, buna karsin ozellikle ¢ikolata sanayinin
hammaddesi olmas1 gibi etkenler dis ticaret yapisini énemli Ol¢iide etkilemektedir. Diinya
findik tretiminin %70’i ¢ikolata, %20’si sekerleme ve pastacilikta ve yaklasik %10’u ise
cerezlik olarak tiiketilmektedir (Yavuz ve Polat 2011).

Findigin 6nemli bir boliimiiniin ¢ikolata sanayisinde kullanilmasi nedeniyle c¢ikolata
sanayisinin gelismis oldugu ozellikle Avrupa iilkeleri diinya findik ticaretinde 6nemli rol

oynamaktadirlar (Yavuz ve Polat 2011).

Diinya ihracatinda Tiirkiye en biiyiik ihracatc1 iilke olup Tiirkiye'yi Italya, Azerbaycan
ve Giircistan takip etmektedir. ITC (International Trade Centre) verilerine gore 2008 yili
itibariyle iilkemizin diinya i¢ findik ihracatindaki payr yaklasik %74 tiir. Uretici konumunda
olmamasina karsin, Almanya ithal ettigi findiklar isleyerek 6nemli miktarda findik ihracati

yapmaktadir. (DPT 2001)

Tiirkiye, findik tiretim miktar1 ve ihracatinda diinyada dominant iilke konumunda
olmasina ragmen diinya findik sektoriinde bu potansiyelini yeterince degerlendirememektedir.
Diinya findik fiyatlari, findik ithalatinda ilk sirada yer alan Almanya'daki Hamburg Borsasi
tarafindan belirlenmektedir. Buna gore, diinya findik arz1 tarafinda en 6nemli iilke Tiirkiye
iken diinya findik fiyatlar1 6nemli seviyede Hamburg borsasi tarafindan belirlenmektedir.
(Hatirli ve ark., 2008)
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Cizelge 5.3 Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Findik Thracat Miktarlar: ( Ton)

Ulkeler 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Tiirkiye 131.770| 158.583 | 140.117 | 134.663 | 128.702
italya 14.936| 7.364| 20.139| 14.582| 14.789
Ispanya 5.637| 2032 2914| 1.941| 3.248
Azerbaycan 10.822| 7.150| 10.023| 6.304| 12.135
A.B.D. 4991 2.022| 1.788| 2.261| 1.391
Diinya Toplanm | 188.054 | 198.941 | 199.555| 176.881 | 185.819

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.3’de diinya kabuklu findik ihracati goriilmektedir. 2009 yilinda yaklasik
129.000 tonluk ihracat miktar1 ile Tiirkiye kabuklu findik ihracatinda diinyada lider
konumdadir. Diger onemli findik ihracatgis1 iilkeler Italya, Azerbaycan, A.B.D. ve

Ispanya’dir.

Almanya findik {ireten bir iilke olmamasina ragmen disaridan aldig1 findig: isleyerek
diinya findik ihracatinda énemli bir yer edinmistir. Almanya“nin yam sira ingiltere, Irlanda,
Isvigre, Bulgaristan, Macaristan ve Kanada da iiretici olmayip findik re-eksportu yapan diger

tilkelerdir (Yavuz ve Polat 2011).

Cizelge 5.4 Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Findik Thracat Degerleri(1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Tiirkiye 1.207.480| 726.668 | 657.223| 778.965| 710.844
italya 118.997| 55.779| 136.267| 104.943 88.596
Ispanya 45.882| 11.874 16.481 12.257 14.759
Azerbaycan 84.214| 43.826 51.069 30.119 52.437
A.B.D. 14.561| 6.207 9.656 15.110 6.317
Diinya Toplanm | 1.624.913| 964.353|1.020.790 | 1.049.483 | 1.001.845

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.4°de diinya kabuklu findik ihracat degerleri goriilmektedir. Tiirkiye 2009
yilinda 710.844 bin dolarlik kabuklu findik ihracati ger¢eklestirmistir. Diger {ilkelerin ihracat

degerleri ¢izelge ayrintili olarak goriilmektedir.
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Sekil 5.2. Diinyada Toplam Findik fhracat: (1000 Ton, 2009/2010)
Kaynak: www.fas.usda.org

Sekil 5.2°de diinyada toplam findik ihracati gosterilmistir. Diinya findik ihracatinda
yillik olarak yaklasik 450—600 bin ton findik ticarete konu olurken, bu ticaretteki en biiylik
pay, miktar yillara gére degismekle birlikte Tiirkiye ’nindir. 2009/2010 dénemi diinya ihracati
tilkeler bazinda incelendiginde; 402 bin ton findik ihracatindan aldig1 %78 pay ile Tiirkiye en
bliyiik tedarikcidir. ABD ayni1 donemde yapmis oldugu 34 bin ton ihracatla toplam findik
thracatindan %9 pay alirken Azerbaycan 26 bin ton ile toplam ihracattan %6 pay almaktadir.
AB-27 ise 11 bin ton findik ihracati1 ile 2009/2010 dénemi diinya findik ihracatinin %3’{inii
karsilamistir. (Yavuz ve Polat 2011).

5.1.3.2.ithalat

Cizelge 5.5’de diinya kabuklu findik ithalati ve ithalat¢i iilkeler goriilmektedir.
Diinyada en fazla kabuklu findik ithalati yapan iilkeler; Almanya, italya, Fransa, Isvigre,
Belgika-Liiksemburg, Rusya, Avusturya, Hollanda, Ingiltere, ABD, Ispanya, Polonya,

Yunanistan, Danimarka’dir.
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Cizelge 5.5. Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Findik ithalat Miktarlari (Ton)

Ulkeler 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Belgika 17.344| 16.745| 13.840| 13.151| 10.786
Fransa 7.011| 7.571 7.604| 16.674| 18.377
Almanya 37.646| 42.009| 61.157| 65.021| 68.953
italya 35.499| 37.095| 29.650| 25.535| 30.308
Rusya Federasyonu 7.052| 8.478| 11.356| 13.235 9.202
Diinya Toplam 167.969| 181.141| 197.111| 214.086 | 205.778

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.6’da Onemli {ilkelere gore diinya kabuklu findik ithalati degerleri
gosterilmistir. Almanya 2009 yilinda yaklasik 420 milyon dolarlik ithalatla diinyada en fazla
kabuklu findik ithal eden iilke olmustur.

Cizelge 5.6. Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Findik ithalat Degerleri (1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Belgika 154.212| 109.379| 82.491| 89.668| 57.935
Fransa 59.213| 49.741| 44.244| 116.035| 103.829
Almanya 313.315| 272.538| 422.377| 459.512| 421.072
italya 290.924| 270.359| 209.901| 175.629| 187.670
Rusya Federasyonu 9.513 28.027 44,081 59.543| 40.266
Diinya Toplam 1.338.868|1.189.543|1.281.502 | 1.439.458 | 1.186.708

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Sekil 5.3’de 2009/2010 yillarinda diinya findik ithalati gosterilmistir. Cikolata ve
sekerleme sanayisinin gelismis oldugu ithalat¢ iilkeler, ayn1 zamanda findigin ikamesi olan
bademin de en 6nemli alicis1 durumundadirlar. Badem fiyatlarinin findiga gore daha istikrarl
olmasi ve Kaliforniya Pazarlama Kurulu’nun izlemis oldugu etkin pazarlama politikasinin
etkisiyle diinya findik ithalati uzun yillar boyunca olagan seyrini korurken diinya badem

ithalat1 findiga gore daha hizli bir sekilde artmaktadir (Yavuz ve Polat 2011).
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Sekil 5.3. Diinya Findik Ithalati (1000 Ton, 2009/2010)

Kaynak: www.fas.usda.org

5.2. Diinyada Antep Fistign Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

5.2.1. Uretim

Diinya Antep fisti§1 pazarinda en onemli iiretici iilke iran olup, bu iilkeyi A.B.D.
izlemektedir. Iran fistiklarinin fiyatinin goreceli olarak daha diisiik ve fistiklarin iri taneli
olmasi Iran fistiklarinin diinya ¢apinda talep edilmesine neden olmaktadir. Ancak {iretim
esnasinda olusan aflatoksin, ithalatg1 iilkelerin zaman zaman Iran fistig: ithalatina engel
koymalarina neden olmus ve gectigimiz yillarda ozellikle Avrupa Birligi ile A.B.D. bu
konuda ciddi onlemler almaya baslamiglardir (Babadogan 2010).

Cizelge 5.7 . Diinya Antep Fistig1 Uretimi ve Bashca Uretici Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Cin 36.000| 38.000| 40.000| 45.000| 48.700
Iran 250.000 | 315.500 | 446.647 | 446.647 | 446.647
Suriye 73.183| 52.066| 52.600| 61.484| 57.300
Tiirkiye 110.000| 73.416| 120.113| 81.795| 128.000
A.B.D. 107.955 | 188.696 | 126.100 | 175.088 | 213.000
Diinya Toplanm | 593.370| 686.771| 803.654 | 825.287 | 912.179

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011
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Cizelge 5.7°de ve Sekil 5.4’de iilkeler itibariyle Antep fistig1 tiretimi gorilmektedir.
Diinya Antep fistig1 pazarinda en énemli iiretici iilke Iran olup, bu iilkeyi A.B.D., Tiirkiye ve

Suriye izlemektedir.

Cin Halk Cumhuriyeti’nde yetisen Antep fistig1 farkli bir biyolojik familyadan
(Pistacia chinensis ) olup, soz konusu agacin meyveleri insan tiiketimine elverigli degildir.
Cin’de s6z konusu bitkinin iiretimine son yillarda agirlik verilmis olup, bu bitki biyo-dizel
yakit iiretimi caligmalar1 i¢in yetistirilmektedir. A.B.D.’de Antep fistig1 agirlikli olarak

Kaliforniya eyaletinde yetismektedir.

Diinya Toplami -% o — -
A.B.D. l—_——
Turkiye _T
Suriye -L
Iran -T
Cin |¥

0] 200.000 400.000 600.000 &00.000 1.000.000

Sekil 5.4. 2010 Yili Diinya Antep Fistig1 Uretimi ve Bashca Uretici Ulkeler
Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

5.2.2. Tiiketim

Antep fistigmin en yaygin kullanis sekli tuzlu cerez halindedir. Bu haliyle herkes
tarafindan begenilen ve zevkle yenen bir meyve tiiriidiir. Ii¢ Antep fistiginm istah agici rengi,
protein ve doymamis yag asitleri yonlinden zengin olmasi, onun gida katki maddesi olarak
kullanilmasimin saglamistir. Genellikle gida maddelerinin rengini, tadim1 ve dokusunu

iyilestirmek icin i¢ Antep fistigindan yararlanilmaktadir. (Ozgagiran ve ark. 2007)

Antepfistig1r gerek cerezlik olarak gerekse dondurma, pasta ve ¢ikolata sanayinde
aranan bir iriindiir, renk ve lezzet ustiinliigli yonlinden Tiirk fistiklar tercih edilmektedir.

Uretici iilkelerde antepfistigmin yaklasik % 60-70’i tuzlu kavrulmus kuru yemis olarak, %30-
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40’1 tath, pasta ve sekerlemede kullanilirken, ABD ve Avrupa’da % 90’1 kuruyemis olarak
tiiketilmektedir. Ayrica ABD ve bazi Avrupa iilkelerinde salata ve tost yapiminda da

kullanilmaktadir.

Antepfistigiin diinya genelindeki iiretim ve tiiketimi arasinda genellikle bir denge
oldugu bilinmekte ve iiretim artigina paralel olarak yillara gore tiikketimde de bir artig egilimi
gozlenmektedir. ABD ve bat1 Avrupa gibi gelismis lilkelerde fazla miktarda tiiketilmekte, son
yillarda Arap tilkelerinde de tiikketimi giderek artmaktadir.

Kabuklu Antep fistigi kavrulmus olarak kuruyemis sektoriinde, yesil i¢ pastane
irlinleri, tatlicilik, et iirlinleri, ¢ikolata, sar1 i¢ pastane lriinleri, tatlicilik, et iriinleri, ¢ikolata
karigik renkli i¢ kuruyemis, pastane irilinleri, tatlicilik, et iirlinleri, ¢ikolata, zarsiz yesil i¢

yemek sektorii pastane liriinleri, tatlicilik, et iiriinleri, ¢ikolata sektoriinde kullanilmaktadir.
5.2.3.D1s Ticaret

5.2.3.1.ihracat

Cizelge 5.8° de baslica iilkeler itibariyle diinya Antep fistig1 ihracati goriilmektedir.
2009 yilinda en ¢ok ihracat yapan iilke 113.363 ton ile A.B.D.olmustur. Antep fistig
ihracatinda A.B.D.’yi Iran takip etmektedir.

Cizelge 5.8. Onemli Ulkelere Gore Diinya Antep Fistigx Thracat Miktar1 (Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
A.B. D. 50.050| 48.571| 60.004|101.144| 113.363
iran 137.712| 163.431| 135.228 | 132.784| 76.124
Avustralya 498 400| 17.932| 16.244| 14.080
Almanya 14.690| 17.307| 21.759| 17.308| 13.200
Hollanda 10.251| 10.619| 13.413| 16.555| 13.451
Bel¢gika 4131 3570 7.776] 15.989| 12.875
Cin 4993| 3.941| 5548 9.332] 4.461
Diinya Toplanm | 269.824 | 290.886 | 330.488 | 374.478 | 315.679

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011
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Uluslararas1 pazarlarda iran ve ABD kékenli fistiklarinin fiyatlarinin diisiik olmast,
fistiklarin iri taneli olmasi ve ¢itlak oraninin yiiksek olmasi daha ¢ok tercih edilmesine neden

olmaktadir.

Cizelge 5.9’ da 6nemli iilkelere gore diinya Antep fistig1 ihracat degeri gosterilmistir.
A.B.D. 2009 yilinda 604 milyon dolarlik ihracatla diinyada Antep fistig1 ihracatindan en fazla
gelir elde eden lilke olmustur. Antep fistiginin gerek yag asitleri, gerekse antioksidan
bakimindan zengin olmasi, uluslararasi pazarlarda bu iirline yonelik talebin gittik¢e artmasina

neden olmaktadir.

Cizelge 5.9. Onemli Ulkelere Gore Diinya Antep Fistig1 Ihracat Degeri (1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
ran 724.056/1.017.760| 516.591| 532.246| 396.398
A.B.D. 257.671| 246.571| 288.849| 482.217| 604.807
Almanya 95.559| 105.934| 140.048| 117.443| 106.290
Hollanda 49.695 66.794 80.991 86.732 97.390
Belcika 20.464 22.857 43.915 97.755 97.448
Cin 6.405 5.533 9.148 17.097 11.068
Avustralya 2.453 1.921 72.719 74.866 68.444
Diinya Toplanm |1.342.740]1.661.415|1.425.540|1.707.379|1.741.884

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Tiirkiye kokenli fistiklarin daha kiigiik taneli ve fiyatinin yiiksek olmasi uluslararasi
pazarlarda pazarlanabilmesi agisindan daha zor olmakla birlikte, fistiklarinin tadinin daha
yogun olmasi uluslararas1 pazarlarda onemli bir avantaj saglamaktadir. Bu baglamda soz
konusu {riinlerin tanittiminda bu o6zelligin vurgulanmasinin pazarlamada 6nemli oldugu
diistiniilmektedir. Yine onemli bir lretici konumunda bulunan A.B.D’nin son yillarda
Tiirkiye’nin Antep fistig1 ithalat¢is1 durumuna gelmesi bu 6zelliginin pazarlanmasinin etkin

oldugunu gostermektedir.(Babadogan 2010).

5.2.3.2.ithalat

Cizelge 5.10°da baslica iilkeler itibariyle diinya Antep fistig1 ithalati goriilmektedir.
FAO (2011) verilerine gore diinyada en fazla Antep fistig1 ithalati gerceklestiren lilkeler

sirasiyla Almanya, Hong Kong, Rusya Federasyonu ve Belgika’dir.
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Cizelge 5.10. Onemli Ulkelere Gore Diinya Antep Fistigi Ithalat Miktar: (Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Almanya 24.769| 32.132| 41.373| 43.702| 34.516
Belcika 5.188| 4.646| 9.235| 17.775| 14.038
Cin 14.651| 11.678| 32.230| 42.221| 38.142
Cin, Hong Kong 41.407| 40.303| 55.031| 53.764| 55.125
Fransa 11.968| 9.963| 11.073| 10.647| 9.806
Italya 12.579| 12.413| 11.533| 10.198| 10.282
Hindistan 4.369 6.057 7.777 6.081 9.199
Diinya Toplami 241.790| 280.647 | 336.059 | 353.413 | 294.969

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.11°de ise Onemli iilkelere gore diinya Antep fistigi ithalati degerleri
gosterilmistir. FAO (2011) verilerine gore 2009 yilinda Cin, Hong Kong yaklasik 285 milyon
dolar, Almanya ise 260 milyon dolarlik Antep fistig ithal etmistir.

Cizelge 5.11. Onemli Ulkelere Gore Diinya Antep Fistig: ithalat Degerleri (1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Almanya 152.759| 199.670| 256.869| 266.587| 260.491
Belcika 26.436| 29.224| 52.684| 107.668| 103.714
Cin, Hong Kong 166.601| 148.645| 197.072| 240.999| 284.681
Fransa 69.787| 66.355| 71.565| 67.798| 77.506
italya 74.585| 75.876| 78.069| 74.300| 84.618
Hindistan 25.358| 40.245| 49.291| 44.641| 56.838
Diinya Toplam 1050.089 | 1.376.347 | 1.498.016 | 1.716.412 | 1.706.359

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

5.3. Diinyada Badem Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticaret

5.3.1. Uretim

Badem (Prunus Dulcis), giilgiller familyasindan ve ana vatani Asya’nin giineybatisi

olan bir aga¢ ve bu agacin tohumlar1 olarak tanimlanabilir. Bununla birlikte bademin

29



tarihgesinin eski Babil’ e kadar uzandigi ve kiiltiirii yapilan en eski yiyecekler arasinda oldugu

tarihgiler tarafinda da kabul edilmektedir (Yavuz 2011).

Badem yetistiriciliginin diinya kabuklu meyve fiiretimi icerisinde Snemli bir yeri
vardir. Badem ilk olarak Iran, Tiirkiye, Suriye ve Filistin'de yetistirilmis, buralardan da
Yunanistan, Kuzey Afrika, italya ve Ispanya'ya, sonraki donemlerde ise Kuzey Amerika'ya
gotiriilmiis ve ozellikle Kaliforniya'da 1940 yilindan sonra badem yetistiriciliginde 6nemli

ilerlemeler kaydedilmistir (Yavuz 2011).

Diinya toplam badem {iretimi 2000 yilinda 1,5 milyon ton iken 2009 yilinda yaklasik
olarak %60 artigla 2,4 milyon tona ylikselmistir. Diinya badem iiretimi yillar itibari ile
incelendiginde zaman zaman dalgalanmalarin oldugu gézlenmektedir. Bu dalgalanmalar bazi
yillarda meydana gelen ilkbahar ge¢ donlari ile agiklanabilir. Nitekim badem erken
ciceklendigi icin ge¢ donlardan cok fazla etkilenmektedir. Bu nedenle plantasyonlarda gec
ciceklenen ¢esitler tercih edilmektedir. ABD sahip oldugu %58 oranindaki pay ile diinya
badem {iretiminde ilk sirada yer almaktadir. ABD’ de badem, iklim kosullar1 Akdeniz

iklimine benzeyen Kaliforniya’da yetistirilmektedir.

Kaliforniya’da 1900’1t yillara kadar badem {iretimi yapilmamakta olup buraya
Ispanyol kasifler tarafindan getirilmistir. 1960’11 yillara kadar yetistiriciler bademin verimli,
derin ve drenaj1 1y1 topraklarda sulama ve giibreleme ile ¢ok daha iyi yetistigini gormiisler ve
verimin marjinal, sulanmayan arazilerdekinin 2-3 katina ¢iktigini1 saptamiglardir. Bunun
tizerine 1960’11 yillardan sonra daha Once yetistiriciligi yapilan diger iriinlerin yerine de
badem dikilmeye baslanmis ve badem arazisi yaklasik olarak ii¢ katina ¢ikmistir (Yavuz
2011).

Boylelikle iiretimde de biiyiik artiglar meydana gelmistir. 1977 yilinda Kaliforniya’nin
badem iiretimi Ispanya’y1 gecmistir. Bununla birlikte Italya bademciliginin gerilemesi,

Avrupa ve Japon pazarlarinin acilmasi da Kaliforniya bademciligini tesvik etmistir. 2000
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yilina gelindiginde ise Amerika’nin ticari anlamda tek badem {ireticisi olmasinin yani sira

diinyanin 6nde gelen badem tedarik¢isi ve en biiylik ihracat¢isi olmustur (Yavuz 2011).

Badem tiretim alanlarinda diinya ikincisi iiretiminde ise lideri olan A.B.D.’de otuzun
tizerinde badem c¢esidi bulunmakta olup iireticiler bademde ¢apraz tozlagsmanin yararh
etkilerinden faydalanabilmek icin genellikle birden fazla ¢esidi bir arada kullanmaktadirlar.
Bununla birlikte Nonpareil, tim ¢esitlerin kullanim oranlarindan aldig1 %37 pay ile en fazla

kullanilan ¢esittir. Bu ¢esidi %22 ile California ve %13 ile Carmel ¢esitleri izlemektedir.

Badem iiretim alanlar1 A.B.D.’nin yaklasik olarak iki kati olmasina ragmen badem
veriminin A.B.D.’ye gore oldukga diisiik olmasi nedeniyle diinya badem iiretiminde ikinci
sirada yer alan Ispanya, Akdeniz Bolgesinde ise lider badem iireticisi iilke konumundadir.
Ispanya’nin diinya iiretiminde ikinci siraya gerilemesi, ABD’nin aksine Ispanya’da badem
yetistiriciliginin biiyiik 06l¢iide sulanmayan alanlarda yapilmasindan kaynaklanmaktadir

(Yavuz 2011).

Cizelge 5.12°de gorildigi gibi diinya badem iiretiminde 2009 yilindaki en fazla
badem fiiretimi yapan iilkeler sirasiyla ABD, Ispanya, Iran, Italya, Suriye, Tiirkiye ve
Yunanistan’dir. Diinyada en genis badem alanina sahip iilkeler sirasiyla Ispanya, ABD,

Tunus, Fas, Iran, Italya ve Libya’dir.

Cizelge 5.12 . Diinya Kabuklu Badem Uretimi ve Bashca Uretici Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2006 2007 2008 2009 2010

A.B.D. 846.131 | 1.212.900 | 1.410.000 | 1.162.200 | 1.413.800
Suriye 107.117| 76.093| 82.616| 97.002| 90.800
ispanya 312.702| 187.656| 180.103| 282.100| 221.000
Tiirkiye 43.285| 50.753| 52.774| 54.844| 55.398
Tunus 56.000| 58.000 51.500| 60.000| 63.000
Pakistan 23.344| 23382| 26.614| 26.400| 21.900
Diinya Toplami | 1.999.373|2.215.065 | 2.445.505 | 2.394.804 | 2.531.722

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

5.3.2. Tiiketim
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Badem bitkisinin tat durumuna gore tath ve act tohumlu olmak {izere iki ¢esidi vardir.
Bununla birlikte, tatli ve act bademler arasinda yer alan orta sinif bademler de mevcuttur.
Yenilebilen tatli badem tohumlar1 ¢erez olarak tiiketilmesinin yani sira gesitli yiyeceklerin
hazirlanmasinda, bademyagi ve badem unu yapiminda kullanilir. Ac1 bademler ise siyanidrik
asit icerdikleri igin zehirlidir. Bu bademler kozmetik sanayinde katki maddesi ve
kokulandirici olarak kullanilmaktadir (Yavuz 2011).

5.3.3.D1s Ticaret
5.3.3.1.1hracat

Cizelge 5.13. Onemli Ulkelere Gére Diinya Kabuklu Badem Thracat Miktar1 (Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
A.B.D. 117.901| 79.053| 71.739| 97.340| 134.671
Afganistan 4719| 2871 3.150] 3.285| 11.065
Ispanya 3.103| 2507 2.758| 2.041] 2.725
Cin, Hong Kong SAR 2.133| 2370 5.434| 7.943| 27.244
Avustralya 1.560| 3.543| 6.122| 8.877| 15.277
Diinya Toplam 135.115| 96.905| 97.718| 131.852| 204.865

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.13.”de iilkeler itibariyle diinya kabuklu badem ihracati goriilmektedir. 2009
yilinda 134 bin ton olan diinya kabuklu badem ihracatindan en biiyiik pay1 A.B.D. almaktadir.
Diinya kabuklu badem ihracatinda A.B.D.’yi sirastyla Avustralya, Cin izlemektedir.

Cizelge 5.14. Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Badem Ihracat Degeri (1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
A.B.D. 293.287| 240.514 | 242.532 | 335.466 | 431.156
Afganistan 5.888| 1.729| 4.315| 6.440| 23.966
Ispanya 24.404| 17.545| 14.704| 13.857| 12.889
Cin, Hong Kong SAR 5.739 6.244| 12.274| 17.227| 56.519
Avustralya 7.976| 16.256| 28.116| 29.128| 43.465
Diinya Toplamm 352.969 | 298.927 | 321.753| 432.660 | 599.683
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Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.14’de oOnemli iilkelere gore diinya kabuklu badem ihracat degerleri
gosterilmistir. FAO (2011) verilerine gore 2009 yilinda A.B.D. 431 milyon dolarlik kabuklu

badem ihracati ile diinyada lider iilke konumundadir.

5.3.3.2.ithalat
Cizelge 5.15. Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Badem Ithalat Miktarlar: (Ton)
Ulkeler 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Hindistan 24.16| 38.289| 46.121| 52.000| 59.397
Cin 2.844|  4295| 7.240| 15.049| 34.096
Birlesik Arap Emirlikleri | 2645 3568| 2939| 5211 5.752
Pakistan 3150 2563| 2.336| 2.053| 2.350
Tiirkiye 2.285| 1714 4.207| 9.029| 10.702
italya 1190 1209| 1.136| 1.265| 1.426
Fransa 904 807 1.342 987 957
Diinya Toplami 55.18| 66.241| 79.174|100.981| 137.050

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.15°de iilkeler itibariyle diinya kabuklu badem ithalati goriilmektedir. 2009
yilt rakamlarma goére 137 bin ton olan diinya kabuklu badem ithalatinda en biiyiikk pay1
Hindistan almaktadir. Hindistan diinya kabuklu badem ithalatinda en hizli biiyiiyen pazar
konumundadir. Kabuklu badem ithalatinda ilk sirada yer alan Hindistan kabuklu olarak temin
ettigi bademleri sahip oldugu ucuz isgiicii ile kabuksuz hale getirmekte ve daha sonra bunlari
kendi i¢ pazarina yiiksek kaliteli islenmis iiriin olarak sunmaktadir. 2009 yil1 diinya kabuklu
badem ithalatinda 6nde gelen diger iilkeler ise sirasiyla Cin, Tirkiye, Birlesik Arap

Emirlikleri ve Pakistan’dir.
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Cizelge 5.16 Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Badem ithalat Degerleri (1000 $ )

Ulkeler 2005 | 2006 | 2007 | 2008 2009
Hindistan 138.788 | 154,557 | 167.834 | 199.592| 200.321
Cin 10.308| 13.717| 20.708| 40.567| 89.573
Birlesik Arap Emirlikleri | 7200 10.476| 9.030| 13.396| 19.585
Pakistan 832 806 958| 1.105 1.952
Tiirkiye 3.633| 4.270| 13.016| 27.739| 32.819
Fransa 3958| 4.163| 5.934| 3.700 2.417
Diinya Toplami 214.385| 238.230| 261.741 | 333.770| 402.187

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.16’da da onemli tlilkelere gore diinya kabuklu badem ithalat degerleri
gosterilmistir. FAO (2011) verilerine gore 2009 yilinda diinyada en fazla kabuklu badem ithal
eden iilke Hindistan olup, 2009 yilinda 200 milyon dolarlik kabuklu badem ithalati
gerceklestirmistir.

5.4. Diinyada Ceviz Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti
5.4.1. Uretim

Giliniimiizde ceviz, tropik ve ¢ok soguk bolgeler disinda, diinyanin birgok bolgesinde
yetistirilen bir meyve tiirii haline gelmistir. Asya kitasinda ceviz iiretiminde 6nem kazanmis
iilkeler Cin, Iran, Tiirkiye, Hindistan ve Pakistan’dir. Ikinci sirada ise Avrupa kitasi yer
almaktadir. Bu kitadaki 6nemli ceviz ireticisi iilkeler ise Ukrayna, Romanya, Fransa,
Yunanistan, Italya, ispanya, Macaristan, Rusya Federasyonu, Yugoslavya ve Portekiz
seklinde siralanmaktadir. Amerika kitasinda ise Meksika, Arjantin, Brezilya ve Sili ceviz

uretiminde s6z sahibidir.

Ceviz agacmin ekolojik kosullara yiiksek uyum kabiliyeti nedeniyle dogal yetisme
alan1 Karpat daglarindan Tiirkiye, Iran, Afganistan, Giiney Rusya, Hindistan ve Kore’ye kadar
uzanan genis bir bolgeyi kaplamaktadir. Dogal yetisme ortamimnin yani sira diger diinya
iilkelerinde ceviz 1slahinin Tiirkiye’den ¢ok daha 6nce baglamis olmasi genel iiretimin giderek

artmasina neden olmustur (Haskinaci 2003).
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Diinyada 6nemli ceviz iiretici iilkelerinin ilk besi sira ile Cin, ABD, Tiirkiye, Iran ve
Ukrayna Bu iilkeler %60’
gerceklestirmektedirler (Yi1lmaz 2011).

gelmektedir. diinya ceviz iretiminin dan fazlasim

Cizelge 5.17. Diinya Ceviz Uretimi ve Baghca Uretici Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Cin 499.074 475.455 629.986 828.635 915.000
A.B.D. 322.051 317.515 297.555 395.530 376.480
Tiirkiye 150.000 129.614 172.572 170.897 177.298
iran 170.000 170.000 170.000 170.000 170.000
Ukrayna 91.000 68.750 82.320 79.170 83.890
Meksika 79.871 68.359 79.162 69.620 69.620
Romanya 47.810 38471 25.516 32.259 38.329
Fransa 32.716 40.333 32.635 36.591 36.591
Hindistan 32.000 36.000 33.000 37.000 36.000
Diinya Toplami 1.740.659 1.665.479 1.859.755 | 2.149.990 | 2.236.231

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.17°de iilkelere gore diinya ceviz iiretimi gorilmektedir. 2009 yilinda

diinyada en fazla ceviz iireten lilke Cin’dir. Diinya ceviz iiretiminde Cin’i sirasiyla; A.B.D.,

Tiirkiye ve Iran takip etmektedir. Ceviz iireticisi diger iilkeler ve iiretim miktarlar gizelgede

detayli olarak sunulmustur.

5.4.2. Tiiketim

Ceviz {retiminin biiylik bolimii kuru, diger kismi

taze olarak tiuketilmektedir.

Geleneksel olarak ceviz daha ¢ok kabuklu tercih edilmekte olup hazir besinlerin

yayginlasmas ile birlikte talep i¢ cevize dogru kaymaya baslamistir. I¢ ceviz kiigiik pargalar

halinde pasta ve sekerleme endiistrisinde kullanilmaktadir.

Ceviz agaci yapragindan meyvesine ve kiitiigiine kadar bir ¢ok sektorle iliskilidir.

Yesil meyveler kabuk sertlesmeden dnce gida ve ilag sanayinde, yapraklari, kabuklar1 ve

kokleri tanin ve boya sanayinde kullanilmaktadir. Ceviz agacit da mobilyacilikta 6nemli bir

hammadde konumundadir (Haskinac1 2003).

5.4.2.D1s Ticaret
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5.4.2.1.ihracat

Ticari anlamda ceviz yetistiriciligi Tiirkiye, ABD, Fransa, Italya, Yunanistan,
Hindistan, iran ve Cin’de yapilmaktadir. FAO verileri diinya ceviz ticaretini kabuklu ve
kabuksuz olarak iki ayr1 kategoride vermektedir. Taze ceviz, ceviz meyvelerinin hasat

edildikten sonra kurutulmadan taze halde tiiketilebilen seklidir.

Diinya ceviz iiretiminde Cin’den sonra ikinci sirada yer alan ABD, gerek kabuklu,
gerekse i¢ ceviz ticaretinde ilk sirada ter almaktadir. Findikta Tirkiye’nin oldugu gibi,
ABD’de ceviz ticaretinde rakipsizdir. Bu iilkede, hem iiretim hem de ihracat diizenli olarak
artmistir. Fransa, Meksika, Cin, Romanya, Sili ve Hindistan kabuklu ve i¢ ceviz ticaretinde
onemli rol oynayan diger llkelerdir. Tiirkiye ceviz iiretiminde Diinya’da {ist siralarda

bulunmasia ragmen, ceviz ihracatinda ¢ok gerilerdedir (Ozcagiran ve ark. 2007).

Cizelge. 5.18. Onemli Ulkelere Gore Diinya I¢ Ceviz Ihracat Miktarlari (Ton)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008

Sili 3.224 4.057 5.725 7.057 7.377
Cin 9.894 12.447 13.154 11.092 10.373
Fransa 2.667 2.983 3.264 3.107 2.710
Almanya 1.022 775 1.424 2.572 2.232
Hindistan 5.417 5.077 4.686 6.531 5.402
Meksika 10.121 9.198 20.856 19.221 12.941
Moldova 10.930 9.784 9.163 9.077 7.385
Romanya 13.143 9.322 5.501 4.940 2.909
Ukrayna 8.597 12.189 12.525 9.519 18.512
A.B.D. 39.385 55.574 54.842 58.009 64.945
Diinya Toplaim | 118.687 137.678 147.043 153.800 156.597

Cizelge 5.18’de 2004-2008 yillart arasinda onemli iilkelere gore diinya i¢ ceviz ihracat

miktarlar1 gosterilmistir. Cizelgeden de anlasilacagi gibi 2008 yilinda diinya’da en fazla i¢

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

ceviz ihracati yapan iilkeler sirasiyla A.B.D., Ukrayna ve Meksika’dir.
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Cizelge. 5.19. Onemli Ulkelere Gore Diinya I¢ Ceviz Ihracat Degerleri (1000 $)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008
Sili 20.629 31.599 46.682 57.799 94.837
Cin 29.965 46.115 55.952 53.923 59.309
Fransa 17.345 20.372 26.650 27.720 30.156
Almanya 6.335 5.363 11.420 22.200 22.152
Hindistan 20.308 25.810 25.475 38.836 32.062
Meksika 50.918 46.209 108.509 | 100.209 72.484
Moldova 26.770 30.355 37.264 | 46.679 40.463
Romanya 29.228 31.056 23.051 22.309 14.153
Ukrayna 22.699 43.149 60.253 36.742 83.571
A.B.D. 150.770 | 200.581 247.148 | 313.557 | 331.113
Diinya Toplami 428.728 | 552.144 719.158 | 838.701 | 903.067

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

Cizelge 5.19’da onemli iilkelere gore diinya i¢ ceviz ihracat degerleri gosterilmistir.

A.B.D. 2008 yilinda 331 milyon dolarlik i¢ ceviz ihracati ger¢eklestirmistir.

Cizelge 5.20. Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Ceviz ihracat Miktarlar: (Ton)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008
Sili 4.343 4.647 5108 5866 6.545
Hong Kong 103 344 1217 4332 4.764
Fransa 18.945 25.164 28308 27024 23.495
Almanya 1.284 1.323 1714 1335 1.017
Meksika 635 23.508 19154 17773 11.862
Hollanda 29.738 1.193 2363 1824 1.747
Ispanya 3.026 776 534 1084 1.167
Ukrayna 578 6.316 5922 6379 12.937
A.B.D. 5.898 56.000 52535 59625 54.931
Digerleri 47.360 9.360 9676 11153 8.225
Diinya Toplam 129.248 129018 127181 137048 127.741

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

Cizelge 5.20’de oOnemli iilkelere gore diinya kabuklu ceviz ihracat miktarlari

gosterilmistir. Cizelgeye gore 2008 yilinda en ¢ok kabuklu ceviz ihracati yapan {ilke 55.931
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ton ile A.B.D. olmustur. A.B.D.’yi diinya kabuklu ceviz ihracatinda sirasiyla Fransa, Ukrayna

ve Meksika takip etmektedir.

Cizelge 5.21 Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Ceviz Thracat Degerleri (1000 $)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008

Sili 10.406 12.997 15.339 18.286 30.881
Fransa 148 52.685 59.513 79.347 78.423
Almanya 33.225 3.205 5.194 4,914 4474
Macaristan 3.367 1.151 1.870 2.268 4.273
Meksika 1.579 61.225 54.137 49.037 27.806
Hollanda 84.074 3.440 5.313 5.918 7.965
Ispanya 9.331 2.873 1.537 3.351 3.677
Ukrayna 2.148 4.805 9.449 7.400 23.341
A.B.D. 3.685 120.566 118.305 130.983 160.787
Digerleri 92471 14.457 17.534 22.943 18.486
Diinya Toplam 257.197 277.955 290.954 332.423 367.555

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

Cizelge 5.21°de Onemli {ilkelere gore diinya kabuklu ceviz ihracat degerleri

gosterilmistir. 2008 yilinda A.B.D. 160 milyon dolarlik kabuklu ceviz ihracati

gerceklestirmistir.

5.4.2.1.ithalat

Cizelge 5.22. Onemli Ulkelere Gore Diinya i¢ Ceviz ithalat Miktarlari (Ton)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008

Fransa 4914 8.477 9.330 7.641 7.238
Almanya 8.503 9583 | 11.877| 12.278 12.636
Italya 10.405 3.199 3.327 3.770 3.788
Japonya 2.731 9.949 | 10.895| 10.861 7.659
Kore Cum. 10.620 4.165 7.063 5.889 4.730
Rusya 3.487 3.302 4.393 7.639 11.260
Ispanya 2.788 6.203 6.145 7.523 7.668
Tiirkiye 5.410 9.893 8.951 7.662 8.254
Ingiltere 9.084 5.023 5.498 6.135 5.492
Digerleri 4393 | 50.361 | 50.245| 53.192 58.014
Diinya Toplanm 106.616 | 115.475 | 123.378 | 128.674 132.660

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org
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Cizelge 5.22°de 6nemli iilkelere gore diinya i¢ ceviz ithalat miktarlar1 gortilmektedir.
2008 yilinda diinyada en fazla i¢ ceviz ithalat1 yapan iilke 12.636 ton ile Almanya olmustur.

Diinyada en ¢ok fazla i¢ ceviz ithalati yapan diger tilkeler sirasiyla Rusya ve Tiirkiye’dir.

Cizelge 5.23 Onemli Ulkelere Gore Diinya I¢ Ceviz ithalat Degerleri (1000 $)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008
Kanada 18.940 23.298 28.764 37.175 43,754
Fransa 26.392 33.466 41.787 41.063 43,552
Almanya 48.916 50.924 76.115 82.308 100.961
italya 14.811 20.487 23.689 28.945 37.092
Japonya 48.357 52.036 68.737 72.524 70.874
Kore Cum. 15.358 18.880 37.787 36.059 42.983
Rusya 4.600 6.037 12.188 23.886 38.341
Ispanya 24.143 34.574 38.891 50.999 70.362
Tiirkiye 13.921 24.401 30.999 43.325 46.749
ingiltere 17.917 22.376 31.814 40.828 38.451
Diinya Toplami | 391.680 | 519.673 646.390 762.500 908.922

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

Cizelge 5.24. Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Ceviz ithalat Miktarlari(Ton)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008

Brezilya 1.973 1.607 2.116 2.006 2.152
Hong Kong 172 606 1.141 3.613 4.185
Almanya 17.372 11.975 16.098 11.660 11.707
italya 15.216 16.401 16.369 18.933 16.809
Meksika 20.351 4.252 18.890 12.988 28.898
Hollanda 4.904 3.909 4.010 3.388 2.889
Portekiz 941 1.376 1.455 1.649 2.364
Ispanya 20.229 18.467 16.986 15.411 16.280
Tiirkiye 8.697 4.467 8.620 8.557 16.452
Venezuela 559 932 665 581 1.601
Diinya Toplami 119.133 91.049 113.473 108.008 134.223

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org




Cizelge 5.24’de Onemli iilkelere gore diinya kabuklu ceviz ithalat miktarlar
goriilmektedir. 2008 yilinda en fazla kabuklu ceviz ithalati gerceklestiren iilke 28.898 ton ile
Meksika olmustur. Italya, Ispanya ve Tiirkiye 2008 yilinda ortalama 16.500 ton kabuklu ceviz
ithalat1 gerceklestirmistir.

Cizelge 5.25 Onemli Ulkelere Gore Diinya Kabuklu Ceviz Ithalat Degerleri ( 1000 $)

Ulkeler 2004 2005 2006 2007 2008
Brezilya 4.464 4.172 5.676 6.056 8.948
Hong Kong 435 1.575 3.110 9.914 10.241
Almanya 36.836 31.068 41.519 35.772 44.231
italya 31.683 42.767 43.480 56.326 65.762
Meksika 43.880 7.300 64.145 46.783 89.521
Hollanda 10.709 9.821 9.476 10.313 11.565
Portekiz 2.181 3.492 4.126 4.951 8.449
Ispanya 43.261 46.352 43.116 47.570 61.153
Tiirkiye 4.564 3.192 9.051 15.405 28.245
Venezuela 1.264 2.441 2.339 1.862 10.629
Diinya Toplami 219.139 199.787 277.675 296.048 408.579

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.25’de ise oOnemli {ilkelere goére diinya kabuklu ceviz ithalat degerleri
gosterilmistir. Diinyada en fazla kabuklu ceviz ithalati gerceklestiren Meksika 2008 yilinda
yaklagik 90 milyon dolarlik kabuklu ceviz ithalati gerceklestirmistir.

5.5. Diinyada Cerezlik Ay Cekirdegi Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti
5.5.1. Uretim

Cerez olarak yenilen ¢ekirdekleri ile ¢ekirdeklerinden ¢ikarilan sivi ve kati yaglarinin
siklikla tiiketildigi aycicegi bitkisi, anayurdu bilinmemekle birlikte diinyada; soya ve
yerfistigindan sonra iiciincii siray1 alan 6nemli bir yag bitkisidir. Aygicegi tohumlarinin bin
tanesinin agirhigi 70 ile 200 gram arasindadir. Yagh cesitlerin tohumlar1 daha kiiciik, ¢erezlik
cesitlerin ise daha biiyiiktiir. Tanesi kiigiik olan tohumlarda yag orani daha fazla, tanesi biiyiik

olanlarda ise yag oran1 daha diisiiktir.
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Aycigeginin gen merkezi Kuzey Amerika olup, halen A.B.D.'nin orta kesimlerinde
yabani olarak bulunmaktadir. Aygiceginin bir yag bitkisi olarak ilk olarak Rusya'da iiretilmis
ve ardindan tiim Avrupa'ya yayilmustir. II. Diinya savasindan sonra 1945-50°1i yillarda,
aycicegi iilkemize Bulgaristan'dan iilkemize go¢ eden vatandaslarimizin getirdigi tohumlar
sayesinde girmis ve tarimi yapilmaya baslanmistir. Ancak esas iiretim ve ekim alani artisi,
1980°’li yilardan sonra hibritlerin iilkemize girmesiyle olmustur. Diinyada aygicegi
1slahgilarinin gelistirdigi yiiksek yag igerikli ve tane verimli aygicegi ¢esitleri, aygiceginde
iretim artisina yol agmis ve son 20 yilda gelistirilen hibrit aycigegi cesitleri de, iiretimin

istenilen diizeye gelmesine neden olmustur.

Aycicegi diinyada ve iilkemizde en O6nemli yag bitkilerinden biri olup, ililkemizde
cogunlukla yaglik olarak yetistirilmektedir. Diinya ayc¢icegi iiretimi son yillarda 23 milyon ton
civarinda olup, Tirkiye liretimde ve ekim alanlarinda ilk on iilke arasinda yer almaktadir.
Ulkemizde yaglik aycicegi iiretimi, genelde Trakya-Marmara Bolgesinde yogunlasmis iken;
cerezlik iiretimi ise, cogunlukla I¢ ve Dogu Anadolu Bolgesinde, az miktarda diger bolgelerde

de ekimi yapilmaktadir.

Diinyada da cerezlik ay¢icegi, dnemli oranda gelir getiren bir {iriin olmasina ragmen,
genelde diinya literatiiriinde yaglik aycicegi ile birlikte degerlendirilmektedir. Gergek
anlamda iilkesel bazda yaglik ve g¢erezlik olarak ayri ayri nitelendirilmesine ragmen, iilkeler

arasi tarim organizasyonlarinda ¢erezlik istatistiklerine pek yer verilmemektedir (Kaya 2011).

Cizelge5.26 Diinya Ay Cicegi Tohumu Uretimi ve Baghca Uretici Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2006 2007 2008 2009 2010
Ukrayna 5.324.300( 4.174.400| 6.526.000( 6.360.600| 6.771.500
Rusya 6.743.380( 5.671.390| 7.350.240( 6.454.320| 5.344.820
Arjantin 3.759.740( 3.497.730| 4.650.370( 2.483.440| 2.220.710
Cin 1.803.000| 1.186.770| 1.791.720| 1.955.640( 1.710.000
Fransa 1.439.690| 1.311.280| 1.598.270| 1.720.150( 1.633.110
Bulgaristan 1.196.570 564.447( 1.300.710| 1.317.980| 1.596.100
Tiirkiye 1.118.000 854.407 992.000| 1.057.130| 1.320.000
ABD 972.330| 1.301.300( 1.552.570| 1.377.320| 1.240.830
Macaristan 1.180.660| 1.060.460( 1.468.100| 1.256.190 969.718
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Hindistan 1.228.000| 1.463.000| 1.160.000 900.000 650.000
italya 308.038 278.728 260.927 280.200 212.900
Diinya Toplanm | 31.608.539 | 26.343.394 | 36.065.121 | 32.412.872|30.411.735

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.26’da diinya ay cicegi tohumu iretimi ve baglica dretici iilkeler
gosterilmistir. Baslica ¢erezlik ay ¢ekirdegi iireticisi iilkeler, Ukrayna, Rusya, Arjantin, Cin,

Fransa, ABD, Bulgaristan, Macaristan, ispanya, Israil, Tiirkiye ve Moldovya’ dir.

Diinyada baslica cerezlik ay cekirdegi alicist iilkeler kabuksuz olarak; Almanya,
Danimarka, Hollanda, Kanada, Meksika, Ingiltere ve Belgika’dir. Kabuklu olarak ise;
Ispanya, Cin, Tiirkiye, Urdiin, Kanada, Meksika, Israil, Almana ve Japonya’dir. (Kaya 2011)

5.5.2. Tiiketim

Aygicegi diinyada ve Tirkiye’de yaglik ve cerezlik olarak iki tip olarak yetistirilir.
Ayrica bahgelerde siis bitkisi ve kesme ¢icek olarak degerlendirilen tipleri de mevcuttur.
Baslica kullanim alanlari; kabuklu ve i¢ aycekirdegi kuruyemis olarak tiiketilir. Aycicekleri
gri, beyaz ya da siyah renkli ¢izgili, seliiloz kabuklu ortiilii olup bu kabugun iginde ayni
bicimli kabuga yapisik olmayan yagl bir tohum bulunur. Diger bir deyisle ¢erezlik olarak
kullanilmaktadir. Ozellikle tuzlanmip kavrularak piyasaya arz edilen ay ¢ekirdekleri sevilerek
tiikketilen bir kuruyemistir. Ay cekirdekleri yaglik olmayan tohum olarak bilinirler. ¢ ay
cekirdekleri iri tip siyah ve ¢izgili ay c¢ekirdeklerinden elde edilmektedir. . Kuruyemis
sanayinde kullanilmayan kiigiik taneli elek alti kabuklu cekirdekler i¢ aygekirdegi haline

doniistiiriilerek degerlendirilmektedir.

Firmcilik ve pastacilik sektdriinde de i¢ aygekirdegi kullanilir. I¢ aycekirdekleri
kavrulup tuzlanarak degerlendirilebilmesinin yani sira ekmek, pasta, salata gibi bazi gidalarin
besin degerlerinin artirilmasinda kullanilabilmektedir. i¢ aycekirdegi restaurant ve catering

sektorinde de kullanilabilmektedir.

Ayrica hizla yiikselen saglikli beslenme trendi ile son yillarda medya araciligiyla
saglikli beslenmenin 6nemi hissedilir derecede incelenmeye baslamistir. Ozellikle gerezlik
aycicegi tiiketiminin artmasina yonelik bircok program yapilmis ve tiiketimde de belirgin

artiglar goriilmiistiir. Cerezlik ayciceginin yag1 kolay sindirilebilen 6zelliktedir. Ayn1 zamanda
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biinyesinde iyi bir antioksidan madde olan E vitamini de barindirmaktadir. Biitlin giin giinese
donen bu bitkinin tohumda, diger bitkilerde ¢ok az bulunan yada hi¢ bulunmayan D vitamini
de bulunmaktadir. Aygicegi; A, K ve B vitaminleri bakimindan da istiindiir. Aygekirdegi
protein bakimindan da zengin bir yemistir. Insan viicudu i¢in elzem olan bircok amino asidi
bir arada icermektedir. Cerezlik aycgiceginin tim bu Ozelliklerinin medyada g¢esitli
programlarda incelenmesi beslenme ve diyetlerde cerezlik aygigegi tiikketiminin artmasina

neden olmaktadir.

Cizelge 5.27 Diinya Ay Cekirdegi Tohumu Tiiketimi

Kisi Basi
VT e Tiisket;fl
(Ton) (Kg/Kisi/Yil)

2000 461.739 0,08
2001 445526 0,07
2002 443.794 0,07
2003 445.014 0,07
2004 448.707 0,07
2005 511.420 0,08
2006 486.533 0,08
2007 511.418 0,08

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.27°de 2000- 2007 yillar1 arasinda diinya ay c¢ekirdegi tohumu tiiketimi ve
yillik kisi basi tiiketim miktarlar1 yer almaktadir. FAO (2011) verilerine gore diinyada ay
cekirdegi tliketimi 2007 yilinda diinyada kisi basi ay cekirdegi tiiketimi 80 gram olarak
gergeklesmistir.

5.5.2.D1s Ticaret

5.5.2.1.ihracat

Cizelge 5.28’da onemli {ilkelere gore diinya ay cice8i tohumu ihracat miktarlari
gosterilmigtir. Diinyada en fazla ay c¢icegi tohumu ihracati yapan tlkeler komsumuz

Bulgaristan basta olmak iizere, Macaristan, Ukrayna ve ABD’dir.
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Cizelge 5.28 Diinya Ay Cicegi Tohumu Thracat Miktarlari ve Thracatc Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009

Bulgaristan 525.813| 540.383| 332.206| 466.765|1.008.420
Macaristan 504.480| 349.368| 442.399| 535.270| 732.845
Ukrayna 35.598| 229.504| 370.271 99.198| 727.792
Romanya 188.441| 636.254| 382.687| 471.391| 564.243
Fransa 613.826| 483.287| 428.927| 279.17/0| 338.336
ABD 117.167| 157.259| 160.378| 164.325| 165.664
Cin 115.024| 111.174| 115980| 132.681| 122.084
Tiirkiye 8.128 10.254 10.052 7.826 16.160
Diinya Toplam 3.112.287|3.344.630 | 3.118.471 | 3.113.497 | 4.795.320

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.29 Diinya Ay Cicegi Tohumu Thracat Degerleri(1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009

Bulgaristan 159.655| 150.666| 148.726| 309.941| 348.909
Macaristan 167.756| 115.649| 201.388| 339.222| 314.872
ABD 126.856| 159.933| 187.328| 210.511| 238.081
Romanya 55.106| 164.742| 144.299| 281.801| 203.316
Fransa 198.491| 174.356| 217.011| 275.713| 200.830
Ukrayna 10.009 58.208| 130.411 32.650| 195.033
Cin 110.896 83.339| 106.853| 169.202| 142.967
Tiirkiye 16.914 18.443 19.726 30.277 35.050
Diinya Toplam 1.235.35411.299.051|1.676.121 | 2.425.053 | 2.348.299

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.29°da ise diinya aygigcegi tohumu ihracat degerleri yer almaktadir. FAO
(2011) verilerine gore diinyada 2009 yilinda en fazla ay ¢icegi tohumu ihracat1 gerceklestiren
tilke konumunda bulunan Bulgaristan yaklasik 349 milyon dolarlik ay ¢i¢egi tohumu ihracati

gerceklestirmistir.

5.5.2.2.ithalat

Cizelge 5.30°da onemli iilkelere gore diinya ay ¢icegi tohumu ithalat miktarlari
gorilmektedir. Baslica ay ¢icegi tohumu ithal eden iilkeler; Hollanda, Tiirkiye, Almanya,

Ispanya, italya, Fransa ve Arjantin’dir.
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Cizelge 5.30 Diinya Ay Cicegi Tohumu Ithalat Miktarlar ve Ithalatci Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Hollanda 503780 | 351842| 355598| 252969 824021
Tiirkiye 491325| 372409 596147| 455995| 468277
Almanya 138705 172182| 243381| 390164| 441213
Ispanya 675370 579117| 358970| 236098| 404146
italya 219614 | 203480| 260886| 230555| 356170
Fransa 33344| 200928 56302 66259 | 329648
Arjantin 8701 19929 34464 27318 | 203336
Diinya Toplamm |3.029.280 | 2.689.203 | 3.145.595|2.640.434 | 4.609.551

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

Cizelge 5.31°de oOnemli iilkelere gore diinya ay g¢icegi tohumu ithalat degerleri
gosterilmistir. Baslica ay ¢igegi tohumu ithal eden iilkelerden 2009 yilinda Hollanda yaklagik
359.milyon dolarlik ay cicegi tohumu ithalati gerceklestirmistir. Tiirkiye 2009 yilinda 240

milyon dolarlik ay ¢igegi tohumu ithal etmistir.

Cizelge 5.31 Diinya Ay Cicegi Tohumu Ithalat Degerleri(1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009

Hollanda 168.028 | 115.630| 147.808| 189.045| 358.293
Almanya 105.442| 100.088| 156.138| 320.966| 255.655
Tiirkiye 161.759| 116.520| 260.167| 365.145| 240.649
ispanya 259.082| 222.744| 187.473| 210.035| 213.096
Fransa 33.272 80.930 52.459 81.719| 154.915
italya 72.273 63.333| 112580| 147.934| 131.850
Romanya 27.256 24.750 44.530 76.617| 101.330
Rusya Federasyonu 31.557| 47.765| 47.823| 80.739| 81.033
Diinya Toplami 1.347.788|1.246.608 | 1.737.580 | 2.347.185 | 2.539.533

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org

5.6. Diinyada Yer Fistign Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

5.6.1. Uretim
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Baklagiller( leguminosae) familyasina ait bir bitki olan yer fistig1 genel olarak bir yag
bitkisi olup, diinyanin gelismis tilkelerinde biiyiik 6l¢lide yag iliretim amaciyla tiretilmektedir

(Akova 2000).

Yerfistig1 baklagiller familyasindan yazlik tek yillik bir bitkidir ve meyvelerini toprak
altinda meydana getirmesiyle diger bitkilerden farklilik gosterir. Diinyada ve Tiirkiye’de
yetisen yerfistiklar1 Virginia, Spanish ve Valencia olmak iizere baslica {i¢ grupta toplanmakta,
ilkemizde Virginia menseli yar1 yatik formlu yerfistiklar1 agirlik kazanmaktadir. Yer
fistiginin 32 tiirii tespit edilmistir; bunlarin bir kismi tek yillik, bir kismi ise ¢ok yilliktir
(Akova 2000). Yer fistiginin gen merkezinin Giiney Amerika oldugu, buradan Avrupa ve

Asya'ya yayildigi tropikal, tropik alt1 ve sicak iklim kosullarinda yetistigi bilinmektedir.

Diinyadaki yerfistig1 liretiminin uluslararasi ticarete konu olan miktari son derece
diisiiktiir. Bu durum yerfistiginin iretici iilkelerde genel olarak i¢ tiikketimi karsilamak

amaciyla iiretildigini ortaya koymaktadir.

Cizelge 5.32. Diinya Kabuklu Yer Fistig1 Ceviz Uretimi ve Bashica Uretici Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2006 2007 2008 2009 2010
Cin 12.809.561 | 13.079.385| 14.341.175 | 14.764.841 | 15.709.036
Hindistan 4.863.500| 9.182.500| 7.168.000| 5.510.000| 5.640.000
Nijerya 3.825.000| 2.847.370| 2.872.740| 2.969.260| 2.636.230
A.B.D. 1.575.980| 1.696.730| 2.341.630| 1.674.500| 1.884.950
Endonezya 1.470.000| 1.384.400 773.797 777.888 779.607
Gana 520.000 301.770| 470.100| 485.100 530.887
Tiirkiye 77.454 86.409 85.274 90.081 97.310
Israil 25.600 25.646 16.737 16.123 15.861
Diinya Toplanm | 33.373.916|37.215.817 | 38.023.323 | 36.599.056 | 37.665.245

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.32° da diinyada kabuklu yer fistig1 iireten 6nemli iilkeler ve tiretim degerleri
gorilmektedir. FAO (2011) verilerine gore diinya kabuklu yer fistig1 iiretiminde Onemli

iilkeler sirastyla Cin, Hindistan, Nijerya ve A.B.D. ve Endonezya’dir.

5.6.2. Tiiketim
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Diinyada iri kapsiil ve tohum iireten Virjinya tipi cesitler daha ¢ok kavrulmus ve
tuzlanmis fistik iiretiminde, daha ufak kapsiil ve tohum {ireten Runner ve Spaniu tipi ¢esitler

ise bitkisel yag ve fistik ezmesi tiretiminde degerlendirilir.

Yer fistigt tohumunda yag oranmin ¢ok yliksek olmasi yer fistiginin bir¢ok yagl
tohumlar arasinda bitkisel yag iiretimi bakimindan 6nemli bir yer almasint saglar. Yer fistig1
yaginin tadi giizel olup, rengi agik, goriinlisii berrak ve yiiksek sicaklik derecelerine karsi
olduk¢a dayaniklidir. Yer fistig1 yagi yiiksek oranda oleik asit igermesi nedeniyle gerek
fiziksel oOzellikleri ve gerekse besin degeri bakimindan ¢esitli bitkisel yaglar
icinde zeytinyagina en yakin bitkisel yag olarak tanimlanir. Yer fisti§1 tohumundan yag elde
edildikten sonra arta kalan kiispe iistiin bir protein kaynagidir. Yer fistig1 kiispesinden
saglanan proteinin besin degeri yiilksek oldugundan ¢esitli ¢ocuk mamalarinin
hazirlanmasinda  ve proteince yeterli olmayan gida maddelerinin protein  degerinin
yiikseltilmesinde yararlanilir. Yer fistig1 az miktarlarda da olsa gesitli tath ve sekerlemelerin

icinde veya tizerinde de kullanilmaktadir.

Cizelge 5.33. Diinya Yer Fistig1 Tiiketimi

Tiiketim | Kisi Bas1 Tiiketim
Yillar (Ton) (Kg/Kisi/Y1l)
2000 |8.589.949,44 1,42
2001 |8.866.931,82 1,45
2002 |8.845.771,66 1,43
2003 |8.575.773,46 1,37
2004 |8.753.291,91 1,38
2005 |9.322.653,69 1,45
2006 |8.039.065,62 1,24
2007 |8.650.017,63 1,31

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.33’de diinyada yer fistig1 tiiketim miktarlart sunulmustur. Yer fistig1 daha
cok cerez olarak tiiketilmektedir. Bu amacla yerfistig1 tohumlar1 ya dis kabuk kirilmadan ya
da kabuk kirilip tohumlar ayrildiktan sonra kavrulup ¢ig fistik tadi giderilmis ve aymi

zamanda dayaniklilig1 arttirilmis olarak tiiketime sunulur.

Yer fistig1 6zellikle A.B.D.’de yer fistig1 ezmesi seklinde tiiketilmektedir. Yer fistigi

ezmesinin bir toplumda aranilan bir gida maddesi olabilmesini saglayacak 6zellikleri tadinin
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giizel olusu nedeniyle yalin halde ve diger gida maddeleri igine katilarak tiiketilebilmesi,
tiiketime hazir halde bulunmasi ve mikrobiyolojik bozulmalara kars1 dayanikli ve bu nedenle

de muhafazasinin kolay olmasi sayilabilir.

5.6.3. Di1s Ticaret
5.6.3.1. ihracat

Cizelge 5.34. Diinya Yer Fistig1 Thracat1 ve Thracatci Ulkeler (Kabuklu/Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Hindistan 172.539| 233.051| 260.632| 300.761| 336.920
Arjantin 117.300| 181.598| 185.958| 148.983| 200.660
Cin 426.892| 297.312| 265.516| 212.196| 218.266
A.B.D. 136.152| 166.039| 181.755| 241.838| 191.310
Hollanda 75.228 75.946 84.751 81.811 80.268
Belcika 11.295 7.610 6.305 6.861 7.144
Diinya Toplanm | 1.292.834|1.220.342|1.324.014|1.322.637 | 1.378.769

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.34’de Onemli iilkeler itibariyle diinya kabuklu yer fistig1 ihracati
goriilmektedir. 2009 yilinda diinyada en fazla ihracat yapan iilke yaklasik 336 bin ton ile
Hindistan olmustur. Cin, Arjantin ve A.B.D. diinya kabuklu yer fistig1 ihracatinda 6ne ¢ikan

diger tlkelerdir.

Cizelge 5.35 Diinya Kabuklu Yer Fistig: Thracat Degerleri(1000 $)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009
Hindistan 116.519| 176.300| 255.403| 286.582| 294.740
Cin 319.598 | 243.908| 281.102| 306.457| 218.280
A.B.D. 130.847| 145.005| 176.202| 237.409| 207.929
Arjantin 72.536] 119.295| 171.555| 180.890| 163.326
Hollanda 83.434| 84.217| 111.847| 140.598| 141.943
Belcika 11.468| 6.969 6.866| 10.853 10.391
Diinya Toplanm | 975.495| 963.632 | 1.289.344 | 1527.365|1.411.281

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.35’de onemli iilkelere gore diinya kabuklu yer fistig1 ihracat degerleri

gosterilmistir. Hindistan 2009 yilinda 294 milyon dolarlik kabuklu yer fistig1 ihracati

48


http://tr.wikipedia.org/wiki/Mikrobiyolojik

gerceklestirmigtir. 2009 yilinda 6nemli ihracat geliri elde eden diger iilkeler sirasiyla Cin,

A.B.D. ve Arjantin olmustur.

5.6.3.2. ithalat

Cizelge 5.36. Diinya Yer Fistig1 ithalati ve ithalatc Ulkeler ( Kabuklu/Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009

Endonezya 109.652| 148.870| 152.409| 185.655| 175.422
Kanada 82.839| 87.078| 87.280| 91.673| 82.054
Japonya 41.415 41.424 36.139 32.356 29.614
italya 30.507| 26.063| 25.883| 26.019| 23.985
Fransa 21.125| 23.866| 24.199| 22.148| 21.332
Belcika 18.351| 14.992 13.697| 13.685| 15.271
Tiirkiye 28.763 1.547 13.529| 14.046 2.794
Diinya Toplanm | 1.549.674|1.563.567 | 1.648.914 | 1.686.285 | 1.623.116

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.36’da oOnemli iilkeler itibariyle diinya kabuklu yer fistig1 ithalati
goriilmektedir. 2009 yilinda diinyada en fazla kabuklu yer fistig1 ithalati yapan iilke 175 bin
ton ile Endonezya olmustur. Diinyada kabuklu yer fistigi ithal eden diger onemli iilkeler

Kanada, Japonya, italya ve Fransa’dir.

Cizelge 5.37. Diinya Kabuklu Yer Fistig1 ithalat Degerleri (1000$)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009

Belgika 19.097 14.889 15.940 21.286 22.540
Fransa 23.237 24.069 28.712 36.401 31.914
Kanada 71.447 70.094 82.317| 125.445 89.944
Endonezya 39.544 54.072 62.191 99.586| 176.741
italya 42.230 37.031 44.388 64.544| 50.935
Japonya 41.621 42.635 42974 56.625| 44.668
Tiirkiye 24.947 2.235 20.150 21.448 4.099
Biiyiik Britanya 111.206 78.161| 109.174| 129.469 93.468
Diinya Toplam | 1.210.295|1.191.293 | 1.525.864 | 2.087.587 | 1.793.594

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 5.37°de onemli iilkelere gore diinya kabuklu yer fistigi ithalat degerleri
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6. TURKIYE’DE BASLICA KURUYEMIS CESITLERININ URETIMIi, TUKETIMI

VE DIS TiCARETI

6.1. Tiirkiye’de Findik Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

6.1.1. Uretim

Findik, Tirkiye ekonomisinde 6nemli yeri olan sert kabuklu bir meyve tiirtidiir. Tarihi
belgelerde findigin, giiniimiizden 2300 y1l dnce Tiirkiye’nin kuzeyinde, Karadeniz kiyilarinda
iiretildigi ve son alt1 yiizyildan beri Tiirkiye’den diger iilkelere ihra¢ edildigi bildirilmektedir.
Tiirkiye toplam diinya findik {iretiminin yaklasik % 75’ini, ihracatinin ise % 70-75’ini
gerceklestirmektedir. Tiirkiye, 550.000- 600.000 ha’lik alan iizerindeki istiin kaliteli findik
iiretimiyle, diinya’da iiretim yapan diger iilkeler arasinda seckin bir yere sahiptir. (Ozgagiran

ve ark. 2007)

Yogun olarak Karadeniz Bolgesinde yetistirilen findik, bugilin tilkemizin 33 ilinde
tiretilmektedir. Ekonomik olarak 395 bin aile yaklasik 540 bin hektar alanda findik iiretimiyle
ugrasmakta olup, bu da tahminen 2 milyon niifusa tekabiil etmektedir. Findik {iretimi yapan
isletmelerin %61'inin, bagka bir ifade ile 240 bin isletmenin (Trabzon, Giresun ve Ordu
illerinde) tek ge¢im kaynagini findik olusturmaktadir. Tiirkiye findik tiretim alanlarina gore 3
bolgeye ayrilmaktadir. Findik iiretimi agisindan en 6nemli bolge olarak kabul edilen 1.
Standart Bolge kapsaminda Artvin, Giresun, Ordu, Rize ve Trabzon illeri bulunmaktadir.
Findigin ticari mal niteliginde oldugu 2. Standart bdlgede ise Bolu, Diizce, Kastamonu,
Kocaeli, Sakarya, Samsun, Sinop ve Zonguldak illeri bulunmaktadir. 3. Standart bolge ise
Canakkale’den Diyarbakir’a kadar genis bir alan1 kapsamakta olup, bu bdlgede iiretim
cerezlik olarak yapilmakta ve iiretimin ekonomik bir degeri olmadigi varsayilmaktadir.

(Deniz, 2009)

Tiirkiye diinyanin en 6nemli findik tretici {ilkesi olup, diinya findik {iretiminin
yaklasik %70'1 tek basina ililkemiz tarafindan gerceklestirilmektedir. Tiirkiye disinda findik
iireten iilkeler olarak italya, Ispanya, ABD, Iran ve Cin Halk Cumbhuriyeti ile ¢ok az miktarda
olmak {izere Fransa, Yunanistan ve Rusya Federasyonu sayilabilir. Ordu ili iilkemizdeki en

onemli findik iiretim bolgesini olusturmaktadir. Ordu bolgesi toplam kabuklu findik
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tiretimimizden yaklagik % 30 oraninda pay almaktadir. Bu bolgeyi sirasiyla Sakarya, Giresun,

Diizce, Bolu ve Samsun bolgeleri izlemektedir. (Babadogan 2010)

Cizelge 6.1. Tiirkiye Findik Uretimi, Uretim Alan1 ve Verim Durumu

Uretim | Toplu Meyveliklerin | Meyve Veren
Yil (Ton) Alam Yasta Agag
(Dekar) Sayisi
2006 661.000 6.662.262 337.380.483
2007 530.000 6.638.174 357.948.270
2008 800.791 6.631.928 340.285.551
2009 500.000 6.428.669 347.414.378
2010 600.000 6.678.649 356.761.858

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelgede 6.1’de Tirkiye’de findik diretimi, {retim alam1 ve verim durumu

goriilmektedir. 2010 yilinda Tiirkiye’nin findik iiretimi 600.000 ton olarak gerceklesmistir.

Findik tretimi fazla emek ve bakim gerektirmemesi, lirlin maliyetinin ¢ok diisiik
olmasi, fiyat/alim garantisi veriliyor olmasi ve bolgede yetistirilebilecek alternatif tirlinlere

gore daha kolay satilabilme imkanina sahip olmasi nedenleri ile hizla artmaktadir. (Deniz

2009)

Ulkemizde findik isleme sanayinde dis pazar taleplerini her yoniiyle karsilayabilecek
isletmeler bulunmaktadir. Bu isletmelerde ileri teknolojiler kullanilmakta, iiretim her asamada
fiziksel, kimyasal ve mikrobiyolojik testlerle kontrol edilmektedir. Ayrica bu {irlinler el
degmeden ambalajlanmaktadir. Ozellikle son yillarda daha da artan arastirma ve gelistirme
caligmalariyla mevcut iiriin ¢esitleri giin gectikce cogalmakta ve gelisen ambalaj sanayi

iriinleriyle paketlenmek suretiyle de raf dmiirleri uzatilmaktadir. (Babadogan 2010)

6.1.2. Tiiketim

Yaklasik 5000 yildir bilinen findik, meyvesinden odununa kadar, bir ¢ok sekilde
insanliga biiyiik yarar saglamaktadir. Findik kabugu tilkemizde oOzellikle findik {iretilen
bolgelerde cok degerli ve yliksek kalorili bir yakacak olarak kullanilmaktadir. Ayrica, findik
odunundan sepet, baston, sandalye, ¢it ve el aletleri yapiminda da yararlanilir. Bazi tiirleri

park ve bahgelerde siis bitkisi olarak yetistirilir. Uretim fazlasi findiklar yaglik olarak
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degerlendirilmektedir. Findik ham yagi rafine edilerek yemeklik yag olarak; findik kiispesi ise
yem sanayiinde katki maddesi olarak kullanilmaktadir (Oz¢agiran ve ark. 2007).

Islenmis findik iiriinleri; Kavrulmus, beyazlatilmis, kiyilmis, dilimlenmis, toz ve ezme
haline getirilmis findik drtinleri, Findik piireleri, krokanlar1 ve nugatlari, Findik drajeleri

olarak 3 grup altinda incelenebilir.

Beslenmemizde onemli bir yeri olan findik giinliik yasantimizda ¢ok genis sekilde
tilkketilen bir yiyecek olmamakla birlikte, cerez olarak, cesitli islenmis sekillerde ve bir¢ok
yiyecege katilarak tliketilmektedir.Arastirmalar, diisiik yagli siitlii igeceklerde ve beslenme

cubuklarinda findigin basartyla kullanilabilecegini gdstermistir ( Demirci 2005) .

Cizelge 6.2. Tiirkiye Findik Tiiketimi ( I¢/Ton)

Yillar Tiirkiye Tiiketimi
2000 35.000
2001 40.000
2002 40.000
2003 35.000
2004 30.000
2005 30.000
2006 40.000
2007 40.000
2008 50.000
2009 45.000

Kaynak. Anonim d, 2010

Cizelge 6.2°de Tiirkiye i¢ findik tiiketimi gosterilmistir. Zorunlu gida maddesi
olmamasi, fiyatinin yiiksek olmasi, son yillara kadar iglenmis {irtinlerin azligr ve ikame
trtinlerin ¢oklugu gibi nedenler iilkemizde findik tiiketimi sinirli kilmigtir. Bundan dolay1
kiiclik fiyat dalgalanmalaria kars: tiiketim hacmi hemen duyarlilik gostermektedir. Diger bir
anlatimla findigin talep esnekligi ¢ok yiiksektir. Tiirkiye findik {ireticisi bir iilke olmasina
karsin kisi basina findik tiikketiminde Avrupa ilkelerinin ¢ok gerisindedir. Tiirkiye’de yillik
ortalama kisi bagina i¢ findik tiikketimi 600 gr olarak tahmin edilmektedir.

6.1.3.D1s Ticaret

6.1.3.1.ihracat
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Tiirkiye diinya findik ihracatinin yaklasik %70-80'ini olusturmaktadir. Uretimimizin %
15’1 i¢ piyasada tiiketilirken geri kalan kismi ihra¢ edilmektedir. Tiirkiye findigin sadece
iiretiminde degil ihracatinda da diinyanin lideri konumunadir. Diinya ihracatinda iilkemizin
pay1 yiizde 70’ler civarindadir. Ancak, diinya findik iiretimi ve ihracatinda, lilkemizin ¢ok
onemli bir pay1 olmasina ragmen, bu iiriinden geregi gibi yararlandigimizi séylemek miimkiin
degildir. Bunun iki temel nedeni vardir. Birincisi, toplam findik {riinleri ihracati icinde,
islenmis findik tirtinleri iiretimi ve ihracatinin yiizde 30 gibi ¢ok diisiik bir seviyede olmasidir.
Ikincisi ise, geleneksel pazarimiz olan ve ihracatimizin % 80’ini gerceklestirdigimiz Avrupa

Birligi pazar1 disina ¢ok az ¢ikilmasidir.

1970°1i yillarda, findigin % 90" islenmeden ihrag¢ edilirken, findik isleme sanayindeki
olumlu ve hizli gelismeler sonucunda, islenmis findik ihracatinin pay1r % 30’larin {lizerine
cikmigtir. Bugilinkii durum itibariyle findik isleme sanayimiz 6nemli bir gelisme gostermistir.
Findik soyulmus, beyazlatilmig, dilinmis, flire, krokan, findik unu vb. ¢esitlerde islenmis
olarak ihrag¢ edilmektedir. Toplam findik ihracatimizin %431 islenmis olarak ihra¢ edilmekte
ve bu lrlinler islenmis tarim irlinlerine yonelik ihracat iadesi’nden yararlanmaktadir.

(Babadogan 2010)

Cizelge 6.3. Tiirkiye Findik Thracat Miktarlar1 ve Degerleri (M:Kg, D:$)

Yillar Kl?lt:lléiiu i¢ Findik Toplam

M( Kg) D (%) M(Kg) D (%) M( Kg) D ($)
2006 595.539 |1.477.823| 159.178.373 |910.614.287 | 159.773.912 |912.092.110
2007 182.600 | 761.764 | 140.117.005 |909.152.597 | 140.299.605 |909.914.361
2008 1.660.521 |3.976.899 | 134.662.815 |778.965.076 | 136.323.336 | 782.941.975
2009 405.301 |1.171.409| 128.702.181 |710.809.122 | 129.107.482 |711.980.531
2010 1.608.279 |4.981.342| 149.603.987 [892.252.591 | 151.212.266 |897.233.933

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 6.3’de Tirkiye’nin 2006-2010 yillar1 arasinda findik ihracat miktalar1 ve
degerleri gosterilmistir. Tlrkiye’nin findik ihracatimizda Avrupa Birligi tlkeleri en 6nemli
yeri tutmakta ve bu iilkelerin payr ihracatimizdaki artiga paralel olarak artis gostermektedir.
AB tilkelerinin toplam findik ihracatimizdaki pay1 yillar itibariyle degismekle beraber %80—

85 diizeyindedir. Findik ihracatimiz iilkeler itibariyle incelendiginde 100 civarinda iilkeye
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findik ihracati gergeklestirildigi ve ozellikle Uzakdogu iilkeleri ve Iskandinav iilkeleri

tilkemiz findig1 i¢in potansiyel arz eden pazarlar olarak dikkat cekmektedir.

Findik yetistiriciliginde son yillarda ortaya c¢ikan yeni bir akim da organik findik
{iretimi olup, toplam {iretimin yaklasik %]1°i organik yollarla iiretilmektedir. Oniimiizdeki
yillarda bir¢cok firmanin bu alandaki yatirimlarina devam etmesi beklenmekte olup, toplam
iiretim i¢inde organik findik liretiminin daha da artacagi diisiiniilmektedir. Cizelge 6.4’de

Tirkiye’nin 2006-2010 yillar arasinda findik ithalat miktalar1 ve degerleri gosterilmisti

Cizelge 6.4 Tiirkiye Findik ithalat Miktarlari ve Degerleri (Kg)

Kabuklu . Toplam
Yillar Findik I¢ Findik
M(Kg) | D(3) | M(Kg) D(9) M(Kg) D(9)
2006 - - 2.438.394|20.186.314 | 2.438.394 | 20.186.314

2007 2.928 7.478 ]2.050.804]12.072.217|2.053.732|12.079.695
2008 73.001 | 177.483 |1.769.299|13.207.801 | 1.842.300 | 13.385.284
2009 16.225 37.576 |1.501.851| 8.340.867 |1.518.076 | 8.378.443

2010 - - 498.151 | 3.211.533 | 498.151 | 3.211.533
Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

6.2. Tiirkiye’de Antep Fistig1 Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

6.2.1. Uretim

Antep fistify, iiretim kapasitesi yoniinden 6nemli iiriinlerimizden birisidir. Ulkemiz
Antep fistiginin gen merkezlerinden olup Antep fistig1 diinyada ilk kez Giineydogu Anadolu
Bolgesinde kiiltiire alinmistir. Bu nedenle iilkemiz diinya Antep fistig1 tiretiminde onemli

iilkeler arasinda yer almaktadir. (Akova 2000)

Antepfistig1 iiretimi ¢ok eskilere dayanmakta olup, kiiltiire alinisindan bu yana tiretimi
hizla artmig ve ihracatimizda 6nemli bir rol oynamaya baglamistir. Tiirkiye, diinya antepfistigt
{iretiminde on y1l énce Iran’dan sonra ikinci sirada yer alirken, son yillarda ABD’den sonra
ficiincii siraya diigsmiistiir. Bunun nedeni Iran ve ABD’de yetistirme usuliiniin tamamen sulu
kosullarda, iilkemizde ise, kuru kosullarda ve toprak derinligi az olan alanlarda yapilmasidir.
Kuru kosullarda; ortalama dekar basina 60-80 kg/da iirtin alinirken, sulu kosullarda

antepfistiginda (Siirt) dekar basina 262 kg/da verim alinabilmektedir.

54


http://www.tuik.gov.tr/

Antepfistig1, lilkemizin hangi bolgesinde olursa olsun o bdlgenin en kotlii durumundaki
topraga sahip alanlarda yetistirilmektedir. Bu yoreler, ¢cogunlukla kirag, kayalik ve yamag
kesimlerdir. Cogunun yollar1 bile yoktur. Ureticilerin oncelikli olarak egitime ihtiyaclari
vardir. Ozellikle tarimsal miicadele, giibreleme, budama, gesit ve ana¢ konusundaki bilgilerin

cok yetersiz oldugu belirlenmistir.

Cizelge 6.5. Tiirkiye Antep Fistign Uretimi, Uretim Alan1 ve Verim Durumu

) Toplu
Uretim Meyveliklerin Meyve Veren | Agac¢ Basina
Yil (Ton) Alam Yasta Agag Ortalama
(Dekar) Sayisi Verim(Kg)
2006 110.000 2.414.670 28.264.261 4
2007 73.416 2.256.846 28.463.676 3
2008 120.113 2.253.713 28.667.681 4
2009 81.795 2.144.897 30.143.997 3
2010 128.000 2.212.229 29.617.102 4

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.5°de 2006-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye’de Antep fistig1 iiretimi, liretim
alan1 ve verim durumu goriilmektedir. Ulkemizde Antep fistif1 yetistiriciligi profesyonel
anlamda 1948 yilinda Ceylanpimar Devlet c¢iftligi ile 114 dekar alanda baslamistir. Bugiin bu
kurum Antep fistig1 arastirmalarinda dnemli bir yere sahip olup, bu arastirmalar i¢in 10,7
milyon hektarlik bir alan ayrilmis bulunmaktadir. Diinyada Yakindogu, Akdeniz Bolgesi ve
Asya’nin bat1 bolgelerinde yetisen Antep fistigi, adindan da anlasilacag: iizere, iilkemizde
agirlikli olarak Gaziantep yoresinde yetismektedir. Yine Antep fistig1 yetistirilen toplam il
sayimiz 44 olup, bu iller Giineydogu, Akdeniz, Ege ve hatta i¢ Anadolu Bolgelerimizde
bulunmakla birlikte, ancak tliretimde en ¢ok s6z sahibi olan iller Gaziantep, Kahramanmaras,

Adiyaman, Sanhurfa, Mardin, Kilis, Diyarbakir ve Siirt’tir.

Ulkemizde Antep fistig1 yetistiriciligi ile ilgili dnemli yatirimlar gergeklesmis olup, bu
yatirimlar hem Antep fisti§1 agaglandirma hem de bu iiriiniin islenmesi ve paketlenmesine
yonelik yatirimlardir.

6.2.2. Tiiketim
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Tiirkiye’de Antep fistiginin en yaygin kullanig sekli tuzlu ¢erez halinde olup; ¢ikolata,
dondurma ve tath tiirii (baklava, kadayif gibi) gidalarda da katki maddesi olarak kullanilir.
Antep fistig1 ezmesi, i¢ ve dis piyasalarda ¢ok tiiketilmektedir. (Ozgagiran ve ark., 2007)

Antep fistiginin pahali bir tiiketim maddesi olmasi nedeniyle, tiiketimde Istanbul,
Ankara, Izmir ve Bursa gibi alim giicii yiiksek olan iller basta gelmekte, Gaziantep ve
Sanlurfa gibi iiretici illerde yas (islenmemis halde) olarak tiiketilmektedir. Tiirkiye’de kuru
kabuklu Antep fistig1 tiiketimi mahsule bagl olarak degismekte olup ortalama olarak 25.000
tondur. Uriiniin kit oldugu yillarda tiikketim 20.000 ton dolayinda iken iiriiniin bol oldugu
yillarda ise bu rakam 30.000 tona ¢ikmaktadir. (Anonim, 2010d) Cizelge 6.6’da Tiirkiye nin

Antep Fistig1 Tiiketim ve yeterlilik derecesi gosterilmistir.

Cizelge 6.6 Tiirkiye’nin Antep Fistig1 Tiiketim ve Yeterlilik Derecesi
Kisi
Y1l |Tiiketim| Basma | Yeterlilik
(Ton) |Tiiketim | Derecesi

(Kg) (%0)
2004 | 26391 037 1064
2005 | 52.874 .| 106,21
2006 | 97.741 105,34

2007 | 65.225 0,92 105,35

2008 | 108.455 1,52 103,66
Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

6.2.3.D1s Ticaret

6.2.3.1.ihracat

Antep fistig1 ihracatimiz yillar itibariyle bliylik dalgalanmalar gostermekle birlikte,
yurda kazandirdigr déviz yoniinden iilkemiz tarim iirlinleri arasinda ilk on {iriin arasindaki
yerini korumaktadir. Ulkemizin antepfisti1 ihracatinin yoneldigi énemli pazarlar; Almanya,
Rusya, Suriye, Liibnan, Cezayir ve ayn1 zamanda bir ihracatci iilke olan ABD’dir. Rusya;
kabuklu, Liibnan ise i¢ antepfistigina olan talebi ile dikkat cekmektedir. Son yillarda tiretim
artisina da bagl olarak, Antep fistig1 ihracatimiz 6nemli rakamlara ulagmis, 2009 yilinda bu
deger 40 milyon $’a yaklasmistir. S6z konusu artis hem dokme hem de ambalajli Antep fistig1
thracatinda gerceklesmis olup, ambalajlt Antep fistig1 thracatimiz toplam ihracatin yaklasik

yarisini olusturmaktadir. Dékme formda gergeklestirilen Antep fistig1 ihracatimizda Italya ve
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Almanya ilk siralarda yer almakta olup, iirlinlerimiz gida sanayinde kullanilmakta veya tekrar

paketlenmektedir. Son yillarda A.B.D. de 6nemli bir ihracat pazari olarak ortaya ¢ikmistir.

Cizelge 6.7. Tiirkiye Toplam Antep Fisti1 ihracati

Miktar | Deger
Yillar |- pony | 1000 $)
2005 823 6.998
2006 864 7.649
2007 975 8.975
2008 2.621 26.619
2009 2.376 23.131

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 6.7° de Tirkiye’nin 2005- 2009 yillarindaki Antep Fistig1 ihracati
goriilmektedir. Antep fistigi 6nemli bir ihra¢ maddesidir. Tiirkiye diinya Antep fistig
ihracatinda onde gelen {ilkelerden biridir. Dokme formda gergeklestirilen Antep fistigi
ihracatimizda Italya ve Almanya ilk siralarda yer almakta olup, iiriinlerimiz gida sanayinde
kullanilmakta veya tekrar paketlenmektedir. Son yillarda A.B.D., Suudi Arabistan ve

Yunanistan da 6nemli bir ihracat pazarlari olarak ortaya ¢ikmuistir.

6.2.3.2.ithalat

Cizelge 6.8°’de Tiirkiye’nin 2008- 2009 yillarinda toplam Antep fistig1 ithalati
goriilmektedir. Onemli bir Antep fistig1 ihracatgist konumunda bulunan iilkemiz, zaman

zaman Ozellikle cevre iilkelerden ithalat gerceklestirmektedir.

Cizelge 6.8. Tiirkiye Antep Fistigx ithalat1 (Ton)

Miktar | Deger
Yillar (Kg) (%)
2005 37 401
2006 79 546
2007 84| 1.119
2008 84 940
2009 197 2.080

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Ulkemiz kokenli fistiklarin daha kiigiik ve fiyatinin yiiksek olmasi uluslararasi

pazarlarda pazarlanabilmesi agisindan daha zor olmakla birlikte, {ilkemiz fistiklarinin tadinin
57



daha yogun olmasi uluslararasi pazarlarda 6nemli bir avantaj saglamaktadir. Bu baglamda sz
konusu iriinlerin tanitiminda bu o6zelligin vurgulanmasinin pazarlamada 6nemli oldugu
diistiniilmektedir. Yine 6nemli bir {iretici konumunda bulunan A.B.D.’nin de son yillarda
iilkemiz Antep fistig1 ithalat¢is1 durumuna gelmesi bu 6zelliginin pazarlanmasinin etkin

oldugunu gostermektedir (Babadogan 2010).
6.3. Tiirkiye’de Badem Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

6.3.1. Uretim

Badem, iilkemizin iklim yapisina adapte olmus 6nemli sert kabuklu meyveler arasinda
yer almaktadir. Ulkemiz bademin &nemli gen merkezlerinden birisini olusturmakla beraber,
soguklama gereksinimi ¢ok diisiikk bir meyve tirii oldugundan ilkbaharin ge¢ donlarinin
hiikiim siirdiigii yerlerde ekonomik anlamda yetistirilememektedir. Bu nedenle tiim diinyada
oldugu gibi tlilkemizde de gec ¢igek acan badem cesitleri lizerinde yapilan arastirmalar hiz

kazanmistir (Akova 2000).

Diinya kabuklu meyve iiretiminde 6nemli bir yeri olan badem yetistiriciligi lilkemizde
de giderek yayginlasmaktadir. Baslangigta sadece Ege, Akdeniz ve Dogu Anadolu bolgeleri
ile smnirli kalan badem yetistiriciligi, son yillarda diger bolgelerden de fidanliklarin
eklenmesiyle genislemektedir. Gii¢ sartlara adaptasyon yeteneginin olmasi ve pazardaki
yiiksek talep, badem yetistiriciligini cazip hale getirmektedir. Geg ciceklenen ¢esit ve tiplerin
iretime kazandirilmasi son derece Onemlidir. Son yillarda, 6zellikle Gilineydogu Anadolu

Projesi bolgesinde badem fidanliklarin arttig1 gozlenmektedir.

Tiirkiye’de badem fiiretimi, kapama bahcelerden ziyade, ¢it bitkisi ve sinir agaci olarak
dikilen agaclardan yapilmaktadir. Modern tarim tekniklerinin kullanilmadigi bu tesislerde
standart ¢esitler de kullanilmadigindan dolay1 verimlilik diisiik olmakta ayrica, meyve kalitesi

de iyi olmamaktadir (Tanrisever 2010).

Giliniimlizde bademin yiiksek fiyat yakalamasi meyve iireticilerini de badem
yetistirmeye tesvik etmektedir. Ancak f{ireticilerin ¢ogu modern badem yetistiriciligi

konusunda yeterli bilgiye sahip degillerdir. Badem yetistiriciliginin kendine 6zgii 6zellikleri
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iyi bilindigi takdirde ticari agidan basarili bir iiretim yapilmamasi i¢in bir neden yoktur

(Caglar ve ark. 2004).

Tiirkiye cografi konumu ve sahip oldugu iklim kosullar1 ile badem iiretiminde
avantajli bir iilkedir. Badem Tiirkiye’nin iklim yapisina adapte olmus Snemli sert kabuklu
meyveler arasinda yer almaktadir (Yavuz 2011). Cizelge 6.9’da Tiirkiye badem {iretimi,

tiretim alan1 ve verimlilik durumu gosterilmistir.

Cizelge 6.9. Tiirkiye Badem Uretimi, Uretim Alan1 ve Verim Durumu

) Toplu Meyve Veren Agac Basina
Yillar Uretim Meyveliklerin Yasta Agac Ortalama

(Ton) Alam Sayisi Verim

(Dekar) (Kg)

2006 43.285 83.100 3.235.839 13
2007 50.753 99.505 3.517.332 14
2008 52.774 109.130 3.430.219 15
2009 54.844 131.207 3.407.820 16
2010 55.398 171.478 3.683.032 15

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

6.3.2. Tiiketim

Cesitli tiikketim alanlar1 olan badem; ¢erez, sekerleme, ¢ikolata ve pasta endiistrisinde,
badem yag1 olarak kozmetik ve ilac endiistrisinde de kullanim alan1 bulmaktadir. insanlarin
protein eksikliklerini bitkisel triinlerle karsilanmas1 6zellikle son yillarda gelismis {ilkelerde
artan bir egilimdir. Badem bu acgidan da onemli bir besin kaynagidir. Ayrica bademin
beslenme, imalat sanayi, kozmetik ve ila¢ endiistrisi gibi genis bir yelpazede kullanim alanina
sahip olmasimin yani sira kanaatkar bir bitki olmasi, diger sert kabuklu meyvelere gore uyum
kabiliyetinin yiiksekligi ve erken verime yatmasi nedeniyle uygun ekolojilerde yetistiriciligine

olan talepler giin gectikce artmaktadir (Akgay ve Tosun 2005).

59


http://www.tuik.gov.tr/

Cizelge 6.10 Tiirkiye’nin Badem Tiiketimi ve Yeterlilik Derecesi

vy e Kisi Basina | Yeterlilik
Yil TE’.Ilfgrtll)m Tsiiketim Derecesi
(Kg) (%)

2004 40.231 0,57 88,51
2005 46.172 93,79
2006 45.858 90,84
2007 52.250 0,74 93,48
2008 60.906 0,85 83,39

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.10’da 2004-2008 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin badem tiiketimi ve yeterlilik
derecesi yer almaktadir. TUIK (2011) verilerine gore 2008 yilinda Tiirkiye’nin badem
tiiketimi yaklagik 61 bin ton olup Tiirkiye badem’de %83 oraninda kendine yeterli bir tilkedir.
Kisi basina badem tiiketimi ise 0,85 kg’ dir.

6.3.3.D1s Ticaret

6.3.3.1.ihracat

Badem ihracat gelirinin, toplam ihracat gelirlerimiz igerisindeki payr son derece
kiiciiktiir. Kabuklu badem ihracatimizdaki diisiis egilimi 2003 yilindan itibaren devam
etmekte, kabuksuz badem ihracatimiz da dalgali bir seyir izlemektedir. (Tanrisever 2010).

Cizelge 6.11°de 2003- 2008 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin badem ihracat1 gosterilmistir.

Cizelge 6.11. Tiirkiye'nin Badem Ihracat Miktarlar1 (Kg)

Yillar Kabuklu Kabuksuz | Toplam
Badem Badem

2003 298.649 267.194 | 565.843
2004 176.639 91.068 | 267.707
2005 95.129 197.589 | 292.718
2006 46.444 260.650 | 307.094
2007 69.317 453.163 | 522.480
2008 18.911 176.122 | 195.033

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Tiirkiye’nin toplam badem ihracatinin 2003-2008 donemindeki seyrine bakildiginda;
gerek miktar gerekse deger bazindaki en yiiksek diizeyine 2003 yilinda ulastigi, 2004 yilinda
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bir onceki yila kiyasla, miktar olarak %52,7 ve deger olarak da %81,6 oraninda diisiis
kaydettigi, bundan sonraki yillarda ise tekrar yiikselis trendine girdigi goriilmektedir
(Tanrisever 2010).

6.3.3.2.ithalat

Tiirkiye’nin en ¢ok kabuklu badem ithalat yaptigimiz iilkeler arasinda A.B.D., Iran,
Kazakistan, Tiirkmenistan, Ozbekistan ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi iilkeler yer almakla
birlikte, bu iilkelerden ithalatimiz da oldukga dalgal1 bir seyir izlemektedir. 2007 yilinda 459,8
ton A.B.D.’den, 20,2 ton Kazakistan’dan ve 22,5 ton da Ozbekistan’dan ithalat yapilmisken,
2008 yilinin ilk 8 ayinda ise sadece A.B.D.’den 29,9 tonluk ithalat gerceklestirilmistir.

Cizelge 6.12°de Tiirkiye'nin kabuklu ve kabuksuz badem ithalati goriilmektedir.
Tiirkiye, 2002’den oOnceki yillarda badem ithalati yapmazken son yillarda hizla artan
oranlarda badem ithal eden bir iilke konumuna gelmistir. Badem ithalatimiz miktar ve deger
itibariyle 2002 yilindan itibaren, hafif dalgalanmalarla birlikte, siirekli bir artis egilimindedir.
Bu artista, kabuksuz badem ithalatindaki yiikselis etkili olmaktadir.

Cizelge 6.12. Tiirkiye’nin Badem ithalati (Kg)

Yillar | ithalat (Ton)
2004 6.854
2005 4.996
2006 6.312
2007 10.130
2008 19.674

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

6.4. Tiirkiye’de Ceviz Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

6.4.1. Uretim
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Ulkemiz cevizin anavatani olup ¢ok eski zamanlardan beri iiretimi yapilmaktadir.
Cevizin sadece meyvesi degil, ayn1 zamanda agaci ve yapragi da ciftciler icin bir gelir

kaynagi olusturmaktadir. ( Akova 2000)

Tiirkiye tarim alanlarmin %5.5’inde meyve iretimi yapilmaktadir. Meyve liretim
alanlariin %6.1°ini sert kabuklu meyveler olusturmaktadir. Sert kabuklu meyveler icersinde
ceviz lretim alanmin payr ise %]15.5’tir. Tirkiye ceviz iliretiminde diinyada Onemli bir
konumdadir. Tiirkiye ortalama yillik 120 000 tonluk iiretimi ile diinya ceviz iiretiminin
%10.7’sini karsilamaktadir. Bu miktar ile diinya iiretiminde Cin, ABD ve iran’dan sonra

dordiincii sirada yer almaktadir.

Ulkemizde ceviz iiretimi tim bolgelerde yapilmaktadir. Ancak Ege, Giineydogu
Anadolu ve Karadeniz Bolgeleri iiretimde Onemli yere sahip bdlgelerimizdir. Ceviz
tiretiminde son yillarda iilkemizde kaliteli, verimli ve standartlara uygun cesitlerle kapama
ceviz bahgeleri tesis edilmeye baglanmis, standardizasyon saglanmis ve dis pazarlarda rekabet
edebilecek bir konuma gelinmistir. Bugiin iilkemizde diinya standartlarinda, iistiin vasifli

cesitlerle tiretim yapilabilmektedir (Akova, 2000).

Ulkemiz cevizin gen merkezleri ve ana vatam arasinda yer almaktadir 2000 yilinda
yaklasik 3.5 milyon meyve veren ceviz agaci sayimiz 2007 yilinda 4.9 milyona ¢ikmustir.
Tiirkiye yillik 186.000 ton ceviz lretimi ile diinyada onemli ceviz iireten llkeler arasinda
girmigtir. Tiirkiye ceviz yetistiriciliginin temelini tohumdan yetismis popiilasyonlar
olusturmaktadir. Yillara bagl olarak ceviz agaci varligimiz diizenli olarak artmasina ragmen

liretimin artmamasi 6nemle sorgulanmasi gereken bir konudur (Akga and Polat, 2007).

Cizelge 6.13. Tiirkiye’de Ceviz Uretimi, Uretim Alan1 ve Verim Durumu

Agac
) Toplu Meyve Veren Yasta | Basina
Yillar Uretim Meyveliklerin Agac Sayisi Ortalama
(Ton) Alam Verim
(Dekar) (Kg)
2006 129.614 208.967 4.595.453 28
2007 172.572 286.797 4.926.985 35
2008 170.897 328.873 5.094.781 34
2009 177.298 366.736 5.191.724 34
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2010 178.142 413.932 5.441.051 33

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.13’de 2006-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye’de ceviz iiretimi, iiretim alani ve
verim durumu gosterilmistir. Ulkemizde findiktan sonra en ¢ok iiretilen sert kabuklu meyve
olan ceviz 2010 yilinda yaklasik olarak 178.142 ton olarak iretilmistir. Tiirkiye’nin her
yerinde ve bos arazilerde kolaylikla yetistirilebilme 6zelligi, bakimin kolay ve masrafsiz
olmasi giderek ceviz kapama bahgelerinin artmasina neden olmakta ve liretimde yavas da olsa

bir artig saglamaktadir.

Diinyada ceviz tarimi biiyiik alanlarda ve endiistriyel olarak yapilmaktadir. Kiiciik
alanlarda tarim yapildiginda zirai miihendislik hizmetleri alinamamaktadir ve hasat tesadiifler
sonucu olusmaktadir. Bu nedenle diisiik verimlilik ve yliksek giderler tarimda zarara sebep
olmaktadir. Oysa tarim rekoltesi dnceden belirlenebilmektedir. Endiistriyel tarim yapildiginda
hem verimlilik hem de karlilik saglanmaktadir. Endiistriyel tarim sayesinde tarim gelirleri
ekonominin biiylik bir boliimiinii teskil eder. Tiirkiye’de ceviz yetistiriciligi konusunda
kurulmus herhangi bir Orgiitlenme bulunmamaktadir. Bundan dolayr klasik ¢iftcilik
yontemleri ve kiigiik 6lgekli alanlarda ceviz yetistiriciligi yapildigi igin, 1980’ den sonra
ithracat eden iilkeler arasindan c¢ikip ithal eden iilkeler arasina katilmistir. Diinya iiretim
Ol¢eginde Tirkiye iiclincii swrada yer almasmna ragmen i¢ pazarin ihtiyacini
karsilayamamaktadir. Ulkemizin yillik ceviz iiretimi 2009 yili itibar1 ile 177.298 ton
diizeyindedir ve birgok ilimizde ceviz iiretimi yapilmamaktadir (TUIK, 2010).

6.4.2. Tiiketim

Ceviz, besin degeri yiiksek meyvesi ve mobilya endiistrisinde kullanilan agaci

dolayisiyla meyve tiirleri arasinda biiylik 6nem tasir. (Cift¢i ve Gokge 2006)
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Tiirkiye’de i¢ ceviz daha cok aile tiikketiminde kullanilmaktadir. Ayrica kii¢lik pargalar
halinde pasta ve sekerleme endistrisinde kullanilmaktadir. Ceviz agaci yapragindan
meyvesine ve kiitiigline kadar birgok sektdrle iliskilidir. Yesil meyveler kabuk sertlesmeden
once gida ve ila¢ sanayinde, yapraklar, kabuklar1 ve kokleri tanin ve boya sanayinde
kullanilmaktadir. Ceviz yag1 hem teknolojide hem de resimde aranan kiymetli bir yagdir,

ceviz agacida mobilyacilikta 6nemli bir hammadde konumundadir (Anonim, 2010d).

Ceviz {lretiminin biiyiikk bolimii kuru, diger kismi taze olarak tiiketilmektedir.
Geleneksel olarak ceviz daha ¢ok kabuklu tercih edilmekte olup hazir besinlerin
yayginlagmasi ile birlikte talep i¢ cevize dogru kaymaya baglamistir. Cizelge 6.14’de 2004-
2008 yillart arasinda Tiirkiye’nin ceviz tiiketimi, yillik kisi basmna tiiketim miktarlar1 ve

yeterlilik derecesi gosterilmistir.

Cizelge 6.14. Tiirkiye’nin Ceviz Tiiketim ve Yeterlilik Derecesi

vy e Kisi Basma | Yeterlilik
Yil TZ‘.Il_(grt]l)m Tsiiket?m Derecesi
(Kg) (%)

2004 142.229 2,01 77,82
2005 156.726 84,07
2006 136.992 83,11
2007 200.165 2,84 82,13
2008 193.203 2,7 84,26

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

6.4.3.D1s Ticaret

Cevizin gen merkezleri ve anavatanlari arasinda olan Tiirkiye, ceviz varligi ile
diinyada ilk siralarda yer almasina ragmen iiretim ve ihracatta maalesef istenilen yerde

degildir (Demir 2004).

Ulkemiz cevreyle ilgili kosullarinin ceviz yetistiriciligine uygun olmast, birgok tip ve
¢esidimizin i¢ ceviz olarak tiiketilmeye elverisli 6zelliklere sahip olmasi, i¢ ceviz ihracatinda
iilkemize avantaj saglayabilir. Gerek i¢ ceviz gerekse kabuklu ceviz dis satiminda Tiirkiye’nin
en onemli sorunu, standart ¢esitlerle liretimin yapilmamasidir. Bir ¢uval dolusu meyvelerin
dahi birbirinden farkli olmasi, hatta 1 kg i¢ cevizde bile ¢ok farli tipte i¢ ceviz bulunmasi,

tilkemiz ceviz ihracatinin 6niinii kapatmaktadir (Anonim, 2006f).
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Tiirkiye ceviz iiretimi nitelik yoniiyle diinya pazarlarinda yer alacak giicte degildir.
Tohumdan yetismis, genetik acilim gosteren agaglardan elde edilen ceviz meyveleri ihracat
nitelikli meyveler degildir. Bu nedenle Tiirkiye diinyada dnemli ceviz iireten iilkeler arasinda
bulunmasina ragmen ihracatta ismi ge¢gmemektedir. Buna karsilik iilkemizin ekonomik
giiclinlin artmasina paralel olarak i¢ piyasalarda kaliteli ceviz a¢igr bulunmaktadir. Hatta
rekoltede yasanan dalgalanmalar nedeniyle iilkemiz yillara bagli olarak degisen miktarlarda

onemli ceviz ithal etmektedir (Akca 2010).

Cizelge 6.15. Tiirkiye’nin Yillar Itibariyle Kabuklu ve i¢ Ceviz Thracat1 (Kg)

Yillar Kabuklu Ceviz |i¢ Ceviz | Toplam

2004 4596, 338.838  343.434
2005 6.090 210.087  216.177
2006 4340 263.617  267.957
2007 - 587.906/ 587.906
2008 2.373| 1.473.236| 1.475.609
2009 19.245| 1.210.149  1.229.394

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.15°de Tiirkiye’nin 2004- 2009 yillarindaki kabuklu ve i¢ ceviz ihracati yer
almaktadir. Ceviz ihracatt daha ¢ok kabuksuz olarak yapilmaktadir. Toplam ceviz
thracatimizin yaklasik %

3-4.iinti kabuklu, geriye kalanim1 ise kabuksuz (i¢)ceviz

olusturmaktadir (Haskinac1 2003).

Kabuksuz ceviz ihracatimiz son derece diizensiz bir sekilde gergeklesmistir.1998
yilma kadar artma egiliminde olan kabuksuz ceviz ihracati 1999 yilinda %?20 azalarak
658.607 $ olarak gerceklesmistir. Ancak 2000 yil1 itibariyle artis kaydedilmeye baslamistir.
Kabuksuz ceviz ihracati 2000 yilinda 1.184.640 $, 2001 yilinda 1.393.166 $ olarak
gerceklesmistir. Ancak kabuksuz ceviz ihracatindaki bu artis 2002 yilinda biiyilik bir diisiise
gecerek 433.043 §$ ile son yillarin en diisiik seviyesinde gergeklesmistir.

Tiirkiye’'nin  kabuksuz ceviz ihracatinin  biiyiikk bir kismu  AB iilkelerine
yapilmaktadir.2002 yili verilerine gore 59.099 $ ile Almanya,35.501 $ ile Hollanda,11.483 $
ile Danimarka bunlarin basinda gelmektedir. AB {ilkelerinden sonra en ¢ok ihracat yapilan
iilkeler Isvicre,Liibnan ve Rusya’dir. Toplam ceviz ihracatinin kiigiik bir kismini olusturan
kabuklu ceviz ihracatinin biiyiikk bir kismi 2002 yili itibariyle Almanya’ya ve KKTC’ye
yapilmaktadir (Haskinaci 2003).
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Cizelge 6.16. Tiirkiye’nin Yillar itibariyle Kabuklu - i¢ Ceviz Ithalati (Ton)

Yillar Kabuklu Ceviz |I¢ Ceviz | Toplam

2004 8.697 9.061| 17.758
2005 4.467 9.893| 14.360
2006 8.620 8.951 17.571
2007 8.557 7.662| 16.219
2008 16.452 8.254, 24.706
2009 22.915 7.892) 30.807

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.16°da 2004- 2009 yillan itibariyle Tiirkiye’nin kabuklu ve i¢ ceviz ithalat
miktarlar1 gosterilmistir. Sahip oldugu iiretim ve verim potansiyeline ragmen giin gegtikce
Tiirkiye ceviz ithalatcis iilke konumunu almaktadir. Ozellikle kabuklu ceviz ithalatimizda
yillar itibariyle hizli bir artis gézlenmeye baslamistir. Yillar itibariyle incelendigi takdirde,
ozellikle son yillarda ceviz ithalatinin arttigi goriilmektedir. Kabuklu ve kabuksuz ceviz
ithalatimizin toplam ithalattaki dagilimina bakildigi takdirde herhangi bir istikrardan soz
etmek miimkiin olamamaktadir. Bazi yillarda hem kabuklu hem de kabuksuz ceviz ithalatinda

artis gozlenirken, bazen her ikisinde de diisiis gozlenmektedir (Haskinac1 2003).

Ceviz ithalatinin artisinin baslica sebeplerinden biri niifus artisina paralel olarak artan
ceviz talebinin bir kisminin ithalat yoluyla karsilanmasidir. Diger 6nemli bir sebebi de mevcut

birgok agacin verimlilik caginda kerestesinden yararlanmak {iizere kesilmesidir (Haskinact

2003).

6.5. Tiirkiye’de Cerezlik Ay Cekirdegi Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

6.5.1. Uretim

Bir endiistri bitkisi olan aygicegi, genellikle yagi icin iretilir. Yagi igin dretilen
ayciceklerine yaglik aycicegi tohumu denir. Bu tip aygiceklerinin biinyesinde % 38-48
oraninda yag vardir. Bazi tip ayciceklerinin ise yag verimi diigiik daneleri daha dolgundur. Bu
tip aycicekleri genellikle cerezlik olarak degerlendirilmekte olup biinyelerinde % 25-28
oraninda yag vardir (Gaytancioglu 1999).

Tiirkiye’de daha ¢ok yaglik aycicegi ¢ekirdegi tarimi yapilmaktadir. Kahramanmaras,
Corum ve Nigde gibi iller cerezlik aycicegi tiretiminin en ¢ok yapildigr bolgelerdendir.
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Tiirkiye’de {iretilen cerezlik cekirdekler Yunan alasi, Inegdl alasi, Kibris cekirdegi gibi

yoresel isimler almislardir (Gaytancioglu 1999).

Aycicegi diinyada ve Tiirkiye'de en 6nemli yag bitkilerinden biridir. Tiirkiye’de daha
cok Marmara Bolgesi'nde yetistirilir. Aygicegi tretimi Trakya Bolgesi'nde yogunluk

gostermektedir. Ayciceginin iistiindeki ¢ekirdekler fabrikalarda islenerek satilir.

Tiirkiye, tiretim konusunda 2000’li yillarla birlikte onemli gelismeler kaydetmistir.
1990’larda 45-50 bin tonlarda olan iiretim, 2000’1li yillarin ilk yarisindan itibaren 100 bin
tonlar diizeyine ¢ikmustir. Elaz1g, Erzincan ve Kahramanmaras illerinde yeni ekilis alanlar1 ve
2010’da olumlu iklim kosullarinin da etkisiyle 150 bin tona ¢ikan bir iiretim gerceklesmistir.

2011 y1l1 tiretim tahmini ise 110 bin ton’dur.

Cizelge 6.17. Tiirkiye Cerezlik Aycicegi Ekilisi, Uretimi ve Verim Degerleri

Hasat Edilen
Uretim Ekilen Alan Alan Verim
Yil (Ton) (Dekar) (Dekar) (Kg/ Da)

2006 108.000 754.000 753.900 143
2007 84.407 689.778 667.418 126
2008 91.613 700.000 686.793 133
2009 96.825 690.000 689.981 140
2010 150.000 900.000 899.538 167

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.17°de Tiirkiye’de yillara gore cerezlik aygicegi ekilisi ve iiretimine ait
bilgiler bulunmaktadir. Cerezlik ¢ekirdeklerde sulanmayan alanlarda dekardan elde edilen
verim genelde 80-120 kg arasinda degismekte olup sulanan alanlarda verim 120-160 kg’lara
kadar cikabilmektedir. Buna karsin yaglik aygigeklerinde sulanmayan alanlarda dekardan
200-220 kg, sulanan alanlarda 250-300 kg verim elde edilmektedir. Tiirkiye’de ekimi yapilan
cerezlik aycicegi tohumluklar, yerel g¢esitler olup herhangi bir tescilli veya iiretim izinli
cerezlik aygicegi tohumu yoktur. Ciftgiler g¢erezlik aygicegi iiretiminde sulama, yeterli
giibreleme gibi tiim iiretim tekniklerini uygulamasina ragmen, sadece kaliteli ve sertifikali
tohumluk kullanamamasindan dolay1r % 100’e yakin verim dolayisiyla {iretim kayiplar1 s6z
konusudur. Bunun yaninda elde edilen iirlinde ve pazarda tam bir standart olmay1p istenen tip

ve talep yillara gore degismektedir.

67


http://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrkiye
http://tr.wikipedia.org/wiki/Marmara_B%C3%B6lgesi
http://www.tuik.gov.tr/

6.5.2. Tiiketim

Tiirkiye kuruyemis pazariin % 40’1in1 yani 140 milyon dolarlik bir boliimiinii ¢erezlik
aycicegi cekirdegi olusturmaktadir. Kisi basina yaklasik 1.5 kg cerezlik ay¢icegi cekirdegini
tilkketilmektedir. Ekmekten sonra iilkemizde en ¢ok tiiketilen ikinci gida maddesi ¢erezlik ay

cekirdegidir.

Aycicegi iilkemizde ve diinyada, genelde yaglik ekilmesine ragmen, dnemli oranda da
cerezlik, siis bitkisi, silajlik, hayvan ve kusyemi olarak da kullanim alanlar1 mevcuttur.
Ulkemizde ise, en 6nemli yag bitkisi olmasmin yaninda, gerezlik olarak da yogun olarak
tiketim s6z konusudur. Ancak cerezlik aycicegi iiretimi, iilkemiz ihtiyacinin ¢ok altinda
kalmakta olup, bu talepte yaghkta oldugu gibi ithalat yoluyla karsilanmaktadir. Ulkemiz her
yil 4-5 milyon dolar civarinda doviz 6deyerek, cogunlugu ABD olmak iizere, Israil,

Macaristan ve Kanada gibi tilkelerden ¢erezlik aygicegi ithal etmektedir (Gaytancioglu 1999).

Tiirkiye’de yag fabrikalarinin yogun olarak bulundugu Marmara ve Karadeniz
bolgesinde tarimi yapilan aycicegi yaglik olarak, yag fabrikalarinin bulunmadigi diger
bolgelerde ise {liretilen aygicegi cerezlik olarak degerlendirilmektedir. Uzmanlarla yapilan
goriismelerden Tiirkiye’de Kahramanmarag, Corum ve Nigde gibi illerde gerezlik aygicegi
tretiminin yapildig:1 anlagilmistir. Bu bolgelerde iiretilen g¢erezlik ¢ekirdekler Yunan alasi,

Inegdl alasi, Kibris cekirdegi gibi yoresel isimler almislardir.

Aycicegi igerdigi yag oranma gore yaghik ve cerezlik olmak iizere ikiye ayrilir.
Aycigeginin cerezlik olarak kullanimi gerek iilkemizde, gerekse diinyanin degisik tilkelerinde
oldukca yaygin olup, bir¢ok iilkede insanlar tarafindan en fazla tiiketilen ¢erez konumundadir.
Cerezlik ayciceginin yag orant % 30’un altinda olup yaglik aygigeginden % 38—50 oraninda
daha azdir. Cerezlik olarak kullanilan ay¢iceginin tohumlarmin iri taneli ve uzun, tane
blytikligliniin 8-9 mm, boyunun 2,5 cm’den fazla, tanedeki i¢ oraninin en az % 50, 1000
tane agirhiginin, besin degerinin ve E vitamini (tokoferol) miktarinin yiiksek ve raf émriiniin
uzun olmasi istenir. Tohumlar1 genellikle ¢izgili ve iri olan ¢erezlik aygicegi, yaglik tiplere

gore kalin kabuklu olup, kabuklar1 kolay kirilmaya miisaittir

6.5.3.D1s Ticaret

6.5.3.1.ihracat
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Tiirkiye hem cerezli ay ¢ekirdeginde iiretici, hem ithalat¢1 hem de ihracatei bir tilkedir.
Uretilen ve ithal edilen ay c¢ekirdekleri modern teknolojiye sahip fabrikalarda islenip ihrag

edilmektedir.

Tiirkiye c¢erezlik ¢ekirdek ihracatt yapmaktadir. Tiirkiye’de faaliyet gosteren
kuruyemis sektorii yurtdisindan satin aldigi ¢erezlik aygiceginin bir boliimiinii basta Tiirki
Cumbhuriyetler olmak iizere Ispanya ve Almanya gibi iilkelere pazarlamaktadir. Cerezlik

cekirdek ihracati iilkemize yilda yaklasik 500 bin dolar doviz kazandirmaktadir.

Cizelge 6.18. Tiirkiye’nin Cerezlik Ay Cekirdegi ihracat1 (Ton)

Ulke Ad 2007 2008 2009 2010
Ispanya 1.027 0 258 558
Azerbaycan 1.769 511 1.029 1.211
Makedonya 309 100 183 2
Irak 408 63 37 21
Almanya 582 484 415 111
Rusya 203 179 1.286 5.337
Suriye 0 0 2.864 1.630
Diger 628 549 893 467
TOPLAM 4.926 1.886 6.965 9.337

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.18’de Tiirkiye’nin ¢erezlik ay cekirdegi ihracati goriilmektedir. 2009 yili
itibariyle ¢erezlik ¢ekirdek ihracati artis gostererek 2010 yilinda 9.337 ton olarak
gerceklesmistir. Rusya’ya yapilan ihracat her gecen yil artmaktadir. Cerezlik ¢ekirdek ihracati
yillara gore degismekle birlikte 5-10 bin tonlar civarinda gergeklesmektedir. Cerezlik
¢ekirdek ihracatinin Tiirkiye ekonomisine katkist 7-8 milyon dolar civarindadir. 2010 yilinda

Rusya’nin yogun talebinden 6tiirii bu {ilkeye yapilan ihracatta belirgin bir artis olmustur.

6.5.3.2.ithalat

Tiirkiye cerezlik aygigegi cekirdegi ihtiyacinin % 75’in1 yurtiginden saglarken %
25’lik  bir bolimiinii de ithal etmektedir. Cerezlik ¢ekirdek iiretimi yurtiginden
karsilanamadig1 icin basta ABD olmak iizere Macaristan, Israil ve Yunanistan gibi iilkelerden
ithal edilmektedir. Yillara gore degismekle birlikte 6-12 bin ton civarinda ithalat
yapilmaktadir. Yurtici tiretim de dikkate alindiginda Tiirkiye ¢erezlik ¢ekirdekte net ithalatci
bir iilkedir.
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Cerezlik aygicegi tiretimi iilkemiz ihtiyacina yetmemekte ve yillara gore artan talep
ithalat yoluyla karsilanmaktadir. Ulkemizde yeterli potansiyel ve ekim alanlar1 olmasima
ragmen, ciftcilerin piyasada sertifikali tohumluk olmamasi nedeniyle, tamamen yozlagmis,
yabaniye benzeyen koy populasyonlarini ekmesi nedeniyle, diisiik verim elde edilmekte ve
istenilen diizeyde iiretim saglanamamaktadir. Kalitesiz iiretim nedeniyle standart tane
biiyiikliigiinde iiriinde elde edilememektedir. Ulkemizde tescilli ve iiretim izinli herhangi bir

¢esit olmayisinin yaninda, tohumluk ve iiriin konusunda gerekli standartlar da yoktur (Kaya
2011).

Cizelge 6.19. Tiirkiye’nin Ulkelere Gore Cerezlik Ay Cekirdegi ithalat: (Ton)

Ulke Ad1 | 2007 2008 2009 2010
ABD 18.808 13.197 0.472 3.616
Arjantin 1.803 264 1.331 947
Suriye 1.303 40 85 -
Cin 488 2.714 1.511 2.154
Ozbekistan 68 319 6 420
Ukrayna 20 0 752 990
Diger 1.665 1.106 653 3.482
TOPLAM 24.155 17.640| 13.810 11.609

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.19°dan da anlasilacagi gibi 2007 yilindan sonra gerezlik aycicegi cekirdegi
ithalatinda belirgin bir diisiis goriilmiistiir. Bu diisiisiin nedeni yurti¢i iiretimin artmasidir.
2009 yilina kadar ithalatta tercih edilen iilke ABD iken bu yildan sonra Cin, Kazakistan,
Ozbekistan ve Kirgizistan tercih edilir olmustur. Bunun en énemli nedeni bu iilkelerden ithal

edilen cerezlik aycigeklerin uzun-ince taneli olmasidir.

Cizelge 6.20. Tiirkiye Cerezlik Aycicegi Cekirdegi ithalat Miktarlar1 ve Degerleri

Yil Ton $

2007 24.155 | 19.215.332
2008 17.640 | 17.250.404
2009 13.810 | 13.352.653
2010 11.609 9.841.058
Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.20’den anlasilacagi gibi 2007 yilindan sonra cerezlik aycicegi ¢ekirdegi
ithalatinda belirgin bir diisiis goriilmiistiir. Bu diislisiin nedeni yurti¢i iiretimin artmasidir.

2009 yilina kadar ithalatta tercih edilen iilke ABD iken bu yildan sonra Cin, Kazakistan,
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Ozbekistan ve Kirgizistan tercih edilir olmustur. Bunun en énemli nedeni bu iilkelerden ithal

edilen gerezlik aycigeklerin uzun-ince taneli olmasidir.

Tirkiye cerezlik aygigegi ¢cekirdeginde son yillarda iiretim atagina kalkmasina ragmen,
ithalatin Oniline gecilememistir. Bundaki temel etken tutarsiz tarim politikalaridir. Yerli
tiretimi tesvik edici politikalarin uygulanmasiyla cerezlik aygigegi isleyen sektdre onemli
katkilar saglanacak ve sektdr disa bagimli olmaktan kurtulacaktir. Ozellikle tohum 1slah1 ve
cesit gelistirme gibi uzun arastirmalara dayali politikalarin da devletce desteklenmesi
gerekmektedir. Tiirkiye’de tiiketici egilimlerinin degismesi ve c¢erezlik aygicegi cekirdegi
paketleyen bircok firmanin pazara girmesinin etkisiyle gerek tiretim gerekse ithalatta belirgin
artiglar goriilmektedir. Sektoriin modern teknoloji kullanmasiyla ithal edilen ¢erezlik

ayciceginin islenip paketlenmesiyle ihracatta da artislar olmaktadir.

6.6. Tiirkiye’de Yer Fistign Uretimi, Tiiketimi ve Dis Ticareti

6.6.1. Uretim

Yer fistiginin Tiirkiye'ye ne zaman ve nasil girdigi kesin olarak bilinmemekle, ilk
olarak Trakya ve oradan Ege, Akdeniz ve Giineydogu Anadolu bdlgelerine yayildigi
sanilmaktadir. Son yillarda Osmaniye ve cevre ilgeleri ile K.Maras'in bazi ilgeleri de onemli
gecim kaynaklar1 arasinda yer almaktadir Yer fistigi borsast Osmaniye’de olugsmaktadir.

Anamur Mersin ve ¢evresinde onemli tiretim alanlaridir.

Tiirkiye’de yillar itibariyle yerfistigi {iretiminde hasadin mekanize olamamasi
nedeniyle Onemli sayilabilecek degisimler meydana gelmemistir. Oysa ki yerfistii, yag
oraninin yiiksek olmasi nedeniyle (%40-60) iilkemizdeki yag {iiretimini artirabilmek igin
degerlendirebilecegimiz onemli potansiyel yag bitkilerinden biridir. Ayn1 zamanda ¢erezlik

olarak da 6nemli bir doviz kaynagimiz olma sansina sahiptir.

Tiirkiye’de yerfistiginin 90 yillik bir gegmisi olmasina ragmen ekim, hasat ve harman
teknolojisinin  heniliz yeterince gelismemis olmasi ve bu yiizden ya§ sanayinde
degerlendirilememesi liretim artisint sinirlayan en dnemli faktordiir. Mekanizasyonun heniiz
yeterince gelismemis olmasi, bu {irlinlin iiretim maliyetinin diger yagli tohumlu bitkilere
nazaran daha yiiksek olmasina neden olmaktadir. Diinyada yag bitkisi olarak degerlendirilen
yerfistig, iilkemizde cerez olarak tiiketilmekte ve yine ¢erez olarak ihrag¢ edilmektedir.
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Cizelge 6.21 Tiirkiye Yer Fistig1 Ekilisi, Uretimi ve Verim Degerleri

Uretim | Ekilen Alan |Hasat Edilen Alan| Verim
Yil | (Ton) (Dekar) (Dekar) (Kg/Da)
2006| 77.454 226.900 224.900 344
2007 | 86.409 259.423 259.423 333
2008 | 85.274 248.376 248.296 343
2009 | 90.081 253.345 253.345 356
2010| 97.310 274.500 274.400 355

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, www.tuik.gov.tr, 2011

Cizelge 6.21°de 2006-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye’de yer fistig1 ekilisi, liretimi ve
verim degerleri gosterilmistir. Tiirkiye’de heniiz yag sanayine istenilen seviyede girememis
olan yerfistig1 iiretimimiz; iilke ihtiyacin1 karsilayacak ve bir kisminm1 da ihra¢ edebilecek
durumdadir. Pamuk ekilen ve sulanabilen topraklarda kolaylikla yetistirilebilmektedir.
Tirkiye’de yerfistigini uzun siire muhafaza edecek 1s1 ve nem kontrollii depolar
bulunmamaktadir. Bu yiizden, yerfistiginda stok s6z konusu degildir ve yil iginde iiretilen
iiriin o yil tiiketilmektedir. Ihracatta en &nemli faktor, standardizasyon ve pazarlamadir.
Yerfistiginda diinya piyasasina girebilmemiz ve bu piyasada kalict olabilmemiz, iiretim

faktoriiniin yaninda kalite, ambalaj ve ucuz maliyet gibi faktorlere de baglidir.( Eren, A. 2000)

6.6.2. Tiiketim

Yerfistig1, besin degerinin istiin ve tliketiminin ¢ok degisik sekillerde olabilmesi
nedeniyle diger yaglh tohumlar arasinda farkli yer edinmis olup, insan beslenmesinde gerek
enerji ve gerekse protein agiklarinin karsilanmasinda kullanilabilecek gida maddelerinin en
basta gelenlerinden biridir. Yerfistig; diinya genelinde bir yag bitkisi olarak

degerlendirilmesine karsin Tiirkiye’de ¢erezlik olarak tiiketilmektedir.

Tiirkiye'de tiretimi yapilan yerfistigi cesitlerin tamamina yakimi Virjinya (cerezlik)
pazar tipindendir. Tirkiye'de yerfistigt yemeklik yag sanayinde degil; daha ¢ok cerez,
sekerleme ve pasta sanayinde tiiketilir. Yaklasik 90 bin tonluk yerfistig1 tiretimi, Tiirkiye nin
ancak cerez ihtiyacini gidermektedir. Tiirkiye’de yerfistiginin yag sanayinin olusturulabilmesi

icin yerfistig1 ekim alanlarinin mutlaka genisletilerek iiretiminin arttirilmas: gerekmektedir.

6.6.3. D1s Ticaret
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6.6.3.1.ihracat

Cizelge 6.22 Tiirkiye Kabuklu Yer Fistig1 Thracat Miktarlar1 ve Degerleri

Miktar Deger
Yllar oy (1oogo $)
2005 33 39
2006 47 34
2007 6 11
2008 4 11
2009 10 19

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 6.22’de Tiirkiye’nin kabuklu yer fistig1 ihracat miktarlar1 ve degerleri
gosterilmistir. FAO (2011) verilerine gore Tiirkiye oldukca diisiik miktarda kabuklu yer fistig1
ihracati gerceklestirmektedir. 2009 yilinda 10 ton kabuklu yer fistig1 ihracati gergeklesmis

olup, 19 bin dolar ihracat geliri elde edilmistir.

6.6.3.2.ithalat

Cizelge 6.23 Tiirkiye Kabuklu Yer Fistig: ithalat Miktarlar1 ve Degerleri

Miktar Deger
Yillar |y (1oogo $)
2005 7.006 4.526
2006 304 326
2007 3.148 27.333
2008 3.747 3318
2009 954 848

Kaynak: FAO, Statistical Database,www.fao.org, 2011

Cizelge 6.23’de Tiirkiye’nin kabuklu yer fistigi ithalat miktarlari ve degerleri
gosterilmistir. FAO (2011) verilerine gore Tiirkiye’nin kabuklu yer fistig1 ithalati1 dalgali bir
seyir izlemektedir. 2009 yilinda 954 ton olarak gergeklesen kabuklu yer fistigi ithalatina
ithalat bedeli olarak 848 bin dolar 6denmistir.
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7. TURKIYE’DE KURUYEMIS URETICi FIRMALARIN GENEL YAPISI VE

REKABET STRATEJILERI

7.1. Tiirkiye’de Ambalajii Kuruyemis Ureten Firmalarin Genel Yapisi ve Rekabet

Stratejileri

Son yillarda tiiketicilerin saglikli beslenme konusunda bilinglenmesi ve bu dogrultuda
ambalajli kuruyemise yonelmesi, markali kuruyemis sektoriiniin  hizli bir biiylime trendine
girmesine sebep olmustur. Tiketiciler, sagliksiz gidalar yerine dogal ve katkisiz iirtinleri
tiketmeye Ozen gostermektedir. Ayrica tiiketicilerin hijyen konusunda daha bilingli
davranmasi ve agik iirlinlerden ambalajli {iriinlere dogru kayan talebi sektdriin biiyiimesinde

Onemli bir etkendir.

Ambalajli kuruyemis pazarmin ol¢climlenemeyen acik kuruyemis pazarinin tigte biri
kadar oldugu tahmin edilmektedir. Sektordeki ulusal markalar heniiz bir elin parmak sayisini

geememekte ancak 400’e yakin yerel firmadan s6z edilmektedir.

Ambalajli kuruyemis pazari yeni iiriinler ve yeni oyuncular ile biiyiimeye devam
etmektedir. Hem saglikli yasam trendini hem de tiiketici taleplerini takip ederek iiriin
yelpazesi arz talep dengeleri dogrultusunda genislemektedir. Buna bagli olarak, sektorde
rekabet ortami dogmustur. Tiirkiye’de ambalajli kuruyemis pazari yaklasik 350 milyon dolar
civarindadir. Bu pazarin yaklasik % 40’ 11 cerezlik ay ¢ekirdegi olusturmaktadir. 2010'da
tim kuruyemis trilinlerinin yurt i¢i tiikketimi 1 milyar 750 milyon dolardan 2.5 milyar dolara

cikmustir.

Sektor ¢ok sayida iiretici ve ¢ok sayida tiiketici ile tam yarisma piyasasinda olmakla
beraber, Tadim, Peyman, Papagan ve Malatya Pazar1 isimli dort firmanin pazarin énemli bir
boliimiinii (%70 civarinda) kontrol edebildikleri anlagilmaktadir. Bu durum asil piyasa tipinin
tam yarisma piyasasindan ziyade oligopol piyasa o6zelliginde islemesine neden olmaktadir.
Bilindigi gibi oligopol piyasalarda faaliyet gdsteren 3-4 firma pazar paymin 6nemli boliimiinii

ellerinde bulundurmakta ve iiretimin 6nemli bir boliimiinii gergeklestirmektedirler.
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Oligopol piyasalarda firmalar birbirlerin davraniglarint ¢ok yakindan takip etmek
zorundadirlar. Ciinkii bir firmanin aldig1 iiretim miktari, malin kalitesi, fiyati, satig miktarini

arttirma cabalari ile ilgili herhangi bir karar1 diger firmalari da etkiler (Inan 2007).

Reklam yapan firma, piyasa talebini arttirmak ve talebi daha esnek hale getirmek ister.
Izlenen bir bagka ydntem iiriiniin kalitesini ve goriintiisiinii degistirerek talebi arttirmaktir.
Oligopol firmalar fiyat konusunda anlagarak tek bir firma gibi hareket edebilirler. Boyle

durumlarda fiyat savaslar1 s6z konusu olmaz (inan 2007).

Oligopol piyasalarinda firmalardan bir veya ikisi ¢ok biiyiik ve giiclii, digerleri daha
zayif ise o zaman en giiclii firma liderlik yapar. Bdylece diger firmalar genellikle lider
firmanin alacagi kararlara paralel kararlar almayi tercih ederler. Buna “uydulasma stratejisi”

denir (Inan 2007).
Ambalajli kuruyemis pazarinda i¢ piyasada belirlenen firmalar arasi rekabet stratejileri;

v Firmalar aralarinda fiyat rekabetine genellikle girmemektedir. Benzer gesitlerin ve esit
gramajli ambalajlarin fiyatlari birbirine ¢ok yakindir.

v" Firmalar aras1 kiyasiya bir reklam rekabeti s6z konusudur.

v Uriin yelpazesi ambalajli kuruyemis sektdriinde oldukca genistir. Firmalar arastirma-
gelistirme g¢alismalarina 6nem vererek farkli Grtinler sunarak pazar paylarini arttirmayi
hedeflemektedirler.

v" Farkli ambalaj tasarimu ile rakip firmalarin trtinleri arasindan siyrilmak

v lyi dagitim sistemine sahip bir firma olmak seklinde belirlenmistir.
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7.1.2. TADIM

tadim
N—

197 1'DEN BER
GER(CER TAZELIK

Tiirkiye’nin ilk paketli kuruyemis markast Tadim, 1971 yilinda Istanbul’da
kurulmustur. Kirikkale, Gaziantep ve Tuzla’da olmak tizere ii¢ tesise sahiptir. Paketli
kuruyemis sektoriinde faaliyet gosteren bir marka olarak pazarin 6nde gelen firmalarindandir.
Tadim’in ambalajli kuruyemis pazari igindeki paymin % 35-40’larda oldugunu tahmin
edilmektedir. Tadim, paketli kuruyemis tiiketicilerinin diizenli olarak tiikettigi markalar

arasinda ilk siralarda yer almaktadir.

Tadim paketli kuruyemis sektoriinde, tiim Tirkiye’ye ulasan bir markadir. Bolgesel
anlamda, hem dokme hem de paketli olarak yerel belli firmalarla rekabet etmektedir.
Tadim’in bulunurluk oranlarina bakildiginda, Tiirkiye ¢apinda, yiiksek diizeylerdedir. Yurt
genelinde bakkallardan hipermarketlere kadar satis gerceklestirmektedir. Tim gida
sektoriinde en bliylik dagitim sirketine sahip firmalar arasindadir. Tadim’in pazardaki lider
konumunun temelinde de tedarik giicii ile ¢cok esnek bir iiretim ve lojistik yapisina sahip

olmasi yatmaktadir.

Tadim, kuruldugu giinden itibaren pazarda liderlik sergilemektedir. Pazardaki kalite
citasin1 etkilemekte ve rakiplerine ornek teskil etmektedir. Yenilik¢i ve dinamik yapisiyla
sirekli iirlin gamin1 yenileyen Tadim miisterilerine kuruyemis grubunda ve Tadimca
grubunda farkli ¢esitlerde iriinler sunmaktadir. Firma tiiketicilerle daha yakin temas

kurabilmek adina iletisim kampanyalarinin yani sira diizenli olarak sponsorluk ¢aligmalar1 ve
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saha aktiviteleri organize etmektedir. Iletisim ¢alismalarinda da hedef kitleye yonelik

kurumsal ¢aligmalar ile fark yaratmaktadir.

Uriinlerinden bazilari

7.1.2. PEYMAN

Kuruyemiste aradiginz tazetik

Peyman Eskisehir'de kuruyemis sektoriinlin 6nde gelen ¢ ailesinin 50 yillik
deneyimini birlestirmesiyle 1995'te kurulmus. Tamami Tiirk sermayesi olan Peyman, ilk
paketli kuruyemis iiretimine, 2000'li yillarda kiigiik bir yatirnmla baglamis ve 2004 yili
itibariyle tim cesitlerde paketli iiretime ge¢mistir. Kurulusundan bugiine kadar sektére 50
milyon Euro'nun iizerinde yatirnm yapmustir. Firmanimn Osmaniye'de bir fistik isleme merkezi

bulunmaktadir.

Tiirkiye’deki paketli kuruyemis pazarinda, 6nemli bir paya sahip olan Peyman tiretim
ve dagitim konusundaki giicii ile sektoriin oncii sirketleri arasinda yer almaktadir. Peyman’in
iirlin gruplarinda kuruyemis, kuru meyve ve dogal meyve barlar1 yer almaktadir. Tiirkiye'de
kuruyemis tiiketiminde rakipleri gibi iirlinlerini tek bir marka altinda toplamak yerine,
Bahgeden, Citliyo ve Dorleo olmak iizere 3 farkli marka adi altinda tiiketicilere sunmaktadir.

Peyman reklamlar1 i¢in BKM Mutfak oyunculari ile ortak bir caligmalar yiiriitmektedir.

Tiirkiye’nin hizli tliketim pazarinda Oncli markalarindan biri olmayr hedefleyen
Peyman, iilkemizin kendine 6zgii {riinlerini iilke ekonomisine ve tanitimina destek olacak

sekilde yurtdis1 pazarlarinda konumlandirmayr amaglamaktadir. Bu cergevede, Rusya ve
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Avrupa iilkelerinin yam sira, Ortadogu Ulkeleri ve Tiirki Cumhuriyetler’de de sektériin biiyiik

oyuncular1 arasinda olma yolunda ¢alismalarini stirdiirmektedir.

Uriinlerinden bazilar:

7.1.3. PAPAGAN KURUYEMIS

/; ’ ‘
pats

e

Papagan Kuruyemis bugiin Tekirdag Corlu'daki fabrikasinda ay ¢ekirdeginden,
findiga, fistiktan kuru iizime, yer fistigindan leblebiye zengin bir yelpazede paketlenmis
kuruyemis tiretmektedir. Klasik trtinlerin yaninda kaju ve siyah kuru {iziim ile zenginlestirilen
“Klasik Mix”, kuru incir ve kuru kayisi ile harmanlanan “Frutty Mix” ve Tiirkiye’de ilk kez
¢ig yemis ile kurutulmus meyveleri bulusturan “Fit” gibi tirlinler, kuruyemis severlere yonelik
secenekler olarak dikkat ¢ekmektedir. Ayrica patlamis musir tiiketiminin kis aylarinda yaz
aylarina gore ii¢ kat daha fazla olduguna dikkat ¢ekerek sade, acili ve karamelli olmak iizere

ti¢ farkl ¢esit patlamis misir sunan Tiirkiye’nin ilk kuruyemis firmasi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Giiclii dagitim agiyla tirlinler Tiirkiye’nin yani sira Azerbaycan, Kosova, Romanya,
Arnavutluk, Macaristan, Almanya, Isvicre, Rusya, Amerika Birlesik Devletleri ve Birlesik

Arap Emirlikleri, basta olmak tizere diinyanin ¢esitli iilkelerine de ihra¢ edilmektedir.

Papagan Kuruyemis, gelistirdigi ilging fikirler sayesinde Tiirkiye'nin en yenilik¢i

firmalar1 arasina girmistir. Bunlardan en 6nemlisi ay ¢ekirdegi iirliniinii yaninda ¢Op poseti ile
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sunmasidir.  Firma bu konuda diinyada ve Tiirkiye'de bir ilki gerceklestirmistir. Ote yandan
tirtinlerin acildiktan sonra bayatlamasini engelleyen keeper uygulamasi da, bir ilk olarak ve
sektorde yenilik¢i bir girisim olarak dikkat ¢ekmistir. Firma bu fikirlerin patentlerini de
almistir. Bu sayede Tiirkiye'deki satiglar1 ylizde 50 artarken, yeniligin getirdigi bagar1 Tiirkiye
ile de siirl kalmamisg ve bircok iilkeye ihracat baslamistir.

Firmanin basarisi bir¢ok 6diilii de beraberinde getirmistir.

Uriinlerinden bazilar:

7.1.4. MALATYA PAZARI

1870'li yillarda Malatya'da baslayarak, Istanbul Misir Carsisinda temelleri atilan,
Malatya Pazari; glinlimiizde de modern tesislerinde iiretilen seckin ftriinler ile devam

ettirilmektedir.

1932 yilinda Malatya’da kurulmus olan firmada Oncelikle, yorede yetisen kayisi,
lizlim, ceviz, badem, pestil gibi iirlinleri iireticiden toplayarak satisini yapmayi amacglanmastir.
Daha sonra toplanan bu iiriinlerin satisina Istanbul’daki depolara ve satis noktalarinda devam
edip daha ciddi ve kurumsal bir yapilanmanin temellerini atilmigtir. Bu gelismeler sonucunda
daha o yillarda piyasaya sunulan zengin ve kaliteli kuruyemis cesitleri ve is hacmindeki

bliylimeyle, sektordeki benzer diger firmalar arasinda farkl bir yer edinmistir.

Malatya Pazar1 kiiresellesen diinyada, yoresel olma ozelligini kaybetmeden {ilke
ekonomisine katma deger katan, ¢evreye duyarli, insan sagligina 6énem veren Tirkiye nin

diinya standartlar1 yakalamis 6nemli kuruluslarindan biri olmustur. Malatya Pazari; modern
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teknoloji ile geleneksel iiretim arasinda denge olusturarak kuruyemis ve kuru meyve

cesitlerinin tilkemizde 6nde gelen iireticilerinden biri haline gelmistir.

Avrupa llkeleri de dahil toplam 100 magazalar1 bulunmaktadir. Sadece Tirkiye'de
degil, Avrupa'da da sektoriin lider firmalarindan olan Malatya Pazar1 Almanya, Fransa,
Belgika, Danimarka, Hollanda, Ermenistan, Giiney Afrika, ABD, Cin, Katar, Dubai, Suudi

Arabistan'a kuruyemis géndermektedir.

Uriinlerinden bazilari

7.2. Tiirkiye’de Ambalajsiz Kuruyemis Uretici Firmalarin Genel Yapisi ve Rekabet

Stratejileri

Tiirkiye’de ileri teknolojiye sahip olan entegre kuruluslarin arasinda yasanan rekabetin
yani sira ambalajsiz kuruyemis iireticileri arasinda da biiyiik rekabet yasanmaktadir.
Anadolu’da kuruyemis kiiltiirinlin temsilcisi bu firmalar ilk olarak kurulduklari illerde
bliylimekte daha sonra iilke pazarina girmeye calismaktadirlar. Bu firmalarin bazilari
isimlerini duyurmus olsalar da heniiz yurt i¢indeki 6nemli markalarla rekabet edecek diizeyde
degillerdir. Dokme {iriin talebinde bir daralma yasanmamaktadir. Tiirkiye’de tiiketicilerin

onemli bir kism1 ambalajsiz kuruyemis tiiketmektedir.

7.2.1. Tugba Kuruyemis

Sirket 1980 yilinda kurulmus ve kisa bir zaman dilimi igerisinde lilkemizin g¢esitli

bolgelerindeki kentlere yayilmis bir kuruyemis firmasidir. Tugba Kuruyemis bugiin Aydin'da
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faaliyet gostermekte ve {retilen kuruyemis ve lokum g¢esitlerini kendi magazalarinda

miisterilerine sunmaktadir.

Saglikli, hijyen ve giinliik olarak {iirettikleri Tugba Kuruyemis markasi ile acik olarak

satarak marka haline gelen Tugba Kuruyemis, sektorde biiyiimeye devam etmektedir.

Dokme kuruyemis alaninda miisteri ile sicak iligki kurarak, giinliik satis yapma
anlayisinda olan firma son iki yilda yeni subeler acarak biiylimiistiir. Konsepti hijyen ve
tazelik olan firma paketli {iriine donmeyi diisinmemektedir. A¢ik kuruyemis ile biiylime

planlarim1 gerceklestirmekte ve kuruyemis pazarinda daha fazla biiyiimeyi hedeflemektedir.

7.3. Tiirkiye’de Kuruyemis Ureten Firmalarin Dis Piyasadaki Rekabet Stratejileri

Diinya kuruyemis ve mamulleri ihracatinda Tiirkiye’nin payr % 11 civarindadir.
Kuruyemis ve mamulleri sektorii 2023 yilinda 12 milyar dolar seviyesine ulasacagi ongoriilen
diinya kuru yemis ve mamulleri ithracatinda miimkiin olan en biiyiik pay1 almay: bir gorev
olarak degerlendirmektedir. Yilda ortalama % 7,4-7,7 araliinda bir artis Ongorisi

sektoriimiin potansiyeli dikkate alindiginda ger¢ek¢i olmaktan uzak degildir (Anonim c,
2010).

Avrupa Birligi gibi mevcut agirlikli pazarlarin yani sira, agirlikli olarak gelismekte
olan ve 2023 yilinda diinya ekonomisinde Onemli rol sahibi olmalar1 beklenen Rusya
Federasyonu, Cin, Hindistan, Brezilya gibi {ilkeleri de baslica hedef pazarlar olarak

degerlendirilmektedir (Anonim c, 2010).

Kuruyemis sektoriinde dis piyasada karsilasilan baglica zorluklar; gida kodeksine
uygun kalitede mal temin edilememesi ve ihra¢ edilen kuruyemislerimizde bazi sezonlarda
rekolte miktarina bagli olarak sezon baslarinda veya sezon icinde iirlin i¢ piyasa veya ihrag

fiyatlarinda 6nemli dalgalanmalar yasanmasidir (Anonim c, 2010).
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Bu zorluklar1 agabilmek i¢in yapilmasi 6nerilen hususlar asagida siralanmaktadir;

v lyi tarim uygulamalarmi yayginlastirarak {ireticilerin iyi tarim uygulamalar
konusunda bilinglendirilmeleri saglanmali ve gerekli kalite standartlarinda tiriin
tiretilmelidir.

v Kuruyemis mamullerinde ana tedarik¢i konumuna gelinmelidir.

v" Kuruyemis sektoriinde markalasma yoluna gidilmelidir. Sektérde markalasma firma
bazinda degil ancak iiriin bazinda gergeklesebilir. Bunun nedeni alici iilkelerdeki
siipermarketler ve ithalat¢ilarin iilkemizden ihra¢ edilen iirlinlerin i{izerinde kendi
markalarinin yer almasini istemesidir. Markalasma faaliyetleri, iiriinlerin Tiirkiye
menseli olduguna vurgu yapilarak yiritilmelidir (Anonim c, 2010). Sekil 7.1°de
kuruyemis ve mamulleri sektoriinde istikrarli ihracat artis1 saglanmast ile ilgili strateji

haritas1 sunulmustur.

[ Amag: Sektorde Istikrarh Thracat Artis1 Saglamak ]

r \

Alt-sektorde istikrarli ihracat artis1 saglamak I Thracat tabanin1 gelistirmek

Hedef pazarlarda rekabet¢i glicii artirarak Hedef pazarlarda bilinirligi arttirmak
pazar payini artirmak

A
URETIM PAZARLAMA ve SATIS URUN GELISTIRME LOJISTIK HIiZMETLER
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iyl tarim konumuna yliksek iirtin agina ve mal glivencesi
uygulamali gelmek (perakende- tedarigine saglamak,
iretimi ambalajl1) yatirim iirlin garanti
yayginlagtir- ’/—\ Karmasini yapmak sigortasint
mak fhracatcinin gelistirmek yayginlagtir
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politikast koanulaa?li d: Yeni teknolojilerin takibi ve verimlilik artisi
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cesitliligi ni saglamak caligmalarin artirmak
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K /{ Satig agin etkinlestirmek ]




p

[Ureticiden kaynaklanan

gida giivenligi sorununu
gidermek ve kalite
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. . MEVZUAT
giivencesinin arttirmak
~
Mevzuati ve tesvik sistemini sektoriin rekabetci Uygun kosullarda finansman
giliciinii gozeterek, AB ve DTO kuralar destegi saglamak
cergevesinde yapilandirmak )
INSAN KAYNAKLARI BiLGi ALTYAPISI KURUMLARARASI i$ BiRLiGi
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Diinyadaki kuru meyve ve retimin her asamasinda ektorii temsil eden
mamiilleri talebini izlenebilirligi saglamak, organizasyonlar, iiretici
de goz Oniine alarak iyi tarim 1yi tarim uygulamalari sirketler, iniversiteler ve
konularinda liretim ve tiretici veri kamu kuruluslari
iireticileri bilinglendirmek tabanini olusturmak arasinda etkin
koodinasyon saglamak

J

Kaynak: (Anonim c, 2010)

Sekil 7.1. Kuruyemis ve Mamulleri Sektorii Strateji Haritasi

7.3.1. D1s Pazarin Biiyiimesini Etkileyen Faktorler

Uriin
Uretim Pazarlama Gelistirme

Lojistik Hizmetler

7.3.1. 1.Uretim Faktorii

Pazar odakli iyi tarim uygulamali iiretimin yayginlagtirmasi i¢in; iyi tarim uygulamali
iiretim yapan ve sertifikasyonu olan toplam iiretici sayis1 arttirilmahdir. Iyi tarim
uygulamalar1 kapsamindaki toplam {iretim kapasitesi arttirilmali; iyi tarim uygulamalarina

saglanan tesvik ve destekler arttirilmalidir.

Planli iiretim politikas: gelistirilmesi ve iirlin ¢esitliligi saglanmasi i¢in; iiretimi ve
thracati yapilan {riin ¢esidi arttirilmalidir. Uluslararasi pazarlarda aranan badem, ceviz,

yabanmersini gibi iirilin tiirlerine yonelme gergeklestirilmelidir.

83



Ureticiden kaynaklanan gida giivenligi sorununu giderilmeli ve kalite giivencesini
arttirilmalidir. Bu cergevede; Ureticilerin iyi tarim uygulamalarina gegis orani arttirilmalidir.
Ureticiler faaliyetlerinde kullandiklar1 kimyasal girdilerdeki kayit altma almalidir. Uluslar

arasi standartlarda kabul goren kalite belgeli tesis sayist arttirilmalidir.
7.3.1. 2. Satis ve Pazarlama

Satis agmi etkinlestirmek i¢in tanitim gruplari kurulmali ve fuar calismalari
yapilmalidir. Yurtdisinda diizenlenen fuarlara milli diizeyde katilim saglanmali; ticari heyet

sayis1, alim heyeti sayisi, tercihli ticaret anlagmasi sayisi arttirilmalidir.
7.3.1. 3. Uriin Gelistirme

Katma degeri yiiksek perakende —ambalajli iiriin karmasi gelistirilmedir. Katma degeri
yiiksek {iriin ihracatinin toplam ihracat i¢indeki pay1 arttirilmalidir. Yeni teknolojilerin takibi

ve verimlilik artis1 saglamaya yonelik aragtirma- gelistirme ¢aligsmalarini arttirilmalidir.
7.3.1. 4. Lojistik

Lojistik agmma ve mal tedarigine yatinm yapilmali ve lojistik maliyetleri

diistiriilmelidir.
7.3.1.5. Hizmetler

Sertifikasyon gilivencesi saglanmali, iirlin garanti sigortasini yayginlastirilmalidir.

Sertifikasyona sahip tiretici, iiriin, tesis sayist arttirilmalidir.
7.3.2. Mevzuat

Mevzuati ve tesvik sistemini ve sektoriin rekabetci giiclinli gozeterek, Avrupa Birligi
ve Diinya Ticaret Orgiitii kurallar1 gergevesinde yapilandirilmalidir. Devlet politikasi ihracat
odakli, ihracatciyr destekleyecek sekilde olusturulmalidir. Kur politikast ile ihracatci
desteklenmelidir. Uygun kosullarda finansman destegi saglanmalidir. Ihracat tesvikleri
artirtlmali, devlet desteginin dogrudan giftciye saglanmasmi temin edilmelidir. Ikili

anlagsmalarda sektorel oOncelikler gozetilmeli, mevzuat diizenlemelerinde sektorel goriis
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alimmasini temin edilmelidir. Biirokrasi azaltilmali, optimum o6l¢ekli arazi ve isletmeler i¢in

Tiirkiye’deki miras hukukunun diizenlenmesi gerekmektedir. Uriin borsalar1 olusturulmalidir.
7.3.3. Temel Yetkinlikler

Diinyadaki kuru meyve ve mamulleri talebini de g6z Oniine alarak iyi tarim
konularinda iireticiler bilinglendirilmelidir. Bu kapsamda tarim meslek liseleri, ziraat okulu
mezunlarinin istthdami, ziraat fakiiltesi ve tarim meslek liselerinin sayisi, arastirma enstitiisii
sayist arttirilmalidir. Ayrica ihracatgilarin mesleki pazarlama, dil egitim programlarina
katilimu, kiigiik ve orta biiyiikliikteki isletmelerin ise ticaret gelistirme programlarina katilimi
saglanmalidir. Cagdas tarim bilgi ve becerilerine hizla erisimi saglamaya yonelik
organizasyon sayisi, ihracatgi sirketlerin arastirma-gelistirme personeli sayisi arttirilmalidir.
Uretimin her asamasinda izlenebilirligi saglanmali, iyi tarim uygulamalar1 iiretim ve iiretici
veri tabanmi olusturulmalidir. Sektorii temsil eden organizasyonlar, iiretici sirketler,

tiniversiteler ve kamu kuruluslar1 arasinda koordinasyon saglanmalidir (Anonim c, 2010).
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8. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

8.1. Kuruyemis Talebi ve Tiiketici Egilimleri

Cizelge 8.1.1. Tiiketicilerin Cinsiyetlerine ve Medeni Durumlarina Gére Dagilim

Medeni Durumiar Bayan Erkek Genel Toplam
Adet % Adet % Adet %
Evli 56 33,53| 40 2395 96 57,48
Bekar 24 14,37 29 17,37 53 31,74
Dul 11 6,59 7 419| 18 10,78
Toplam 91 54,49| 76 4551 167 100,00

Cizelge 8.1.1 ’de anket yapilan tiiketicilerin cinsiyetleri ve medeni durumlari
itibariyle dagilimi goriilmektedir. 91° i bayan ve 76’°s1 erkek olmak {izere toplam 167 kisi ile
gorligiilmustlir. Anket yapilan bireylerin % 54,4° i bayan ve % 45,5’i erkeklerden
olugmaktadir. Medeni durumlarma gore katilimcilarin % 57, 49°u evli, 31,74 bekar ve

10,78’u duldur.

Cizelge 8.1.2. Tiiketicilerin Yas Gruplari itibariyle Dagilim

Yas Gruplan | Kisi Sayis1 | Oran
(Adet) (%)
7-15 5 3,00
16-25 24 14,37
26-35 56 33,53
36-45 46 27,54
46-55 16 9,58
56 > 20 11,97
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.2.°de tiiketicilerin yas gruplar itibariyle dagilimi yer almaktadir.
Calismaya katilan tiiketicilerin yas gruplar itibariyle en yogun grup 26- 35 yas arasinda
olurken (%33,53), bunu sirasiyla ile 36-45 yas (% 27,54) ve 16- 25 yas aras1 geng (% 14,37)

kesim izlemistir. En az anket yapilan kesim ise % 3 ile 7-15 yas grubu olmustur.
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Cizelge 8.1.3. Tiiketicilerin Egitim Diizeyleri itibariyle Dagilimi

Egitim Durumu | Kisi Sayis1 | Oran
. (Adet) (%)
Ilkokul 3 1,8
Ortaokul 22 13,17
Lise 64 38,32
Universite 66 39,52
Lisans Ustii 12 7,19
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.3’de ankete katilan tiiketicilerin egitim diizeyleri itibariyle dagilimi
gosterilmistir. Ankete katilan bireylerin % 39,52’si {iniversite mezunlar1 olurken, bunu

sirastyla %38,32 ile lise mezunlar1 ve % 13,17 ile ortaokul mezunlari izlemistir.

Cizelge 8.1.4. Tiiketicilerin Hanede Yasayan Kisi Sayisina Gore Dagilim

Hanedeki Birey | Kisi Sayis1 | Oran
Sayisi (Adet) (%)
1 7 4,19
2 26 15,57
3 54 32,34
4 68 40,72
5> 12 7,19
Toplam 167 100,0

Cizelge 8.1.4°de anket yapilan tiiketicilerin hanede yasayan kisi sayisina gore dagilimi
goriilmektedir. En yiiksek oran % 40,72 ile 4 kisilik ailelerde bulunmustur. Ikinci sirada %
32,34 ile 3 kisilik aileler, tiglincii sirada ise 15,7 ile 2 kisilik aileler yar almaktadir.
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Cizelge 8.1.5. Tiiketici Gida Harcamalarinin Toplam Gelir i¢indeki Payma Gore

Dagilhim

Gida Pay1 | Kisi Sayis1 Oran

(%) (Adet) (%)
% 15 4 2,40
% 20 12 7,19
% 25 15 8,44
% 30 33 19,76
% 35 23 13,77
% 40 54 31,80
% 45 8 4,79
% 50 18 10,78
Toplam 167 100

Cizelgede 8.1.5°de ankete katilan tiiketicilerin gida harcamalarinin toplam gelir
icindeki payma gore dagilimi goriilmektedir. Ankete katilan tiiketicilerin % 31,80°1 gida
harcamalarina toplam gelirlerinin % 40’11 ayirdigini belirterek ilk sirada yer alirken; gida
harcamalarina % 30’luk pay ayiran (%19,76) kesim ikinci, % 35°lik pay ayiran (%13,77)

kesim ise tiglincii sirada yer almaktadir.

Cizelge 8.1.6. Aile ici Kuruyemis Tiiketim Sikhig:

Aile Bireyi Kisi Sayisi Oran(%o)
(Adet)
Anne S7 34,13
Baba 54 32,34
Cocuklar 38 22,74
Biiyiik Anne 5 3,00
Biiyiik Baba 4 2,4
Kisinin Kendisi 9 5,39
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.6° da goriildiigii gibi aile i¢i kuruyemis tiiketim sikligi bakiminda ilk
sirada % 34,13 ile anneler ve ikinci sirada % 32,34 ile babalar gelmektedir. Anket yapilan
tilketiciler arasinda en az kuruyemis tiiketimini ise % 3,0 ile biiyiik anneler ve % 2,4 ile biiyiik

babalar gerceklestirmektedir.
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Cizelge 8.1.7. Yaz Aylarinda Tiiketicilerin Kuruyemis Tiiketim Sikhgi

Yaz Aylarinda Kuruyemis | Kisi Sayisi Oran
Tiiketim Sikhgi (Adet) (%)
Her giin 40 23,95
Haftada 2-3 kez 78 46,71
Haftada 1 33 19,76
Nadiren 16 9,5
Toplam 167 100,0

Cizelgede 8.1.7°de tiiketicilerin yaz aylarinda kuruyemis tiiketim siklig1r verilmistir.

Ankete katilan tiiketicilerin yaz aylarinda kuruyemis tiikketiminin en ¢ok % 46,71 ile “Haftada

2-3 kez” olurken, ikinci sirada % 23,95 ile “Her Giin” gelmektedir.

Cizelge 8.1.8. Kis Aylarinda Tiiketicilerin Kuruyemis Tiiketim Sikhigi

Kis Aylarinda Kuruyemis | Kisi Sayis1 | Oran(%)
Tiiketim Sikhigi (Adet)

Her giin 74 4431

Haftada 2-3 kez 64 38,32

Haftada 1 20 11,98

Nadiren 9 5,30

Toplam 167 100,00

Cizelgede 8.1.8°da tiiketicilerin kis aylarinda kuruyemis tiiketim sikligi verilmistir.
Tiketicilerin kis aylarinda kuruyemis tiiketimi ise en ¢ok % 44,31 ile “Her Giin” olurken,

ikinci tiiketim siklig1 % 38,32 ile “Haftada 2-3 Kez” olmustur.

Cizelge 8.1.9. Tiiketicilerin Giin icinde Atistirmahk Olarak Bashca Tercihleri

Gida Gruplan Kisi Sayis1 Oran

(Adet) (%)
Kuruyemisler 56 33,53
Cips cesitleri 18 10,78
Sekerleme 15 8,98
Biskiivi 20 11,98
Kraker 9 5,40
Diyet iiriinler 5 3,00
Meyve 34 20,36
Atistirmalik bir sey tiiketmeyen 10 5,99
Toplam 167 100,00
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Cizelge 8.1.9’ da tiiketicilerin giin i¢inde atistirmalik olarak yemek igin baslica
tercihleri verilmistir. Tiiketicilerin ¢ogunlugunun ilk tercihi kuruyemisler olurken (% 33,53);

diger tercihler sirasiyla meyve (% 20,36), biskiivi (% 11,98) ve cips ¢esitleri (10,78) olmustur.

Cizelge 8.1.10. Tiiketicilerin Gelir Gruplarina Gore En Cok Tercih Ettigi Kuruyemis
Cesidi itibariyle Dagilim

A Grubu B Grubu C Grubu D Grubu
Kuruyemis Kisi Kisi Kisi Kisi
Cesitleri Sayis1 | Oran | Sayis1 | Oran | Sayin | Oran | Sayis1 | Oran
(Adet) | (%) | (Adet) | (%) | (Adet) | (%) | (Adet) | (%)
Ay Cekirdegi 6 3,33 5 8,57| 31 16,78| 50 29,87
Kabak Cekirdegi 12 6,67 3 584| 11 6,59 5 3,97
Findik 20 13,11 5 9,12| 10 5,78 7 5,90
Antep Fistig1 18 15,00 8 14,22 13 7,98 10 412
Leblebi Cesitleri 12 5,22 6 10,49| 27 18,19| 22 17,46
Kuru Uziim 10 5,56 6 11,22 8 4,98 6 4,52
Fistik ici 8 7,44 6 10,11 13 7,78 10 7,94
Badem 18 10,00 4 7,66 8 4,77 5 3,97
Kaju Fistig1 8 6,43 2 3,55 11 6,59 5 3,97
Soslu Misir 12 5,00 1 1,03 2 1,20 3 6,38
Ceviz I¢i 6 8,90 6 10,53| 11 6,59 6 4,76
Kuru Kayisi 16 7,78 2 3,65 8 479 5 3,97
Kabuklu Yer
Fistig1 1 5,56 2 4,01 13 7,98 5 3,97

*Her tiiketici birden fazla yanit vermistir.

Cizelgede 8.1.10°da tiiketicilerin gelir gruplarina gore en c¢ok tercih ettigi kuruyemis
cesidi itibariyle dagilimi goriilmektedir. A grubu gelir diizeyine sahip tiiketicilerin en ¢ok
tilkettigi kuruyemis c¢esitleri; Antep fistigr (% 15), findik(%13,11,) ve ceviz i¢i (%8.,9)
olmustur (Sekil 8.1). B grubu gelir diizeyine sahip tiiketicilerin en ¢ok tiikettigi kuruyemis
cesitleri; Antep Fistig1 (%14,22), kuru tziim (%11,22) ve ceviz i¢i (% 10,53) cesitleri
olmustur (Sekil 8.2). C grubu gelir diizeyine sahip tiiketicilerin en ¢ok tiikettigi kuruyemis
cesitleri; leblebi cesitleri (% 18,19), ay cekirdegi (% 16,78) ve kabuklu yer fistig1 (%7,98)
cesitleri olmustur (Sekil 8.3). D grubu gelir diizeyine sahip tiiketicilerin en cok tiikettigi
kuruyemis cesitleri ise; ay cekirdegi (%29,87), leblebi cesitleri(%17,46) ve fistik i¢i (%7,94)
cesitleri olmustur (Sekil 8.4). Diger ¢esitlere iliskin tercihler ¢izelgede ayrintili olarak

gorilmektedir.
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Cizelge 8.1.11. Kuruyemisler ile Ilgili Yargilar

Kuruyemisler Ile Ilgili Tiiketici Yargilar1 | Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum
Adet | % |Adet| % |Adet| %

Tiirk halkinin vazgecilmez

keyif yiyecegidir. 9 539| 32 |19,16| 126 | 75,45

Kuruyemisler saghkl,

ve dogaldir. 14 8,38| 39 |23,35| 114 | 68,26

Misafirliklerde olmazsa

olmaz bir ikramdir. 27 16,17| 48 |28,74| 92 | 55,09

Her giin tiiketilebilinen bir gidadir. 21 12,57| 43 |25,75| 103 | 61,68

Algkanlik yapicidir. 19 11,38 52 |31,14| 96 | 57,49

Liiks bir besindir. 33 19,76| 49 |29,34| 85 | 50,90

Kalp ve damar saghgina

faydal yag asitleri igerir. 9 539| 51 |30,54| 107 | 64,07

Sindirimi kolay bir besindir. 11 6,59| 70 [41,92| 86 | 51,50

En saghkh atisirmahktir. 25 1497| 39 |23,35| 103 | 61,68

Sigarayi birakmaya destek olur. 24 14,37 41 |2455| 102 | 61,08

Kalp ve damar sistemini gii¢clendirir. 12 7,19| 46 |27,54| 109 | 65,27

Yorgunlugu Atar ve

zihin Acic1 Ozelligi Vardir 15 8,98| 42 |25,15| 110 | 65,87

Besleyici degeri oldukca yiiksektir. S) 2,99| 32 |19,16| 130 | 77,84

Yag miktar yiiksektir. Kilo almaya

sebep olur. 17 10,18| 50 |29,94| 100 | 59,88

Bazi1 kuruyemislerin afrodizyak etkisi

vardir. 13 7,78 62 |37,13| 92 | 55,09

Enerji vericidir. 7 4,19| 32 |19,16| 128 | 76,65

Icerisinde kuruyemis bulunduran

dondurma, cikolata vb iiriinler daha ¢ok

tercih edilir. 18 10,78 | 27 |16,17| 122 | 73,05

Kuruyemiscilerin oniinde satilan sicak

triinler,

iiriiniin taze oldugunu gosterir. 67 40,12 | 58 |34,73| 42 | 25,15

Kavurma islemi sirasinda besin degerini

kaybeder. 40 2395| 75 |4491| 52 | 31,14

Promosyonlu iiriinleri tercih ederim. 55 32,93| 55 |32,93| 57 | 34,13
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Cizelge 8.1.11°de tiiketicilerin kuruyemislerin ¢esitli 6zelliklerine iliskin yargilar
goriilmektedir. Anket sonuglarina gore “Katiliyorum” diyenler arasinda yiiksek oranda pay
alan yargilar Oldukca Yiiksektir”(% 77,84),
Vericidir’(%76,65) ve “Kuruyemis Tiirk Halkinin Vazgecilmez Keyif Yiyecegidir’(%75,45)

sirasiyla; “Besleyici Degeri “Enerji

yargilar1 olmustur. En diisiik oranda “Katiliyorum” diyenler arasinda “Kuruyemisgilerin

Oniinde Satilan Sicak Uriinler, Uriiniin Taze Oldugunu Gésterir” (25,1) yargilar1 almistir,

“Kararsizzim” diyenler arasinda en yiiksek oranda % 44,91 ile“Kurutma/ Kavurma
Islemleri Sirasinda Besin Degerini Kaybeder” ve %41,92 ile “Sindirimi Kolay Bir Besindir”
yargilar1 olmustur. “Kararsizim” diyenler arasinda en diisiik oranda “Igerisinde Kuruyemis
Bulunan Dondurma, Cikolata, Pasta ve Kek Gibi Uriinler Daha Cok Tercih Edilir” (% 16,17)
“Katilmiyorum” diyenler arasinda en yiiksek orani ile “Kuruyemisgilerin Oniinde Satilan
Sicak Uriinler, Uriiniin Taze Oldugunu Gésterir” (%40,12) yargis1 almistir. Diger yiiksek
oranda “Katilmiyorum” yanitini verenler ise, sirasiyla “Kuruyemis Satin Alirken
Promosyonlu Uriinleri Tercih Ederim” (%32,93) ve “Kurutma/ Kavurma Islemleri Sirasinda
Besin Degerini Kaybeder” (%23,95) yargilar1 olmustur. En diisiik oranda “Katilmiyorum”

yanit1 “Besleyici Degeri Oldukga Yiiksektir”(% 2,99) yargisina verilmistir.

Cizelge 8.1.12. Tiiketicilerin Kuruyemisler ile Birlikte En Cok Tiiketmeyi
Tercih Ettigi Gida Gruplan

Gida Gruplan Kisi Sayis1 Oran

(Adet) (%)
Sade 55 32,93
Alkollii Icecekler Ile 51 30,54
Alkolsiiz Soguk Icecekler Tle 43 25,75
Sicak Icecekler ile 16 9,58
Siit ile 2 1,20
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.12°de anket yapilan tiiketiciler % 32,93’t kuruyemisleri “Sade” olarak
tiketmeyi tercih ettigini belirtmis; ikinci sirada % 30,54 ile “Alkollii Icecekler” ve %
25,75’lik pay ile “Alkolsiiz Soguk Icecekler” ile kuruyemis tiiketmeyi tercih ettiklerini
belirtmislerdir.
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Cizelge 8.1.13. Tiiketicilerin En Cok Kuruyemisleri Tiikettigi Zamanlar

En Cok Kuruyemis Tiiketilen Zaman Kl(s’z\ggt);m ?(;zl )n

Televizyon Programlari izlerken S7 34,13
Evde Misafir Agirlarken 44 26,35
Gece Eglence Mekanlarinda 21 12,57
Sinemada Film izlerken 17 10,18
Magc Izlerken 15 8,98
Sahilde, Acik Havada 9 5,39
Bilgisayar Kullanirken 4 2,4
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.13° de goriildiigi gibi anket yapilan tiiketicilerin % 34,13’liik biiyilik
cogunlugu televizyon programlari izlerken tiikettigini belirtmistir. Diger tercihler evde misafir
agirlarken (% 26,35) ve gece eglence mekanlarinda (% 12,57) kuruyemis tiiketmeyi tercih
ettiklerini belirtmiglerdir. Tiiketicilerin bilgisayar kullanirken nispeten daha diisiik oranda

kuruyemis tiiketmeyi tercih ettikleri belirlenmistir.

Cizelge 8.1.14. Tiiketicilerin Giin icinde Atisirmahk Olarak Yanlarinda Kuruyemis

Bulundurmasi
Giin icinde Atisirmahk Olarak | Kisi Sayis1 | Oran(%6)
Kuruyemis Bulundurma (Adet)
Evet 57 34,13
Hayir 65 38,92
Bazen 45 26,95
Toplam 167 | 100,00

Cizelge 8.1.14°de anket yapilan tiiketicilerin % 46,71 ‘lik kesiminin giin igerisinde
atistirmalik olarak yaninda kuruyemis bulundurmadigi, % 27,54 ’sini besleyici ve tok tutucu
sebebi ile yaninda giin i¢inde atistirmalik olarak kuruyemis bulundurdugu ve % 25,75’lik

kesimin ise bazen yaninda kuruyemis bulundurdugu belirtmistir.
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Cizelge 8.1.15. Tiiketicilerin Kuruyemis Satin Almayi Tercih Ettigi Yerler

itibariyle Dagilim

Cevap Veren
1. Tercih 2. Tercih 3. Tercih Toplam Kisi
Kuruyemis Satin Sayisi
Alman Yer SI:;EISI Oran SI:;EISI Oran SE;E; Oran SI:;?SI Oran
(0) (0) 0, (0)
Adety| 0 [(adery| 70 |(adety| ¥ | (adery | O
Kuruyemisciler 77| 2611 22| 2973 4| 3333 103| 4071
SALEE e L oF 49| 2934 23| 31,08 5| 4167 771 3043
Marketler
Bakkallar 23| 1377| 17| 2297 1| 833 41| 1621
Semt Pazarlar 12 7,19 8 10,81 1 8,33 21 8,30
SN LN A 6| 359 4| 541 1| 833 11| 435
Saticilar:
el 167| 100,00] 74[100,00] 12| 100,00 253 100,00

*Her tiiketici birden fazla yanit vermistir.

Cizelge 8.1.15°de ve Sekil 8.5’de tiiketicilerin kuruyemis satin almayi tercih ettikleri
yerler itibariyle dagilimi1 gosterilmistir. Tiiketicilerin kuruyemis satin almayi tercih ettigi ilk
yer % 40, 71 orant ile “Kuruyemisgiler” olmustur. Bunu “Siiper ve Hiper
Marketler”(%30,43), “Bakkallar” (%16,21) takip etmistir. Ankete katilan tiim tiiketiciler ilk
tercihlerini belirtmistir. Diger tercihler ¢izelgede detayli olarak belirtilmistir.

Stper \.’6‘- Kuruyemis
Hiper ¢l
Meagkstlgrd lerden

Kun#enu
Satidiia
dan
4%

41%

Semt
Pazarlarind Bakkallard
an an
8% 16%

Sekil 8.1.5. Tiiketicilerin Kuruyemis Satin Almay1 Tercih Ettigi Yerlerin Tercihler
Itibariyle Dagihm
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Cizelge 8.1.16. Tiiketicilerin Kuruyemis Satin Alirken En Cok Dikkat Ettigi Kriterler

1. Tercih 2. Tercih 3. Tercih Ce\./a.p veren
. Kisi Sayis1
KRITERLER SI:;T“ Oran slj;slls] Oran SI:;E;] Oran SIE;SIISI Oran
Adet) | ) | adety | ) |(adety| O |(adery| P
Tazelik 40 23,94 17 16,67 12 28,58 69 22,19
Kalite 37 22,16 19 18,63 5 11,90 61 19,61
Fiyat 34 20,36 32 31,37 8 19,05 74 23,79
Marka Adi 33 19,76 23 22,55 12 28,57 68 21,86
Icgiidiisel
Satin Alma 10 6,00 2 1,96 2 4,76 14 4,50
Tadi 8 4,79 2 1,96 - - 10 3,22
Promosyonlar 2 1,20 3 2,94 3 7,14 8 2,57
Ambalaj 2 1,1 3 2,94 - - 5 1,61
Cezb Edici
Goriiniis 1 0,60 1 0,98 - - 2 0,64
Toplam 167| 100,00 102 100,00 42| 100,00 311| 100,00

Cizelge 8.1.16°da tiiketicilerin kuruyemis satin alirken en ¢ok dikkat ettigi kriterler

goriilmektedir. Birinci tercih olarak kuruyemisleri “Tazelik” % 23,94 ile ilk sirada yer alirken,
satin almayi etkileyen diger kriterler “Kalite” (% 22,16), “Fiyat” (%20,36) ve “Marka Ad1”
(% 19,76)seklinde siralanmaktadir. Diger kriterler nispeten daha az oranlarda tiiketiciler
tarafindan  dikkat edilen kriterler olmustur. ilk tercihini

belirtmeyen tiiketiciye

rastlanmamuistir.

Ikinci tercih olarak kuruyemisin “Fiyat”, “Marka Adi1”, Kalite” satin almay: etkileyen
kriterler arasinda yer almaktadir. Ugiincii tercih olarak ise “Tazelik” ve “Marka Ad1”
tiketicilerin satin alirken dikkat ettigi kriterler olarak goriilmektedir. tiiketicilerin diger

tercihlerine iliskin kriterler ¢izelgede detayl bir sekilde gosterilmistir.
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Cizelge 8.1.17. Tiiketicilerin Kuruyemis Satin Almasim Tetikleyen

Reklam Tercihlerine Gore Dagilim

Kisi Sayis1 Oran
Reklamlar (Adet) (%)
Televizyonda Yaymlanan Reklamlar 75 44,91
Internette Yayinlanan Reklamlar 36 21,56
Dergide Yayinlanan Reklamlar 7 4,19
Gazetede Yayinlanan Reklamlar 9 5,39
Kuruyemis Reklamlar1 Satin Alma 40 23,95
Egilimimi Etkilemez
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.17°de ve Sekil 8.1.6’da tiiketicilerin kuruyemis satin almasini tetikleyen
reklam tercihlerine gore dagilimi verilmistir. En yliksek oranda “Televizyonda Yayinlanan
Reklamlar” yer alirken (%44,91); bunu “Internette Yaymlanan Reklamlar” (%21,56) takip
etmektedir. Dergi ve Gazetelerde Yaymlanan Reklamlarin” tiiketicilerin kuruyemis satin
almas1 davranmisinda etkisi nispeten diisiiktiir. Ankete katilan tiiketicilerin % 23,95°1 ise

“Kuruyemis Reklamlar1 Satin Alma Egilimimi Etkilemez” yanitini vermistir.

Gazetede Reklamlar
Yaymlanan  Satin Alma
Reklamlar Esils

5%

Dergide
Yaymlanan
Reklamlar

4%

Sekil 8.1.6 Tiiketicilerin Kuruyemis Satin Almasim Tetikleyen

Reklam Tercihlerine Gore Dagilim
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Cizelge 8.1.18 Tiiketicilerin Kuruyemiste Yeni Uriin Cesitlerini Deneme Egilimi

Yeni Uriin Denemesi | Kisi Sayis1 | Oran
(Adet) (%)
Evet 69 41,32
Hayir 50 29,94
Bazen 48 28,74
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.18’de anket katilimcilarinin % 41,32’si kuruyemiste yeni iirlin gesitlerini
denemek i¢in satin aldigi, %?29,94’lik kesimin yeni {irlin ¢esitlerini satin almadigr ve %

28,7’1ik kesimin ise bazen yeni {iriin ¢esitlerini bazen satin aldig1 goriilmektedir.

Cizelge 8.1.19. Tiiketicilerin Paketli Kuruyemis Ambalaj Tercihi

Ambalaj Tercihleri Kisi Sayis1 Oran

(Adet) (%)
Seffaf olmali icindeki iiriin goriilmeli 76 45,51
Metalize ambalaj icerisinde olmal 49 29,34
Plastik ambalaj icerisinde olmal 14 8,38
Teneke ambalaj icerisinde olmal 13 7,78
Ambalajh kuruyemis tercih etmiyorum 15 8,98
Toplam 167 100,00

Cizelge 8.1.19°da ankete katilan tiiketicilerin kuruyemis paketlerinin ambalaj
tercihlerine gore dagilimi goriilmektedir. Tiiketicilerin % 45,51°’lik biiylik ¢ogunlugu
kuruyemis ambalajlar1 i¢in “Seffaf olmali i¢indeki iirlinlin goriilmeli”; % 29.34’ liik kesim
“Metalize ambalaj igerisinde olmal1” yanitin1 vermistir. Bu yanitlar1 “Ambalajli kuruyemis
tercih etmeyenler”(%8,98), “Plastik ambalaj i¢cinde olmali”(% 8,4), ve “Teneke ambalaj

icerisinde olmal1”(7,78) yanitlari izlemektedir.
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Cizelge. 8.1.20. Tiiketicilerin Tercih Ettigi Markay1 Secme Nedenleri Itibariyle Dagilim

1. Tercih 2. Tercih 3. Tercih 4. Tercih 5. Tercih

Markay

Secme Adet | Oran | Adet | Oran | Adet | Oran | Adet | Oran | Adet | Oran
Nedenleri (%) (%) (%) (%) (%)
Giivenilir 60 | 35,93 23| 13,77 14 8,38 38| 22,75 15 8,98
Olmasi
Yenilik¢i 34 | 20,36 27 | 16,17 9 5,39 10 5,99 17| 10,18
Olmasi
Rekabetci 3 1,80 1 0,60 3 1,80 1 0,60 6 3,59
Olmasi
Ulasilabilir - - 1 0,60 - - 2 1,20 1 0,60
Olmasi
Kaliteli Olmasi 12 7,19 17| 10,18 10 5,99 10 5,99 13 7,78
Cesitli
Etkinliklere - - 3 1,80 1 0,60 - - - -
Sponsorluk
Yapmasi
Uygun Fiyath 12 7,19 35| 20,96 42 | 25,15 21| 12,57 8 4,79
Olmasi
Cesitlerinin 7 4,19 14 8,38 21| 1257 17| 10,18 7 4,19
Cok Olmasi
Her Zaman 13 7,78 20| 11,98 23 | 13,77 15 8,98 22| 13,17
Taze Olmasi
Diger 12 7,17 4 2,40 13 7,78 11 6,59 8 4,79
Markalardan
Daha Lezzetli
Olmasi
Hijyenik 4 2,40 11 6,59 20| 11,98 14 8,38 31| 18,56
Olmasi
Reklamlarimin 4 2,40 7 4,19 4 2,40 9 5,39 18 | 10,78
Ilgi Uyandina
Olmasi
Markanin 1 0,60 0 0,00 1 0,60 1 0,60 4 2,40
Yoresel,
Bolgesel,
Ulusal Olmasi
Markanin 2 1,20 0 0,00 3 1,80 2 1,20 2 1,20
Promosyonlar
Yapmasi
Uriinlerinin 1 0,60 2 1,20 2 1,20 10 5,99 8 4,79
Ambalajlarimin
Dikkat Cekici
Olmasi
Reklamlarinda 1 0,60 0 0,00 0 0,00 2 1,20 2 1,20
Saghga Vurgu
Yapilmasi
Tavsiye Uzerine 1 0,60 2 1,20 1 0,60 4 2,40 5 2,99

100




| Toplam | 167 ]100,00 | 167 | 100,00 | 167 | 100,00 | 167 [ 100,00 | 167 | 100,00 |

Cizelge 8.1.20°de anket yapilan tiiketicilerin tercih ettikleri markayr se¢gme nedenleri
itibariyle dagilimi goriilmektedir. Tiiketiciler 1. Tercih olarak en yiiksek oranda tercih ettikleri
markanin “Giivenilir Olmast” (%35,93), “Uygun Fiyatli” olmas1 (% 20,96) kriterlerinin
onemli oldugunu belirtmistir. “Yenilik¢i Olmas1”(%20,36) ile ikinci sirada en cok tercih
edilme nedeni olurken; {igiincii sirada yine tercih edilen markanin “Uygun Fiyatli” olmasinin
Oonem kazandig1 bulunmustur. Diger kriterler daha diisiik yiizdelerde tercih edilmistir. 4. ve 5.
tercihlerde markanin “Giivenilir Olmas1” ve “Hijyenik Olmas1” 6n planda tutulmustur. Tiim
tiikketiciler icerisinde ilk bes tercihini agiklamayana rastlanmamustir. Diger tercihler ¢izelgede

ayrintili olarak goriilmektedir.

Grafik 8.1.21. Tiiketicilerin Kuruyemis Satis Yerlerinden Beklentileri itibariyle

Dagilhim
Kisi Sayis1 | Oran
Satis Yerlerinden Beklentiler (Adet) (%)
Hijyen Sartlarina Onem Verilmesi 67 25,87
Gorsellik 37 14,29
Tazelik 27 10,42
Kalite 26 10,04
Uygun Fiyat 25 9,65
Herhangi Bir Beklentisi Olmayan 14 5,41
Standart Uriin 9 3,47
Cezb Edici Sunus 9 3,47
Ekonomik Kokteyl Karisgimlari 7 2,70
Raflarda Cesitlerin Siirekli Bulunmasi 7 2,70
Kokteyllerde Bulunan Kabuk, S 1,93
Uriinlerin A¢ikta Satilmamasi 4 1,54
Bayat Uriin Satilmamasi 3 1,16
Teshir Mekanlar1 Kapali Olmasi 2 0,77
Promosyon ve Magaza i¢i Aktivitelerin Diizenlenmesi 1 0,39
Yeni Uriinlere Onem Verilmesi 1 0,39
Herhangi Bir Beklentisi Olmayan 15 5,79
Toplam 259 100,00

*Her tiiketici birden fazla yanit vermistir.
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Cizelge 8.1.21°de anket yapilan tiiketicilerin kuruyemis satis yerlerinden beklentileri
itibariyle dagilimi goriilmektedir. 167 kisi ile anket yapildig halde toplam kisi sayisinin 259
goriilmesinin nedeni, bir tiiketicinin bir ya da birden fazla yanit vermis olmasidir. Buna gore
tiketicilerin kuruyemis satis yerlerinden ilk sirada yer alan beklentisi “Hijyen Sartlarina
Onem Verilmesi” (% 25,87) seklinde olmustur. Bunu “Taze Uriin Satis1” (% 10,42),
“Gorsellik” (%14,29), “Kaliteli Uriin Satilmas1” (%10,04) ,”Tadim Yapilan Uriinler ve Satin
Alinan Uriinlerin Aym Kalitede Olmas1” (%6,6),ve “Uygun Fiyatli Uriin Satis1” (%6,6)

beklentileri izlemistir (Sekil 8.). Ankete katilan tiiketicilerin tamami birinci tercihlerini

belirtmislerdir.
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Sekil 8.1.7. Tiiketicilerin Kuruyemis Satis Yerlerinden Beklentileri itibariyle Oransal

Dagilim
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Cizelge 8.1.22. Tiiketicilerin Kuruyemis Ureten ve Paketleyen Firmalardan Beklentileri

itibariyle Dagihm
Kuruyemis Ureten ve Paketleyen Firmalardan Beklentiler Kisi Sayis1 | (%)
Kalite 60 23,00
Uygun Fiyat 58 21,02
Tazelik 34 12,69
Paketlerden Yabanci Cisim Cikmamasi 31 11,57
Uriin Cesitliliginin Artmasi 19 7,09
Hijyenik Sartlarda Uretim Yapilmasi 18 6,72
Farkli Ambalaj Tasarimlari 17 6,30
Bayat ve Kiiflii Uriinlerin Paketlenmemesi 12 4,48
Promosyonlu Paketlerde Bayat Uriin Bulunmamasi 12 4,48
Bozuk ve Defolu Uriin Miktarimin Sifira inmesi 4 1,49
Uriinlerdeki Tuz Miktariin Azaltilmasi 2 0,75
Tozsuz Temiz Uriin Uretimi(Kuru Uziim, Fistik gibi Uriinlerde) 1 0,37
Toplam 268 100,00

*Her tiiketici birden fazla yanit vermistir.
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Sekil 8.1.8. Tiiketicilerin Kuruyemis Ureten ve Paketleyen Firmalardan Beklentileri

Itibariyle Oransal Dagilim

Cizelge 8.1.22°de ve Sekil 8.1.8’de ise tiiketicilerin kuruyemis iireten ve paketleyen
firmalardan beklentileri itibariyle dagilim1 verilmistir. 167 kisi ile anket yapilmasina ragmen;
toplam kisi sayisinin 268 olarak goriilmesinin nedeni, bir tiiketicinin bir ya da birden fazla
yanit vermis olmasidir. Buna gore tiiketicilerin ilk siradaki beklentileri sirasi ile “Kalite”
(%23,0) ve “Uygun Fiyat”(%21,02) seklinde olmustur. Bunu “Tazelik” (% 12,69),
Paketlerden Yabanci Cisim Cikmamasi (% 11,57), “Uriin Cesitliliginin Artmas1” (%7,09)
,“Hijyenik Sartlarda Uretim Yapilmas1” (%6,72) beklentileri takip etmektedir.

Diger beklentiler ise; “Farkli Tasarlanmis Ambalajli Uriinler”, “Bayat ve Kiiflii
Uriinlerin Paketlenmemesi”, “Promosyonlu Paketlerden Bayat ve Ciiriik Uriin Cikmamasi”,
“Bozuk ve Defolu Uriin Miktarmin Sifira Inmesi”, “Uriinlerdeki Tuz Miktarinin Azaltilmas1”,

“Kuru Uziim, Fistik Gibi Uriinlerde Tozsuz Uriin Uretilmesi” beklentileri yer almaktadur.
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8.2. Perakende Satis Yerleri ve Rekabet Durumu

Cizelge 8.2.1. Perakendecilerin Faaliyette Oldugu Yillar Itibariyle Dagilim

Yillar | Kisi Sayis1 | Oran(%o)
(Adet)

0<4 3 30
5<9 1 10
10<14 2 20
15<19 2 20
20<35 2 20
Toplam 10 100
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Cizelge 8.2.1.’de anket yapilan perakendecilerin faaliyette oldugu yillar itibariyle
dagilimi goriilmektedir. 0- 4 yil grubu % 30 ile en ¢ok anket yapilan grup olurken; bunu
sirastyla %20’lik esit oran ile 10-14 y1l, 15-19 yil ve 20-35 yil gruplari izlemistir.

Cizelge 8.2.2. Perakendecilerin Sattiklar1 Kuruyemis Markasini Tercih Etme

Nedenlerine Gore Dagilim

Tercih Sebebi K‘(ﬁ;‘g‘s‘ %f/f)‘)”
Kaliteli Uriin 7 38,89
Tazelik 4 22,22
Uygun Fiyat 3 16,67
Dogrudan Tedarikciden Alim 2 11,11
Marka Adi 2 11,11
Toplam 18 100,00

*Her perakendeci birden fazla yanit vermistir.

Cizelge 8.2.2.°de anket yapilan perakendecilerin satmakta olduklar1 kuruyemis
markasini tercih etme nedenlerine gore dagilimi goriilmektedir. Perakendecilerin yanitinin 1’
den fazla olmasi kisi sayisinin 18’ e c¢ikmasina neden olmustur. Perakendeciler arasinda
triinin “Kaliteli Olmas1” (%38,89) birinci sirada yer alan tercih nedeni olmustur. Bunu

“Tazelik” (%22,22) ve “Uygun Fiyat” (%16,67) kriterleri izlemistir.

Cizelge 8.2.3. Perakendecilerin En Cok Sattiklar1 Bes Uriin Itibariyle Dagilim

1. Tercih 2. Tercih 3. Tercih 4. Tercih 5. Tercih | Toplam Cevap
Cesit Oran Oran Oran Oran Oran Oran
Adet Adet Adet Adet Adet Adet
(%) (%) (%) (%) (%) (%)

éZkir acii 6| 60| 4| 40| 2| 200 1| 10| -| | 13| 26
Fistik I¢i 2| 20| 1| 10| 2| 20| 3| 30 - - 8 16
Antep Fistig1 - - 2 20 1 10 3 30 6 12
Findik Igi 1| 10| 1| 10| 1| 10| - -l 1] 10 4
Kokteyl - - - - - - 2 20 1 10 3
Kabak - - 2 20 - - 1 10 2 20 5 10
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Cekirdegi

eI 1| 10 |2l 20 2| 201 3] 30 8 16
Cesitleri

Kabuklu

Fistik ] ] i ] ! 10 ) i i i . 2
Badem Ici - - - 2 20 - - - - 2 4
Toplam 101 100 10| 100 10| 100 10| 100 10| 100 50 100

Cizelge 8.2.3.°de perakendecilerin en c¢ok sattiklar1 5 cesit itibariyle dagilimi
verilmistir. Tiim cevaplarin ortalamasi alinarak en ¢ok satilan ¢esidin olarak % 26 ile “Ay
cekirdegi” gelmektedir. Bunu % 16 ile “Fistik i¢i” ile % 16 ile “Leblebi Cesitleri” ve %10 ile
“Kabak Cekirdegi” takip etmektedir. Diger ¢esitlere iligskin bilgiler ¢izelgede ayrintili olarak

gosterilmistir.

Cizelge 8.2.4. Perakendecilerin En Cok Kuruyemis Satis1 Gerceklestirdigi

Dénem ltibariyle Dagilim

Doénem Kisi Sayis1 | Oran
(Adet) (%)
Yaz aylan 1 10
Kis aylar 9 90
Toplam 10 100

Cizelge 8.2.4°de perakendecilerin en ¢ok kuruyemis satist yaptiklari donemler
itibariyle dagilimi verilmistir. Buna gore en yogun kuruyemis satis1 % 90’lik pay ile kis
aylarinda gerceklesmektedir. Ankete katilan perakendeciler bayramlarda ve yil bast

zamaninda kuruyemis satiglarinda 6nemli 6lglide artis yasandigini belirtmislerdir.

Cizelge 8.2.5. Perakendecilerin En Cok Sattign Kuruyemis Tiirii Itibariyle Dagilim

En Cok Satilan Kuruyemis Tiirii | Kisi Sayis1 | Oran(%)
(Adet)
Dokme(Ambalajsiz) 8 80
Dokme ve Ambalajh 2 20
Toplam 10 100

Cizelge 8.2.5°de perakendecilerin en ¢ok sattiklar1 kuruyemis tiirii itibariyle dagilimi
verilmistir. Buna gore en ¢ok satilan tiir % 80’lik pay ile “Dokme(Ambalajsiz) Kuruyemis”

olmustur. “Hem Dokme Hem de Ambalajli Kuruyemis” satanlarin orani ise % 20°dir.
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Cizelge 8.2.6. Dokme Kuruyemis Satisinda Gerekli Hijyen Sartlarinin Saglanmasi

Durumu itibariyle Dagilim

Hijyen . .
Sartlarim Kisi Sayisi Oran(%)
Saglanmasi (el
Evet 9 90
Hayir 1 10
Toplam 1 100

Cizelge 8.2.6’da perakendecilerin dokme kuruyemis satisinda gerekli hijyen sartlarini
saglamast durumu ile ilgili yanitlarimin dagilimi goriilmektedir. Anket katilimcilariin

%090°11k kesimi gerekli hijyen sartlarini sagladiklarini belirtmislerdir.

Cizelge 8.2.7. Perakendecilerin Tedarikcilerine Uriin iadesi Durumuyla Ilgili Dagilim

Uriin | Kisi Sayisi

Iadesi (Adet) | Oran(%)
Evet 5 50
Hayir 5 50
Toplam 10 100

Cizelge 8.2.7°de perakendecilere iade iirlin olup olamamasi durumuyla ilgili dagilimi
gorilmektedir. Ankete katilan perakendecilerin %50’si zaman zaman tedarik¢ilerine {iriin

1adesi yaptiklarini diger % 50°si ise iirlin 1adesi yapilmadigini belirtmislerdir.

Cizelge 8.2.8. Perakendecilerin Tedarikgilere Uriin Iadesi Nedenleri

iade Nedenleri lﬁg&g:ﬁ;“ Oran(%o)
Miisteri sikayetleri 1 20
Yaz aylarinda artis gosteren pest aktivitesi 2 40
Uriinde meydana gelen bozulmalar 2 40
Toplam 5 100
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Cizelge 8.2.8’de tedarik¢ilerine {iriin iade eden perakendecilerin iade nedenlerine gore
dagilimi verilmistir. Buna gore dokme iiriinlerde yaz aylarinda artig gosteren pest aktivitesi ve
iiriinde meydana gelen bozulmalar kosullar1 nedeniyle meydana gelen bozulmalar % 40’lik
pay ile ilk sirada ve miisteri sikayetleri (%20) perakendecilerin tedarik¢ilerine iiriin iadesinde

bulunmalarinin baslica sebeplerindedir.

Cizelge. 8.2.9. Perakendecilerin Yeni Uriin Tamtinn Yapmasi Durumu itibariyle

Dagilim
Yeni Uriin Kisi Sayis1 | Oran
Tamtim ((Adet) (%)
Evet 7 70
Hayir 3 30
Toplam 10 100

Cizelge 8.2.9°da perakendecilerin yeni iiriin tanitimi yapmasi durumu itibariyle
dagilimi goriilmektedir. Buna gore ankete katilan perakendecilerin % 70’1 yeni iiriin tanitimi

yapildigini, % 30’u ise yeni lirlin tanitim1 yapilmadigini belirtmistir.

Cizelge 8.2.10. Promosyonlarin Kuruyemis Satisinda Etkisine Gore Dagilim

Promosyonlarin | Kisi Sayis1 | Oran
Satislara Etkisi ((Adet) (%)
Evet 4 40
Hayir 6 60
Toplam 10 100

Cizelge 8.2.10°de yapilan promosyonlarin kuruyemis satisindaki etkisine gore dagilimi
gorilmektedir. Buna gore perakendecilerin % 40’1 promosyonlarin kuruyemis satisint olumlu
olarak etkiledigini, %60’1 ise promosyonlarin kuruyemis satigint etkilemedigini

diistindiiklerini belirtmislerdir.

Cizelge 8.2.11. Perakendecilerin Kuruyemis Satislarim Arttirmak fle ilgili

Onerileri itibariyle Dagihm

Kuruyemis Sz.l.tlslnl Arttirmak Icin Kisi Sayis1 | Oran
Oneriler ((Adet) (%)
Taze Uriin Satis1 6 33,33
Cezb Edici Teshir Ile I¢ Giidiisel Satin 4 22,22
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Alma istegi Uyandirma

Kaliteli Uriin Satisa 3 16,67
Uygun Fiyat 3 16,67
Promosyonlar 2 11,11
Toplam 18 100,00

*Her perakendeci birden fazla yanit vermistir.

Cizelge 8.2.11°da anket yapilan perakendecilerin daha fazla kuruyemis satisi ile ilgili
onerileri sirasiyla “Taze Uriin Satis1”(%33,33), “Cezp Edici Teshir Ile Diikkana Gelen
Miisteride Satin Alma Istegi Uyandirma” (%22,22), “Kaliteli ve Uygun Fiyatli Uriin Satis1”
(%16,67) onerileri gelmektedir.

8.3.Kuruyemis Sektériiniin SWOT Analizi Yontemi ile Degerlendirilmesi

Bu degerlendirme ile Tiirkiye kuruyemis sektoriiniin gelistirilmesinde hem sektor ici
faktorlerden kaynaklanan giiclii ve zayif yonlerin hem de dis ¢evresel durumlarin olusturdugu
firsatlar ve tehdit unsurlarinin belirlenmesine ¢alisilmistir. Tiirkiye’nin farkli alanlarinda yer
alan Orneklem firmalar, iretim Ozellikleri ile Tirkiye’de kuruyemis sektoriinii temsil
yetenegine sahiptir. Yapilan degerlendirme kuruyemis sektoriinde mevcut durumun daha iyi
anlasilmasini kolaylastirarak bir anlamda sektoriin "mevcut durum" analizidir. Tespit edilen
durumlar sektoriin gelecege yonelik alacag kararlart yonlendirmekte ve gelecekteki
durumunun ne olacagin1 6ngérmeye yardimci olmaktadir. Bu ikinci anlamiyla yapilan

degerlendirme, bir bakima sektoriin "gelecek durum" analizi olmaktadir.

o Olumlu Unsurlar Olumsuz Unsurlar
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Giiclii Yanlar

=
=

Belirli bir tiiketici kitlesinin olmasi,

Hemen hemen tiim gesitlerin iilkede tiretiliyor
olmasi,

Kuruyemis firmalarinin iilke diizeyinde ¢ok
sayida (400 civari) olmasi,

Tiirkiye'nin findik, kuru incir, kuru kayis1 ve
kuru tiziimde diinya lideri olmasi,

Bircok alanda basarili ve modern (Tadim,
Peyman, Malatya Pazari, Papagan gibi)
isletme 6rneklerinin olmasi,

Ulkedeki kuruyemiscilerin biiyiik bdliimiiniin

sivil  toplum  kuruluglarinin/érgiitlerinin
(kooperatif, dernek, birlik vb) olmasi,
Kuruyemis  sektoriiniin -~ (depolama, raf
Oomriinin uzun olmast gibi) kendine has
avantajlar

Ulusal o6l¢ekte kuruyemis {iretimini ve

tilketimini destekleyen geleneksel teknikler ve
kiiltiirel 6zelliklerin varligi,

Tiirkiye’de kuruyemis imalati olan bolgelerin
cografi konum Ozelliklerine bagh olarak
ulagim avantajlarina sahip oluslari ile bolgesel
pazarlara yakinlik,

Zavyif Yanlar

=

=

Gida kodeksine uygun kalitede yeterli
mal temin edilememesi,

Kuruyemis sektoriinde kayit dist
satisin olumsuz etkileri,

Yetersiz sermayeye sahip  kiiglik
isletmelerin yaygin olusu,

Imalatgilarin =~ yerel  ve  ulusal
orgiitlenme sorunlari,
Kuruyemisciligin gelistirilmesine

yonelik politika ve desteklerin yetersiz
olusu,

Uretilen kuruyemis cesitlerinde bazi
sezonlarda rekolte miktarina bagh
olarak sezon baslarinda veya sezon
icinde onemli dalgalanmalar
yasanmast,

Sektorde yeni ustalarin, kalifiye
elemanlarin yetismesindeki giigliikler,
Tamtim ve pazarlamaya ayrilan
kaynaklarin yetersizligi.

Dassal faktorler

= Sektoriin geleneksel ve yerel baglantilarinin
sagladigi deneyimler.

Firsatlar

= Diinyada saglikli beslenmeye ve dogal

iiriinlere artan ilginin yeni pazar olanaklari
sunmas,

Kuruyemislerin satig agini etkinlestirmek igin
tanitim gruplarinin kurulmasi, fuar
calismalari, yurtdisinda diizenlenen fuarlara
milli diizeyde katilim, festival ve senliklerin
iriin tanitimina, yeni pazarlar ve tiiketiciler
kazanmaya sagladigi katkilar,

Uretim, haberlesme ve bilisim teknolojilerinin
giderek geligmesi,

Ulusal ve wuluslar arasi pazarlarda Tirk
kuruyemislerinin taniniyor olmasi.

Tehditler

=
=

Artan ekonomik riskler,
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi
tarafindan sagliksiz ve kagak olarak

tretim yapan merdiven altt
imalathanelere yonelik denetimlerin
yetersizligi, halk sagligiin zarar

gbérmesi ve yasanan vergi kaybi,

Cin, A.B.D. gibi ilkelerin izledikleri
tarim politikalan ile ceviz, badem vb.
irlinlerde yiikksek verim ve diisiik
maliyetli tiretim yapmast,

Kiiresel olcekte etkilesimlere bagh
olarak cips vb {irlinlerin ulusal ¢erez
pazarinda yayginlagmaya baslamasi,

Kiiciik isletmelerin dis pazarlarin
biiyiik o6lcekli taleplerini
karsilayamamasi,

fhracata yonelik biirokratik ve teknik
sorunlar,

Uretimde standardizasyon konusunda
sorunlarin varlig
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9. SONUC ve ONERILER

Gelismis tilkelerde gida tiiketimi ve ihtiyaglar degismektedir. Gelismis pazarlarda
bireylerin medikal statiisiine uygun beslenmesi, gidalarin alternatif ila¢ haline doniismesi,
paketleme ve depolama teknolojilerindeki ilerlemeler, {irtinlerim sunum g¢esitliligi yeni

tilketici egilimleri ortaya ¢ikmustir.

Gelisen iilkelerde de gida tiiketimi degismektedir. Gelir ve refah artisina bagli olarak
hem toplam tiikketim artmakta hem de daha dengeli ve saglikli beslenme artmaktadir. Tiiketim
geleneksel triinlerden iriinlerine dogru genislemektedir. Kuruyemis mamulleri de son

yillarda 6n plana ¢ikan bireylerin saglikli beslenme egilimi ¢ergevesinde dnem kazanmistir.

Bu calismada Tiirkiye’nin mevcut kuruyemis sektoriiniin yapisi ele alinmisg, firmalar
aras1 rekabet stratejileri incelenmis ve Tekirdag ilinde tiiketicilerin kuruyemis talebinin,
tilketim egiliminin ve perakende satig yerlerinin rekabet durumunun incelendigi bir anket
calismast gerceklestirilmistir. Calismada kuruyemis sektoriiniin degerlendirilmesinde Swot
analizi yontemi de kullanilmistir. Analiz, anketlerden elde edilen sonucglara ve yapilan

goriismelere dayanmaktadir.

Ankete katilan tiiketici ve perakendecilerle yapilan goriigmeler sonucu elde edilen

arastirma bulgulari, sonuglar ve oneriler asagida 6zetlenmistir :

e Ankete katilan tiiketicilerin % 54,4’1i bayanlardan ve % 45,51 erkeklerden olusmaktadir.
Katilimcilarin % 57, 49°u evli, 31,74° bekar ve 10,78’u duldur. Tiiketicilerin yas gruplari
itibariyle en yogun grup 26- 35 yas aralig1 (%33,53) olmustur. Ankete katilan bireylerin
% 39,52’°s1 iiniversite mezunlar1 olurken, bunu sirasiyla %38,32 ile lise mezunlari

1zlemistir.

e Tiiketicilerin, gida harcamalarina toplam gelir i¢inde en fazla % 50 pay ayirdiklari tespit
edilmistir. Ankete katilan tiiketicilerin % 31,80°1 gida harcamalarina toplam gelirlerinin
% 40’11 ayirdigini belirterek ilk sirada yer almigtir. Gida harcamalarina toplam gelirleri

arasinda en az pay ayiran grup % 15’lik pay ayiran grup (%2) olmustur.
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Ankete katilan tiiketicilerin yaz aylarinda kuruyemis tiikketim sikliklarinin haftada 2-3 kez
(% 46,71) ve her giin (% 23,95) oldugunu belirtmislerdir. Yaz aylarinda nadiren

kuruyemis tiiketirim yaniti ise % 9,5’Iuk bir kesim tarafindan verilmistir.

Tiiketicilerin kis aylarinda kuruyemis tiiketim sikliklari ise her giin (% 44,31) ile, haftada
2-3 kez (%38,32) olmustur. Kis aylarinda nadiren kuruyemis tiiketiminde bulunduklar
yanitint ise % 5,3’liik bir kesim tarafindan ifade edilmistir. Anket katilimcilarinin
verdikleri cevaplara dayanarak kis aylarinda kuruyemis tiiketiminin yaz aylarina gore

daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anket sonuglarina gore tiiketicilerin giin i¢cinde atistirmalik olarak ilk tercihi kuruyemisler
(%33,53) olmustur. Atistirmalik olarak kuruyemisleri; meyve (%20,36), biskiivi
(%11,98), cips gesitleri (%10,78) tercihleri takip etmektedir.

Ankete katilan tiiketiciler cips, kraker gibi gidalar yerine daha saglikli olan kuruyemis

cesitlerini tilketmeyi tercih etmektedir.

A grubu gelir diizeyine sahip tiiketicilerin en cok tiikettigi kuruyemis cesitleri; Antep
fistig1 (% 15), findik(%13,11,) ve ceviz i¢i (%8,9) olmustur. B grubu gelir diizeyine sahip
tiiketicilerin en ¢ok tiikettigi kuruyemis cesitleri; Antep Fistigi (%14,22), kuru iiziim
(%11,22) ve ceviz i¢i (% 10,53) cesitleri olmustur. C grubu gelir diizeyine sahip
tiikketicilerin en ¢ok tlikettigi kuruyemis c¢esitleri; leblebi cesitleri (% 18,19), ay c¢ekirdegi
(% 16,78) ve kabuklu yer fistig1 (%7,98) cesitleri olmustur. D grubu gelir diizeyine sahip
tilkketicilerin en cok tiikettigi kuruyemis cesitleri ise; ay cekirdegi (%29,87), leblebi
cesitleri(%17,46) ve fistik ici (%7,94) gesitleri olmustur.

Tiiketicilerin kuruyemislerin ¢esitli 6zelliklerine iliskin yargilar iginde ile en fazla
katildig1 yargi besleyici degeri oldukga yiiksektir (% 77,84) yargisi olmustur. Tiketiciler
en ¢ok kuruyemisler kurutma/ kavurma islemleri sirasinda besin degerini kaybeder
yargisina (% 44,91) kararsiz kalmistir. Tiketicilerin kuruyemisgilerin dniinde satilan sicak

tirtinler, Uirliniin taze oldugunu gosterir (%40,12) yargisina katilmamustir.
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Anket yapilan tiiketiciler kuruyemisleri sirasiyla sade (% 32,93°1), alkollii icecekler ile (%
30,54), ve alkolsiiz soguk icecekler ile (% 25,75) birlikte kuruyemis tiikketmeyi tercih

ettiklerini belirtmislerdir.

Tiiketicilerin % 34,13’liik biiyiik ¢cogunlugu televizyon programlari izlerken tiikettigini
belirtmistir. ikinci sirada % 26,35 ile evde misafir agirlarken ve % 12,57 ile gece eglence
mekanlarinda kuruyemis tiiketmeyi tercih ettikleri yanitin1 vermislerdir. Evde gegirilen

vakit arttik¢a kuruyemis tiikketimi 6nemli 6lcilide artis gostermistir.

Anket yapilan tliketiciler arasinda besleyici ve tok tutucu sebebi ile giin i¢inde yaninda
atistirmalik olarak kuruyemis bulunduran tiiketiciler % 27,54 ’lik kesim, bulundurmayan

% 46,71 ‘lik kesim, ve bazen bulunduran % 25, 75’ lik kesim oldugu tespit edilmistir.

Ankete katilan tiiketicilerin verdikleri yanitlara goére kuruyemis satin almayi tercih
ettikleri yerler kuruyemisciler (%40,71), siiper ve hiper marketler (%30,43) ve bakkallar
(%16,21) seklinde siralanmaktadir.

Tiiketicilere kuruyemis satin aldiran en 6nemli kriterler tazelik (%23,94), kalite (% 22,16),
fiyat1 (%20,36), marka adi (% 19,76) ozelliklerinin oldugu belirlenmistir.

Tiketicilerin kuruyemis satin almasini tetikleyen reklam tercihlerine gore en yiiksek
oranda televizyonda yayimnlanan reklamlar (%44,91) yer alirken; bunu internette
yayinlanan reklamlar (%21,56) takip etmektedir. Dergi ve gazetede yayinlanan
reklamlarin tiiketicilerin kuruyemis satin almasi davramisinda etkisi nispeten diisiiktir.
Ankete katilan tiiketicilerin % 23,951 ise kuruyemis reklamlarinin satin alma egilimini

etkilemedigini belirtmistir.

Ankete katilan tiiketicilerin % 41,32°si kuruyemiste yeni iiriin ¢esitlerini denemek igin
satin aldigini, %?29,94’1liik kesimin yeni {irlin ¢esitlerini satin almadigin1 ve % 28,7’lik

kesimin ise bazen yeni iiriin ¢esitlerini bazen satin aldig1 tespit edilmistir.

Ankete katilan tiiketicilerin % 45,51°lik biiylik ¢ogunlugu kuruyemis ambalajlar1 igin
seffaf olmal1 igindeki iirlinlin goriilmeli; % 29.34° liikk kesim metalize ambalaj icerisinde

olmali yanitin1 vermistir. Bu yanitlar1 sirasiyla plastik ambalaj (% 8,4), ve teneke ambalaj
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(7,78) igerisinde olmali tercihleri izlemektedir. Ambalajli kuruyemis tercih etmeyenler

tiiketicilerin orani ise %8,98 diir.

Tiiketiciler tercih ettikleri kuruyemis markasinin giivenilir olmas1 (%35,93), uygun fiyath

olmast (% 20,96), yenilik¢i olmasi (%20,36) kriterlerinin 6nemli oldugunu belirtmislerdir.

Tiiketicilerin kuruyemis satis yerlerinden ilk sirada yer alan beklentisi hijyen sartlarina
onem verilmesi (% 25,87) seklinde olmustur. Bunu taze iiriin satis1 (% 10,42), gorsellik
(%14,29), kaliteli tirtin satilmasi (%10,04) , tadim yapilan tirtinler ve satin alinan tiriinlerin

ayni1 kalitede olmasi (%6,6), ve uygun fiyatl iiriin satis1 (%6,6) beklentileri izlemistir.

Tiiketicilerin kuruyemis {iireten firmalardan beklentileri; kalite (%23,0), uygun fiyat,
(%21,02), tazelik (% 12,69), paketlerden yabanci cisim g¢ikmamasi (% 11,57), iiriin
gesitliliginin artmas1 (%7,09) , hijyenik sartlarda tiretim yapilmasi beklentileri takip
etmistir. Ankete katilan tiiketicilerin diger beklentileri ise; farkli tasarlanmis ambalajli
trtinler, bayat ve kiflii triinlerin paketlenmemesi, promosyonlu paketlerden bayat ve
¢lrik triin ¢itkmamasi, bozuk ve defolu tirtin miktarinin sifira inmesi, triinlerdeki tuz
miktarmin azaltilmasi, kuru {iziim, fistik gibi iriinlerde tozsuz ve temiz iriin iretilmesi

seklindedir.

Tazelik, bilingli tikketim anlayisinin yaygimlasmasi, gida giivenligi ve gida sektoriinde
hijyene verilen dnemin artmasi paketli kuruyemis tiiketimi arttiran faktorlerin basinda

gelmektedir.

Ankete katilan perakendecilerin faaliyette olduklari yillar itibariyle 0- 4 y1l grubu (% 30)
ve %20’lik oran ile 10-14 y1l, 15-19 yil ve 20-35 y1l gruplar1 olmustur.

Perakendecilerin satmakta olduklari kuruyemis markasini tercih nedenleri iriinlerinin
kaliteli olmasi (%38,89), tazelik (%22,22) ve uygun fiyath (%16,67) olmasi

Ozelliklerinden dolay1 oldugunu belirtmislerdir.

Perakendeciler en cok sattiklar1 kuruyemis gesitleri sirasiyla Ay cekirdegi (%26), Fistik
1¢1(%16), Leblebi Cesitleri (% 16) ve Kabak Cekirdegi (%10) seklinde oldugunu ifade

etmislerdir.
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e Ankete katilan perakendecilerin verdikleri yanitlara gére en yogun kuruyemis satis1 %
90’lik pay ile kis aylarinda gergceklesmektedir. Perakendeciler yil basi, asure giini
zamaninda ve dini bayramlarda kuruyemis satislarinda 6nemli Slgiide artis yasandigini
belirtmislerdir. Yilbasinin kig aylarina; dini bayramlarin giderek yaz aylarina gelmesi
sonucu kuruyemis satiglarmin bu donemlerde nispeten arttirdigi belirlenmistir. Ankete
katilan perakendeciler son yillarda tliketicilerin siiper ve hiper marketlerden kuruyemis
aligverisi yapmaya baslamasi ile birlikte satiglarinda eskiye nazaran diislis yasandigini

belirtmislerdir.

Perakendecilerin en ¢ok sattiklar1 kuruyemis tiirii % 80’lik pay ile “Dokme(Ambalajsiz)
Kuruyemis” olmustur. “Hem Dékme Hem de Ambalajli Kuruyemis” satanlarin orani ise
% 20°dir. Anket calismasina katilan perakendecilerin %90’lik kesimi dokme kuruyemis
satiginda gerekli hijyen sartlarin1 sagladiklarini belirtmislerdir.

Ankete katilan perakendecilerin  %50’si zaman zaman tedarikgilerine iriin iadesi
yaptiklarini diger % 50’si ise {iriin iadesi yapilmadigini belirtmislerdir. Tedarikgilerine
riin iade eden perakendecilerin iade nedenleri; dokme firlinlerde yaz aylarinda artis

gosteren pest aktivitesi, iirinde meydana gelen bozulmalar ve miisteri sikayetleridir.

Ankete katilan perakendecilerin % 70’1 yeni lirlin tanitimi yapildigini, % 30’u ise yeni
irtin tanittim1  yapilmadigint belirtmistir. Perakendecilerin % 40’1 promosyonlarin
kuruyemis satisint olumlu olarak etkiledigini, %60’1 ise promosyonlarin kuruyemis

satisini etkilemedigini diisiindiiklerini belirtmislerdir.

Anket calismasina katilan perakendecilerin daha fazla kuruyemis satisi ile ilgili onerileri;
taze lirlin satis1, cezp edici teshir ile diikkana gelen miisteride satin alma istegi uyandirma,
kaliteli ve uygun fiyatl iirlin satig1, promosyonlar ile miisteri memnuniyetinin arttirilmasi

seklindedir.

Kuruyemis sektoriiniin SWOT analizi yontemi ile degerlendirilmesi ile Tiirkiye’de

kuruyemis sektoriiniin gelistirilmesinde hem sektor i¢i faktorlerden kaynaklanan giiglii ve

zaylf yonlerin hem de dis ¢evresel durumlarin olusturdugu firsatlar ve tehdit unsurlarimin

belirlenmesine ¢alisiimustir.
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Sektoriin baslica giiclii yonleri Tiirkiye’de kuruyemis sektoriiniin belirli bir tiiketici
kitlesinin olmasi, hemen hemen tiim kuruyemis cesitlerin iretiliyor olmasi, Tiirkiye'nin
findik, kuru incir, kuru kayis1 ve kuru liziim iiretim ve ticaretinde diinya lideri olmasidir.
Tirkiye’de kuruyemis imalati olan bolgelerin cografi konum 6zelliklerine bagl olarak ulasim
avantajlarina sahip oluslar1 ile bolgesel pazarlara yakinlik, kuruyemis firmalarmin iilke
diizeyinde cok sayida olmasi, sektdriin geleneksel ve yerel baglantilarinin sagladigi
deneyimlerde sektoriin onemli giiglii yonlerindendir. Ayrica Tiirkiye’de basarili ve modern
kuruyemis isletme Orneklerinin olmasi, iilkedeki kuruyemisgilerin biiylik boliimii arasinda
kooperatif, dernek, birlik gibi orgiitlerinin olmasi, ulusal 6lgekte kuruyemis iiretimini ve
tilketimini destekleyen geleneksel teknikler ve kiiltiirel ozelliklerin varligi da kuruyemis

sektorilinilin giiclii yonleri arasindadir.

Diinyada saglikli beslenmeye ve dogal iirlinlere artan ilginin tiikketimi arttirmasi ile
beraber yeni pazar olanaklar1 sunmasi kuruyemis sektorii i¢in biiyiik bir firsattir. Ulusal ve
uluslar aras1 pazarlarda Tiirk kuruyemislerinin taniniyor olmasi, yurtdisinda diizenlenen
fuarlara milli diizeyde katilim saglanarak festival ve senlikler ile {irlinlerimizi daha genis
kitlelere tanitma firsatt bulmasi ile iiretim, haberlesme ve bilisim teknolojilerinin giderek
gelismesi sonucunda satis agmin etkinlestirilmesi kuruyemis sektdriinde tespit edilen diger

onemli firsatlardir.

Tespit edilen olumsuz unsurlardan zayif yanlar; gida kodeksine uygun kalitede yeterli
mal temin edilememesi, kuruyemis sektoriinde kayit disi satisin olumsuz etkileri, yetersiz
sermayeye sahip kiiciik isletmelerin yaygin olmasidir. Ayrica imalatgilarin yerel ve ulusal
orgiitlenme sorunlari, kuruyemisciligin gelistirilmesine yonelik politika ve desteklerin
yetersiz olusu, iiretilen kuruyemis cesitlerinde bazi sezonlarda rekolte miktarina bagl olarak
sezon baglarinda veya sezon i¢inde 6nemli dalgalanmalar yasanmasi, sektorde yeni ustalarin,
kalifiye elemanlarin yetigmesindeki giicliikler, tanitim ve pazarlamaya ayrilan kaynaklarin

yetersiz olusu olarak belirlenmistir.

Tehditler; artan ekonomik riskler, kiiresel dlgekte etkilesimlere bagli olarak cips vb
tirtinlerin ulusal ¢erez pazarinda yayginlasmaya baslamasi, kii¢lik isletmelerin dis pazarlarin
biiyiik olgekli taleplerini karsilayamamasi, ihracata yonelik biirokratik ve teknik sorunlar,

iretimde standardizasyon konusunda sorunlarin bulunmasidir. Ayrica Gida, Tarim ve
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Hayvancilik Bakanligi tarafindan sagliksiz ve kagak olarak iiretim yapan merdiven alti
imalathanelere yonelik denetimlerin yetersizligi sonucu hem halk sagliginin zarar gérmekte
hem de vergi kayb1 yasanmaktadir. Cin, ABD ve Avrupa Birligine tiye tlkelerin izledikleri
tarim politikalar ile ceviz, badem, ¢erezlik aycekirdegi gibi tliriinlerde yiiksek verim ve diisiik
maliyetli iiretim yapmasi Tiirkiye kuruyemis sektoriinii tehdit eden unsurlar arasinda yer

almaktadir.

SWOT analizi sonuglar1 Tiirkiye’de kuruyemis sektoriiniin gii¢lii yonlerinin daha fazla
oldugunu gostermektedir. Belirlenen zayif yonlerin giliclii yonlere doniistiiriilmesi igin
stratejilerin  gelistirilmesi gereklidir. Belirlenen giiglii yOnlerin firsatlardan yararlanacak
sekilde kullanilmasi igin sektorel planlamaya ve destege gereksinim vardir. Analiz sonucu
belirlenen zorluklarin agabilmesi i¢in; 1yi tarim uygulamalarini yayginlastirilmali, tireticilerin
iyi tarim uygulamalart konusunda bilinglendirilmeleri saglanmali ve gerekli kalite
standartlarinda  iriin iretilmelidir. Sonuglar, sektoriin gelecegi ile ilgili planlama
calismalarinda ¢6ziim bekleyen temel sorun alanlarinin yani sira degerlendirilmesi gereken
firsatlara dikkat ¢ekmektedir. Sektorii tehdit eden yedi baslik bulunmaktadir. Bunlar genel
olarak yiiriitiilen tarim politikalari, yetersiz denetimler, artan ekonomik riskler, kuruyemis
ihracatt ve dis pazarlardaki rekabet sorunlarina dayanmaktadir. Tehditlerin de sektoriin giiclii
yanlar1 ile biitiinlestirilerek firsatlara doniismesi saglanabilir. Kuruyemis sektoriinde

belirlenen stratejik amaglar asagida siralanmistir:

o Siirdiiriilebilirlik ilkesi ¢ergevesinde kaliteye dayali liretim artis1 ile gida gilivenligi ve
gida gilivencesinin saglanmalidir.

e Tarimsal isletmelerin rekabet giicliniin artirilmalidir.

e Tarimsal pazarlama alt yapisinin giiglendirilmeli ve tarim-sanayi entegrasyonunun
saglanmalidir.

e Kirsal gelirlerin artirilmali ve kirsal toplumun yasam sartlarinin iyilestirilmelidir.

o Uretici orgiitlenmesinin gelistirilmelidir.

Tiirkiye’de kuruyemis sektoriinde faaliyette bulunan iireticilerin ve ticari firmalarin
tiretim kalitesini iyilestirmesi, yurt i¢cinde ve yurt disinda rekabet gii¢lerini arttirmalari igin

sunulan Oneriler asagida siralanmaktadir:
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-lyi tarim uygulamalarini yayginlastirilmali, iireticilerin iyi tarim uygulamalart
konusunda bilin¢lendirilmeleri saglanmali ve gerekli kalite standartlarinda {iriin iiretilmelidir.
Tirkiye’nin cografyasinin ve ekolojisinin elverdigi findik, ceviz, badem, Antep fistig1, erik
kurusu, ¢am fist1g1, {izlim, incir gibi trlinlerin iiretimini ylikselen global talebe uygun sekilde

arttirtlmalidir.

-Yurt igi tiretimin yetersiz kaldigi durumlarda ihtiya¢ duyulan iiriinleri dahilde isleme
rejimi kapsaminda ithal edilmeli, isledikten sonra talebe gore kendi iirlinlerimizle harmanlanip
dis piyasalara arz edilebilir. Dis pazarda kuruyemis sektoriiniin markalagmasi firma bazinda
degil ancak iiriin bazinda gergeklesebilir. Markalagma faaliyetleri, Uirtinlerin Tiirkiye menseli
olduguna vurgu yapilarak yiiriitiilmelidir. Tiirkiye’de iiretilen kuruyemisler ulusal ve uluslar

arasi etkinliklerde tanitilmali, Tiirk kuruyemisleri imaj1 diinya piyasalarina yerlestirilmelidir.

-Kuruyemis sektoriinlin dis ticarette amacit mevcut pazarlara yapilan satiglarin ilgili
iilke ithalatlar1 icinde aldiklar1 paylarin artirilmast ve hali hazirda faaliyet gosterilmekte
olunan pazarlarda var olan pozisyonunu giiglendirmektir. Diinyadaki ekonomik gelismeler ve
degisen tiiketici egilimleri 1s18inda yiiksek biiyiime potansiyeli arz eden ve ithalat artisi
ongoriilen hedef tilkelere yapilan satislar1 ve hedef iilkelerdeki pazar paylarini artiriimalidir.
Diinya ekonomisi ve ticaretinin daraldigi, dolayisi ile talebin azaldig1 ve fiyatlarin diistigi
donemlerde ihracat artis1 saglamak rakiplerden pazar payr almak anlamina gelmektedir. Pazar
payimi artirmaya yonelik uygulanacak stratejilerin tiim siireclerinde yenilik¢i yaklagimlar ile
rekabet ederek, mevcut ve hedef pazarlarda istikrarli pazar pay artist saglanmalidir. Istikrarl
thracat artis1 i¢cin arzin siirekliligin saglanmasit ¢ok Onemlidir. Bu kapsamda, mevcut
ithracatgilarin kapasitelerinin artirilmasi, yeni ihracat kapasitelerinin ve ihracatgr sirketlerin

olusturulmasi gerekmektedir.

Tiirkiye’de yurt icinde ve dis pazarda kuruyemis sektoriinde karsilasilan baslica
sorunlar; liretimden kaynaklanan sorunlar, pazarlama ve satis, lojistik, mevzuat ve nitelikli

personel eksikligi gibi sorunlardir. Bu sorunlara yonelik ¢oziim Onerileri asagida siralanmugtir:

-Uretim ile ilgili belirlenen baslica sorunlar; gida kodeksine uygun kalitede mal temin
edilememesi en onemli iiretim sorunu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tiiketicilerin tercih ettigi
iriinlerin, gida kodeksine uygun sekilde tliretilmesini saglayacak tedbirlerin alinmas1 ve yasal

diizenlemelerin yapilmasi gerekmektedir.
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-Uretimden kaynaklanan sorunlarin asilabilmesi igin; iireticiden kaynaklanan gida
giivenligi sorununu giderilmeli ve kalite giivencesini arttirilmalhdir. Ureticilerin iyi tarim
uygulamalarma gegis oran1 arttirilmalidir. Ureticiler faaliyetlerinde kullandiklar1 kimyasal
girdilerdeki kayit altina almalidir. Uluslar aras1 standartlarda kabul goren kalite belgeli tesis

sayisi arttiritlmalidir.

-Kuruyemis sektoriinde kayit disi satisin olumsuz etkileri mevcuttur. Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanligi tarafindan sagliksiz ve kagak olarak iiretim yapan merdiven alti
imalathanelere yonelik denetimler arttirilmali, hem halk sagliginin zarar gérmesi engellenmeli

hem de yasanan vergi kayb1 engellenmelidir.

-Pazar odakli iyi tarim uygulamali iiretimin yayginlagtirilmali, iyi tarim uygulamali
{iretim yapan ve sertifikasyonu olan toplam iiretici sayis1 arttirilmahdir. Iyi tarim
uygulamalar1 kapsamindaki toplam iiretim kapasitesi arttirilmali; iyi tarim uygulamalarina
saglanan tesvik ve destekler arttirilmalidir. Satis ve pazarlama ag1 gelistirilmeli ve

etkinlestirilmelidir.

Bu cergevede; satis agini etkinlestirmek ig¢in tanitim gruplart kurulmali ve fuar

caligmalar1 yapilmalidir. Yurtdisinda diizenlenen fuarlara milli diizeyde katilim saglanmalidir.

-Uriin gelistirme safhasinda katma degeri yiiksek, perakende—ambalajls, {iriin karmasi
gelistirilmedir. Katma degeri yiiksek {riin ihracatinin toplam ihracat igindeki pay1
arttirtlmalidir. Yeni teknolojilerin takibi ve verimlilik artis1 saglamaya yonelik arastirma-
gelistirme ¢alismalarini arttirtlmalidir. Lojistik agina ve mal tedarigine yatirnrm yapilmali ve
lojistik maliyetleri diistirilmelidir. Hizmetlerin iyilestirilmesi i¢in; Sertifikasyon gilivencesi
saglanmali, Uirlin garanti sigortasini yayginlastirtlmalidir. Sertifikasyona sahip ftiretici, {iriin,

tesis sayist arttirtlmalidir.

-Mevzuat ve tesvik sistemi Sektoriin rekabetgi giiciinii gozetilerek, Avrupa Birligi ve
Diinya Ticaret Orgiitii kurallari cergevesinde yapilandirilmalidir. Devlet politikasi ihracat
odakli, ihracatciyr destekleyecek sekilde olusturulmalidir. Kur politikast ile ihracatci
desteklenmelidir. Uygun kosullarda finansman destegi saglanmalidir. Ihracat tesvikleri
artirtlmali, devlet desteginin dogrudan giftciye saglanmasmi temin edilmelidir. Ikili

anlagsmalarda sektorel oncelikler gozetilmeli, mevzuat diizenlemelerinde sektdrel goriis
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alinmasini temin edilmelidir. Biirokrasi azaltilmali, optimum o6l¢ekli arazi ve isletmeler igin

Tiirkiye’deki miras hukukunun diizenlenmesi gerekmektedir. Uriin borsalar1 olusturulmalidir.

Tiirkiye’de tiretilen kuruyemis triinlerinin korunmasinda ve gelistirilmesinde, uluslar
aras1 kabul goren iiretim, depolama, pazarlama, kalite standartlar1 ve Olgiitlerin yer aldigi,
stireklilik arz eden temel uygulamalar biiylik 6nem tagimaktadir. Bununla birlikte, genel tarim
politikalar1 da hammadde iiretimini dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle, ceviz, badem, ay
cekirdegi gibi kuruyemis cesitleri yetistiriciligi konusunda basarili olmus tlkelerin tarim

politikalar1 bu alanlarda 6rnek alinmali ilkemizde uygulanabilir hale getirilmelidir.
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TESEKKUR

Yiiksek lisans egitimim boyunca hi¢bir zaman destegini esirgemeyen, hosgoriilii yapist
ve bilgisiyle bana her zaman destek olan damismanim Sayin Prof. Dr. Hasan GUNGOR’e

tesekkiir ederim.

Tez calismamin her asamasinda goriis ve disilincelerine basvurdugum; degerli
Onerileriyle bana yol gosteren, gosterdigi yakin ilgi ve yardimlar sonucu g¢aligmalarimi
sonuclandirmamda biiyiik emegi olan Saymn Yrd. Dog. Giinay GUNGOR’e tesekkiirlerimi

sunmay1 borg bilirim.

Yiiksek lisans egitimim siiresince bilgi ve destekleriyle bana her zaman yol gosteren
degerli hocalarim Tarim Ekonomisi Anabilim Dali Béliim Baskani Sayin Prof. Dr. i. Hakki
INAN, Sayin Dog. Dr. Okan GAYTANCIOGLU ve Saym Yrd. Dog. Dr. Celal DEMIRKOL
basta olmak iizere biitlin Tarim Ekonomisi Anabilim Dali 6gretim iiyelerine ¢ok tesekkiir

ederim.

Hayatim boyunca iizerimden maddi ve manevi higbir destegini esirgememis olan

sevgili annem Feride TURAN ve babam Zeki TURAN’ a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.
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OZGECMIS

1985 yilinda dogdu. ilkokulu Tekirdag Namik Kemal ilkdgretim Okulunda, orta okul

ve lise egitimini Tekirdag Anadolu Lisesi fen bilimleri bolimiinde tamamladi.

2004- 2008 yillar1 arasinda Manisa Celal Bayar Universitesi gida miihendisligi
boliimiinde lisans egitimini tamamladi. Ayn1 zamanda 2005-2008 yillar1 arasinda Anadolu
Universitesi dis ticaret 6n lisans programindan mezun oldu. Lisans egitimi sirasinda 2006
yillinda Dimes Gida Sanayi A.S.”de, 2007 yilinda ise Unilever Sanayi ve Ticaret Tirk A.S.’
de staj yapmustir.

Kasim 2008 - Ocak 2010 tarihleri arasinda “Tekirdag Un Sanayi ve Ticaret Limited
Sirketi’nde” kalite giivence ve kurum i¢i egitim koordinatorligi gorevlerini yiiriittii. Agustos
2010-Agustos 2011 tarihleri arasinda “Nurdan Gida Pazarlama ve Ticaret Limited Sirketi’nde
kalite glivence ve arastirma- gelistirme yoneticiligi gorevlerini iistlendi. Eylil 2011 yilinda
calismaya bagladig1 Tokgoz Gida Sanayi Ticaret Limited Sirketi’nde halen sorumlu yonetici

olarak gorev yapmaktadir.

2009 yilinda Namik Kemal Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tarim Ekonomisi Ana
Bilim Dalr’nda yiiksek lisans egitimine baslamigtir. 2011 yili kasim ayinda Namik Kemal

Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii 6grenci temsilcisi segilmistir.
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