Pirin¢ Uretim - Tiiketim Zincirinde
Pazarlama Kanallarinin Yapisi ve
Pirin¢ Pazarlama Marjlari: Edirne
ili Ornegi
Ahmet SAPALOGLU
Yiiksek Lisans Tezi

Tarim Ekonomisi Anabilin}.Dah_‘
Damsman: Do¢. Dr. Giinay GUNGOR

2015



T.C.
NAMIK KEMAL UNIiVERSITESI

FEN BIiLIMLERI ENSTITUSU

YUKSEK LiSANS TEZI

PIRINC URETIM - TUKETIM ZINCIRINDE PAZARLAMA
KANALLARININ YAPISI VE PIRINC PAZARLAMA MARJLARI:
EDIRNE iLi ORNEGI

Ahmet SAPALOGLU

TARIM EKONOMISi ANABILIM DALI

DANISMAN: Yrd. Do¢. Dr. Giinay GUNGOR

TEKIiRDAG-2015

Her Hakki Sakhdir



Yrd. Dog. Dr. Giinay GUNGOR damismanliginda, Ahmet SAPALOGLU tarafindan
hazirlanan “Piring Uretim-Tiiketim Zincirinde Pazarlama Kanallarmm Yapisi ve Piring
Pazarlama Marjlar: Edirne ili Ornegi” isimli bu calisma asagidaki jiiri tarafindan Tarim
Ekonomisi Anabilim Dali’nda Yiiksek Lisans tezi olarak oy birligi ile kabul edilmistir.

Juri Bagkani : Dog. Dr. Selim Said EREN Imza :
Uye : Yrd. Dog. Dr. Giinay GUNGOR Imza :
Uye : Yrd. Dog. Dr. Sema KONYALI Imza :

Fen Bilimleri Enstitiisi Yonetim Kurulu admna

Prof. Dr. Fatih KONUKCU

Enstitiit Mudiiri



OZET

Yiiksek Lisans Tezi

PIRINC URETIM - TUKETIM ZINCIRINDE PAZARLAMA KANALLARININ YAPISI ve
PIRINC PAZARLAMA MARJLARI: EDIRNE iLi ORNEGI

Ahmet SAPALOGLU

Namik Kemal Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiist
Tarmm Ekonomisi Anabilim Dali

Danisman: Yrd. Dog. Dr. Giinay GUNGOR

Diinyada yasayan insanlarin yaridan fazlasmin ana besini olan piring Ulkemizde de
beslenme agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Calismada pirincin soframiza gelinceye kadar
hangi iiretim, isleme ve pazarlama kanallarindan gegtigi ve bu kanallarm her birinin son
tikketici fiyatlarina katkilar1 ortaya konulmaya calisgilmistir. Tiirkiye’de iiretilen pirincin
tohumdan tarlaya, tarladan islemeye, islemeden pazarlamaya, nihai olarak sofralarimiza kadar
uzanan ekonomik yolculugunun fiyat-maliyet-kar bazinda takibi yapilarak Edirne ili drnegiyle
ortaya konulmustur. Bu amagla arastirmada; Edirne ilindeki Celtik iireticileriyle, c¢eltik
fabrikas1 isletmecileriyle ve Edirne ilinde iiretilen pirincin pazarlama kanallarindaki diger
aktorlerle goriisiilmiis ve boylece iilkemiz i¢cin Onemli bir gida kaynagi olan pirincin
ekonomik durumu, ticareti, g¢eltik tariminin ve c¢eltige dayali sanayi sektoriiniin yapisi,

sektoriin sorunlar1 ve bu sektordeki kar marjlar1 ayrintili olarak incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Celtik, Piring, Pazarlama Kanallari, Pazarlama Marjlar1

2015, 157 sayfa



ABSTRACT

MSc. Thesis

THE STRUCTURE OF THE MARKETING CHANNELS AND RICE MARKETING
MARGINS IN THE CHAIN OF RICE PRODUCTION - CONSUMPTION: AN EXAMPLE
OF EDIRNE PROVINCE

Ahmet SAPALOGLU

Namik Kemal University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Agricultural Economics

Supervisor: Yrd. Dog. Dr. Giinay GUNGOR

Rice is the main staple of more than half of the population of the world; rice also plays
an important role in terms of sustenance in our country. This study is an attempt to
demonstrate the different channels of cultivation, marketing and its contribution to final
consumer prices; from its production to the dining table. The rice which was produced in
Turkey, from seed to the field, the field to cultivation, cultivation to marketing, to becoming
the final product on our dining tables, was presented by the Edirne Province as an economic
journey based on price-cost-profit. With this aim in mind, we have interviewed with paddy
producers, the administrators of paddy facilities and other actors in the channels of rice
marketing of Edirne Province. Hence, the economic state, trade, paddy agriculture, the
structure of paddy industry, issues of sectors and the profit margins in such sectors which are

based on this important source of nourishment for our country was closely examined.

Keywords : Paddy, Rice, Marketing Channels, Marketing Margins

2015, 157 pages
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ONSOZ

Pirin¢ Diinya tahil iiretiminde bugday ve misirdan sonra ii¢iincii siray1 alan en dnemli
tahil bitkilerinden biridir. Ozellikle Diinyanin Dogu Asya'y1 kapsayan yarisinda insanlarin
temel besin kaynagini olusturur. Yeryiiziiniin en eski yiyeceklerinden birisi olan pirincin 8000

yildir Cin’de yenildigi arkeolojik kayitlardan bilinmektedir.

Piring tarmmi ilk olarak Hindistan'da baslamis, daha sonra Bati'ya dogru yayilmistir.
Avrupa'ya gelisi ortacaga rastlamaktadir. Tiirkiye'ye ise 500 yil once giineyden girdigi

sanilmaktadir.

Kiiltlirlimiize sonradan girmesine karsin piring sofralarimizin vazgegilmez bir gidasi
konumuna yiikselmistir. Tiirkiye'de en cok pilav, corba, dolma ve siitlii tath hazirlamasinda

kullanilir.

Sofralarimizin vazgegilmez bir pargasi olan pirincin fiyatinda zaman zaman meydana
gelen 6nemli derecedeki yiikselmeler, bu yilikselmelere neyin veya kimlerin yol agtigi
sorusunu giindeme getirmektedir. Bu soruya cevap verebilmek igin pirincin iiretiminden
soframiza gelinceye kadar hangi ellerden gectigi ve bu ellerin, pirince ve fiyatina ne gibi
katkilarda bulundugunun bilinmesi gerekmektedir. Arastirma bu amaca hizmet edecegi

diistiniilerek hazirlanmustir.

Edirne ilinde iiretilen pirincin soframiza gelinceye kadar gecirdigi asamalarin, bu
asamalardaki aktorlerin pozisyonlarinin ve gene bu asamalardaki fiyat degisimlerinin
belirlenmeye caligildigi bu ¢alismanin planlanmasi ve yiiriitiilmesi sirasinda ilgi ve destegini
yogun olarak gordiigiim danisman hocam Sayin Yard. Dog¢. Dr. Giinay Giingor’e, Yiksek
Lisans egitimim ve bu ¢aligmamda yardimlarindan dolay1 degerli esi Saym Prof. Dr. Hasan

Gilingor hocama sonsuz tesekkiir ve saygilarimi sunarim.

Ayrica calismalarim esnasinda her tiirlii kolaylig1 gosteren ve desteklerini esirgemeyen
calismakta oldugum TMO Edirne Sube Miidiirliigii yetkililerine, Sube Miidiirliigiinde ve

Ajans Amirliklerinde gorev yapan ¢alisma arkadaslarima en icten tesekkiirlerimi sunarim.

Mayis 2015 Ahmet SAPALOGLU
Ziraat Mithendisi
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1. GIRIS

Diinya’da yasayan insanlarin yaridan fazlasinin ana besini olan piring Ulkemizde de
beslenme acgisindan 6nemli bir yere sahiptir. Sodyum ve yag icermeyen pirincin hemen hemen
tiim c¢esitleri protein, karbonhidrat, fosfor, demir, kalsiyum, B1, B2 vitaminleri ve az da olsa

A ve C vitaminlerini igermektedir. Piring alerjik olmayan bir gida maddesidir.

Pirincin igerdigi karbonhidratlar viicudun enerji kaynagi oldugundan insan
beslenmesinde biiyiik 6nemi vardir. Piring ekonomik ve besleyicidir. Kaslarda depolanan
daha sonra viicudun enerji ihtiyacini karsilayan karbonhidratlar, giinliik kalori ihtiyacinin
karsilanmasi i¢in beslenme uzmanlarinca tavsiye edilmektedir. Kas gelisiminde gorevli
amino-asitlerden biinyesinde 8 adet mevcuttur. Ayni zamanda niasin, fosfor, demir gibi

besleyici ve viicut i¢in gerekli elementleri igermektedir.

Piringte nisasta orani bugdaydan yiiksektir. 100 gram piringte, 78 gram nisasta, 8 gram
protein, 13 gram su, 1 gram kiil bulunmaktadir. Piring besin maddesi olarak tasidig1 bu deger

yaninda endiistride de yaygin bir sekilde kullanilmaktadir (Anonim 1998a).

Pirincin islenmemis hali olan ¢eltik, su icinde ¢imlenebilen ve kokleri suda erimis
oksijenden yararlanabilen tek tahil cinsidir. Diger tahil bitkileri su icerisinde uzun siire
yasayamayip canliligmi yitirdigi halde ¢eltik suda erimis oksijeni kullanarak gelisir. Hasadin
ardindan elde edilen ¢eltik, kavuzlar1 ¢ikartilarak parlatilir ve beyaz renkli piring tanelerine

dontstiiriiliir (Damar 2006).

Piring diinya tahil liretiminde bugday ve misirdan sonra ti¢lincii siray1 alan en onemli
tahil bitkilerinden biridir. Diinya niifusunun yarisindan fazlasi i¢in beslenmede biiylik bir
onem tasir. Ozellikle diinyanin Dogu Asya'y1r kapsayan yarisinda insanlarm temel besin
kaynagmi olusturur. Diinya piring liretimi 470 milyon ton, kisi basma tiiketim 65 kg ve en

fazla tiretilen ve tiiketilen iilkeler ise sirasiyla Cin, Hindistan ve Endonezya’dir.

Celtigin Tiirkiye tarimi bakimmdan 6nemli bir yonii ise tuzlu ve alkali arazilerde

yetistirilmesi ve hatta bu tip arazilerin 1slahinda etkili olmasidir (Damar 2006).

Celtik iiretimi agisindan Ulkemiz ¢ok uygun iklim kosullarina sahiptir. Sulama suyu
bulundugu siirece geltik iilkemizin hemen hemen biitiin bolgelerinde yetistirilebilir (Sade ve

ark. 2011). Ancak gerek sulama imkani, gerek ekonomik tiir 6ncelikleri, gerek pazara yakinlik

1



ve gerekse de cografi kosullar agisndan geltik iiretimi Ulkemizin belirli bdlgelerinde
yogunlagmistir. Bu bolgelerin baginda Marmara Bolgesi gelmektedir. Marmara Bdolgesi % 70
ekilis ve % 72 liretim payi ile en dnemli ekilis ve iiretim bolgesidir. Bolge icerisinde ise % 58
pay ile Edirne ili 6n plana ¢ikmaktadir. Edirne ilinin Ulke iiretimi igerisindeki pay1 ise
yaklasik % 41 civarindadir. 1lin geltik iiretimindeki verimi (841 kg/da) gerek bdlge ortalamasi

gerekse de Tiirkiye ortalamasinin tizerindedir (Anonim 2013a).

Tiirkiye genelinde toplam 150 dolaymnda celtik fabrikasi bulunmaktadir. Bu
fabrikalarin yaklasik % 36’s1 Trakya Bolgesinde, bunlarin tamamima yakini da Edirne Ilinde
bulunmaktadir (Sade ve ark. 2011). Bu veriler dogrultusunda Edirne ili arastirma alani olarak

secilmistir.

Arastirmanin temel amaci, soframizda tiikettigimiz pirincin soframiza gelinceye kadar
hangi iiretim, isleme ve pazarlama kanallarindan gegtiginin ve bu kanallarin her birinin son
tikketici fiyatlarina katkilarinin ortaya konulmasidir. Bu amagla arastirmada, Tiirkiye’de
iiretilen pirincin tohumdan tarlaya, tarladan islemeye, islemeden pazarlamaya, nihai olarak
sofralarimiza kadar uzanan ekonomik yolculugunun fiyat-maliyet-kar bazinda takibi yapilarak
Edirne 1li &rnegiyle ortaya konulmustur. Bunun igin; iireticilerle, ¢eltik fabrikas1
isletmecileriyle ve pirincin pazarlama kanallarindaki diger aktorlerle yiliz yiize yapilan anket
calismalarindan elde edilen veriler kullanilmistir. Ayrica sektordeki Kamu Kurumu’nun da
(TMO) verilerinden yararlanilmistir. Boylece iilkemiz i¢cin 6nemli bir gida kaynagi olan ve
thtiyacimizin bir kismini ithalat yolu ile karsiladigimiz pirincin-geltigin ekonomik durumu,
ticareti, c¢eltik tariminin ve ¢eltige dayali sanayi sektoriiniin yapist ve bu sektordeki kar

marjlar1 ayrintili olarak incelenmistir.
Arastirma 11 boliimden olusmaktadir;

Birinci boliim olan “Giris” te arastrmanm 6nemi, amaci ve igerigi ortaya konulmaya

caligilmustir.

Ikinci boliimde konu ile ilgili olarak yurtigi ve yurtdisinda daha énce yapilmis diger

arastirmalar hakkinda bilgiler verilmistir.

Ugiincii bdliimde arastirma alani olan Edirne Ilinin biyofiziksel &zellikleri, sosyo-

ekonomik yapisi ve tarimsal iiretim sistemiyle ilgili bilgiler verilmistir.



Dordiinci boliim olan “Materyal ve Metod” bdliimiinde arastirmada kullanilan

materyalin nereden ve nasil toplandigi ile aragtirmada kullanilan metotlar agiklanmustir.

Besinci bolimde g¢eltik ve celtikten piring liretiminin asamalart ayrintili olarak
incelenmistir. Bu boliime ¢eltigin hangi iiretim asamalarindan gegerek tiretildigi ve pirince
donistiiriildiigliniin belirlenmesi amaciyla yer verilmistir. Ayrica bu boliimle iiretici ve
fabrikaci maliyetlerine hangi asamalarin etki ettigi de ortaya konulmaktadir. Yani iiretici ve

fabrikact marjlarinin hangi emek kalemlerine dayandigi da bu béliimde incelenmistir.

Altinc1 boliimde; celtik iiretiminde, piring imalatinda, pazarlama ve tliketiminde kalite
kriterlerinin tanimi yapilarak bu kriterlere etki eden unsurlar incelenmistir. Bu sayede piring
ve pirincin dnciil mamulii olan ¢eltigin maliyet ve fiyatlarma etki eden kalite unsurlar1 ortaya

konulmaya caligilmistir.

Yedinci boliimde celtigin ve pirincin diinyada ve Tiirkiye’de {iretim, tiiketim, ithalat

ve ithracat durumlar1 ele alimmustir.

Sekizinci boliimde sektoriin baslica aktorleri olan; Celtik Ureticileri, TMO, Celtik
Fabrikalar1, Ticaret Borsalari, Uretici Birlikleri ve Perakendeciler hakkinda tanitic1 bilgiler

verilmis ve arastirma donemi igerisindeki durumlarina deginilmistir.

Dokuzuncu béliimde pazarlama kanallar1 ve pazarlama marjlariin tanimlar1 yapilmis
ve tarimsal pazarlamada pazarlama kanallarinin 6nemine deginilmistir. Ayrica pazarlama
kanallarinin en Onemli aktdrleri olan Toptancilar ve Perakendeciler hakkinda bilgiler

verilmistir.

Onuncu boliimde Edirne ilinde piring tiretim-tiiketim zincirinde pazarlama kanallarinin
yapist ve piring pazarlama marjlar1 ile ilgili aragtirma bulgular1 yer almaktadir. Bu boliimde
pazarlama kanallar1 ayr1 ayri1 ele almarak kanal igerisindeki aktorlerin yapisi ve pazarlama
kanallar1 igerisindeki konumlar1 ortaya konulmus, kar marjlar1 hesaplanarak yorumlanmaya

caligilmustir.

On birinci boliim olan son boliimde ise, arastirmanin 6nceki boliimlerinden elde edilen
bulgulara dayanilarak arastirma konusu ile ilgili genel degerlendirme yapilmis, sektdrdeki
problemler ortaya konulmaya ¢aligilmis ve bu problemlerin giderilmesine yonelik onerilerde

bulunulmustur.



2. KONU ILE ILGILI CALISMALAR

Arastirma i¢in yapilan literatiir taramasinda konu ile dogrudan ve dolayli olarak iliskili
veya benzer arastirmalar, yurtici ve yurt disinda yapilmis olmalarina gore asagida

Ozetlenmistir.
2.1. Yurtdisinda Yapilan Arastirmalar

Delane E. Welsch isimli arastirmaci tarafindan 1966 yilinda yapilan “Dogu Nijerya’da
Piring Pazarlama” isimli arastirmada o zamana kadar Nijerya’nin kuzeyinde ve dogusunda
iretimi yapilan ancak bat1 bolgesinde yeni bir iirlin olan pirincin pazarlama sisteminin 1963
yilindaki yapis: tarif edilmektedir. Dogu Nijerya’nin piring sanayisinin gelisim asamalarmin
incelendigi arastirmada Dogu Nijerya i¢in alicilarin ve saticilarin 6zellikleri, piring maliyetleri
satig tlirleri ve pazarlama marjlar1 ayrintili olarak incelenmistir. Ayrica arastirmada, pirincin
iilke icerisindeki tiiketim merkezlerine hareketi ve kentsel alanda toptan ve perakende ticareti

hakkinda da bilgiler verilmektedir.

Zaki Uz Z. ve ark. tarafindan 2000 yilinda yapilan “Banglades'te Pazara Katilim ve
Piring Pazarlama Sistemlerinin Faydalar” isimli c¢alismada, cift¢ilerin c¢eltik ve piring
piyasasina hangi sekilde katildiklar1 belirlenmeye calisilmistir. Piring pazarlama sistemleri ve
pazarlanan pirincin hacmi de bu arastirmada incelenmistir. Analiz kiiciik ciftcilerin agik
piyasa katilminin diisiik ve fiyat destek programindan en az yararlananlar oldugunu
gostermistir. Ayrica arastirmada, yerel pazarda ve evden dogrudan satis olarak iki ana
pazarlama sistemi belirlenmistir. Arastirma alaninda ciftlik biiyiikliigiine gore farkl gruplar
icin farkhi pazarlama kanallar1 goriilmektedir. incelenen bolgede baskin piring tiiccarlar
Piring Degirmencileridir. Arastirmada sonu¢ olarak kiiclik cift¢ilerin piyasaya katilim

yetenegini gelistirme gerekliligine isaret edilmektedir.

Muhammad S. ve ark. tarafindan 2008 yilinda yapilan “Malakand ilgesinde Pazarlama
Kanallar1 ve Marjlar1 Uzerine Bir Arastirma” isimli arastrmada Malakand ilgesinde piring
pazarlama kanallarinin ve pazarlama marjlarmin belirlenmesine c¢alisilmistir. Arastirmada
2004 yili icinde Malakand ilgesinde piring icin Uretici — Toptanci (Pharia) — Perakendeci
— Tiiketici ve Uretici — Beopari — Toptanci (Pharia) — Perakendeci — Tiiketici olmak
tizere iki tiir pazarlama kanali gozlenmistir. Birinci kanalda tireticinin % 41,04 briit % 17,90

net kar marj1 elde ettigi tespit edilmistir. Ancak 2. kanalda bu iiretici % 36,36 briit % 14,54



net olmak iizere daha az kar marj1 elde etmistir. Net ve briit kar marjlarinin azalmasinin
arkasindaki temel nedenin ¢ift¢inin pazarlama faaliyetlerine nispeten diisiik katilimi oldugu
gozlenmistir. Ayrica sermaye eksikligi, zayif yayim hizmetleri, yiiksek girdi fiyatlar1 ve
pazarlama kanallarinin diizgiin calismamasinin piring lireticilerinin ana pazarlama sorunlari

oldugu gozlenmistir.

Astewel T. isimli aragtirmaci tarafindan 2010 yilinda yapilan “Piringte Karlilik ve
Pazarlama Zinciri Analizi: Fogera Woreda Bolgesi Ornegi” isimli arastirmasinda
Etiyopya’nin Fogera Woreda bdlgesindeki piring pazarlama zincirleri analiz edilmistir.
Arastirmada bolgenin piring piyasasmin yapisi, davranmig ve performansi, piring iiretim
maliyetleri ve karlilig1 analiz edilmeye calisilmis, hanehalkinin pazarlara piring arzinin
belirleyicileri incelenmistir. Ayrica piring liretimi ve pazarlama destek hizmetleri (girdi
temini, kredi ve pazarlama hizmetleri) incelemis, piring iiretimi ve arzi igin 6nemli olan

kisitlamalar ve firsatlar belirlenmeye caligilmistir.

Amir P. ve Knipscheer H.C. isimli arastirmacilar 1989 yilinda yapmis olduklar
“Conducting On-Farm Animal Research: Procedures & Economic Analysis” isimli
arastirmalarinda bitkisel ve hayvansal odakli tarim isletmelerinde ekonomik, teknolojik ve
sistemsel analizler yapacak arastirmacilara bunlar1 yapabilmek icin gerekli olan temel araclar1
saglamaya calismiglardir. Ayrica arastirmada siradan arastirmacilar i¢inde bazi Onemli

hayvansal ve bitkisel iiretim kavramlar1 6zetlenmektedir.

Arastirma ¢iftlik {iretiminde teknolojik degerlendirme ve analiz i¢in gerekli olan
ekonomik kavramlar1 kapsamaktadir. Ciftlikte iiretimin tasarimi ve analizi i¢in gerekli olan
temel istatistiki kavramlar1 agiklarken {liretim Oncesi isletme testlerinin yapilmasinda ve basit
ekonomik analizleri yiiriitmek i¢in gerekli araglar1 da sunmaktadir. Bunlarin yam sira
ciftliklerde iiretim i¢in yapilan arastirmalarin yiriitiilmesi i¢in yonergeler saglamakta ve
ciftlik iiretimi lizerine yapilacak arastirmalarda gerekli olan temel pazarlama kavramlar1 da

arastirmada a¢iklanmaktadir.
2.2. Yurticinde Yapilan Arastirmalar

Gilines T., tarafindan 1971 yilinda yapilan “Tirkiye Celtik Ekonomisi” isimli
arastirmada, 1970’li yillarda Tiirkiye’nin 43 ilinde yapilan geltik tarimi hakkinda bilgiler
verilmistir. Ayrica o yillarda Tiirkiye celtik tarrminin % 4,2’nin yapildigi Ankara ve %
6,7’sinin yapildig1 Adana illerindeki ¢eltik isletmeleri hakkinda saha aragtirmasi yapilmistir.
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Saha arastirmasinda bu bolegelerde celtik tarimi yapan isletmelerin ekonomik yapisini ortaya
cikaran incelemelere de yer verilmistir. Arastirmada Tiirkiye celtik {iretimi, ¢eltigin pirince
islenmesi ve geltigin pazarlama kanallar1 hakkinda olduk¢a kapsamli bilgiler de yer almistir.
Son olarak diinyada ve Tiirkiye’de ¢eltik ve piring fiyatlar1 hakkinda bilgilere yer verilerek

celtikte izlenen fiyat politikalarindan s6z edilmistir.

Isikli E. ve Oktay E. isimli arastiricilar tarafindan yapilan “Celtigin Tiirkiye Tarim
Ekonomisindeki Yeri ve Onemi” isimli arastirma, 1979 yilinda Ege Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Dergisi’nde yayinlanmistir. Ayni arastirma Acgikgdz N. tarafindan 1980 yilinda
yapilan “Tiirkiye’de Celtik Sorunlarr” isimli ¢alismada da yer almaktadir. Bu arastirmada
1970-1975 doneminde Tirkiye’de c¢eltigin  ekilisi, iretimi, verimi, islenmesi,
degerlendirilmesi, pazarlanmasi ve tiikketimi konularinda genel bilgiler verilmistir.
Tiirkiye’nin sahip oldugu tarim potansiyeli agisindan celtik iiretimini karsilayabilecegi gibi

thracat sansmin da mevcut sorunlarin ¢oziimii ile olabilecegi belirtilmistir.

Gengtan T., Emeklier Y., Colkesen M. ve Baser, 1., adli arastirmacilar tarafindan 1995
yilinda yapilan “Sicak iklim Tahillar1 Tiiketim Projeksiyonlar1 ve Uretim Hedefleri” isimli
calisma, sicak iklim tahillarindan misir ve ¢eltikteki iiretim miktarlar1 dikkate alinarak, bu iki
iirtinde kendine yeter ve digsatimc1 konumda olunabileceginden s6z edilmekte ve Onerilerde
bulunulmaktadir. Bu 6neriler arasinda, yetistirme teknigi uygulamalarinin modernizasyonu ve
iretici egitimden kredi ve pazarlama sorunlarmma kadar bir¢ok konu bulunmakta ve

gelecekteki tiretim miktarlar1 tahmin edilmektedir.

Gaytancioglu O. tarafindan 1997 yilinda yapilan “Tiirkiye’de Celtikte Uygulanan
Uretim, Fiyat ve Pazar Politikalarmin Degerlendirilmesi” isimli arastirmada Tiirkiye’de
celtikte uygulanan mevcut tarim politikalar1 incelenmis, yorumlanmis ve degerlendirilmistir.
Bunun yanisira AB, ABD ve celtik tarimi yapan diger diinya iilkelerindeki ¢eltik politikalar1
da arastrma icerigine dahil edilmistir. Arastirmada yerli piring iiretiminin arttirilmasi i¢in,
mevcut politikalar incelenerek yeni iiretim, fiyat ve pazar politikalar1 gelistirilmeye

caligilmustir.

Emeksiz F. ve arkadaglar1 tarafindan 2005 yilinda yapilan “Tiirkiye’de Tarimsal
Uriinlerin Pazarlama Kanallar1 ve Araglarinin Degerlendirilmesi” isimli arastirmada
pazarlama kanallarinin tanimmi yapilmis ve iilkemizdeki tarmmsal dirlinler; tahillar ve

baklagiller, meyve ve sebze, endiistri bitkileri, canli hayvan ve hayvansal iiriinler ve islenmis



tarimsal {riinler olarak baslklara ayrilmak suretiyle pazarlanma sekilleri agisindan

incelenmistir.

Gaytancioglu O. tarafindan 2007 yilinda yapilan “Tiirkiye Piring Piyasasinin Sorunlari
ve Celtik Uretim Potansiyeli” isimli bir diger arastirmada ¢eltik ve piring piyasas1 bir biitiin
olarak incelenmistir. Bu inceleme iireticiden tiiketiciye kadar gegcen asamada yer alan tiim
aktorleri (iireticiler, fabrikalar, toptancilar, toptanci paketgiler, ithalatcilar, tiiketiciler)
kapsamistir. Arastirmada Tirkiye' de celtik tarimmin agirhikli olarak yapildigi Edirne,
Balikesir, Canakkale, Samsun, Sinop, Corum ve Kastamonu gibi illerdeki iireticilerle
goriisiilerek tespit edilen {iretim sorunlar1 yer almistir. Bunun yaninda Istanbul' da yasayan
tiikketiciler, yine bu illerdeki toptancilar, paketleyiciler, perakendeciler ve ithalat¢i firmalarla
da yliz yiize yapilan goriismeler arastirmaya dahil edilmistir. Yine Tiirkiye genelinde 115
celtik fabrikasinin yoneticileri ile goriisiilerek elde edilen bilgilerle Tiirkiye'nin 2006 yili
itibariyle piring lretim durumu ve gelecekte iretimin gelecegi diizey de arastirmada

incelenmistir.

Kaya B.F. isimli aragtrmacinin 2009 yilinda yapmis oldugu “Perakendecilik
Sektdriinde Miisteri Memnuniyet Diizeyinin Belirlenmesi: Indirim Marketleri Uzerine Bir
Uygulama” isimli arastirmada hizla biiyliyen perakendecilik sektoriinde miisterilerin
memnuniyet diizeylerinin belirlenmesi ve memnuniyetleri etkileyen faktorlerin demografik
ozellikleri farkli olan miisteriler tarafindan nasil algilandigini belirlemeye g¢alisilmistir. Bu
ama¢ dogrultusunda perakende sektoriiyle ilgili temel kavramlar tanimlanmis,
perakendeciligin gelisimi ve perakendeci isletme formatlar1 hakkinda bilgiler verilmistir.
Ayrica aragtirmada modern pazarlama yaklasimi ile birlikte 6nemi giderek artan miisteri

memnuniyeti kavrami hakkinda bilgiler verilmistir.

Derya O. ve Yasar A. isimli arastiricilar tarafindan yapilan “Giiney Marmara
Bolgesinde Celtik Uretiminin Genel Bir Degerlendirmesi” isimli arastrma 2010 yilinda
Gaziosmanpasa Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi'nde yaymlanmistir. Arastirmada geltik
tarimimin Giliney Marmara Bolgesine ekonomik etkilerinden bahsedilmis, diinya genelinde
celtik tarimimin genel durumu, diinyadaki ve Tiirkiye’deki geltik ve piring tiretimi hakkinda

bilgiler verilmistir.



3. ARASTIRMA ALANI iLE iLGILI BILGILER

Edirne, Marmara Bdlgesinin Trakya boliimiinde 40 30 ve 42 00 kuzey enlemleri ile 26
00, 27 00 dogu boylamlar1 arasinda bulunmaktadir. Edirne genel karakteri itibariyle genis

diizliiklerle, basik tepelerin yer almis bulundugu bir havzada yer almaktadir.

Konum itibariyle Tiirkiye nin tam batisinda bulunan Edirne, 6.276 km? yiizdlglimiiyle

iilke topraklarmin binde 8’ini kaplamaktadir (Anonim 2005a).
3.1. Biyofiziksel Ozelikler

Edirne ilinde daglar fazla yer kaplamaz. ili, Istiranca Daglar1 kuzey ve kuzeydogudan,

Uzunko6prii Daglart dogudan, Koru ve Candir Daglari ise giiney ve giineydogudan kusatir.

Edirne ilinde yaylalik alan yoktur. Ancak, yayla kapsami icinde diisiiniilebilecek
kiiciik alanlar vardir. Bunlar, Enez Ilgesi’nde Candir, Hisarli ve Yazir; Kesan Ilgesi’nde
Yerlisu; Lalapasa Ilgesi’nde Omeroba ve Siileymandanisment yaylalaridir. Bu yaylalarin

tiimii su kaynaklar1 agisindan zengindir.

[lde {ic 6nemli vadi bulunmaktadir. Bunlar Tunca, Meri¢ ve Ergene vadileridir. II’in

onemli ve verimli ovalar1 bu vadilerde toplanmis durumdadir.

I'in en Onemli ovalari; Ergene Vadisi’nin tiimiinii, Uzunkoprii ve Meri¢ ilge
topraklarmin ise bir bdliimiinii kaplayan Ergene Ovasi ile Meri¢ Vadisi’ni ve Ipsala ilgesi

topraklarmin ¢cogunu kaplayan Ipsala Ovasidir.

Il’in baslica su kaynaklarini olusturan nehirleri ise; Meri¢, Arda, Tunca ve Ergene
Nehirleridir. Onemli dereleri arasinda Pravadi, Siiloglu, Basamaklar, Kesan ve Biiyiikdoganca

deresi gibi linlii dereler yer alir. Bu dereler tarimsal arazinin sulanmasinda kullanilir.

Edirne ilinde 5 adet baraj bulunmaktadir. Bunlar; Altinyazi, Kadikdy, Ali¢ Regiilatorii,
Sultankdy ve Siiloglu Barajlaridir.

Altinyazi Baraji Uzunkdprii’niin Altinyazi ilgesinde kurulmustur. Sulama ve tagkindan
korunma amaciyla kurulan baraj, toprak dolgu tipindedir. Yiiksekligi, 23 m ve sulama alanm
2.300 ha’dir. Kadikdy Baraji Kadikody sinirlari iginde kurulmus olan toprak dolgu tipindeki bir
barajdir ve 4.000 ha alani sular. Barajm oylumu ise 41.600.000 m>’tiir. Ali¢ Regiilatorii

Basamak Deresi iizerinde kurulmus yaklasik 9 m yiiksekliginde 900 m uzunlugundadir.
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Regiilatoriin topladig1 sular, 12 km’lik kanalla Altinyazi Baraji’na aktarilmaktadir. Sultankdy
Baraji Ipsala smirlar1 icinde olup, sulama amaciyla yapilmustrr. Yiiksekligi 26,9 m,
yiizolglimii ise 390 ha’dir. Siiloglu Baraji ise Siiloglu Deresi iizerinde sulama, tagskin koruma
ve igme suyu amactyla yapilmistir. Yiiksekligi 50 m, yiizol¢iimii ise 380 ha’dir. 3.500 ha alan1
sulamaktadir (Anonim 2005a).

Marmara bolgesinin Trakya kesiminde yer alan Edirne ili soguk yani karasal bir iklime
sahiptir. Fakat bazi yillarda 1lik ve yagish bazen de tamamiyla Karadeniz iklimi hiikiim
siirmektedir. Ilin yillik sicaklik ortalamasi 13,7 derece ve ortalama yillik yagis miktar: da 600
mm civarindadir. Yilda ortalama olarak 20 giin karla ortiiliidiir. 60 Giin kadarda donlu giin

goriiliir.

Edirne, hem Akdeniz ikliminin hem de Orta Avrupa’ya 6zgii kara ikliminin etkisi
altinda kalan bir gecis bolgesidir. Bolge, Karadeniz, Ege ve Marmara denizlerinin de
etkileriyle zaman zaman ve yer yer farkli iklim 6zellikleri gosterir. Kislar, Akdeniz iklimi
etkisini gosterdigi zamanlarda 1lik ve yagisl, kara iklimi etkisini gosterdiginde de oldukca
sert ve yagish gegmektedir. Yazlar sicak ve kurak, bahar dénemi ise yagishdir. i1’in bitkisel
iiretim acisindan 6nem tasiyan Ergene Havzasi’nda ise sert bir kara iklimi egemendir. Cevresi
daglarla sinirli olan bu yorenin denizlerden gelen yumusatic1 etkilere kapali olmasi bu iklim

yapisini ortaya ¢ikartmaktadir.

Yagislarin yil iceresinde diizenli olarak dagildigi Edirne’de, yillik yagis miktar
ortalama 592,7 mm’dir. I’ en ¢ok yagis Kasim, Aralik ve Ocak aylarinda diismektedir.
Turizm sezonu olan Haziran, Temmuz ve Agustos aylarinda ortalama 33,4 mm yagis

diismektedir (Anonim 2014a).

Edirne ilinin toplam orman varlig1 106.939 ha olup tiim arazi varlig: i¢indeki orani %

17,53’tiir. Edirne ilinin arazi dagilimi Sekil 3.1°de verilmistir.

O Tarmm Alam
OOrman Alan

O Cayir Mera Alam

O Tarim Dis1 Alan

Sekil 3.1. Edirne 1li Arazi Dagilimi (Anonim 2014b)
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Iklim, arazi formu, toprak yapis1, verim, arazinin gevresel dzellikleri, sosyo ekonomik
yap1 gibi ilin, benzer Ozelliklere sahip alt alanlara boliinmesini ifade eden agro ekolojik

bdlgelendirme dikkate alinarak Edirne ili 4 alt bolgeye ayrilmistir (Anonim 2005a).

I. Alt Bolge: Lalapasa ve Siiloglu Ilceleri; bu alt bdlge ilin yillik yagis ortalamasmin
oldukea altindadir. Arazi varhiginin yaklasik % 25’1 Cayir-mera alani olup diger alt bolgelere
oranla oldukca yiiksektir. Bu alt bolgede sulu tarim yok denecek kadar azdir (Ornek; Celtik
ekim alan1 neredeyse hi¢ yoktur). Istranca daglarinin uzantist bu bolgededir, yliksek platolar

mevcuttur.

II. Alt Bélge: Merkez, Havsa ve Uzunkoprii Ilgeleri; bu alt bolgenin tamama yakini
ovalik verimli topraklara sahiptir. Sulu tarim yapilmaktadir, 6zellikle sebzecilik ve meyvecilik
bu alt bdlgede yaygmdir (Ornek; Celtik iiretiminin % 25,31’ bu alt bdlgededir). Ergene ve

Meri¢ rmaklar1 bu alt bolgede 6nemli bir alan kaplamaktadir.

I11. Alt Bélge: ipsala ve Merig Ilgeleri; bu alt bdlge oldukca verimli topraklar1 iceren
ovalik bir yapiya sahiptir. Sulu tarim oldukg¢a gelismistir. Bu bdlgedeki celtik tiretimi il
genelinin % 61,94’in1 olusturdugu gibi Tirkiye ¢eltik liretiminin de % 25’lik bir kismini

olusturmaktadir. DSI ve KHGB’nin bu bolgede énemli sulama projeleri mevcuttur.

IV. Alt Bélge: Enez ve Kesan Ilgeleri; bu alt bolgenin en énemli ayirt edici 6zelligi, alt
bolgede yer alan her iki ilgenin de Ege denizine kiyisi olmasidir. Ayrica arazi varligmin

yaklasik % 40’1 ormanlik alandir. Bu alt bolgede sebzecilik te olduk¢a iyi bir durumdadir.

ilin toplam yiizolgiimii 609.791 hektardir. Bu alanmn yaklasik 370.948 hektar: tarim
arazisi, 106.939 hektar1 orman arazisi, 57.409 hektar1 ¢ayir-mera arazisidir. Tarim dis1 alan

ise, 74.495 hektardir.

Ilde islenen tarim alanlar1 yaklasik 370.948 hektar olup, Tiim II yiizdlciimiiniin
yaklasik % 61’ini olusturmaktadir. Bu tarim alanin;100.000 hektarmnda sulu tarim, 270.948
hektarinda ise, kuru tarim yapilmaktadir. Tarimsal arazinin yaklasik % 97 ’si tarla, % 2’si

sebze, % 1’ 11ise meyve ve bag arazilerinden olugsmaktadir (Anonim 2013).
3.2. Sosyo-Ekonomik Yapi

Edirne 2013 niifus sayimma gore 150.260 niifusu ile Trakya’nin Istanbul’dan sonra

ikinci bilyiik kentidir. Ilin toplam niifusu ise 398.582°dir. Niifus yogunlugu 66 kisi/km?’dir.
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Kent niifusunun gosterdigi seyir, Edirne’nin tarihsel, sosyal, siyasal ve ekonomik alanlarda
yasadig1 gelismelere siki sikiya baglidir. Osmanli Doneminde baskent iken imparatorlugun en

biiyiik kenti olan Edirne’de niifus hareketleri diizensiz bir seyir takip etmistir.
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Sekil 3.2. Sayim Yillarina Gore Sehir ve Koy Niifuslar1 (Anonim 2013a)

Sekil 3.2’de Edirne ilinin, yillar itibariyle kdy ve sehir niifuslarmin durumu
goziikmektedir. 1950’1i 1960’11 yillarda kdy niifusu sehir niifusunun iki katindan fazla iken,
1965 yilindan sonra kdy niifusu sehirlere dogru kaymaya baslamistir. 1990 yilinda ise sehir
niifusu koy niifusunu ge¢cmistir. Bu da tarimla ugrasan kesimin gelir diistikliigiinden dolay1

yeni is imkanlar1 i¢in sehir merkezlerine go¢ ettigini gostermektedir.

Edirne ilinin il ve ilge merkezlerinin niifusu artig hiz1 2012 yil1 i¢in %o 1 iken 2013 y1l1
icin bu rakam %o -2,8’dir. Edirne iline bagl ilgelerin sehir niifuslar1 incelendiginde, sehir
niifusu en fazla olan ilgenin Kesan ilgesi, en az olan ilgenin ise Lalapasa ilgesi oldugu

goriilmektedir.

Ilde bulunan toplam 261 kdyden 192’sinin niifusu 500’{in altinda olup, kdylerin %
74°1 diistik bir niifusa sahiptir (Anonim 2013a).

Edirne ilinin ortalama hane halk: biiyiikliigii azalmaktadir. 1995 yilinda ilin ortalama
hane halki biiytikliigii yaklasik 6 kisi iken, 2013 yilinda 2,97 kisiye diismiistiir.1985-1990
yilar1 arasinda Net Go¢ Hizi; Marmara Bolgesinde binde 69 iken, Edirne’de %o -20’dir. Bu
gostergeler Marmara Bdolgesinin diger illerden net goc aldigini, Edirne ilinin ise net gog
verdigini ifade eder. Edirne ilinin bu durumu 2000 yilina kadar yapilan tiim genel niifus
sayimlarinda degigsmemistir. 2013 yili Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi sonuglarina gore

ise bu rakam %o -1,9’dur ve Edirne ili halen go¢ veren iller arasindadir.
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Cizelge 3.1. Edirne

[linin Alt Bolgelere Gore Kentsel ve Kirsal Niifus Oranlar1 (2013)

(Anonim 2013a)
. Kentsel Niifus Kirsal Niifus

Alt Bolgeler Toplam Sehir Niifusu | Oran (%) | Koy Niifusu | Oran (%)
LAlt Bolge 22.081 8.818 39,93 13.263 60,07
I1.Alt Bolge 238.343 163.541 68,62 74.802 31,38
I11.Alt Bolge 52.616 11.853 22,53 40.763 77,47
IV.Alt Bolge 89.566 46.696 52,14 42.870 47,86
TOPLAM 402.606 230.908 57,35 171.698 42,65

Edirne ilinin alt bolgelerinin 2013 y1l1 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi sonuglarina

gore kentsel ve kirsal niifus oranlar1 Cizelge 3.1°de goriilmektedir.

Edirne ilinde 1980-2011 doneminde istthdamin sektorel yapisinda énemli degismeler
olmustur. Bu déonemde tarim sektdriinde istihdam edilenlerin toplam istihdam i¢indeki orani
siirekli azalmaktadir. Cizelge 3.2°de 2011 yili TUIK verilerine gore Edirne ilinde iktisadi faal

niifusun ekonomik faaliyetlerine gore dagilimlar1 gosterilmistir.

Cizelge 3.2. iktisadi Faal Niifusun Ekonomik Faaliyetlerine Gére Dagilimi (2011) (Anonim
2013a)

Istihdam % Tarim % Sanayi % Hizmet %

Edirne 177.099 63.133 28.256 85.710

100,00 35,65 15,95 48,40

1980 yilinda tarimsal is yapanlarm orani % 65,3 iken, 2000 yilinda bu oran % 49,6’ya
2011 yilinda ise %35,6’ya kadar diigmiistiir.

Edirne’de kisi basina diisen gelir 2011 verilerine gore sabit fiyatlarla 17.150 $’dur.

Cizelge 3.3. Edirne Ili Gelisme Hiz1 ve Gayri Safi Yurt I¢i Hasilas1 (Anonim 2013a)

Cari Fiyatlarla Sabit Fiyatlarla

Yillar E(ggl;;iﬁm Gelisme hiz1 (%) Etggl;ei;m Gelisme hiz1 (%)

Pay1 (%) Edirne | Tiirkiye Pay1 (%) Edirne | Tiirkiye
1997 0,7 126,7 95,2 0,6 10,2 7.5
1998 0,8 109,2 81,1 0,6 17,0 3,1
1999 0,7 29,5 48,2 0,6 -9,5 -4.7
2000 0,7 61,2 60,9 0,6 11,7 7,4
2001 0,7 27,8 43,2 0,6 -16,0 -7,5

Cizelge 3.3° te goriildiigii gibi Edirne ilinin sabit fiyatlarla GSYIH gelisme hizi 1999

ve 2001 yillar1 hari¢ Tiirkiye’den daha fazla bir gelisim gostermistir. Burada degerlendirilen
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son veri yilmin iilkenin biiyiik ¢apl bir krize girdigi 2001 yili olmasi, bu yil i¢in ildeki

gerilemeyi agiklamada yardimci olabilir.

Cizelge 3.4. Edirne ili Kisi Bagma Diisen Milli Gelir (ABD Dolar1) (Anonim 2012)

Yillar Edirne Tiirkiye
1997 3.437 3.021
1998 4.253 3.176
1999 3.397 2.847
2000 3.613 2.941
2011* 17.150 15.137

* TUIK, 2001 yilindan bu yana sehir bazinda kisi bas1 geliri hesaplamamaktadir. 2011 yil;, 2001 TUIK
raporunda yer alan illerin Tiirkiye ekonomisine katki paylari goz oniinde bulundurularak satin alma giicii
paritesine gore (SAGP) gayrisafi yurti¢i hasilanin il diizeyine indirgenip illerin 2010 niifusuna bdliinmesiyle
hesaplanmistir.

Edirne ili Cizelge 3.4’ te goriildiigii gibi kisi basina diisen gelir olarak Tiirkiye

ortalamasinin izerindedir.
3.3. Tarimsal Yapi ve Uretim

Ekonomik bakimindan ¢ok gelismis bir il olmamakla birlikte, Tiirkiye ortalamasinin
iizerinde bir il olan Edirne’ye bu gelisme diizeyini saglayan temel sektor tarim sektoriidiir.
2011 verilerine gore c¢alisan niifusun % 35,65’1 tarim sektoriinde istihdam edilmektedir.
Edirne ekonomisindeki tarimsal agirlik, Ilin genis ve verimli tarim alanlarina sahip olmasinin

bir sonucudur. Cizelge 3.5’te Edirne ili i¢in arazi varligmin kullanim sekilleri gériilmektedir.

Cizelge 3.5. Edirne Ilinin Arazi Kullanilis Bigimleri (Anonim 2013)

Arazi Kullanihs Bicimi Alan (ha) Oram (%)
Tarim Alanm 370.948 61
Orman Alani 106.939 18
Cayir Mera Alani 57.409 9
Tarmm Dis1 Alan 74.495 12
Yiizolgimi 609.791 100
Kuru Alan 270.948 73
Sulanan Alan 100.000 27

Edirne ili toplam tarimsal alan bakimmdan Tiirkiye’de 35. sirada yer almaktadir. Ilin

toplam arazi varlig1 609.791 hektar olup bu alanin yaklasik 370.948 hektar1 tarim arazisi,
106.939 hektar1 orman arazisi, 57.409 hektar1 ¢ayir-mera arazisidir. Tarim dig1 alan ise,
74.495 hektardir. Ilde islenen tarim alanlar1 tiim arazi varligmin % 61’ini olusturmaktadir. Bu

tarim alaninin; 100.000 hektarinda sulu tarim, 270.948 hektarinda ise, kuru tarim
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yapilmaktadir. Tarimsal arazinin yaklasik % 97 ’si tarla, % 2’si sebze, % 1’ 1 ise meyve ve

bag arazisidir.

2013 yilinda ilde iiretimi yapilan tarla bitkileri ile ilgili Edirne i1 Gida Tarim ve

Hayvancilik Midiirligii verileri Cizelge 3.6’da verilmistir.

Cizelge 3.6. Edirne Ilinde 2013 Yilinda En Fazla Uretimi Yapilan Tarla Bitkilerinin Ekim
Alanlar1 ve Uretim Miktarlar1 (Anonim 2013b)

Uriin Cinsi Ekim (da) Uretim (Ton) Verim (kg/da)
TAHILLAR
Bugday (Diger) 1.468.700 683,12 465
Celtik 430.401 367.056 853
Arpa 62,65 27.142 433
Misir (Dane) 22.967 20.475 891
Tritikale (Dane) 12,16 5.657 465
BAKLAGILLER
Nohut 1.391 184 132
Fasulye (Kuru) 2,82 523 185
YEM BITKIiLERI
Fig (Yesil Ot) 18.582 23,94 1.288
Misir (Silaj) 81,92 358.824 4.38
Yonca (Yesil Ot) 15.432 47.359 3.069
ENDUSTRI BITKILERI
Seker Pancar1 9,32 49,987 5.363
Siipiirge Otu 9.491 1.369 144
YUMRULU BITKILER
Patates (Diger) 351 718 2.046
Sogan (kuru) 3.562 6.311 1.772
YAGLI TOHUMLAR
Aygicegi (Yaglik) 1.150.850 260.918 227
Kanola (Kolza) 17.501 6.015 344
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[1de bitkisel iiretim denilince ilk akla gelen bitkiler geltik, aycicegi ve bugdaydir. S6z
konusu bu iriinler 310.373 hektarlik alan ile toplam tarim alanin yaklasik % 82’sinde

uretilmektedir.

Edirne aycicegi tiretiminde Onemli bir yere sahiptir. Aygicegi alimi, iglenmesi ve
pazarlanmasiyla ugrasan 59 bini agkin {yeli Trakya Yaghi Tohumlar Tarim Satis
Kooperatifleri Birligi’nin (Trakya Birlik) merkezi Edirne'dedir. ilde bugday ve aycicegi
biiylik oranda sulanmayan alanlarda ikili miinavebe seklinde tretilirken ¢eltik ise 6zellikle
Meri¢, Ergene ve Tunca Havzasinda sulanan alanlarda iiretilmektedir. TUIK tarafindan
yaymlanan 2013 yili verilere gore, Edirne’nin, Tiirkiye toplami i¢indeki payi, piring

iretiminde % 40, aycigegi liretiminde % 13 ve bugday liretiminde % 2,9’dur.

Ilde meyveler iginde en fazla ceviz (21.519 da), badem (3.470 da), elma (1.450 da),
armut (1.075 da) ve kiraz (617 da) iiretilmektedir. Edirne ilinin 2013 yilina ait meyve {iretim
bilgileri Cizelge 3.7°de verilmistir.

Cizelge 3.7. 2013 Yili Edirne ili Meyve Uretim Bilgileri (Anonim 2013b)

Uriin Cinsi Alan (da) Uretim (Ton)
Ceviz 21.519 1.752
Badem 3.47 387
Elma 1.45 5.734
Armut 1.075 2.166
Kiraz 617 716
Uziim Sofralik 11.198 8.422
Uziim Saraplik 8.277 7.412

Ilde isletme basma diisen arazi miktar: tarla bitkileri yetistiriciligine ve ailelerin
gecinmelerine yeterli oldugundan sebze tarimi sinirl kalmistir. Tarla tarimi seklinde yapilan
karpuz, kavun ve domates iiretimi disinda diger sebzelerin pazar icin iiretimi oldukca azdir.
Kavun iiretimi 6zellikle Meri¢, Uzunk&prii ve Ipsala ilgelerinde, Karpuz iiretimi Uzunkoprii,
Merig ve Ipsala Ilcelerinde, domates iiretimi Kesan, Meri¢ ve Uzunkdprii ilgelerinde yogunluk

kazanmaktadir. 2013 yilina ait sebze ekilis ve iiretim bilgileri Cizelge 3.8’de verilmistir.
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Cizelge 3.8. 2013 Yil1 Edirne Ili Sebze Ekilis ve Uretimleri (Anonim 2013b)

Uriin Cinsi Ekim (da) Uretim (Ton)
Karpuz 19.647 77,39
Kavun 17,94 45,09
Domates 5.965 19.284
Biber 3,99 5.361
Patlican 1.995 3.158
Ispanak 1.673 1.957
Taze Fasiilye 1.564 962
Bamya 1.515 613
Sogan Taze 1.423 2.031
Hiyar 1.326 2.373
Marul 1.054 636
Lahana 1.017 1.977
Kabak (Sakiz) 289 266

Ilde bulunan 370.948 ha tarmm arazisinin 1.948 ha alaninda bag alan1 mevcut olup,

Bagcilik Yonetmeligi ¢ergevesinde kayitli bag alan1 204 ha’dir. Toplam tarim arazisinin %

0,5’in1 bag arazisi olusturmaktadir. Rakamlardan da anlasildigi gibi yiiksek potansiyeline

ragmen ilde bagcilik yapilan alanlar oldukca azdir. Cizelge 3.9°da Edirne ilinin bag alanlar1

mevcudiyeti ve iiretim miktarlar1 goriilmektedir.

Cizelge 3.9. Edirne I1i 2013 Y1l Bag Alanlar1 ve Uretim Miktarlar1 (Anonim 2013)

SOFRALIK ve SARAPLIK BAG ALANLARI TOPLAMI

Tice Adx Kapladig Alan (da) Uretim Miktar1 (ton)
MERKEZ 345 379
ENEZ 1,85 925
HAVSA 460 240
[PSALA 1.254 1.375
KESAN 1.855 1.335
LALAPASA 160 112
MERIC 1,2 935
SULOGLU 50 40
UZUNKOPRU 12.301 10.493
TOPLAM 19.475 15.834

Edirne ilinde seracilik 1995 yilindan sonra baslamis ve iklim sartlarmin olumsuzlugu

nedeniyle fazla bir gelisme gosterememistir. Ancak buna ragmen ireticilerin kii¢lik alanlarda

gelir diizeyini arttrrmak i¢in olusturdugu seralar, basarili bir faaliyetle siirdiiriilmektedir.

Cizelge 3.10°da Edirne ilinin mevcut seracilik durumu goriilmektedir.
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Cizelge 3.10. Edirne 11i 2013 Y1l Mevcut Sera Durumu (Anonim 2013)

CAM SERA PLASTIK SERA | YUKSEK TUNEL TOPLAM
. Sera | Sera . Sera | Sera . Sera | Sera . Sera | Sera
iftci iftci iftci iftci
Cifte Sayis1 | Alam Cifte Sayis1 | Alam Cifts Sayis1 | Alam Cifts Sayis1 | Alam
Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi
(adet) | (dekar) (adet) | (dekar) (adet) | (dekar) (adet) | (dekar)
1 1 9 25 51 [19.794] 102 | 300 |54.005| 120 | 352 |82.799

Ilde, kurulus (yapim) sekline gore yapilan siniflandirmada, Plastik Sera ve Yiiksek
Tiinel Seralar mevcuttur. 2011 yilinda Ipsala ilgesinde 9.000 dekarlik 1 adet Cam Sera
kurulmustur. Ilde, Plastik Serasi olan 25 ¢iftcinin 19.794 dekar alanda 51 adet seras1, Yiiksek
Tineli olan 102 ¢ift¢cinin 54.005 dekar alanda 300 adet serasi bulunmaktadir. Toplamda 120
ciftginin 82.799 dekarlik alanda 352 adet seras1 mevcuttur.

Ilde, biiyiik seralarda hiyar, marul, domates, taze fasulye, 1spanak iiretimi yapilirken
Merkez Ilgede seralarin kiiciik olmasi sebebiyle cogunlukla yesillik denilen marul, maydanoz,

yesil sogan, roka, semizotu tiretimi yapilmaktadir.

Edirne ilinde 2013 yil1 itibariyle 132 Tarimsal Kalkinma, 89 Sulama ve 16 Su Uriinleri
olmak tizere toplam 237 adet tarimsal amagli kooperatif bulunmaktadir. Bu kooperatiflerin

ilcelere gore dagilimi Cizelge 3.11°de goriilmektedir.

Cizelge 3.11. Edirne ilinde Tarimsal Amacli Kooperatiflerin ilgelere Gére Dagilimi (Anonim
2013)

Tarimsal o .
. Sulama Su Uriinleri
Iiceler Kalkinma e e e e Toplam
ey e Kooperatifleri Kooperatifleri
Kooperatifleri
Merkez 12 8 1 21
Enez 4 14 2 20
Havsa 9 20 - 29
Ipsala 18 6 4 28
Kesan 20 8 3 31
Lalapasa 19 3 - 22
Merig 17 8 3 28
Stiloglu 8 7 1 16
Uzunkdprii 25 15 2 42
Toplam 132 89 16 237
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Ilde Tarmmsal Amach Kooperatiflerin disinda 22 adette birlik bulunmaktadir. Bu

birliklerin kurulug bi¢imlerine gére dagilimlar1 Cizelge 3.12°de goriilmektedir.

Cizelge 3.12. Edirne Ilinde Kurulus Bigimlerine Gore Birlikler (Anonim 2013)

1163 Sayih
Kanuna Gore

1 Koy Kalkinma ve Diger Tarimsal Amacli Kooperatifler Birligi (Kdy-Koop.)

4631 Sayih
Kanuna Gore

1 Damizlik sigir yetistiricileri birligi, 1 Ari yetistiricileri birligi, 1 Koyun ve kegi

yetistiricileri birligi

5200 Sayih
Kanuna Gore

7 Sut ureticileri birligi, 1 Bal Ureticileri birligi, 4 Celtik treticileri birligi,
1 Kanola ureticileri birligi, 1 Meyve Ureticileri birligi, 2 Kirmizi et Ureticileri

birligi,

1 Sert kabuklular dreticileri, 1 Sebze Ureticileri birligi

Hayvancilik alt sektorii 11 i¢in dnem tasiyan diger bir tarimsal faaliyet koludur. Yillar

itibariyle Edirne ili hayvansal tiretim degerleri, TR21 (Tekirdag, Edirne, Kirklareli) bolgesi ve

Tirkiye ile karsilastirmali olarak Cizelge 3.13’te goriilmektedir.

Cizelge 3.13. Yillar itibariyle Tiirkiye, Trakya ve Edirne ili Hayvansal Uretim Degerleri

(Anonim 2013a)
Canh Hayvan - I.-.Iayvans%l ol I.-.Iayvansztl .
Yillar Degeri (Bin TL) Urunl.er Degeri | Uriinler Degeri
(Bin TL) (%)
2009 28.145.579 26.610.721 100,00
2010 46.873.045 38.128.120 100,00
TR Tiirkiye 2011 60.076.917 42.571.782 100,00
2012 63.546.623 49.321.861 100,00
2013 57.656.092 40.459.321 100,00
2009 1.032.710 774.153 2,91
TR21 (Tekirdag 2010 1.572.370 1.065.710 2,80
Edirne, Klrklafe:li) 2011 2.212.642 603.090 1,42
2012 2.279.102 755.677 1,53
2013 2.051.728 792.628 1,96
2009 386.552 284.200 1,07
2010 549.934 343.697 0,90
TR212 Edirne 2011 705.522 214.246 0,50
2012 677.210 240.640 0,49
2013 644.040 299.845 0,74

Edirne ili i¢in biiylikbas ve kiiciikbas hayvanciligin gelismesinde en biiyiik kisit mera

alanlarinin az olmasidir. Ilde mera varlig1 57.408 ha olup mera alanlar1 toplam arazi varligmin

sadece % 9’unu kapsamaktadir. Oysaki Tiirkiye ortalamasinda mera alanlarnin orani %
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26°dir. Diger bir kisitta Tiirkiye genelinde oldugu gibi Edirne’de de yem bitkisi ekiliglerinin

cok diisiik oranda olmasidir. Yem bitkilerinin toplam tarla bitkisi ekiligleri i¢inde orani %

1’dir.

Cizelge 3.14’de Tirkiye, Edirne ve Trakya (Edirne, Kirklareli, Tekirdag) bolgesinin

canli hayvan varliklar1 karsilastirmali olarak goriilmektedir.

Cizelge 3.14. Yillar itibariyle Tiirkiye, Edirne ve Trakya Bolgesinde Canli Hayvan Varhg:

(Anonim 2013a)
At,
Kiimes katir
Yillar Sigir Manda | Koyun Keci Hayvam | ve esek
2009 [10.723.958| 87.207]21.749.508|5.128.285(234.082.206 | 452.483
2010 |11.369.800| 84.726(23.089.691|6.293.233|238.972.961 | 414.307
Tiirkiye 2011 | 12.386.337| 97.632{25.031.565|7.277.953 | 241.498.538 |398.975
2012 | 13.914.912|107.435|27.425.233|8.357.286 | 257.505.341 | 377.416
2013 | 14.415.257|117.591{29.284.247|9.225.548 | 270.202.034 | 363.393
2009 398.004| 2.054| 470.191| 123.116| 1.047.660| 5.481
TR21 2010 398.411| 1.811| 483.488| 128.405| 1.089.455| 5.269
gdeil::;‘fag’ 2011 440.429| 2.115| 633.635| 138.688| 1.522.591| 5.368
Kirklareli) | 2012 474.557| 2.264| 622.977| 173.998| 1.514.860| 5.067
2013 489.358| 2.320| 677.240| 187.635| 1.418.721| 4.977
2009 155.215 69| 185.817| 37.528 271.346| 1.711
2010 148.980 68| 194.875| 39.928 249.980| 1.726
Edirne 2011 156.358 102|  209.615| 41.433 265.783| 1.743
2012 165.225 138 205.557| 44.678 336.728| 1.711
2013 177.605 140 251.426| 54.121 290.771| 1.711

Edirne ilinde 17.663 biiyiikbas hayvancilik isletmesi bulunmakta olup, bu isletmelerde

toplam 173.825 biiyiikbag hayvan bulunmaktadir. Bu isletmelerin neredeyse tamami aile

isletmesi tipinde olup, toplam 5.000 kapasiteye sahip 2 adet biiyiik isletme bulunmaktadir.
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I1de biiyiikbas hayvancilik yapilan isletmelerin % 5’inde besi, % 95’inde de siit hayvancilig
yapilmaktadir. Siit hayvanciligi ile istigal eden isletmelerdeki hayvanlarm % 3’ yerli, %

97’si1 ise kuiltiir melezi ve kiltir wkidir.

I1 genelinde 2.384 adet kiigiikbas hayvancilik isletmesi ve bu isletmelerde 306.711
adet kiiclikbag hayvan bulunmaktadir. Kiiciikbag hayvancilik isletmeleri aile isletmesi tipinde
olup, ithalatg1r firmalar disinda biiyiik kapasiteye sahip isletme bulunmamaktadir. lde
kii¢iikbas hayvancilik yapilan isletmelerin % 20’sinde keci, % 80’inde de koyun agirliktadir.

Ilde ticari olarak kanath hayvan besiciligi; Havsa Ilgesinde damizlik yumurta
iireticiligi yapan 1 isletme ile Merkez Ilcede 1 yumurta tavuk¢ulugu isletmesi (Tarim Acik

Cezaevi) olmak lizere toplam 2 adet isletmeden olugmaktadir.

Edirne ilinde ruhsatli 1 adet hayvan pazari, 2 adet canli hayvan borsas1 ve 6 adet

ruhsatli mezbaha bulunmaktadir.

Edirne i1 Gida Tarmm ve Hayvancilik Miidiirliigii 2013 yili kayitlarina gore Il
genelinde sabit 89 aricida 16.441 koloni, gezginci aricilik yapan 57 kiside 9.734 koloni olmak
iizere toplam 146 kiside 26.175 ar1 kolonisi tespit edilmistir.

[1de bulunan Beykonak goletlerinde su iiriinleri yetistiriciligi amacli ¢alismalar devam
etmektedir. Edirne Merkez Ilcede 1, Enez Ilcesinde 2, Ipsala Ilgesinde 4, Kesan Ilgesinde 3,
Meric Ilgesinde 3, Uzunkdprii Ilgesinde 2 ve Siiloglu ilgesinde 1 olmak iizere toplam 16 Su
Uriinleri Kooperatifi mevcut olup, bu kooperatifler balik¢ilarin drgiitlenmesini saglayarak, su

iirlinlerin daha i1yi pazarlanmasi ve degerlendirilmesi i¢in faaliyet gostermektedir.

Enez ve Kesan Ilgelerinin denize kiyis1 olmas1 nedeniyle denizde ve karaya girintili
lagiinlerde su triinleri avciligt onemli bir yer tutmaktadir. Saroz korfezi temizligi ve zengin
balik c¢esitleri ile bilinmektedir. Denizlerimizde mevcut tiim baliklar Saroz Koérfezinde de

bulunmaktadir.

Edirne, ¢evre illerle karsilagtirildiginda, sanayi bakimindan gelismis bir il degildir.
Buna ragmen, Ilin tarimsal {iretiminin yiiksek olusu ve cografi olarak uygun bir konumda
bulunusu sanayi bakimimdan da belli bir ilerleme saglanmasina imkan vermistir. Ilde bulunan
sanayi isletmeleri genellikle aycicegi, siit, piring gibi Ilde yogun olarak fiiretilen tarmmsal

tirtinlere dayanan isletmelerdir.
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4. MATERYAL VE YONTEM

4.1. Materyal

Aragtirma materyali, birincil ve ikincil veri kaynaklarindan toplanmistir. Arastirmada
kullanilan birincil veriler; Edirne ilindeki c¢eltik tireticileri, bu yorelerde iireticiler ile geltik
fabrikalar1 arasinda aracilik yapan aracilar ve ireticilerden c¢eltik satin alip igleyerek piring
olarak pazarlayan geltik fabrikalar1 ile Edirne ilinde {iretilen pirincin birincil pazari olarak
diisiiniilen Istanbul ilindeki toptanci ve perakendecilerden anket yoluyla elde edilmis
verilerden olusmustur. Bunlarin yam sira, iiretilen ¢eltigin 6nemli bir alicist olan Devlet

Kurumunun (TMO) verileri de incelenerek piyasaya etkisi arastirilmistir.
Arastirmanin her asamasinda ayr1 ayr1 veri toplama yontemleri uygulanmastir.

- Celtik iireticilerinin se¢iminde, Edirne il Gida, Tarim ve Hayvancihk Miidiirliigii’niin
verilerinden yararlanilmistir. 2013 yili ¢eltik ekilis bildirimlerindeki arazi miktarlar1 dikkate
almarak arastirma kapsamina hangi ilceden ne kadar iiretici alinacagi tespit edilmis ve anket

calismalar1 hesaplanan 6rnek biiyiikliigiine gore bu ilgelerde gergeklestirilmistir.
- Celtik fabrikalarindan elde edilen veriler "tam sayim" yontemi ile elde edilmistir.

- Piring toptanci ve perakendecilerinin se¢iminde ise Edirne’de {iretilen pirincin birincil pazari
ve dagitim noktasi1 olarak belirlenen Istanbul ili hedef segilmistir. Ayrica perakendecilerin
seciminde iiretim noktasinin ilk tiiketim noktasi olacagi dikkate alinarak arastirmaya Edirne ili

de dahil edilmistir.

Konu ile ilgili ikincil veriler daha 6nce yapilmis arastirmalardan literatiir taramasi
yapilarak elde edilmistir. Ayrica cesitli devlet kuruluslarinmn (TMO, TUIK, Gida Tarmm ve
Hayvancilik Bakanlig1) konu ile ilgili verileri de arastirmanin ikincil veri kaynaklarini

olusturmustur.
4.2. Yontem

Bu boliimde aragtrmaya konu olan verilerin nerelerden ve nasil elde edildigi, elde

edilen bu verilerin nasil analiz edildigi agiklanmustir.

Arastirmanin yontemi 6 alt baslik icerisinde incelenmistir. Bunlar {iretici, fabrikaci,

toptanci, paket¢i ve perakendeci diizeyinde anket yapilan isletmelerin se¢iminde kullanilan
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ornekleme yontemleri ve TMO verilerinin incelenmesi ile tiim kanallardan elde edilen

bulgularin analizinde kullanilan yontemdir.
4.2.1. Celtik iireticilerinin seciminde kullanilan yontem

Arastirmada Edirne’de 2012 yilinda, yaklasik 49 bin hektar alanda celtik tarimi
yapildig1 anlasilmigtir. Ekilis alani ile ilgili veriler Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi ve
TUIK kayitlarindan alinmustir. Arastirma alani, 2012 yili verilerine gore Edirne genelinde
celtik iiretiminin ve ekilis alanlarinin neredeyse tamamini meydana getiren Merkez, Havsa,

Uzunkdprii, Merig, Kesan, Enez ve Ipsala ilgelerini kapsamaktadir.

Cizelge 4.1. Ornek Sayisinin Belirlenmesinde Kullanilan Temel Gostergeler (Anonim 2013)

; .. Uretici Ruhsath

Tige Koy Sayist | o't | Ekilis (da)
Merkez 18 926 54.192
Enez 8 2.335 85.001
Havsa 13 511 43.761
Ipsala 21 2.690| 199.482
Kesan 21 576 13.808
Meri¢ 21 1.765 68.676
U.koprii 34 258 20.711
TOPLAM 136 9.061 485.631
Yerlesim yeri basina diisen ortalama celtik arazisi 485.631/136 = 3.571

Ilgelerde yapilacak anket ¢alismalar1 i¢in  "Basit Tesadiifi Ornekleme" yontemi

uygulanmaistir.

Edirne ili 2012 yili TUIK verilerine gore Tiirkiye ¢eltik ekilisinin % 41’ine sahiptir.
Ile bagli 7 ilcede toplam 136 koyde 9.061 ciftgi tarafindan celtik tarimi yapilmaktadir
(Cizelge 4.1). Ana kitle popiilasyonu olarak 9.061 ¢iftci baz alimmistir. Bu kdylerin arazi
varliklar, Edirne 11 Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii’'nden elde edilerek, popiilasyona

iliskin parametreler hesaplanmis ve asagida verilmistir.

N =9.061

p =3.571 da (yerlesim yeri basma diisen ortalama c¢eltik arazisi)
o =2.566 (popiilasyon standart sapmast)
d’>=(3571%0,10)>=127520,4

t>=1,65*%1,65=2,7225
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Tarim ekonomisi

arastirmalarinda

incelenen popiilasyonlar genellikle

smirl

popiilasyonlardir (Cigek ve Erkan 1996). Bu nedenle arastirmanin 6rnekleme asamasinda

basit tesadiifi 6rnekleme yonteminin sinirli popiilasyonlar i¢in gelistirilmis olan asagidaki

formiili kullanilmastir.

(N-1) & + G212

Formiilde ;

n = Ornek sayisi

t= Gliven sinirina dair cetvel degeri (1.645)

o = Popiilasyonun standart sapmasi

d= Ortalamanin yilizdesi olarak kabul edilebilir hatay1 (% 10) gostermektedir.

Formiile gore yapilan hesaplama sonucunda rasgele se¢ilen 46 koyde 138 ciftci ile

arastirma gergeklestirilmistir. Goriisiilen bu 138 iiretici ile maliyet anketi yapilmistir. Boylece

2013 yili i¢in Edirne’de 1 kg ¢eltigin maliyeti ve pazarlama marjlarina iliskin temel veriler

hesaplanmistir. Ilgelerin 2013 yili geltik ekilislerindeki oranlarma gére, oransal drnekleme

yontemi ile dagitilmis ve Ornekleme kapsamina giren celtik {ireticileri tamamen rasgele

secilmistir. Buna gore ¢ekilen 6rnek sayilar1 Cizelge 4.2°de gosterilmistir.

Cizelge 4.2. Edirne’de Ornekleme Kapsamima Almnan ilgelerde Yapilan Anketler (Anonim

2013a)
Ruhsath Edirne Ili Celtik
iLCELER Ekilis 2012 | Ekilisi igindeki Payr | “Amket Uygulanan
(Dekar) (%) Ciftci Sayisi
Merkez 54.192 11,16 15
Meric 68.676 14,14 20
Kesan 13.808 2,84 4
Ipsala 199.482 41,08 57
Havsa 43.761 9,01 12
Uzunkoprii 20.711 4,26 6
Enez 85.001 17,50 24
TOPLAM 485.631 100,00 138
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4.2.2. Celtik sanayicilerinin se¢ciminde kullanilan yontem

Edirne’de celtik tarimi1 sonunda elde edilen iirlinlerin kimler tarafindan satin almip
islendigi ve pazarlandigini tespit edebilmek i¢in Edirne genelinde faaliyet gosteren celtik
isleme fabrikalarinin tamami ile (tamsayim yontemi) goriisiilmiistiir. Fabrikalar genel olarak
ii¢ ilgede (Ipsala, Kesan, Uzunkoprii) yogunlastigindan bu ilgelerdeki tiim geltik fabrikalarina
ulagilmistir. Yapilan calisma sonucunda Edirne’de cesitli kapasitelerde 3 ilgede faaliyet
gosteren toplam 45 c¢eltik fabrikasi tespit edilmistir. Bu fabrikalardan arastirma amacima

iliskin bilgiler elde edilmistir.
4.2.3. Pirin¢ toptancilarinin se¢imi

Edirne Ilinde iiretilen pirincin pazarlandigi en dnemli merkezler, Istanbul Rami'deki
"Toptancilar Sitesi" ve Bayrampasa’daki Mega Center Gida ve Ticaret Merkezi olarak
belirlenmistir. Bu nedenle bu merkezlerdeki piring toptancilar: tespit edilmis ve aralarindan
Edirne’deki sanayicilerin en fazla is yaptiklar1 3 toptanci belirlenmis ve bu toptancilar ile yiiz

ylize goriismeler yapilarak gerekli verilere ulagilmistir.
4.2.4. Pirin¢ paketleyicilerinin secimi

Bazi1 toptancilar, pirinci belirli ambalajlarda (genelde 1-3 kg) paketleyerek bolgesel ve
ulusal diizeyde pazarlamaktadirlar. Bu firmalar genelde iilke geneline dagilmis olmasina
karsin arastirmada Edirne ilinde iiretilen pirincin agirhikli pazar alan1 olarak secilen Istanbul
iizerinde yogunlasilmistir. Toptanci, paketleyici, perakendeci ayiriminin bazi firmalarda tam
olarak yapilamamas1 ve bu konu ile ilgili bir istatistiki bilgiye ulasilamamasi nedeniyle piring
paketleyicilerinin se¢iminde herhangi bir 6rneklemeye gidilmemistir. Paketleyici kimligi on
planda olan, yine Edirne ilindeki sanayicilerin en fazla is yaptigi ii¢ firmanin yoneticisi ile yiiz

yiize goriismelerde bulunulmustur.
4.2.5. Pirin¢ perakendecilerinin se¢cimi

Piring perakendecilerinin se¢iminde Edirne ili ve ilgelerinin yani sira Istanbul ilindeki
baz1 6nemli perakendecilerle de goriislilmiis ve toplam 15 perakendeciyle anket caligmasi
gerceklestirilmistir. Farkl nitelikteki perakendeciler (hipermarketler, marketler, bakkallar ve
semt pazarlar1) rasgele secilerek agirlikli ortalama, en diisiik ve en yliksek fiyatlar
arastirtlmistir. Toptanci ve paketci satig fiyatlar1 ile perakendecilerin satig fiyatlar1 arasindaki

fark perakendeci marj1 olarak hesaplanmistir.
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4.2.6. TMO verilerinin incelenmesi

Edirne ilinde iiretilen geltik iirliniiniin, yillar itibariyle degismekle beraber, zaman
zaman en biliylk alicisi durumunda olan Devlet Kurumu TMO’dur. TMO miidahale
alimlariyla stokladig1 ¢eltigi ihale yoluyla fabrika kiralayarak pirince isletmekte ve bu pirinci
tim Tirkiye’ye yayilan isyerleri araciligiyla dogrudan piyasaya siirmektedir. Bu nedenle

TMO piring pazarlama kanallar1 arasinda 6nemli bir role sahiptir.

Arastirmada TMO’nun piring i¢in bir pazarlama kanali olarak pozisyonunu ele almak
amaciyla son 5-10 yil igerisindeki verileri incelenmistir. Bu 5-10 yillik siire zarfinda
TMO’nun miidahale alim fiyatlar1 ve piring satis fiyatlar1 gene TMO’nun verilerine

dayanilarak piyasa fiyatlariyla degerlendirmeli olarak ele alinmistir.
4.2.7. Pazarlama Marjlarimin Hesabinda Uygulanan Yontem

Tiiketicilerin satin aldiklar1 iirtine 6deyecekleri fiyat ile iireticilerin iirettikleri ham
maddeler i¢in elde ettikleri fiyat arasindaki fark pazarlama maliyeti veya pazarlama marji
olarak tanimlanir. Aslinda bu tanim belirli bir pazarlama kanalinda ¢alisan aracinin, {iriiniin

alim1 ve satis1 sirasinda karsilastigi fiyat farkini ifade etmektedir.

Pazarlama marjlar1 degisik sekillerde hesaplanabilmektedir. En yaygin olan hesaplama
yontemi toptan marjlar ve perakende marjlarin hesaplanmasidir. Toptan marjlar, toptanci ve
iiretici arasmnda olusan fiyat farkindan meydana gelmektedir. Perakendecinin toptanciya
odedigi fiyat toptan fiyatlar1 olusturmaktadir. Perakende marjlar ise perakendeci ve toptanci
arasinda olusan fiyat farkidir. Tiketicinin perakendeciye 6dedigi fiyat perakende fiyatlari
olusturmaktadir (Amir ve Knipscheer 1989). S6z konusu pazarlama marj1 kavrami, toplam
briit pazarlama marj1 (TGMM), olarak da tanimlanmakta ve pazarlama masraflarinin fiyatin
icinde oldugu varsayilarak, ayrica hesaplamaya almmamaktadir. Tiiketici fiyatlari; pazarlama
marjlariin hesaplanmasindaki en temel ve en yaygin gosterge niteligindedir. Toplam briit
pazarlama marjin1 hesaplarken her zaman nihai tiiketici fiyat1 baz alinmalidir. Hesaplama
yapilirken piyasa zincirinde ¢ok sayida pazarlama kanali s6z konusu oldugunda, farkli
kanallara gegisler sirasinda olusan fiyat degisiklikleri bulunup nihai tiiketici fiyatlariyla

kiyaslanmaktadir (Mendoza 1992).
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Briit pazarlama marji1 i¢in asagidaki formiil kullanilmaktadir:

Tiiketici fiyat: — Uretici fiyati
TPM (Toplam pazarlama marji) = x 100
Tiiketici fiyat1

Net pazarlama marjmin ise;

Briit marj — Pazarlama maliyeti
NPM (Net pazarlama marj1) = x100
Tiiketici fiyat1 (Tiiketici tarafindan edinilen nihai fiyat)

formiilii kullanilarak hesaplanmaktadir.

Pazarlama marj1 dendiginde yaygin olarak briit pazarlama marj1 hesabi
kullanilmaktadir (Mendoza 1992). Bu nedenle calismada pazarlama marjlar1 hesaplanirken

briit pazarlama marjlar1 esas alinmistir.

Arastirma neticesinde toplanan veriler cizelgeler haline getirilerek yorumlanmistir.
Cesitli hesaplamalar sonucunda elde edilen mutlak ve oransal veriler grafik ve semalarla

desteklenmistir.
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5. CELTIK ve PIRINC URETIiM TEKNIGI

Celtik, diinyada 53' kuzey 35' giiney enlemleri arasinda Antarktika hari¢ her kitada
yetistirilmektedir. Fakat en yiiksek verim, iliman iklim kusagi da dedigimiz tropikal iklim
kusagindaki bolgeler diginda kalan bolgelerde alinmaktadir (Stirek 1994).

Celtik, su i¢cinde ¢imlenebilen ve kokleri suda erimis oksijenden yararlanabilen tek
tahil cinsidir. Oteki tahillar kokleri birka¢ giin su altinda kaldiktan sonra, havasizliktan
oldiikleri halde celtik kokleri ise suda erimis oksijenden ve yapraklarda fotosentez sirasinda
aciga cikip koklere ulasan oksijenden yararlanabilir (Siirek 1994). Bu nedenle yetisme
devresini su igerisinde gecirebilen bir bitki oldugundan, suyu iyi degerlendirebilen, sulu

alanlarda en yiliksek verimi ve geliri saglayabilen bir kiiltiir bitkisidir.

Celtik ekim nobetine girebilen bir bitki oldugundan isletmelerde isgliciiniin en iyi

sekilde degerlendirilmesini saglar (Gaytancioglu 1997).
5.1. iklim ve Toprak istekleri

Celtik bitkisi toprak istegi bakimindan secici degildir. Fakat su gecirgenligi az,
organik maddece zengin topraklarda daha fazla verim verir. Iklim faktorleri agisindan {ilkemiz
icin en Onemli olanlar hava ve su sicakliklaridir (Gaytancioglu 1997). Celtik bitkisinin degisik

donemlerdeki sicaklik istekleri Cizelge 5.1°de verilmistir.

Cizelge 5.1. Celtik Bitkisinin Yetisme Devrelerine Gore Sicaklik Istekleri (Siirek 1994)

Yetisme Devresi Kritik Sicaklik (°C) | En Uygun Sicaklik (°C)

Cimlenme 16-19 45 18-40
Fide gelisme, topraga tutunma 12-35 35 25-30
Koklenme 16 35 25-28
Yaprak uzamasi 7-12 45 31
Kardeslenme 9-16 33 25-31
Salkim olusum baslangici 15 - -
Salkim geligmesi 15-20 30 -
Tozlanma 22 35-36 30-33
Tane doldurma 12-18 >30 20-29

Celtigin yetisme doneminde diisiik ve yliksek sicakliklar verimi olumsuz etkilemektedir.
Diistik sicakliklar; zayif ¢cimlenme, yavas biiyiime ve fidelerde renk farklilagsmasi, ciicelesme

ve az kardeslenme, salkim ¢ikisinin gecikmesi, salkim ¢ikartma bozukluklari, ciceklenme
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sliresinin uzamasi, basaklarin dejenerasyonu, diizensiz olgunlasma, kisirlik ve anormal tane

olusumu gibi etkiler yapabilmektedir.

Yiiksek sicakligi olumsuz etkisi ise daha ¢ok tozlanma ve tozlanmadan hemen 6nceki
devrelerde etkili olmaktadir. Bu devredeki yiiksek sicakliklar basak¢ik kisirligini
arttirmaktadir (Gaytancioglu 1997).

5.2. Toprak isleme

Celtik tarimi icin toprak islemesine sonbaharda veya ilkbaharda derin bir siiriim ile
baslanir ve tarla kisi bu sekilde gecirir. Ilkbaharda tarlada su tutmak iizere tavalarin

yapilmasima miiteakip Diskkarro veya Kazayag1 (Kiiltiivator) ile hafif toprak islemesi yapilir.

Toprak islemesi, genellikle ¢imlenme, fide ¢ikis1 ve topraga tutunma devrelerinde,
bitki gelismesi lizerinde Onemli etkiye sahiptir. Toprak hazirhiginin iyi yapilmasi, su

konularda 6nemli yararlar saglar;

- Yabanci ot kontrolii saglanir.

- Glibrenin topraga daha iyi karigmas1 saglanir.

- Topragin kabarma ve havalanmasi saglanir.

- Toprak karistirilarak, alt katmanlarda biriken besin maddelerinin topragin iist katmanina
c¢ikarilmasi saglanir.

- Topraga ince bir yap1 verir ve bu da besin maddesi absorbsiyonunu artirir.

Sedde ve tirlerin yapiminda, traktdrlere takilan tesviye bicagi veya tir pullugu gibi
aletler kullanilabilir. Tirlerin genisligi 40-70 cm, yliksekligi de 30-50 cm arasinda olabilir.
Tavalar1 ¢ok genis tutmak su kesme ve salmalardaki denetimi azaltir, suyun riizgarlardan
dalgalanmasina ve bundan 6zellikle geng bitkilerin zarar gérmesine neden olur. Tavalar1 ¢cok
kiiciiltmek ise celtik yetistirilecek toprak yiizeyinin azalmasina, sulama, bakim ve hasat-

harman iglerinin yavaslamasina yol acar (Siirek 1994).

Celtik tarim1 yapilacak tarlanin hazirhig1r veya se¢iminde iizerinde durulmasi gerekli

olan en 0dnemli husus; tarla tesviyesi veya tesviyeli arazilerin se¢ilmesidir.

Celtik tarimi, iyi tesviye edilmek sartiyla % 4’e kadar egime sahip arazilerde
yapilabilir. Arazi tesviye islemi, kiiciik parsellerde tesviye bigagi ile yapilabilir; ancak daha

genis arazilerde, hafif agirlikli greyder veya lazerle calisan tesviye aletleri kullaniimalidir.
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Arazi diizlemesinde lazer teknolojisinden yararlanilan iilkelerde celtik tavalarmin genisligi

40-50 dekar1 bulabilmektedir.

Arazinin iyi tesviye edilmesi c¢eltik tariminda asagida sayilan Onemli yararlari

saglamaktadir.

1-Tavalar istenilen biiyilikliikte ve ebatta yapilabilir.

2-Tavalarda suyun tniform sekilde dagilimi saglanir, buda mevcut suyun kullaniminda
etkinligi arttirr.

3-Yilin her zamaninda yiizeysel veya derin drenaj yapilmasini saglar.

4-Cimlenmeden hasada kadar bitki Ortiisiinde, iiniformiteyi saglar. Eger arazi iyi tesviye
edilmigse, ekimde tohumlar diizgiin bir zeminde kisa siirede tutunup geliseceginden, iy1 bir
bitki Ortiisti olusturulabilir.

5-Makinali tarimda, kullanilan alet ve makinalarin hareket kabiliyetini arttirarak, i verimini
yiikseltir.

6-Yabanci ot kontrolii daha etkili ve kolay olur (Siirek 2002).

5.3. Ekim
5.3.1. EKkim zamani

Celtigin ekim zamanini, yetistirilecek ¢esidin vejetasyon siiresi, hava ve sulama
suyunun sicakligi belirler. Celtik i¢in ¢imlenme ve fide devrelerinde en uygun sicaklik 18-35
°C arasidir. Kritik sicaklik ise 12-15°C’dir. Celtik ekiminin yapilabilmesi i¢in su sicakliginin

asgari 12 ° C olmas1 gerekmektedir.

Ulkemizde geltik ekim zamani, bolgelerimize gore degismektedir. Marmara-Trakya ve
Karadeniz bdlgelerinde celtik ekimi Mayis aymin ilk yarisinda yapilmahidir. Ege ve Akdeniz
bolgelerinde ¢eltik Nisan ortalarindan Haziran sonuna kadar olan genis bir zaman diliminde
ekilebilmektedir. Gilineydogu Anadolu bolgesinde ise 20 Nisan 15 Mayis arasinda ekimin
yapilmasi en uygun sonucu vermektedir. i¢ Anadolu bolgesinde celtik ekimine biraz daha gec

baslanilmalidir. Bu bolgede ¢eltik 10-20 Mayis arasinda ekilmelidir (Siirek 2002).

Trakya Tarimsal Arastirma Enstitiisii'nce yapilan arastrmalara goére Edirne Bolgesi

icin ideal ¢eltik ekim zamaninm 5 Mayis-20 Mayis aras1 oldugu belirlenmistir.
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5.3.2. Tohumluk se¢cimi ve tohumluk miktar

Tohumluk se¢iminde her seyden once hastaliksiz, yabanci ot ve kirmizi geltik (kart
tohum) tohumlarindan ari sertifikali tohumlar tercih edilmelidir. Yalniz vasifli tohum
kullanarak verim onemli 6lgiide arttirilabilir. Sertifikali tohum kullanmak ayn1 zamanda piring
randimanini ve irilinlin pazar degerini de yiikseltmektedir. Miimkiin oldugunca 2—3 yilda bir

tohum degistirilmelidir.

Yiiksek verim i¢in birim alana atilacak tohum miktar1 da ¢ok Onemlidir. Atilacak
tohum miktar1; ¢esidin 6zelliklerine, ekim zamanina ve topragin verimlilik durumuna gore
degismektedir. Ulkemizde ekimi yapilan kii¢iik taneli gesitler icin 15 kg/dekar orta taneli
cesitler icin 17-18 kg/dekar ve iri taneli cesitler icin 20 kg/dekar tohum miktar1 tavsiye
edilmektedir. m* ye atilmasi gereken dane sayis1 da 500-600 adettir (Siirek 1994).

5.3.3. Ekim yontemleri
Celtikte uygulanabilecek ekim yontemleri sunlardir.

1- Serpme ekim
2- Mibzerle ekim
3- Fideleme

Serpme ekimin, elle serpme, gilibre sagicilar1 ile serpme ve ucakla serpme gibi farkl
sekilleri olmasma karsin genelde iilkemizde elle serpme yontemi uygulanmaktadir. Bu
sekildeki ekimde, tohum elle su igerisine serpilir. Bunun i¢in ekimden 6nce tohumlarda
canliligin uyandirilmasi, geng bitkilerin soguk zararina karsi korunmasi ve ¢imlenmenin daha

kisa zamanda tamamlanmas1 amaciyla, tohumlar islatilip sisirilerek 6n ¢imlenmesi saglanir.

On ¢imlendirilmesi saglanmis tohumlar, suyla doldurulmus tavalara elle serpilir.
Tohumlar toprak yiizeyine tutunduktan 3—4 giin sonra tavalardaki su bosaltilir. Tavalara 5-6
giin siire ile su akis1 durdurulur. Béylece geng ¢eltik bitkileri topraga tutunup kdklerini salar

ve ilk yapraklarin1 verirler, daha sonra tarlaya ince bir su verilir.

Giibre sagicilari ile serpme yonteminde ise dnce tohumlar 24-36 saat su ile 1slatilir
daha sonra 18-24 saat suyun sizmasi beklenir. Suyla sigirilmis tohumlar giibre sagicilari ile su

icerisine sagilir.
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Genellikle genis isletmelerde ugak ile serpme ekim yontemi uygulanmaktadir. Giibre
sacicilar1 ile serpme isleminde oldugu gibi sigirilen tohumlar ugakla su igerisine serpilir. Bu
yontemle ekim, ABD ve Avustralya gibi iilkelerde kullanilmaktadir. Ulkemizde tavalarin

kiigiik olmasi sebebiyle uygulamasi bulunmamaktadir.

Mibzerle ekim yOnteminde siraya ekim igin tava genisliginin mibzerin ¢alismasina
uygun olmasi gerekmektedir. Dar tavalarda mibzerle ekim isi giiclesir. Ayrica mibzerle
yapilacak ekimlerde tohumlarin ayni1 derinli§e birakilabilmesi i¢in arazinin ¢ok iyi diizlenmis

olmasi gerekmektedir.

Fideleme yontemi ile ekim metodunun uygulanmast su sekildedir; Once fide
yastiklarinda yetistirilen fideler, hava kosullarma bagli olarak, ekimden 20 giin sonra tarlaya
fidelenir. Sicak havalarda fideler, daha kisa siirede fidelemeye hazir hale gelirler. Fideleme
yapilacak tarlalar cok iyi sekilde hazirlanmalidir. Ozellikle, tesviyesi ¢ok iyi sekilde
yapilmalidir. Fideler 1-2 cm derinlikte su bulunan tarlalara dikilmelidir. Fidelemeden 5-6 giin

sonra, fideler gelismeye baslar ve azotlu giibre uygulamasi yapilir.

Eger, fideler serada veya plastikle ortiilii ortamlarda, nisan ayinda yetistirilirse, mayis
ayinda tarlaya fidelenebilir. Bu sekilde erken olgunlasma ve erken hasat gibi avantajlar
saglanabilir. Diger taraftan, fideleme yontemi kullanilarak ¢eltik ekim zaman1 haziran sonuna
kadar uzatilabilir. Bunun sonucu, kislik arpa veya bugday hasadindan sonra, celtik ikinci iiriin
olarak yetistirilebilir. Fideleme yonteminin olumsuz yonii ise fazla is giicii istemesi ve

masrafli olmasidir.

Genelde fideleme yonteminden Asya {ilkelerinde yararlanilmaktadir, Trakya

bolgesinde birkag c¢iftci tarafindan kullanilmaktadir (Siirek 2002).
5.4. Bakim

Celtik yetistirmede sulama, gilibreleme ve yabanci ot miicadelesi baslica bakim

isleridir.
5.4.1. Sulama

Ulkemizde genelde celtik, devamli sulama ile, tarla su altinda tutularak yetistirilir.
Ekimden hasada kadar, tarla yiizeyi suyla kaplidir. Su yiiksekligi, bitkilerin gelismesine bagl

bir sekilde tedrici olarak yiikseltilir ve maksimum gelisme devresinde 15 cm civarinda tutulur.
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Yiiksek ve disiikk sicakliklarin her ikisi de c¢eltik bitkisi {lizerinde kotii etkiye
sahiptirler. Celtik de iki faktor, soguk zarari meydana getirebilir. Bunlar, serin hava ve soguk
sulama suyudur. Disiik sicakliktaki suya, ¢eltik ekimi yapilirsa, ¢cimlenme gecikir veya seyrek
bir bitki ortiisii meydana gelir. Minimum su sicakligi 12 °C olmalidir. Optimum sulama suyu
sicakligr ise 25-30 °C arasidir. Cimlenme i¢in maksimum su sicakligi 42—44 °C’dir. Bu
sicakliklardan sonra ¢imlenme olmaz. Gelismenin her devresinde, 30 °C’nin iizerindeki su
sicakliklari, iiriine olumsuz etki yapar. Yiiksek sulama suyu sicakliklari, salkim sayisini azaltir

ve basakcik sterilitesi oranini arttirarak verimi diistiriir.

Yetisme sezonu swrasinda, c¢eltik tarlasmma su akisi st giibreleme sirasinda
durdurulabilir. Yalniz ekim sonrasi yabanci ot uygulamasi i¢in tarladan su bosaltilmasi
yapilmalidir. Gelismenin erken devrelerinde su kesimi, yabanci otlarin tekrar gelismesini
tesvik eder ve ikinci bir yabanci ot ilact uygulanmast zorunlulugu gerektirebilir. Ayni

zamanda erken devrelerdeki su kesimi ¢iceklenmeyi de geciktirir.

Hasat i¢in su kesim zamani ¢ok kritik bir durumdur, dane dolumu sirasinda toprak
belirli bir rutubet derecesinde tutulmalidir. Ancak hasatta, hasat makinalarmin kolaylikla
calisabilmesi i¢in hasat sirasinda toprak yeterli miktarda kurutulmus olmalhidir. Cok erken su
kesimi, hasat sirasinda kirik dane miktarmi ve pirince isleme de piring randimanini diistiriir.
Ayrica tam olgunlasmamis tanelerin meydana gelmesine neden olur. Su kesim zamanini;
cesit, toprak tipi ve sezonun gecligi gibi durumlar belirler. Genelde, ciceklenmeden 30-35
giin sonra, hasat i¢in su kesimi yapilabilir. Bu da hasattan 10—15 giin 6nceye tekabiil

etmektedir.

Ekimi izleyen 5-6 giliniin sonunda celtik tavalarmin suyu tarla yiizeyinde su
kalmayacak sekilde kesilir. Bu siire i¢inde ¢imlenen bitkilerin kokleri topraga iyice tutunur.

Bitkiler biiytidiik¢e su yiiksekligi tedrici olarak artirilir.

Celtik bitkisinin su gereksinmesi ile ilgili olarak iki kritik periyodu vardir. ilki
kardeslenmeden 10—12 giin 6ncesi, digeri ¢igeklenmeden 20 giin dncesi ile ¢iceklenmeden 10
giin sonraki donemi kapsayan 30 giinliik stiredir. Celtigin sulanmas1 kesik ve siirekli sulama
olmak iizere iki sekilde yapilmaktadir. Daha ¢ok sivrisinek miicadelesi i¢in uygulanan kesik
sulamada her 8-10 giinde bir 2-3 giin siireli olmak {izere tavalarin suyu kesilir ve kurutulur.
Kesik sulamada sulama adedi 8—15 arasinda degismektedir. Devamli sulama ekim yerlerinin

meskenlerden 300 metre ve daha uzak oldugu hallerde yapilir. Bunda su tavalarda akar ve
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kesilmez. Sadece giibreleme, yabanci ot miicadelesi ve zorunlu hallerde kesilir. Her iki

yontemde de hasattan 15-20 giin 6nce tavalarin suyu kesilir (Siirek 1994).

Ozet olarak Celtik sulamasinda su yol izlenmelidir (Cizelge 5.2);

Cizelge 5.2. Celtik Sulamasinda Izlenmesi gereken Yol (Siirek 1994)

Yetisme Devresi

Uygulanacak Yontem

Cimlenme ve Fide Devresi

Fide gelismesi ve erken kardeslenme igin su
yiiksekliginin 3-5 cm olmasi idealdir.

Kardeslenme devresi ortalar1
(Uckardes )

Su yiiksekligi 5-10 cm arasinda olmalidir.

Kardeslenme devresi sonu

Su yiiksekligi 5-10 cm arasinda olmalidir.

Salkim olusum devresi
Baslangic1 (Ekimden 55-60 giin sonra)

Salkim olusum devresi baslangicindan sonra su
yiiksekligi 15 cm’ye c¢ikarilmalidir. Cigeklenmeye
kadar tarlada su kesimi yapilmamali ve su
seviyesi diigiirilmemelidir.

Cigeklenme devresi

Su yiiksekligi 15 cm olmalidir

Dane doldurma devresi ve hasat i¢in su
kesimi

Topragin yapis1 ve hava kosullar1 gibi faktorlere
bagl olarak, ge¢ olum devresine kadar sulamaya
devam edilmelidir. Hasattan 15-20 giin Once
tarlaya su akis1 durdurulmali ve tavalardaki su
bosaltilmalidir.

5.4.2. Giibreleme

Diger tarmm iiriinlerinde oldugu gibi, celtikte de yiiksek verim elde edebilmek i¢in

uygun dozda ve zamanda giibreleme yapmak zorunludur. Celtik bitkisinin yetismesi i¢in

toprakta bulunmasi1 gerekli element sayis1 16’dir. Bunlardan Azot, Fosfor, Potas ve Cinko

elementleri i¢in giibreleme islemi yapilmaktadir (Siirek 1994).

Celtik icin tavsiye edilen Azot miktar1 cesitlere bagli olarak 15-18 kg arasinda

degismektedir. Kullanilacak Azot, iki veya li¢ esit par¢aya ayrilarak kullanilmahdir. Azotlu

giibrenin yaris1 ekimde veya kardeslenme baslangicinda, yaris1 da mutlaka ekimden 55-60

giin sonra uygulanmalidir. Eger {i¢ parca halinde kullanilacaksa; birinci kism1 ekim Oncesi

fosforla birlikte topraga, ikinci kismi kardeslenme baslangicinda ve geri kalan kismi ise yine

ekimden 55-60 giin sonra, salkim olusum devresi baslangicinda kullanilmalidir. Dekara

tavsiye edilen fosfor miktar1 8 kg’dir.
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Ekim Oncesi topraga giibre uygulamasinda, azot ve fosforu veya ii¢ ana elementi, azot,
fosfor ve potasi birlikte iceren kompoze giibrelerden yararlamlabilir. Ust Azot

uygulamalarmda mutlaka AMONYUM SULFAT giibresi kullanilmalidir (Siirek 1994).

Fosfor ihtiyacinin bulundugu sahalarda ekim 6ncesi topraga, uygun miktarda Fosforlu
giibre karistirilmasi, geltik veriminde artiglar meydana getirmektedir. Fosforlu giibre olarak
ekim Oncesi topraga, dekara 20 kg Triple Siiper Fosfat giibresi uygulanmalidir. Eger triple

stiper fosfat giibresi bulunamazsa fosfor ihtiyaci, kompoze giibrelerle karsilanabilir.

Genelde topraklarimiz Potasyum bakimindan zengindir. Bu nedenle celtik
giibrelemesinde Potasyumlu giibre kullanilmasma ihtiya¢ duyulmamaktadir. Ancak iist iiste
celtik ekiminin yapildig: tarlalarda eksikligi duyulabilir. Bu durumda ihtiyaca gore bir miktar

Potasli giibrenin kullanilmasi uygun olur.

Celtik bitkisinin normal gelismesini siirdiirebilmesi ic¢in, gerekli olan 16 elementten
biriside ¢inkodur. Azot ve Fosfor eksikliginin meydana getirdigi verim azalmasindan sonra,
eksikligi duyuldugunda celtik mahsuliinde azalmalara neden olan en Onemli diger bir
elementte ¢inkodur. Cinko eksikliginden etkilenen bitkilerde kardeslenme gecikir, kardes
sayisinda azalma goriliir, olgunlasma gecikir ve verim azalir. Bitkiler clicelesir, eger etki
derecesi fazla ise 6lebilirler. Cinko eksikligi, Hindistan, Japonya, ABD, Brezilya ve Filipinler

gibi diinyanin birgok iilkesinde ¢eltik mahsuliine zarar vermektedir.
5.4.3. Yabanci ot kontrolii

Yabanci otlar, gelisme yeteneklerinin stiinliigli nedeniyle, celtik tarlalarinda 151k,
besin maddesi ve su gibi faktorler bakimindan uygun ortam bularak hizli bir sekilde gelisirler.
Yabanci otlarin iiriin maliyeti ve verim {izerindeki etkileri ¢ok dnem tasimaktadir. Bunun i¢in
yabanci ot kontroliiniin zamaninda ve uygun ilag dozu kullanilarak yapilmasma dikkat

edilmelidir.

Ulkemizde celtik tarlalarinda sorun olan en oOnemli yabanci ot Darican’dir
(Echinochloa spp.), Graminea familyasidan tek yillik ve tohumla yiiksek oranda iiremeye
sahip bir yabanci ottur. Bilhassa fide ve gelisme devrelerinde morfolojik goriiniimii
bakimindan ¢eltige ¢ok benzemektedir. Celtikten koyu yesil yaprak rengi, yapraklarin

govdeden ayrilmasiyla anlagilan ve genellikle hi¢ goriilmeyen dilcik ve kulakgiklarla veya
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bazen ¢ok korelmis sik tiiyciiklerle kapli bir kulak¢iga sahip olmasiyla da aywrt edilir (Siirek
1994).

Celtik tarlalarinda sorun olabilen bazi diger yabanci otlar sunlardir;

Kiz otu (Cyperus difformis)

Sivri saz (Scirpus maritimus L.)

Sivri dikenli sandalye sazi (Scirpus mucranatus L.)
Kurbaga Kasi181 ( Alisma plantago-aquatica L.)

Su meneksesi ( Butomus umbellatus L.)

Hasir otu (Typha latifolia L.)

Celtik tariminda ot miicadelesi; kiiltiirel tedbirler, mekanik yolla ve kimyasal yolla

olmak iizere 3 yontemle yapilir.
Baslica kiiltiirel tedbirler sunlardir;

e Tarla iyi tesviye edilmelidir.

e Yabanci ot tohumlarindan ari, temiz tohum kullanilmalidir.

e Miinavebe uygulanmalidir.

e Ekim; uygun bir bitki siklig1 saglanacak sekilde yapilmalidir. Diizgiin bir bitki Ortiisii
yabanci otlarin ¢ikigini engeller ve yabanci otlarla rekabeti arttirir.

e Giibreleme zamaninda ve uygun dozda yapilmahdir. Bu sayede bitkilerin gelismesi
hizlanir ve bu da yabanci otlarla rekabeti kolaylastirir.

e Ekimden hasada kadar ¢ok gerekli haller disinda, (Yabanci ot ilac1 veya giibre uygulamasi
gibi) su kesimi yapilmamal.

e Vejatatif olarak veya rizomlarla iireyebilen yabanci otlarin, taginarak yayilmasini dnlemek

icin, alet-ekipman tarladan tarlaya gecerken iyi temizlenmelidir.

Mekanik yolla miicadelede ise akla gelen en Onemli yontem; yabanci otlarmn elle
sokiiliip tarladan uzaklastirilmasidir. Ancak bu yontem pahali ve ¢ok yavas yiiriidiigii i¢in

tavsiye edilmemektedir.

Kimyasal yabanci ot kontroliinde yabanci ot ilaglari, ekonomik bir sekilde basari ile

uygulanmaktadir. Kimyasal miicadelede degisik aktif maddeleri iceren ilaglar; 6zelliklerine
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gore degisik devrelerde (Ekim Oncesi, ekimden hemen sonra, ciiciiklenmeden Once ve

ekimden 3040 giin sonraya kadar) farkl tiirdeki yabanc1 otlara kars1 uygulanir (Siirek 1994).

Genelde iilkemizde yabanci ot miicadelesi biiyiik 6l¢iide Daricana karsi yapilmaktadir.
Darican i¢in Proponil aktif maddesi i¢eren ilaclar uygulanabilir. Bunun i¢in tohum ekiminden
25-30 giin sonra darican daha 3—4 yaprakliyken su kesilir ve tarlada hi¢ su kalmadigi zaman
ilaglar tavsiye edilen dozlarma gore uygulanir. Ila¢ uygulamasmdan 48 saat sonra tekrar
tarlaya su verilir. Otlarin su altinda kalarak olimiinii kolaylastirmak icin bu su verme

isleminde su seviyesi biraz yiiksek tutulmalidir.

Daricana karsi uygulanan diger bir aktif madde de Molinate’dir. Bu aktif maddeyi

iceren ilaclar ekim Oncesi veya ekim sonrasi uygulanabilir.

Cyperus ve Scirpus tiirleri ile genis yaprakli otlar i¢cin ise Bentazon aktif maddesi
iceren ilaglar kullanilabilir. Genis yaprakl otlar 2—10 yaprakli devrede iken kontrol edilebilir
(Stirek 1994).

Ulkemizde celtikte yabanci ot kontrolii icin tavsiye edilen diger yabanci ot ilaclar

sunlardir:

¢ Bensulfuron-methyl: Genis yaprakli ve sazlar, Learsia oryzoides
e Thiobencarb: Darican ve sazlar

e Bispyribac sodium: Darican ve sazlar

e Cyhalopob-Butyl: Darican ve gol ayrigi

¢ Ethoxysulfuron: Genis yaprakli ve sazlar

¢ Cyclosulfomoron: Genis yaprakli ve sazlar

e Profoxydim: Darican

e Azimsulfuron: Darican, sazlar ve genis yaprakl otlar

e Halosulfuron-methyl: Sazlar ve genis yaprakl otlar

e Penoxsulam: Darican, sazlar ve genis yaprakl otlar

e Fenoxaprop-p-ethyl: Leptochloa fascicularis ( Baraj-Siirek otu)
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5.5. Hasat Kurutma ve Depolama
5.5.1. Hasat zamam

Celtik, yiiksek verim ve kaliteli piring elde etmek i¢in salkimlarin % 80’nin saman
rengini aldigi, alt kisimdaki danelerin sert mum devresine ulastigi ve danelerin % 22-24
arasinda rutubet icerdigi devrede hasat edilmelidir. Trakya Tarimsal Arastirma Enstitiisiince
yapilan c¢alismalar, celtigin salkim ¢ikarmadan 45-50 giin sonra hasat edilmesinin uygun
olacaginit gostermistir. Celtik mahsuliinii ¢ok yliksek derecedeki rutubette hasat etmek,
danelerin tam olgunlasmasini engeller ve kurutma i¢in daha fazla masraf yapilmasina sebep
olur. Gereginden fazla diisiik rutubette hasat etmek ise hasat ve pirince isleme sirasinda daha

fazla kirik meydana gelmesine neden olur.

Zamanmdan Once hasat, aynm1 zamanda tane verimini ve elde edilen mahsulde
olgunlasmamis danelerin fazla oranda olmasi sonucu, kiriksiz piring randimanini diisiirtir. Geg
hasat etmek, tane dokiilme ve yatmadan dolay1 verimi diisiiriir ve kiriksiz piring randimanini

azaltir.

Ulkemizde celtik hasadi bdlgelere gore degismesine ragmen, 15 Eyliil ve 30 Ekim
tarihleri arasmda yapilmaktadir. Onemli ¢eltik ekim bolgelerinden Trakya ve Karadeniz
bolgelerinde Eyliil ay1 ortalarinda baslar ve Ekim sonlarinda biter. Bana karsilik, Ege,
Akdeniz ve Giineydogu Anadolu bolgelerinde hasada agustos ortalarinda baslanabilir (Stirek
1994). Giiney Marmara bolgesinde Agustos sonunda c¢eltik hasat edilebilir.

5.5.2. Hasat yontemleri
Celtik diinyada ve tlilkemizde farkli sekillerde hasat edilmektedir. Bu yontemler:

1- Elle bigme ( orakla ),
2- Motorlu, kendi yliriir bigme makinalariyla bigme,

3- Bigerddverle hasat harman isleminin birlikte yapilmasidir.

Elle (orakla) ve motorlu, kendi yiiriir bigme makinalariyla hasatta; bitkiler 15-20 cm
yiikseklikten bicilir. Bigilen saplar danelerin kurumasi i¢in hava sartlarina bagh olarak 3-4
giin tarlada giines altinda birakilir. Kuruma isleminden sonra toplanan saplar, tarlada veya
harman yerine taginarak harman makinalariyla (Batdz) veya bicerdoverle harman edilirler.

Bugiin, bu uygulama ¢ok az sayidaki ¢ift¢i tarafindan yapilmaktadir.
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Bigerdoverle hasat-harman, en ekonomik sekilde ¢eltigin hasat edilmesini saglar. Bu
sekildeki hasatta, kontro-batdr sistemlerinde degisiklik yapilan ve agir-camurlu toprak
yapisina sahip tarlalarda daha kolay hareket edebilmesi i¢in palet takilmis bigerdoverler

kullanilir.
5.5.3. Kurutma

Ozellikle bigerdoverle yapilan hasatta, elde edilen iiriiniin rutubeti oldukea yiiksektir
(%24-25). Yiksek rutubet iceren mahsuliin giivenle depolanabilmesi i¢in rutubet igerigi %
14’e disiiriilmelidir. Bu ancak giines altinda sergenlerde veya mekanik kurutma tesislerinde

yapilan kurutma ile saglanabilir.

Giines altinda kurutmada; ¢eltik {iriinii sert beton veya benzeri zeminlere serilir. Bu
sekilde 4-5 giin giines altinda tutulan iirlinlin rutubeti istenen seviyeye diiser. Kurumanin
homojen bir sekilde yapilabilmesi amaciyla sergen kiirek veya tirmikla sik sik

karstirilmalidir.

Mekanik kurutmada, 1sitilmis hava iirliniin i¢ine belirli bir siire gonderilir. Bu islem,
iirlinlin rutubet orani, belirli bir seviyeye diisiinceye kadar devam eder. Kuruma siiresi sicaklik
seviyesine bagli olarak 4-8 saat arasinda degisir. Uriin hasat edildikten sonra 12 saat
icerisinde kurutulmalidir. Bu siire 24 saati gegmemelidir. Tohumluk olarak kullanilacak
mahsullerde kurutma sicaklig1 biraz daha diisiik olmakla birlikte genelde, iirlin sicaklig1 28-
29 °C civarinda ve ocak sicakligi ise 50-55 °C tutulur. Sicaklik gereginden fazla tutulursa
tohumluk mahsullerde ¢imlenme giicii diiser ve pirince isleneceklerde ise isleme sirasinda

fazla kirik meydana geleceginden kiriksiz piring randimani azalir (Stirek 1994).
5.5.4. Depolama

Celtik mahsuliiniin giivenle depolanabilmesi i¢in dane rutubetinin % 14’iin altina
diistiriilmesi gerekmektedir. Eger harman isleminden sonra rutubet oran1 hemen % 14’iin
altma disiirlilmezse, mikroorganizma faaliyetleri ve boceklerin zarari sonucu tanelerde

bozulmalar s6z konusu olabilir.

Celtik depolanacak ambarlarda nispi rutubet % 60’1 altinda olmali ve sicaklik ta
miimkiin mertebe diisiik tutulmaldir. Ayrica depolanacak mahsul depolanmadan 6nce, soyuk,
kirik dane, bos kavuz, sap-saman pargalar1 ve diger yabanci maddelerden c¢ok iyi sekilde

temizlenmelidir.
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Celtik depolanmasinda kullanilan en yaygin depolama ydntemi, bez veya keten
cuvallar igerisinde ambarlarda depolamadir. Cuvallar, agagtan yapilmis platformlar iizerine
yigilarak depolanirsa, bu sekilde ¢uvallarla zemin arasinda hava sirkiilasyonu saglanmis olur.

Bu da depolamanin sihhati agisindan yararhidir.

Gelismis iilkelerde galvaniz veya betondan yapilmig silolar geltik depolanmasinda

kullanilmaktadir (Siirek 1994).
5.6. Celtikten Pirin¢ imalati

Uretim asamasindan sonra hasat ile elde edilen ilk iiriine ‘‘celtik’” ad1 verilirken yalniz
kavuzlart soyulmus, fakat parlatma islemi gérmemis taneye ticari islemlerde ‘‘kahverengi
piring’” veya ‘‘kargo’” adi verilir. Kabuklar1 soyulmus ve parlatma islemi yapilmis nihai

iirline de “‘piring’’ denir.

Tam olgunlagsmamis ¢eltiklerden elde edilen yesil ve yesilimsi tanelere ‘‘ham piring”’

denilmektedir.

Uzerinde o ¢eside has olmayan kesik, boydan boya ince veya kalinca koyu kirmizi
renkli ¢izgiler bulunan piring tanelerine ‘‘kirmizi ¢izgili taneler’” denir. Ayrica mandik ta
kirmzi ¢izgili taneler igerisinde degerlendirilmektedir. Mandik yabani bir ¢eltik ¢esidi olup,

kavuzu ayrildiginda yiizeyi kirmizi renkli perikarp ile kapl olan tanelerdir.

Celtigin kavuzlarinin ayrilip degirmenleme isleminden sonra elde edilen piringlerden

ayrilan, yaridan fazlasi kirilmis olan piring parcaciklarmna *‘kirik piring’’ adi verilir.

Piring imalat1; geltigin eleme ve isleme makineleri vasitasiyla cesitli asamalardan
gegerek en son tiikketime hazir nihai mamiil olan pirince doniisme periyodunu kapsayan bir

stirectir (Tahan ve Ekmek¢i 2012). Bu asamalar sunlardir;

e Temizleme

e Soyma

e Beyazlatma ve Parlatma
¢ Smiflandirma

e Renk Ayiklama

e Pirincin Paketlenmesi
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5.6.1. Temizleme

Celtigin piring degirmeninde islenmesinden once yabanci maddelerden tamamiyla
arindirilmasi gerekmektedir. Temizleme bdlimiinde; ¢eltik eleme, triydor ve tas ayirici
makineleri kullanilmaktadir. Iyi bir temizleme piring islemenin ilerleyen siireglerinde basarili

sonuglar alabilmek i¢in 6nem tagimaktadir.

Imalata verilecek olan celtikler, oncelikle ayiklanip temizlenmesi icin elevator
(tastyic1) yardimiyla titresimli sistemle ¢alisan celtik eleme makinesine taginir. Burada celtik
icerisinde bulunan sap, saman, ¢Op gibi yabanct maddeler ayiklanir. Celtik eleme
makinesinden elevatdr yardimiyla triyore aktarilir. Triyor, celtigin i¢indeki yabanci ot
tohumlarmi ayrmak ve celtigi smiflandirmak i¢in kullanilir. Daha sonra temizlenmis ve
boylarma ayrilmis olan ¢eltikler yine elevatér yardimiyla tas ayirici makinesine aktarilarak

icerisinde bulunan tag, kum ve toprak gibi diger yabanci maddelerinden de ayrilir.
5.6.2. Soyma

Soyma, celtiklerin kabuklarindan ayrildigi islemdir. Tam temizlenmis olan ¢eltikler tas
ayiricidan sonra kabuk soyma makinesine aktarilir. Bu makinede celtigin, kauguk merdaneli

kavuz ayiricilar1 vasitasiya kabugu soyulur.

Kabuk soyma makinesinden ¢ikan kargo piring ve celtik kabugu (kavuz) elevator
vasitasi ile kavuz aspiratoriine aktarilir. Kavuz aspiratorii pirincin kabugunu (kavuzunu)
aspirator vasitasiyla fabrika disina atar. Aspirator vasitasiyla kabugu soyulmus olan kargolar

kabuklardan temizlenmis olur.

Kabugu soyulmus olan ¢eltikler daha sonra pati denilen makineye aktarilir. Kabuk
soyma makinesinde ka¢imnt1 olup soyulmadan kavuz aspiratoriine gecen taneler olmus ise Pati,
kabugu soyulmus celtikler ile kagint1 olan soyulmamis celtigi birbirinden aywrir ve
soyulmamis ¢eltigi tekrar kabuk soyucu makinesine geri gonderir. Boylelikle kabuk soyma
makinesinde soyulmadan kagmis olan celtik taneleri olmus ise pati sayesinde yakalanip tekrar

geri soyucuya gonderilir.

Kabugu soyulmus olan kargo piringler daha sonra ham tane triyoriine aktarilir. Ham
tane triyorii pirinci genigligine gore aymrmakta kullanillan bir makinedir. Burada
olgunlagsmayan, yani olusumunu tam olarak gergeklestirememis yesil taneler ile olgunlasan

kargo piring taneleri birbirinden ayrilir.
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5.6.3. Beyazlatma ve parlatma

Ham tanesi ayrilmis olan kargo piringler elevatdr yardimiyla beyazlatma makinesine
aktarilir. Beyazlatma, kabuklar1 ayiklanmis kargo piring tanelerinin soyularak temizlenmesi
islemidir. Bu islemle, torpiileyici halkalar sayesinde pirincin parlak bir goriinim

kazanmasimin yani sira piring tane ylizeyinin piirlizsiiz beyazlatilmasi saglanir.

Beyazlatma isleminden sonra piring taneleri elevator yardimiyla parlatma makinesine
aktarilarak parlatma islemine tabi tutulur. Parlatma makinesi zimparalama sistemi ile calisir.
Piring tanelerinin parlaticida islenmesiyle tliriinlerde tozsuz parlaklik ve saglamlik elde edilir

(Tahan ve Ekmeke¢i 2012).
5.6.4. Smiflandirma

Smiflandirma islemi, tam piring tanelerinin kiriklardan ayristirilmasi ve kirik tanelerin

de kendi aralarinda uzunluklarina gore tasnif edilmesi islemidir.

Parlatma islemi tamamlanmis olan piringler piring eleg§i makinesine aktarilir. Burada
tam piring taneleri kiriklarindan ayrildiktan sonra kalan kepeklerinden de ayrilir. Ayrilan kirik

piringler ise Kirik Tane Triyorii sayesinde kendi arasinda uzunluklarina gore tasnif edilir.
5.6.5. Renk ayiklama

Piring isleme siirecinde son kalite kontrol noktasi fotosel (optik) denetleme ile
ger¢eklesmektedir. Kiriklar1 ayrilmis olan tam piringler daha sonra optik ayiklama cihazina
aktarilir. Bu cihazlar, tanelerin ¢ok yonlii resimlerini ¢ekerek piring taneleri igerisindeki
kusurlu olan sari, amber, kahverengi, beyaz (tebesiri) renkteki taneler ile kirmizi ¢izgili

taneleri ayiklar.
5.6.6. Pirincin paketlenmesi

Pirincin siirekli ve diizenli olarak ayni kalitede paketlenmesi, piyasanin talebiyle farkl

harman ¢esitlerinin saglanmasi s6z konusu oldugundan énemli bir islem siirecidir.

Fotosel cihazinda kusurlu taneleri ayiklanarak paketlenmeye hazir hale getirilmis olan
piringler en son olarak piring deposuna aktarilir. Pirin¢g deposu, tamamen temizlenmis ve
islemi bitmis olan pirincin paketlenmeden once stoklandigi yerlerdir (Tahan ve Ekmekci
2012).
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5.6.7. Pirin¢ imalatinda ortaya c¢ikan yan iiriinler

Imalat sonucunda elde edilen ana iiriin olan pirincin yaninda asagidaki yan iiriinler de

elde edilir;

¢ Kirik Pirin¢ Taneleri: Belirli oranda maltlik olarak bira iiretiminde degerlendirilir.

e Pirin¢ Kepegi: Pirincin iist tabakasi olup ¢eltigin pirince islenmesi asamalarinda olan
kabuk soyma kisminda elde edilir. Soyulan kavuz ve kapg¢iklardan olusur. Sigir besiciligi
ve pastacilik sektoriinde degerlendirilir.

e Pirin¢ Kepegi Yagi: Piring kepeginden cikarilmis olan yiiksek kaliteli bir yemeklik
yagdir.

e Pirin¢ Unu: Kabuk soyma islemi esnasinda elde edilir. Soyulan kabugun testa ve perikarp
kisimlarindan olusur. Pastacilik sektoriinde, insan ve hayvan beslenmesinde kullanilir.
Piring hamuru, cips ve baska aperatif yiyecekler ve kahvalti amaclh tahil tiriinleri iiretilmek
iizere tabaka haline getirilebilir.

e Kavuzlar: Yakacak ve izolasyon malzemesi olarak kullanilir. Tavukculuk ve ahir

hayvanciliginda altlik, metaliirji sanayinde 1s1 izolasyonu, renk verici ve parlatic1 olarak

kullanilir (Tahan ve Ekmek¢i 2012).

Buna gore 100 kg celtigin islenmesi ile randimana bagli olarak ortalama; (% 55-60

randiman dikkate alindiginda)

e 55-60 kg saglam piring,

e 7-8 kg kirik piring,

e 8-10 kg piring kepegi,

e 2-3 kg fotosel iadesi (kirmiz1 ¢izgili, hasarli, tebesiri olan piring taneleri)

e 15-20 kg kavuz elde edilir.

42



6. CELTIKTEN PiRINCE KALITEYE ETKi EDEN UNSURLAR

Celtik Tiirkiye’ nin biitlin bolgelerinde yetistirilmektedir, fakat en fazla ekilis alan1 ve
iiretim miktarina sirastyla Marmara ve Karadeniz Bolgeleri sahiptir. Buna karsilik Ege ve
Dogu Anadolu Bolgelerinde ekilis ¢cok azdir. Yerli iiretimimiz i¢ tiiketime yetmemekte ve
iilkemiz gittikge artan oranlarda piring ithal etmektedir. Piring ithalatimiz son yillarda hizla
artarak i¢ tUretim miktarin1 dahi geg¢mistir. Buna karsilik piring ihracatimiz ise ¢ok
azdir. Piring iiretimimiz i¢ tiikketime yetmemekle birlikte bazi yillar, yanlis ithalat politikalar
nedeniyle, iiretici Uirlinlinii satamamaktadir (Beser, 1997a). Son yillarda gerek destekleme
alimlar1, gerekse tiiketicinin yerli pirinci tercih etmesi nedeniyle pazarlama sorunlar1 daha az
hissedilmekte olsa da, 6zellikle Amerika’dan ithal edilen piringlerdeki standardizasyon ve
pazarlama stratejileri bu durumu degistirmeye baglamistir ve tiiketici ithal pirinci onceki

yillara oranla daha kolaylikla tercih edebilmektedir.

Biitiin bu nedenlerden dolay1 lilkemizde celtik iiretiminde verimlilik artirimi, bununla
birlikte kaliteli iiretim yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Celtik ¢ift¢isi yliksek verim
almay1 amaglarken, pirince igleyen fabrikalar randimani yiiksek ve temiz celtik istemektedir.
Diger taraftan tiiketici ise damak tadina uygun ve temiz pirinci tercih etmektedir. Yerli celtik
iiretiminin rekabet giiciinii arttirmak i¢in iiretimden tiiketime kadar gecen zincir i¢inde yiiksek
kaliteli tirtin hedeflenmesi sarttir. Yiiksek kaliteli piring liretimi; ekilecek cesidin sec¢imi ile
baslar, tarla hazirligi, ekim zamani, ekim sikligi, giibreleme sekli ve dozu, zirai miicadele ilac1
kullanimi, su kesme, hasat zamani, hasat, kurutma ve depolama yontem ve sartlari, pirince
isleme ve pazarlama sathalarinda uygun yontem ve teknolojilerin kullanimi ile devam
etmektedir. Biitlin bu liretim zinciri i¢indeki sathalar en uygun sekilde yerine getirilse dahi,

yetisme donemindeki iklim sartlar1 piring kalitesine etki etmektedir (Beser ve Siirek 1999).
6.1. Pirincte Kalite Unsurlan
6.1.1. Randiman ve fiziksel 6zellik

Ozellikle celtigi pirince isleyen sanayiciler ve iireticiden alan tiiccar i¢in en 6nemli
kalite unsuru pirince isleme randimanidir. Randiman; kargo, kirikli ve kiriksiz randiman
olarak iige ayrilir. En 6nemli randiman 100 kg celtikten elde edilen kiriksiz piring miktarini
belirten kiriksiz randimandir. Kiriksiz randimanin yiiksek olmasi biitiin diinyada arzu edilen

bir kalite kriteridir. Camsilik ve tane iriligi bakimindan kaliteli piring iilkelere gore farklilik
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gostermekle birlikte, camsi tane randiman yiiksekligi bakimindan daha fazla tercih
edilmektedir. Bununla birlikte beyaz gobekli veya karinli baz1 piring ¢esitleri, az da olsa, baz1

ulkelerde daha fazla tercih edilmektedirler.

Ulkemizde cams1 ve genis-iri tane sanayici tarafindan randimani daha yiiksek oldugu
icin daha fazla tercih edilmektedir. Diger taraftan camsi tane albenisi nedeniyle lilkemizde

tiikketici tarafindan da daha yiiksek fiyatla, daha kaliteli bulunarak alinmaktadir.
6.1.2. Besleyicilik kalitesi

Pirincin % 90’1 nisastadir, protein (% 5,3-10,2) ve vitamin i¢erigi bakimindan zay1f bir
gidadir (Juliano 1994). Bununla birlikte 6zellikle piring tiiketimi yiiksek tilkeler i¢in pirincin
besleyicilik kalitesi 6nem kazanmaktadir. Bu {lilkelerde pirincin 6zellikle protein ve vitamin
icerigi insan saglig1 icin dnem kazanmakta ve temel besin kaynagi piring olan bu iilkelerde
(kisi basma tiketim 100-150 kg) pirince isleme teknikleri veya sonradan ilave katkilarla
pirincin besin degeri zenginlestirilmektedir. Ulkemizde kisi basina piring tiiketimi az oldugu

icin (6-7 kg) besleyicilik kalitesi géz oniine alinmamaktadir.
6.1.3. Temizlik ve karisiksiz olma

Pirince isleyen sanayici i¢in; celtigin temiz, kirmizi ¢eltikten ari ve cesit karigimi
olmamasi pirince daha iyi isleyebilme ve pazarlama i¢in dnem arz eder. i¢inde yabanci madde
olan ¢eltiklerin islenmeden once temizlenmesi gerekir. Celtikte degisik tane boyutlarma sahip
cesitlerin karigimi olmamali ve i¢inde kirmizi ¢eltik bulunmamalidir. Sanayicinin yani sira,
islendikten sonra pazara ¢ikan iirlinlin temiz olmasi, i¢inde kirmizi ¢eltik olmamasi da alici
tarafindan arzu edilen bir kalite unsurudur. Ozellikle temiz ve degisik gesitlerin karisimi
olmamasi, pisirme kalitesi i¢in ¢ok 6nemlidir. Degisik su alma, kabarma ve pisme siirelerine

sahip piringlerin karistirilmasi pisirme esnasinda sorunlar yaratmaktadir.
6.1.4. Pisirme ve yeme kalitesi

Pisirme Ozelligi nisastanin yapisiyla iliskili olmakla birlikte, protein vb. bazi
etmenlerde su alma, kabarma, jelatinlesme ve jel yumusaklig1 gibi pisirme Ozellikleri iizerine
etkilidir. Yeme kalitesi tamamen damak tadiyla ilgili olup bdlgelere, lilkelere gore degisir.
Ulkemizde en fazla Baldo cesidi tercih edilmekle ve kaliteli bulunmakla birlikte, bolgelere
gore damak tadi farkliliklar1 goériilmektedir. Diyarbakirhilar yorelerinde yetisen Karacadag

celtigini, Corumlular ise Corum da yetistirilen yerli Akgeltik’ i daha kaliteli bulmakta ve
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yiiksek fiyatla alabilmektedirler. Diinya da ise 6zel kokusu olan Basmati tipi piringler, yeme

kaliteleri nedeniyle, en yiiksek fiyatla alic1 bulmaktadir.
6.2. Pirin¢ Kalitesine Etki Eden Etmenler

Piring kalitesi; basta genetik yapi (cesit 6zelligi) olmak {izere, yetistirme teknigi,
pirince isleme, depolama ve pazarlama sartlarindan etkilenir. Bu unsurlarm kaliteyi nasil
etkiledigi ve son tiiketiciye ulasana kadar kalitenin yiikseltilmesi ve muhafazasi i¢in gerekli

kosullar1 asagidaki gibi siralayabiliriz.
6.2.1. Cesit ozelligi ve cesit secimi

Celtik ¢esitleri farkli genetik yapida oldugu i¢in kaliteye etki eden fiziksel ve kimyasal
ozelliklerinde de farkliliklar gosterirler. Ornegin Basmati tip denilen aromali piringler ¢ok
yiiksek fiyatlarla alic1 bulmaktadirlar. Tiirkiye’de ise Baldo c¢esidi bashi basmna bir marka
olmus cesit olarak kabul edilebilir. Baldo ¢esidi genellikle en yliksek fiyatla satilmakta ve
ayn1 sekilde diger Baldo ya benzeyen ¢esitlerde Baldo adi altinda pazarlanmaktadirlar. Bu
nedenlerle kaliteli piring Uretimi ekilecek c¢esidin secimi ile baglar. Cesit se¢iminde de;
pazarm kalite istekleri, secilecek ¢esidin pirincinin fiziksel ve kimyasal Ozellikleri,
olgunlasma giin sayisi, olgunlagsmada yeknesaklik, ¢evre sartlarindan etkilenme durumu vb.
g6z Oniine alinmalidir. Bu 6zellikler dikkate alinarak Tirkiye icin; iri, camsi taneli piring
veren cesitlerin iiretimi yapilmalidir. Bununla birlikte yoresel isteklerin de goéz Oniinde

tutulmas1 gereklidir.
6.2.2. Tarla hazirhg:

Kaliteli ¢eltik yetistirmek icin tarla hazirliginda dikkat edilecek en 6nemli husus tarla
tesviyesidir. Bu da son yillarda iilkemizde de kullanilmaya baslayan lazerli tarla tesviye
aletleri ile olur. Bu aletler ekilecek tarlada istenen egimde ve biiyiikliikkte tavalarin
hazirlanabilmesini saglar. Iyi tesviye edilmis tarlada tarlanmn her yerinde aym yiikseklikte su
tutulabileceginden hasatta da ayni olgunluk ve yapida tane elde edilebilir. Yine iyi bir tesviye
sonucu tarlada giibreleme, ilaglama gibi bakim isleri daha kolaylikla ve basarili sekilde

yapilabilir ve bu sekilde de verim artis1 da saglanabilir.
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6.2.3. Ekim zamam ve sikhgi

Ulkemizde celtik yetistirme mevsimi bakimindan zaman kisadir. Erken ekimlerde
¢imlenme ve tutunma sorunlar1 ortaya c¢ikmakta gec¢ ekimlerde de olgunlasma olmadan
havalar sogumaya baslamaktadir. Bu nedenlerle mayis aymin ilk yarist i¢inde ekim
bitirilmelidir (Siirek ve Beser 1998a). Geg ekimlerde havalarin sogumaya baslamasi nedeniyle
gece ve giindiiz sicaklarinin ¢ok farkli olmasi kaliteyi olumsuz etkiler. Ayrica ge¢ ekimlerde
sonbahar yagislarmin baslamasi nedeniyle hasattan Once yagis yagar ise bu da randimani
disiirmektedir. Cogu celtik ekilis alanlar1 taban arazide oldugu i¢in sonbahar yagislari
nedeniyle bazi yillar hasat dahi yapilamamaktadir. Bu nedenlerle uygun yetisme siiresine

sahip ¢esitler se¢ilmeli ve fazla ge¢ kalinmadan ekim bitirilmelidir.

Ekimde 18 kg/da civarinda tohum kullanilmalidir (Anonim 1993). Yiiksek ekim
sikliklar1 bitkiler arasinda kaynak kullanimi i¢in rekabeti arttirr ve hastaliklarmm olusma
riskini yiikseltir. Diger taraftan diisiik ekim sikliklarinda kardeslenme artar, kardeslerin ayni
zamanda olgunlasmamasi nedeniyle, hasat degisik olgunlagsma durumlarindaki bitkilerde

beraber yapilir. Buda kaliteyi olumsuz yonde etkiler.
6.2.4. Giibreleme ve giibre dozu

Yapilan arastirmalarda celtik i¢in giibre dozu olarak saf 15 kg/da Azot ve 8 kg/da
Fosfor giibrelemesi uygun bulunmustur (Anonim 1990, Siirek ve Beser 1997b). Potasyum
genellikle lilkemiz topraklarinda yeterince vardir. Fosforun tamami ekim 0ncesi toprak altina
verilmelidir. Azotlu giibre ise en az iki defada olmak {izere parcalara ayrilarak verilmelidir.
Azot eger iki defada verilecekse yaris1 ekim Oncesi ve ¢ikis sonrasi kalan yaris1 mutlaka
salkim olusum baslangicinda (ekimden 50-60 giin sonra) verilmelidir. Azotlu giibreleme eger
iice boliinerek atilacaksa 1/3 1 ekimden once, 1/3 1 kardeslenme baslangicinda 1/3 i de

mutlaka salkim olusum baslangicinda verilmelidir (Anonim 1990).

Azotlu giibre, ¢eltik i¢in en dnemli giibredir ve mutlaka tavsiye edilen dozlar tarlanin
azot icerigi de géz Oniine alinarak kullanilmalidir. Fazla azot kullanildig1 zaman; kardeslenme
artar, boylece sonradan olusmus kardesler nedeniyle degisik olgunluk derecelerinde salkimlar
hasat edilir, salkimda basak¢ik kisirlig1 artar, olgunlagma giin sayisi artar. Bazi yillar geltik
tane dolduramadan havalar sogur iiriin alinamaz. Yatma artar, hastaliklarin olugma, 6zellikle

yaniklik hastaligi riski artar ve verim diiser. Azot diisiikk dozda kullanildiginda ise; verim, tane
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iriligi ve protein icerigi diiser. Uygun azot dozunda giibreleme yapilmazsa ayni zamanda hem

verim hem de kalite diiser (Anonim 1991, Beser 1997b, Siirek ve Beser 1997a).

Cinko celtik i¢in 6nemli olan diger bir gilibredir. Cinko noksanliginda, celtik ¢ikis
sirasinda tutunamamakta, alan alan seyrelmeler olmakta, alt yapraklarda kahverengilesme ve
kizarikliklar goriilmektedir. Bu nedenle verim ve kalite diismektedir. Cinko giibrelemesi i¢in
ekim Oncesi 2-4 kg/da Cinkosiilfat uygulamasi en pratik ve ekonomik uygulamadir. Cikis
sonrasi yesil aksam ilaglamasi olarak da kullanilabilir. Fakat gec¢ kalinmis ise yapraktan ¢inko
stilfatin asitligi diizenlenerek veya diger ¢inko igerikli yaprak giibresi kullanilarak uygulama

yapilabilir (Beser ve Stirek 1999).
6.2.5. Zirai miicadele ilaci1 kullanim

Celtikte, zirai miicadele ilact en yogun olarak yabanct ot kontroli ig¢in
kullanilmaktadir. Ilaglar uygun zamanda ve dozda kullanilmalidir. Aksi takdirde asir1 dozda
ila¢ kullanmak zorunda kalnir. Yiiksek dozda zirai miicadele ilac1 kullanimi yabanci otlarla
birlikte c¢eltik bitkisine de zarar verir. Celtik yaniklik hastaliina daha kolay yakalanir,
kardeslenme iizerine etki eder, kok gelismesini engeller, verimi diisiiriir. Ulkemizde yetisen
cogu celtik cesidi kok bogazi cliriikliigli ve yaniklik hastaliklarina hassastir. Kok bogazi
clriikligi hastaligi ile miicadele i¢in ekim Oncesi benomylli ilaglar ile tohum ilaglamasi
yapmak gerekir (Anonim 1998b). Yaniklik hastaligi icin miicadele tohum ilaglamasi ile
baslar, uygun yetistirme teknigi (fazla sik olmayan ekim, yiiksek azotlu giibreden kaginma,
soguk suyla sulamama) kullanimi ile devam eder. Buna ragmen iklim sartlari, hastaligin
yayilmasi i¢in uygun olursa (gecelerin serin olmasi, giindiizlerin de havalarin kapali ve yagish
olmasi, nem oranmin ve sicakligin yiiksek olmasi) hastaligin ilk belirtileri goriiliir goriilmez
yesil aksam ilaclamasi yapilmalidir. Sartlar devam ediyorsa yesil aksam ilaglamasi 2. ve 3.
defa tekrarlanmalidir. Piringte kalici etki birakacagi icin hasada yakin ilaglamadan
kacinilmahdir. Yaniklik hastaligi dikkatle izlenip uygun miicadele yapilmazsa verimi ve

piring randimanini diisiiriir (Stirek ve Beser 1997b, Siirek ve Beser 1998a).
6.2.6. Tane dolum ve olgunlagsma sirasinda iklim sartlar

Yetistirici uygun yetistirme tekniklerini kullansa da, elinde olmayan iklim sartlar1
nedeniyle ¢eltik kalitesinde yillara ve bdlgelere gore farkliliklar olabilir. Yiiksek sicakliklar
ciliz ve tebesirimsi (beyaz gdobekli) taneler olusmasina ve tane dolum siiresinin kisalmasma

neden olur. Ayni sekilde tane dolum sirasinda gece giindiiz sicakliklar1 arasinda ¢ok fark
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varsa tebesirimsi (beyaz gobekli) piring orani artar. Tane dolum sirasinda kuru ve sicak
rlizgarlarin esmesi hizli kurumaya neden olur, buda randimani diisiiriir. Tane dolum siras1 ve
sonras1 hasattan dnce hava nemi ve ¢ig diigmesi ile veya ara ara yagmur yagarak tanelerin

1islanip tekrar kurumasi kiriksiz randimani ¢ok énemli oranda diisiirtir.
6.2.7. Hasattan once su kesim zamani, hasat zamani ve yontemi

Zamanindan Once suyun hasat i¢in bosaltilmasi, tanelerin normal olgunlagsmasini
onler, taneler ince ve bikiilmiis olur, randiman diiser. Diger taraftan zamanindan ge¢ su
kesimi hasadi1 geciktirir. Gecikmis hasatta da tanelerde nem orani ¢ok diistiigli i¢in, bunlardan

elde edilen piringlerde kiriksiz randiman diiser.

Celtikte salkimlarin % 80 inin saman sarisii aldig1 ve salkimin dip tarafindaki taneler
sar1 olum donemine girdigi zaman, ¢iceklenmeden 42-49 giin sonra en uygun hasat zamanidir
(Stirek ve Beser 1998b). Bu zamanda celtigin yapraklar1 halen yesildir. Bu yontem gézle hasat
zamanini anlama yontemidir. En dogru yontem tanede rutubet oraninin 6l¢lilmesi ve tane
neminin % 22-24 arasinda oldugunda hasat yapilmasidir. Bu nem oraninda hasat en yiiksek
kiriksiz piring randimani verir. Hasadin gecikmesi rutubetin diismesine neden olur. Diislik
rutubette hasatta taneler bicerdoverde gizli kirik yapmakta ve pirince islemede kiriksiz
randiman orani diismektedir. Geg¢ hasatta kuslar, kemirgenler, bocekler ve tane dokme ile
verim azalirken, erken hasatta olgunlasmamis tebesirimsi, yesil taneler nedeniyle verim ve

randiman diismektedir.

Celtik hasat ve harmani; elle veya motorlu makine ile kesip kuruttuktan sonra harman
makinasi ile harman ve bicerdoverle hasat seklinde yapilmaktadir. Elle veya makine ile kesip
kurutulduktan sonra harman yonteminde; kurutma siiresinin hava sicakli§1 goz 6niine alinarak
fazla tutulmamasi gerekir. Kesip tarla veya harmanda uzun siire kurutulduktan sonra harman
yapilmast durumunda tanede nemin fazla diismesi nedeniyle gizli kirik olur. Bu da, pirince
islemede kiriksiz randiman oranini diisiiriir. Bigerdoverle hasatta bicerdover ayarlar1 mutlaka
imal eden sirketin tavsiyelerine uygun yapilmalidir. Tanede hasar yapmayi onlemek i¢in

uygun bigme yliksekligi ve bigerdover devri kullanilmalidir.
6.2.8. Kurutma ve depolama

Harman sonucu elde edilen celtik iirliniiniin depolanabilmesi i¢cin neminin en az % 14-

15’e distiriilmesi gerekir. Kurutma giines altinda veya kurutma makinalarinda yapilir.
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Kurutma makinalarinin esasi; gaz, mazot, fuel oil veya elektrikle isitilan havanin, kurutma
aletinin deposunda sabit veya hareketli haldeki celtigi 1sitarak nem oranini diisiirmesidir.
Bunun i¢in sicaklik 40 °C civarinda tutulur. Sicaklik fazla yiiksek tutulursa tohumluk olarak
kullanilacak iiriinde ¢imlenme diisecegi gibi hizli ve yiiksek sicaklikta kurutma kiriksiz
randimant ¢ok yliksek oranda diisiiriir. Hasat edilen {iriin hasat edilir edilmez hemen kurutma
makinasma atilmamalidir. 24 saati gegmeyecek sekilde bir siire bekletilirse, nemli ve kuru
taneler arasinda nem orani bakimindan denge saglanir ve kurutma daha standart diizeyde
yapilarak en yiiksek kiriksiz randimani verecek iriin elde edilir. Fakat bu konuda dikkatli
olunmalidir. Nem orani yiiksek ise bazi gesitlerde (6zellikle kisa taneli cesitlerde) 1 giinlitkk
bekleme sirasinda istenmeyen kokular ve renk degisimleri olabilir, buda kaliteyi distriir.
Boyle durumlarda hasattan en ge¢ 4 saat sonra geltik kurutucu i¢inde olmalidir. Celtik tane
depolanmasinda en 6nemli etmenler; tanenin ve deponun rutubeti, ortam sicakligi, oksijen ve

tanenin yapisidir. Bunlarin icinde de nem ve sicaklik en 6nemlileridir.

Celtik depolanmasi i¢in uygun tane nemi % 13-14 tiir. Bundan yiiksek nem oraninda
depolanan ¢eltiklerde pirince islemede kiriksiz randiman diiserken, tohumluk olarak saklanan
celtiklerde de ¢imlenme orami hizla diiser. Depolanan tanedeki nem orani g¢evreden de
etkilenir ve ortamdaki nem ve sicakliga gore artar veya azalir. Yiiksek nem oraninda
depolanan ¢eltiklerde, tanedeki fiziksel ve biyolojik bozulmalara ek olarak, bakteri, mantar ve
bocek zararlar1 da artar. Nispi nemin % 62’den az oldugu durumlarda mikroorganizma
faaliyeti minimum olur. Yiiksek sicakliklarda depolamada ¢eltik tanesinin gida degerinde
sicakliktan dolay1 bir bozulma olmamakla birlikte, 29.4-32 °C {izerindeki sicakliklarda da
mantar faaliyetleri maksimum olmakta ve 21 °C iizerindeki sicakliklarda da bdcek faaliyetleri

artmaktadir (Cogburn 1994).

Uzun siireli depolanacak ¢eltikler, sicaklik ve nem kontrolii yapilabilen depolarda
kontrollii sartlarda depolanmalidir. Depolamada farkli cesitler ayr1 ayr1 konulmalidir. Bu
yapilamazsa ayni Ozelliklere sahip celtikler ayni depoya konulmalidir. Depolamadan 6nce
celtik depolanacak yerler dezenfekte edilmeli ve depolama siiresince de yilda 1-2 defa fumige

edilmelidir (Beser ve Siirek 1999).
6.2.9. Pirince isleme

Pirince islemede en 6nemli kalite unsuru kiriksiz randimandir. Kiriksiz randiman her

ne kadar ekime baglamadan ¢esit se¢imi ile baslar ve yetistirme teknigi ve ¢evre sartlarindan
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etkilense de, yiiksek kiriksiz randiman i¢in fabrikada da uygun yontemler kullaniimalidir.
Fabrikaya gelen celtikler i¢in bosaltma ve depolama sirasinda dikkatli olunmali, tanelerde
gizli kirilmalara neden olacak mekanik hasarlardan kaginmalidir. Fabrikaya gelen celtik,
islenecek ana kadar uygun depolama sartlarinda saklanmali ve uygun nem oraninda
islenmelidir. Yapilan aragtirmalar en yliksek kiriksiz randimanin tanedeki nemin % 14 oldugu
zamanda alindigin1 gostermektedir (Ruiten 1994). Nem orani bu derecenin altina diistiikce
veya yiikseldik¢e kiriksiz randiman orani hizla diigmektedir. Pirince isleme sirasinda ayni
cesit, en kotii thtimalle ayn1 tane boyutlarina sahip cesitler ile birlikte islenmelidir. Degisik
tane iriligine ait celtik karisimlarmin ayni zamanda islenmesi durumunda randiman
diiger. Fabrika en ileri teknoloji kullanmali, pirincin i¢indeki tas, toprak ve bocekler ¢ok iyi
temizlenmelidir. Pirince islenirken ve islendikten sonrada pirincin i¢inde kirik, ham,

tebesirimsi, ciliz ve kirmizi ¢eltik taneleri uygun makinalardan gecirilerek temizlenmelidir.
6.2.10. Pazarlama ve tiiketimde kaliteye etki eden unsurlar

Fabrikadan tiiketiciye gelene kadar piring uygun sartlarda paketlenerek depolanmali,
piringte bocek, bakteri ve fungus olusumu engellenmeli, degisik koku yayan {iriinlerle ayni

yerde depolanmamalidir.

Paketlenip pazarlanacak piringlerde degisik cesitlerin karisimi olmamalidir. Eger
mutlaka karistirilmas: gerekiyorsa ayni fiziksel ve kimyasal Ozelliklere sahip piringler
karistirilmalidir. Su anda {ilkemizde ¢ok biiyilk oranda karistirma yapilmakta ve tiiketiciyi
yaniltict sekilde pazarlanmaktadir. Bu durum devam ederse tiiketicinin karigik olmayan ve
Ozellikleri tlizerinde yazili ithal piring almaya dogru yonelecegi muhakkaktir. Bu nedenle
paketlerin {izerine i¢inde ne varsa o yazilmali, bunu kullanacak tiiketicinin pisirme esnasinda

karsilastig1 sorunlarin 6niine gegilmelidir.

Sonug itibariyle verim ve kalitenin yiikseltilmesi; ¢esit segiminden tiiketiciye ulagsana
kadar biitiin sathalarda uygun yetistirme, isleme, depolama ve pazarlama tekniklerinin

kullanilmasi ile olur (Beser ve Siirek 1999).
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7. CELTIK ve PIRINC; URETIM, TUKETIM ve TICARETI

7.1. Diinyada Celtik ve Pirin¢

Ozellikle Uzakdogu ve Giiney Asya iilkelerinde insan gidasi olarak son derece dnemli
olan ve bazi iilkelerde kisi basina tiiketimi 200 kilograma kadar ¢ikan piring, diinyada

bugdaydan sonra en fazla tiiketilen tirlindiir (Anonim 2013b).
7.1.1. Uretim

Diinya ¢eltik liretiminin biiylik bir bolimii, yetisme kosullarini saglayan tropik ve
iliman bolgelerde yapilmaktadir. Yaklagik 1,5 milyar hektar olarak tahmin edilen diinya tarim
alanlarmin 700 milyon hektarina yakin bir boliimiinde tahil ekimi yapilmaktadir. Tahil ekimi
icin kullanilan bu alanm yaklasik % 22’sine ¢eltik ekilmektedir ve bu alandan tiretilen celtik
miktari, toplam tahil iiretimi icerisinde % 28 paya sahiptir. Cizelge 7.1’de yillar itibariyle

diinya ¢eltik ve piring tiretimi goriilmektedir.

Cizelge 7.1. Diinya Celtik-Pirin¢ Uretimi (Milyon Ton) (Anonim 2013c)

YILLAR 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14%*
Ekilis (mil. ha) 158,2 155,9 157,8 159,2 157,8 161,3
Celtik Uretim 667,7 656,2 670,4 694,5 700,5 713.9
Verim (kg/da) 420,0 420,0 420,0 440,0 440,0 440,0
Pirin¢ Uretim 4487 440,6 4493 465,8 469,8 478,7
Piring¢ Tiiketim 4372 438,1 445.5 459,7 469,3 476,1
Piring Ticaret 29,4 31,6 36,2 39,1 37,6 38,0
Pirin¢ Stok 92,4 94,9 98,7 104,8 105,4 108,0

*Beklenti ** Ongorii

2013/14 diinya piring liretim tahmini 2012/13 dénemine (469,8 milyon ton) kiyasla
yaklasik 9,0 milyon ton artis gostermis ve 478,7 milyon ton olarak agiklanmistir (Cizelge
7.1). Bu artig, Asya’daki baslica ihracatci tilkeler olan Hindistan, Tayland ve Vietnam’daki

rekor seviyede gerceklesmesi beklenen iiretim tahminlerine dayanmaktadir (Anonim 2013b).

OTayland

O Banglades
OVietnam
OEndonezya
O Hindistan
OCin

@ Diger

Sekil 7.1. Diinya Piring Uretiminde Onemli Ulkeler ve Uretimdeki Paylar1 (Anonim 2013c)
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Diinyadaki ¢eltik ekim alanlarinin ¢ok biiylik kismi Asya kitasinda yer almaktadir.

Sekil 7.1°de diinya piring iiretiminde onemli iilkeler ve liretimdeki paylar1 goriilmektedir.

Diinya piring iiretiminde ilk swayr Cin Halk Cumbhuriyeti almaktadir. Bu iilkeyi
Hindistan, Endonezya ve Banglades izlemektedir. Bu dort iilke diinyada en fazla geltik ekim
alanina sahip olan Asya iilkeleridir ve diinya piring tretiminin yaklasik % 68’ini

kargilamaktadir (Sekil 7.1).
Diinya piring iiretimi ve baslica iiretici lilkeler Cizelge 7.2°de goriilmektedir.

Cizelge 7.2. Diinya Piring Uretimi ve Baslica Uretici Ulkeler (Mil. Ton) (Anonim 2013c¢)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14%*
Cin 134,33 136,57 137,00 140,70 143,00 144,00
Hindistan 99,18 89,09 95,98 105,31 104,00 108,00
Endonezya 38,31 36,37 35,50 36,50 37,50 37,70
Banglades 31,20 31,00 31,70 33,70 34,00 34,20
Vietnam 24,39 24,99 26,37 27,15 27,38 27,67
Tayland 19,85 20,26 20,26 20,46 20,20 21,10
Filipinler 10,76 9,77 10,54 10,71 11,35 11,70
Burma 11,20 11,64 10,53 10,82 10,67 11,00
Brezilya 8,57 7,93 9,30 7,89 8,16 8,50
Japonya 8,03 7,71 7,72 7,65 7,76 7,72
Pakistan 6,90 6,80 5,00 6,20 5,60 6,20
ABD 6,55 7,13 7,59 5,87 6,33 5,72
Misir 4,67 4,56 3,10 4,25 4,68 4,85
Kambogya 3,99 4,06 4,23 4,27 4,60 4,90
Giiney Kore 4,84 4,92 4,30 4,22 4,01 4,22
Tiirkiye 0,47 0,45 0,50 0,50 0,48 0,47
Diger 35,46 37,39 39,68 39,60 40,13 40,74
Diinya 448,70 440,64 449,30 465,80 469,85 478,69

*Beklenti, ** Ongorii

Ulkeler bazinda bakildiginda diinya piring {iretiminin biiyiik bir kismmm Cin,
Hindistan, Endonezya, Banglades ve Vietnam tarafindan yapildig1 goriilmektedir. USDA
verilerine gore; 2012/13 sezonunda 470 milyon ton civarinda olan diinya piring iiretiminin
247 milyon tonu (Cin 143 milyon ton, Hindistan 104 milyon ton) Cin ve Hindistan tarafindan
iiretilmektedir. Bu 2 iilkeyi 37,5 milyon tonla Endonezya, 34 milyon tonla Banglades, 27,6

milyon tonla Vietnam ve 20,2 milyon tonla Tayland takip etmektedir.

USDA 2013/14 sezonu Ongoriisiinde, Cin’in piring iiretiminde 1 milyon tonluk,
Hindistan’in piring iiretiminde ise 4 milyon tonluk artis Ongdrmektedir. Diger Onemli
ireticilerin 2013/14 {iretim miktarlarinin ise bir 6nceki sezonla hemen hemen ayni oranlarda

kalacagini ongoriilmektedir.
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Cizelge 7.3’te 6nemli ¢eltik tireticisi tilkelerin ¢eltik verimleri gosterilmektedir.

Cizelge 7.3. Onemli Ureticisi Ulkelerin Celtik Verimi (Ton/Ha) (Anonim 2013c)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14**
Misir 10,08 9,87 9,98 8,80 8,80 8,79
ABD 7,68 7,94 7,54 7,92 8,35 8,22
Tiirkiye 7,00 6,67 7,13 7,13 7,00 7,15
AB-27 6,22 6,87 6,49 6,31 6,68 6,67
Cin 6,56 6,59 6,55 6,69 6,76 6,72
Japonya 6,78 6,52 6,51 6,66 6,74 6,62
Giiney Kore 6,91 7,04 6,51 6,58 6,37 6,75
Vietnam 5,30 5,39 5,55 5,61 5,66 5,70
Brezilya 4,33 4,22 4,83 4,78 5,00 4,96
Endonezya 4,88 4,73 4,67 4,73 4,86 4,88
Banglades 4,12 4,01 4,06 4,31 4,38 4,39
Filipinler 3,77 3,52 3,69 3,71 3,83 3,91
Hindistan 3,28 3,19 3,36 3,58 3,63 3,64
Tayland 2,78 2,81 2,88 2,82 2,82 2,88
Nijerya 7,75 1,93 1,84 1,77 1,88 1,97
Diger 2,99 2,96 3,02 3,10 3,07 3,08
Diinya 4,22 4,21 4,25 4,36 4,44 4,43

*Beklenti, ** Ongorii

Celtikte birim alandan elde edilen verimlilik diinya genelinde siirekli artmaktadir.
Diinya ¢eltik tiretimi 2009 yilinda, 1980°e gore yaklasik yiizde 45, 1990 yilina gore yiizde 15
artmistir. 2012 yilinda diinya ortalama celtik verimi 4,44 ton/ha olarak gerceklesmistir. 2013
yilinda ortalama ¢eltik veriminin 4,43 ton/ha olacagi ongoriilmektedir (Cizelge 7.3). USDA
verilerine gore iilkemizin 2013 yilindaki ¢eltik veriminin ise 7,15 ton/ha olarak 6ngoériilmekte

olup Misir ve ABD’den sonra diinyada {i¢iincii sirada yer almaktadir (Cizelge 7.3).

Cizelge 7.4. Onemli Uretici Ulkelerdeki Celtik Ekili Alan (milyon hektar) ( Anonim 2013c¢)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14**
Hindistan 45,40 41,85 42,86 44,10 43,00 44,50
Cin 29,24 29,63 29,87 30,06 30,30 30,60
Endonezya 12,17 12,10 12,08 12,16 12,15 12,16
Banglades 11,10 11,60 11,70 11,72 11,65 11,70
Tayland 10,80 10,94 10,67 11,00 10,84 11,12
Vietnam 7,33 7,42 7,61 7,74 7,82 7,77
Burma 6,70 7,00 7,00 6,50 6,35 6,50
Filipinler 4,53 4,41 4,53 4,58 4,69 4,75
Brezilya 2,91 2,77 2,83 2,43 2,40 2,52
Nijerya 2,30 2,10 2,15 2,58 2,00 2,50
Japonya 1,63 1,62 1,63 1,58 1,58 1,60
ABD 1,20 1,26 1,46 1,06 1,08 0,99
Misir 0,67 0,67 0,45 0,70 0,77 0,80
AB-27 0,41 0,46 0,48 0,48 0,45 0,46
Tiirkiye 0,10 0,10 0,11 0,11 0,10 0,10
Diger 21,34 23,90 22,08 22,42 22,98 23,24
DUNYA 157,83 157,83 157,51 159,22 157,77 161,29

*Beklenti, ** Ongorii
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Cizelge 7.4’te diinyada onemli celtik treticisi iilkelerin yillara gore celtik ekilisleri
goriilmektedir. 2012 yilinda diinyada toplam ¢eltik ekili alanmin 157,77 milyon ha oldugu
tahmin edilmekte, 2013 yilinda ise bu alanin yaklasik % 2 artig gostererek 161,29 milyon ha
olacag1 ongoriilmektedir. En fazla ¢eltik ekili alanin 44,5 milyon ha ile Hindistan’da olmas1
beklenmektedir. Ulkemizde ise 0,10 milyon ha celtik ekili alanm oldugu &ngdriilmektedir

(Cizelge 7.4).
Cizelge 7.5’te ¢eltik tireticisi lilkelerdeki ekilis ve hasat donemleri goriilmektedir.

Cizelge 7.5. Celtik Uretici Ulkelerdeki Ekilis ve Hasat Donemleri (Anonim 2013b)

Ulkeler Ocak |Subat] Mart | Nisan|Mayis | Haziran] Temmuz] Agustos| Eylil | Ekim |[Kasmm| Arahk
AB

Turkiye
Misr |

Pakistan |

Hindistan

Endonezya

Tayland

Banglades

Cin

Japonya
Avustralya
ABD |
Meksika | | |
Arjantin I I | I

[ exiis [ JHasat

Cizelgeden de anlasilacag tizere ekilis ve hasat doneminin genisligi iiretim ve pazar

hakimiyeti ile dogru bir orant1 gostermektedir.
7.1.2. Tiiketim

Piring iiretiminde oldugu gibi piring tiiketiminde de ilk siralar1 Cin Halk Cumbhuriyeti
ile Hindistan almaktadir (Sekil 7.2). Sekil 7.2°de diinya piring tiiketiminde 6nemli iilkeler ve

tikketimdeki paylar1 goriilmektedir.

OFilipinler
O Banglades
OVietnam
OEndonezya
OHindistan
OCin
ODiger

Sekil 7.2. Diinya Piring Tiiketiminde Onemli Ulkeler ve Tiiketimdeki Paylar1 (Anonim
2013c)
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Tiirkiye gibi iilkelerde temel besin maddesi olarak bugday tiiketilirken, Asya
iilkelerinin 6nde gelen besin maddesi piringtir. Diinya piring tretiminin % 90’m1

gerceklestiren bu iilkeler, liretimlerinin biiylik boliimiinii i¢ pazarda tiiketmektedirler.

Cizelge 7.6. Diinya Piring Tiiketimi ve Baslica Tiiketici Ulkeler (Mil. Ton) (Anonim 2013c)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14**
Cin 133,00 134,32 135,00 139,60 144,00 147,00
Hindistan 91,09 85,51 90,21 93,33 96,10 98,50
Endonezya 37,10 38,00 39,00 39,55 40,00 40,30
Banglades 31,20 31,60 32,40 34,30 34,50 34,70
Vietnam 19,00 19,15 19,40 19,65 20,10 20,60
Filipinler 13,10 13,13 12,90 12,86 12,85 12,90
Tayland 9,50 10,20 10,30 10,40 10,60 10,70
Burma 10,80 10,89 10,10 10,20 10,20 10,25
Japonya 8,33 8,20 8,20 8,05 8,25 8,15
Brezilya 8,40 8,48 8,20 7,93 7,90 7,80
Diger 75,66 78,63 79,80 83,84 84,77 85,49
Diinya 437,18 438,11 445,51 459,72 469,28 476,058

*Beklenti, ** Ongorii

Onemli piring tiiketicisi iilkelerin tiiketimlerinde genelde istikrarli bir seyir
beklenmektedir. Cizelge 7.6’da diinya piring tiikketimi ve baglica tiiketici iilkeler

goriilmektedir.

IGC’nin 1 Haziran 2013 tarihli raporunda; 2010/11 sezonunda 445 milyon ton,
2011/12 sezonunda 458 milyon ton olan diinya piring tiiketiminin, 2012/13 sezonunda 469
milyon tona ulastig1 tahmin edilmektedir. Buna goére diinya piring tiiketimi, 2012/13
sezonunda, bir dnceki sezona kiyasla 11 milyon tonluk bir artis kaydetmistir. IGC’nin
2013/14 sezonuna iliskin diinya piring tiiketim 6ngoriisii ise 5 milyon tonluk bir artisa isaret
etmektedir. Buna gore 2013/14 sezonunda diinya piring tiikketimi 474 milyon tona

ulagmaktadir.

IGC’den daha biiylik bir artis Oongoriisiinde bulunan USDA’ya goére diinya piring
tiketimi 2013/14 sezonunda 9 milyonluk artigla 479 milyon tona ulasacak. USDA’nin
raporuna gore de; 2012/13 sezonunda, diinya piring iiretiminde oldugu gibi tiiketiminde de
Cin 144 milyon tonla ilk sirada yer almaktadir. Cin’1 96,1 milyon tonla Hindistan, 40 milyon
tonla Endonezya, 34,5 milyon tonla Banglades, 20,1 milyon tonla Vietnam izlemektedir.
Tiiketim miktarlar1 incelendiginde diinya piring tiiketiminin yiizde 51,1’inin Cin ve Hindistan

tarafindan gerceklestirildigi goriilmektedir.
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Cizelge 7.7. Cesitli Ulkelerde Kisi Basma Piring Tiiketim Projeksiyonu (Kg/Kisi/ Yil)

(Anonim 2013d)
ULKELER 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Vietnam 221,1 218,0 216,0 213,5 212,8 210,8 208,5
Banglades 200,8 201,8 202,1 202,2 202,3 202,5 203,3
Endonezya 157,5 157,2 157,7 157,8 157,6 157,1 157,2
Cin 92,2 91,4 90,3 89,8 89,4 89,2 88,5
Hindistan 77,8 77,7 77,7 77,7 77,3 77,3 77,1
Iran 57,3 56,7 58,0 59,1 59,1 60,0 61,2
Japonya 61,5 61,2 60,8 60,4 60,1 60,0 59,9
Misir 47,4 46,8 46,6 46,4 46,1 46,1 46,1
Pakistan 16,9 16,8 16,8 16,8 16,7 16,7 16,6
AB-27 6,6 6,7 6,8 6,9 6,9 7,0 16,0
ABD 13,8 13,9 13,9 14,0 14,0 14,0 14,0
Tiirkiye 8,4 8,5 8,5 8,6 8,7 8,7 8,8
Diinya 64,8 64,3 64,2 64,1 64,0 63,9 63,8

Cizelge 7.7°de cesitli lilkelerde kisi basina piring tiikketim projeksiyonu goriilmektedir.
Cizelge 7.7°den de anlasilacag iizere diinyada kisi basina piring tiiketimi en fazla liretimin en
yogun oldugu iilkelerde gerceklesmektedir. Bu da iiretim yogunlugunun beslenme

aliskanlhigiyla olan iligkisini gostermektedir.
7.1.3. Ticaret

Diinya piring liretiminin ancak 35-40 milyon tonu, yani % 7-8’si uluslararasi ticarete
konu edilmektedir. Uluslararasi ticarete konu edilen piring miktarinin bu kadar az olmasinin
temel nedeni, daha 6nce deginildigi gibi iiretimin biiyiilk miktarmi yapan Asya iilkelerinin,

ayni zamanda pirincin ana tliketicisi konumunda olmalaridir.

2009-2020 yillar1 arasinda kiiresel piring ticaretinin % 3,8 oraninda artmasi
ongoriilmektedir. 2020 yilinda piring ticaret hacminin 41 milyon tona ulasarak, 2006 yilindan

% 30 daha fazla olarak gerceklesmesi beklenmektedir (Anonim 2013b).

Cizelge 7.8. Ulkeler Bazinda Diinya Piring Stoklar1 (Bin Ton) (Anonim 2013c¢)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14**
Cin 38.546 40.534 42.574 45.023 46.873 46.523
Hindistan 19.000 20.500 23.500 25.100 24.000 25.000
Tayland 4.787 6.100 5.615 9.330 12.530 15.530
Endonezya 7.057 6.577 6.175 5.085 3.585 2.485
Japonya 2.715 2.693 2.712 2.747 2.753 2.823
Vietnam 1.961 1.470 1.941 1.826 1.801 1.271
ABD 977 1.184 1.514 1.303 1.034 910
Diger 17.362 15.877 14.696 14.398 12.804 13.473
Diinya 92.405 94.935 98.727 104.812 105.38 108.015

*Beklenti, ** Ongorii
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Diinya 2012/13 donemi piring stoku 105,4 milyon ton seviyesi ile onceki yilin 0,6
milyon ton kadar iizerinde olup, 2008/09 doéneminden beri goriilen en yiiksek diizeydedir
(Cizelge 7.8). Diinya piring stoklarinda Tayland disinda 6nemli dl¢giide diisiis goriilmektedir.
Diinya piring stokunun 2013/14 doneminde % 43’inii Cin’in, % 23’sini Hindistan’in

olusturacagi tahmin edilmektedir (Sekil 7.3).

@ ABD

O Vietnam

O Tayland

@ Endonezya
@ Japonya
OHindistan
OCin

O Diger

Sekil 7.3. Baz1 Ulkelerde Piring Stoklar1 (Anonim 2013c¢)

7.1.3.1. ithalat

Diinya pirin¢ ithalatinda 2010/11 sezonunda gergeklestirdigi 3,4 milyon tonluk
ithalatla ilk sirada yer alan Nijerya, 2012/13 sezonunda birinciligi Cin’e devretmistir. Cin,
2012/13 sezonunda gergeklestirdigi 3 milyon tonluk ithalatla diinya piring ithalatindan yiizde
7,8’lik pay almistir. Cin’i 2,4 milyon tonluk ithalatla Nijerya, 1,5 milyon tonluk ithalatla
Endonezya, Iran ve Filipinler takip etmektedir. Cin’in 2013/14 sezonunda da 3 milyon tonluk
ithalatla diinya piring ithalatindaki birinciligini koruyacagi ongoriilmektedir. Cizelge 7.9’da

diinya piring ithalat1 ve baslica ithalatci lilkeler goriilmektedir.

Cizelge 7.9. Diinya Piring ithalat1 ve Baslica Ithalat¢1 Ulkeler (Bin Ton) (Anonim 2013c)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14**
Nijerya 2.000 2.000 2.550 3.400 2.300 2.400
Cin 337 366 575 2.900 3.000 3.000
Iran 1.470 1.520 1.870 1.550 1.500 1.450
AB-27 1.383 1.216 1.475 1.306 1.200 1.200
Irak 1.089 1.188 1.036 1.478 1.400 1.400
Suudi Arabistan 1.072 1.069 1.059 1.193 1.225 1.250
Malezya 1.086 907 1.076 1.006 1.050 1.100
Giiney Afrika 745 733 885 870 950 975
Fildisi Sahili 800 840 935 1.450 1.150 1.100
Senegal 715 685 805 1.200 1.000 1.000
Endonezya 250 1.150 3.098 1.960 1.000 1.500
Brezilya 650 778 591 732 750 700
Meksika 610 575 705 680 725 730
Japonya 750 649 742 650 700 700
ABD 682 562 621 640 700 740
Kiiba 457 498 558 330 525 450
Diger 13.302 14.433 16.465 16.303 16.902 17.062
Diinya 29.398 31.569 36.246 39.148 37.577 37.957

*Beklenti, ** Ongorii
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Bolgesel acgidan piring ithalatina bakildiginda Afrika ve Orta Dogu’nun ilk siralarda
yer aldigi goriilmektedir. Sahra alt1 Afrika’s1 olarak nitelendirilen bdlgeler, diinya piring
ithalatinda 2012/13 sezonunda 10,7 milyon tonluk ithalatla ilk sirada yer almaktadir. Orta
Dogu ise 6,2 milyon tonluk ithalatla ikinci sirada gelmektedir. Diinya piring ithalatinda Afrika
ve Orta Dogu’yu Glineydogu Asya ve Dogu Asya takip etmektedir.

@ Diger

H Nijerya

B Cin

Eiran

@ Filipinler

O Endonezya
OIrak

O0AB-27

OSuudi Arabistan

Sekil 7.4. Diinya Piring ithalat1 ve Onemli Ithalat¢1 Ulkeler (%) (Anonim 2013c¢)

Sekil 7.4’te diinyada en fazla piring {iretimini yapan iilke olan Cin’in ayn1 zamanda en
biiyiik ithalat¢is1 durumunda oldugu goriilmektedir. Bu durum Cin’in iiretiminin yaninda

tikketiminin de fazla olmasindan kaynaklanmaktadir.

2013/14 doneminde Cin, Filipinler, Nijerya ve Endonezya'nin ithalat talebi baslica
piring ihracatcist iilkelerin rekabetini artirarak piyasalarda da canlanmaya neden olacagi
tahmin edilmektedir (Anonim 2013f). Ayn1 donemde diinya piring ithalatinda Cin, Nijerya ve

Endonezya'nin % 18 oraninda pay1 olacagi tahmin edilmektedir (Sekil 7.4).

Cizelge 7.10. Piring ithal Maliyetleri (26/07/2013 tarihli) (Anonim 2013b)

Thracatci Ulke/ Fob Na:’_lun Sair GV ithal Ithal Maliyeti
Uriin Cinsi Fiyati Sigorta Masraflar* Oganl Vergisi VERGISIZ VERGILI

($/Ton) ($/Ton) (8/Ton) (%) | (8/Tom) $/Ton | TL/Ton | $/Ton | TL/Ton

ABD (Calrose 625 39 10 34 226| 674 1.288] 900 1.719

Celtik)

Misir

(Camolino 760 16 10| 45 349 786 1501| 1.135|  2.169

piring)

I‘j‘i]:igg) (Calrose 830 39 10| 45 391 879 1679 127| 2426

g‘ifigg) (Jiipiter 630 39 10| 45 301|679 1297  980| 1.872

g‘ilfing) (Baldo 874 31 10| 45 407|915 1748 | 1322]  2.526

[l}il:;)l,:) (Rapan 740 21 10| 45 2| 771 1473 1113 2,127

*Sair masraflar; banka, liman ve diger masraf kalemlerini igermektedir.
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Cizelge 7.10°da baslica ihracatgr iilkelerden piring ithalat maliyetleri goriilmektedir.
Gortilecegi lizere tiim maliyet kalemleri dahil edildiginde dahi ithal pirincin {ilkemizde
iiretilen piringten daha diisiik fiyata mal oldugu ortadir. Bu da iilkemizdeki iiretimi negatif
yonde etkilemektedir. Ulkemizde verimin diinya ortalamasinin ¢ok ¢ok iizerinde oldugu goz

oniine alindiginda asil maliyet artiric1 unsurun girdi fiyatlari oldugu akla gelmektedir.
7.1.3.2. Thracat

2012/13 doneminde diinya piring ihracati yaklagik 37,6 milyon ton seviyesinde tahmin
edilmektedir. Diinya piring ithalat talebinde 6ngoriilen diisiise paralel olarak piring ihracatinda
da diisiis beklenmektedir. Cizelge 7.11°de diinya piring ihracat1 ve baslica ihracatci lilkeler

goriilmektedir.

Cizelge 7.11. Diinya Piring Thracat1 ve Baslica Ihracatc1 Ulkeler (Bin Ton) (Anonim 2013c¢)

ULKELER 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13* 2013/14%*
Tayland 8.570 9.047 10.647 6.945 7.000 8.000
Vietnam 5.950 6.734 7.000 7.717 7.400 7.700
Hindistan 2.149 2.228 4.637 10.250 9.000 8.500
Pakistan 3.187 4.000 3.414 3.399 3.000 3.000
ABD 3.017 3.868 3.247 3.326 3.400 3.100
Kambogya 820 750 860 800 975 1.000
Misir 575 570 320 600 850 850
Uruguay 926 808 841 1.056 900 900
Brezilya 591 430 1.296 1.105 850 850
Burma 1.052 445 778 690 750 750
Arjantin 594 468 732 608 625 625
Avustralya 17 54 311 449 500 520
Cin 783 619 487 267 450 350
Diger 1.167 1.548 1.676 1.936 1.877 1.812
Diinya 29.398 31.569 36.246 39.148 37.577 37.957

*Beklenti, ** Ongorii

Diinyada en fazla piring ihra¢ eden iilke Tayland’dir. Ancak Tayland, 2011/12

sezonunda ihracattaki giiciinii Hindistan ve Vietnam’a kaptirmistir. 2011/12 sezonunda 10,2
milyon tonluk ihracatla diinya piring¢ ihracatinda ilk siraya yiikselen Hindistan, bu liderligini
2012/13 sezonunda da devam ettirmistir. Ancak Hindistan 2012/13 sezonunda bir onceki
sezona kiyasla 1,2 milyon ton daha az (9 milyon ton) ihracat gerceklestirmistir. 2011/12
sezonunda piring ihracatinda Vietnam’in gerisinde kalan Tayland, 2012/13 sezonunda
yeniden yiikselise ge¢mis ve 7,5 milyon tonluk ihracatla Hindistan’dan sonra ikinci siraya

yerlesmistir. 2012/13 sezonunda Tayland’1 7,4 milyon tonluk ihracatla Vietnam, 3,4 milyon
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tonluk ihracatla ABD ve 3,2 milyon tonluk ihracatla Pakistan takip etmistir. Diinya piring

ihracatindaki iilke siralamasinin 2013/14 sezonunda da ayni sekilde kalacagi 6ngoriilmektedir.

E Brezilya

B Burma

O Diger

E Tayland

@ Vietnam

@ Hindistan

O Pakistan

OABD

23% O Kambogya
20% O Masir

O Uruguay

3% 2% 2% 2% 2%

8%

8%
21%

Sekil 7.5. Diinya Piring Ihracat1 ve Onemli Thracat¢1 Ulkeler (Anonim 2013c¢)

2012/2013 donemi tahminlerine gore diinya piring ithracatinin % 23’ Hindistan, %

21'1 Tayland ve yaklagik % 20'si Vietnam’a aittir (Sekil 7.5).

Diinya piring ihracatindaki en ilging nokta, diinya toplam piring liretiminin yalnizca %
1,3’1inii gergeklestiren ABD’nin, ayn1 zamanda diinya piring ihracatinin yaklasik % 8-9’unu
gerceklestirmesidir. ABD’nin bu az iiretimiyle fazla miktarda ihracat yapmasinda; ihracata
yonelik tiretiminin, glimriik duvarlarmin kiiresel sirketler lehine indirilme politikalarini

savunmasindaki bagarismin etkili oldugu diisiiniilmektedir.
7.2. Tiirkiye’de Celtik ve Pirin¢

Tirkiye, ¢eltik ve piringte ithalat¢i bir iilke konumunda olmasina ragmen o6zellikle
2000 yilindan sonra uygulamaya konulan tarimsal politikalar ve yapilan desteklemelerin
yaninda Kkaliteli ve yiiksek verimli cesitlerin kullanilmasi, ¢eltik yetistirme teknigi
uygulamalarmnin iyilestirilmesi ve ¢eltik iireticisinin modern tarim ydntemlerini kullanmasina

bagli olarak tiretimde ciddi artiglar olmustur (Anonim 2013b).

Ozellikle 2000°li yillarin basindan itibaren ekim alanlarmm genislemesi, iireticiler
tarafindan sertifikali tohum kullanimmin yayginlasmasi, Arastrma Kurumlarimizca

gelistirilen Osmancik gibi yeni ¢esitlerin devreye girmesi tiretim artigini hizlandirmistur.

2003 yilinda 372 bin ton seviyelerinde olan ¢eltik iiretimi tiiketimin %74 {inii
karsilarken 2012 yilinda % 137 artig gdstererek 880 bin ton olarak gerceklesmis ve tiiketimin
% 90’11 karsilayacak seviyelere ulasilmistir. Uretim ve tiiketim arasindaki ciiz’i fark ise
ithalat yoluyla karsilanmaktadir (Anonim 2013b).
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7.2.1. Uretim

Giiniimiizde celtik iiretiminde yalniz kendine yeterlilik potansiyeli olan bir {ilke olan

Tiirkiye, siirekli artan {iretim miktariyla gelecek yillarda piringte kendi kendine yeter bir tilke

olma yolunda ilerlemektedir. Tiirkiye’de piring tretimindeki artisin en Onemli nedeni,

ozellikle son 10 yilda 6nemli oranda artan verimliliktir.

Cizelge 7.12. Bolgeler Bazinda Celtik Ekilis ve Uretim Miktarlar1 (Anonim 2013a)

2010 2011 2012
BOLGELER Ekilig Uretim Ekilig Uretim Ekilig Uretim
(ha) (ton) (ha) (ton) (ha) (ton)
MARMARA 63.455 583.090 69.132 634.006 84.309 629.763
EGE 82 879 85 913 68 622
AKDENIZ 695 3.837 525 3.030 631 2.919
IC ANADOLU 2.824 24.526 796 8.904 2.945 20.887
KARADENIZ 25.520 213.474 25.805 236.395 27.982 208.740
G.DOGU ANADOLU 5915 30.675 2.666 13.823 3.597 16.343
DOGU ANADOLU 511 3.519 374 2.929 193 726
TOPLAM/ORT 99.000 860.000 99.383 900.000 119.725 880.000

Ulkemizde kayitli 1 Milyon dekar alanda, 23 bin civarinda iiretici geltik iiretmektedir.

Tirkiye, celtik ve piringte ithalat¢i bir iilke konumunda olmasina ragmen Ozellikle 2002

yilindan sonra iiretim 360 bin ton seviyelerinden, 2012 yilinda 880 bin tona ulagmig, 2013

yilinda ise 900 bin ton olacagi tahmin edilmektedir (Cizelge 7.12).

Cizelge 7.13’te TMO’nun 2013 yil1 i¢in bolgeler bazinda ekilis, iiretim ve verim

tahminleri goriilmektedir.

Cizelge 7.13. 2013 Y1l1 Bélgesel Celtik Ekilis-Uretim-Verim (Anonim 2013b)

BOLGELER E('h‘g)‘s U(rt‘o’:)m ;{;{;‘; Uretimdeki Pay1 (%)
MARMARA 79.545 627.645 789 70
KARADENIZ 30.372 229.605 756 26
iC ANADOLU 2.662 21.041 790 2
EGE 0 0 0 0
AKDENIZ 565 3.207 568 0
G.DOGU ANADOLU 3.307 17.140 518 2
DOGU ANADOLU 286 1.362 476 0
TOPLAM/ORT 116.737 900.000 771 100

Pirin¢ liretiminde bolge diizeyinde c¢ok yiiksek oranli yogunlagsma vardir. Buna gore

2013 yilt i¢in {iretimin % 70’1t Marmara Bdlgesindedir. Karadeniz ise liretimin % 26’sina

sahiptir ve bu iki bolge Tiirkiye iiretiminin % 96’sin1 gergeklestirmektedirler. Kalan % 4’liik




kismi ise, Giineydogu Anadolu (% 2) ve I¢ Anadolu (% 2) bolgeleri olusturmaktadir (Cizelge

7.13).

Cizelge 7.14. 2011-2012-2013 Yillar1 iller Bazinda Celtik Ekilis-Uretim-Verim Durumu
(Anonim 2013a, Anonim 2013b)

%‘ 2011 YILI 2012 YILI 2013 YILI
m .
8 ILLER EKIiLiS | URETIM | VERIM | EKILiS | URETIM | VERIM | EKILiS | URETIiM | VERIM
) (DEKAR) | (TON) | (kg/da) | (DEKAR) | (TON) | (kg/da) | (DEKAR) | (TON) | (kg/da)
/M
Balikesir 127.487| 105.613 828 | 154.444|108.958 705| 150.470| 113.552 755
Bursa 23.055| 18.272 793 25.500| 17.015 667 16.104| 11.369 706
§ Canakkale 98.304| 85.686 872 111.355| 82.555 741 | 109.855| 74.990 683
*25 Edirne 394.019 | 379.182 962 | 486.006| 365.082 751 | 459.740| 377.470 821
& istanbul 2.226 2.154 968 3.000 2.340 780 2.700 1.890 700
§ Kirklareli 17.344| 18.473| 1.065 24980 | 22.806 913 18.110| 16.948 936
Tekirdag 25.686| 22.103 861 37.800| 31.007 820 38.473| 31.426 817
TOPLAM | 688.121| 631.483 918 | 843.085|629.763 747 | 795.452| 627.645 789
Amasya 1.443 1.086 753 1.750 1.124 642 2.000 1.500 750
Artvin 334 215 644 380 141 371 330 112 339
Bolu 346 67 194 417 72 173 125 100 800
N Corum 64.819| 61.507 949 68.223 | 53.585 785 66.877| 57.004 852
E Diizce 2.856 2.456 860 3.200 1.828 571 2.997 2.013 672
> Karabiik 325 297 914 394 307 779 393 314 799
% Kastamonu 7.246 4.674 645 8.613 4.737 550 11.100 6.660 600
M Samsun 135.622 | 125.691 927 154.201|111.754 725| 167.763| 123.908 739
Sinop 28.442 | 27.238 958 40.018 | 33.609 840 50.730| 36.950 728
Tokat 1.942 1.494 769 2.623 1.583 604 1.400 1.044 746
TOPLAM | 243.375| 224.725 923 | 279.819]| 208.740 746 | 303.715| 229.605 756
5 Ankara 948 968 | 1.021 1.450 1.198 826 775 685 884
o 8 Cankiri 18.037| 14.193 787 24.880| 17.440 701 21.445| 16.836 785
= < | Kirikkale 7.013 7.936| 1.132 3.123 2.249 720 4.400 3.520 800
<Zc TOPLAM 25.998 | 23.097 888 29.453 | 20.887 709 26.620 | 21.041 790
S Izmir 849 913 | 1.075 680 622 915 0 0 0
= TOPLAM 849 913 | 1.075 680 622 915 0 0 0
Adana 706 531 752 656 422 643 0 0 0
N Osmaniye 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E Hatay 371 120 323 520 146 281 900 418 464
Q K.Maras 49 21 429 30 10 333 50 30 600
< Mersin 4.125 2.358 572 5.100 2.341 459 4.700 2.759 587
TOPLAM 5.251 3.030 577 6.306 2.919 463 5.650 3.207 568
) Adiyaman 57 23 404 20 6 300 0 0 0
3 Diyarbakir | 20.136| 10.544 524 18.750 8.297 443 22.420 9.755 435
95 Mardin 960 294 306 1.200 696 580 0 0 0
<Zn Siirt 8 7 875 0 0 0 0 0 0
a Sanhurfa 5.497 2.955 538 16.000 7.344 459 10.650 7.385 693
O TOPLAM 26.658 | 13.823 519 35.970| 16.343 454 33.070 | 17.140 518
3 Bingol 0 0 0 1.167 459 393 1.240 496 400
o Erzurum 242 130 537 145 45 310 120 66 550
95 Igdir 2.904 2.555 880 11 9 818 0 0 0
<Zﬂ HakKkari 602 244 405 610 213 349 1.500 800 533
a TOPLAM 3.748 2.929 781 1.933 726 376 2.860 1.362 476
GENEL TOPLAM | 994.000 | 900.000 905 |1.197.246 | 880.000 735|1.167.367 | 900.000 771
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Celtik iiretiminde il diizeyinde de yogunlasma vardir. Cizelge 7.14’te Illerin 3 yillik
ekilis, tiretim ve verim durumlar1 goriilmektedir. Toplam 5 ilin iiretimleri tiim iiretimin %
85’ini olusturmaktadir. Edirne % 42, Samsun % 14, Balikesir % 13, Canakkale % 8, Corum
% 6 ve Cankir1 % 2’lik bir paya sahiptir. Kalan %15’lik kism1 ise Kirklareli, Tekirdag, Sinop,
Diyarbakir, Sanlurfa, Kirikkale ve Mersin gibi diger iller olusturmaktadir (Cizelge 7.14).

7.2.2. Tiiketim

Piring, Tiirk insani i¢in temel bir besin maddesi degildir ancak tiiketimi ve iiretimi
yildan yila artig gosteren bir tirtindiir. Tiirkiye’nin 1980’lerde piring tiretimi 100 bin ton, kisi
basma tiiketimi ise 3,2 kg iken 2012 yilina gelindiginde iiretim 528 bin tona, kisi basina
tilketim ise iki kattan fazla artarak 7,5-8 kg’a kadar cikmustir. Cizelge 7.15°te Tiirkiye’nin

yillar itibariyle ¢eltik ekilis, tiretim, tiikketim ve verim bilgileri goriilmektedir.

Cizelge 7.15. Yillar Itibariyle Tiirkiye’de Celtik Ekilis, Uretim, Tiiketim ve Verim Durumu

(Anonim 2013a)
YILLAR 2003 | 2004| 2005| 2006 | 2007 | 2008| 2009 | 2010 | 2011 | 2012
EKkilis (bin ha) 65 70 85 99 94 100 97 99 99| 120
Celtik Uretimi (bin ton) 3721 490] 600| 696| 648| 753| 750 860| 900| 880
Verim (kg/da) 5721 700 707 703| 691 757 778] 869| 905| 735
Pirin¢ Karsihig1 (bin ton) 223| 294 360 418| 390| 452| 450| S516| 540| 528
Pirin¢ Tiiketimi (bin ton) 300| 565| 535 555] 613 557 702| 527| 697| 600*

* Tiiketim degeri TMO tahminidir.

Piring tliketiminin niifus artigina paralel olarak da arttig1 disiiniildiigiinde gelecek
yillarda piring talebinin daha da artacagi tahmin edilmektedir (Cizelge 7.16). Bugiin itibariyle
(2013) iilkemiz celtik iiretimi, tiiketim ihtiyacinin % 86’sin1 karsilamakla birlikte dnlimiizdeki
yillarda niifus artis hizina baglh olarak tiiketim miktar1 artacaktir. Tiiketim miktarindaki bu

artigin liretim miktarindaki artis ile dengelenmesi gerekmektedir.

Tiirkiye’de yillara gore 90-120 bin hektar alanda celtik tarimi yapildigi ancak 180 bin
hektar celtik tarimi yapilabilecek arazi bulundugu belirtilmektedir. Celtik verimimizdeki
yiikseklik g6z Oniine alindiginda ilerleyen yillarda olusacak iiretim a¢igmin kisa zamanda

verim artisindan Once bu alanlar1 liretime dahil etmekle giderilebilecegi diisiiniilebilir.

Cizelge 7.16’da Tirkiye’nin yillar itibariyle piring tiiketim miktarlar1 ve tiikketim

projeksiyonu goriilmektedir.
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Cizelge 7.16. Ulkemizin Piring Tiiketimi ve Tiiketim Projeksiyonu (Anonim 2013a)

Yillar Niifus (Bin) [ Pirin¢ Tiiketimi (Bin Ton) Kisi Basina Tiiketim
2005 68.582 535 7,80
2006 69.421 555 7,99
2007 70.256 562 8,00
2008 71.079 568 7,99
2009 71.897 560 7,79
2010 72.698 600 8,25
2015 76.598 615 8,03
2020 80.257 645 8,04
2025 83.566 670 8,02

Her ne kadar Ulkemiz celtik veriminde ve iiretim miktarinda son yillarda ciddi artislar

saglamis olsa da heniiz kendi ic tikketimini karsilayamamaktadir. Bu yiizden ihtivac duyulan
g S Y silay: yu ya¢ duyu

pirincin bir miktar1 yurtdisindan ithal edilmektedir. Sekil 7.6’da yillar itibariyle Tiirkiye nin

piring iiretim, tiikketim ve ithalat verileri goriilmektedir.

800
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2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
210 | 216 | 216 | 223 | 294 360 | 418 | 390 | 452 | 450 | 516 | 540 | 528
480 | 502 | 572 | 300 | 565 | 535 | 555 | 613 | 557 702 | 527 | 697 | 600

298 299 391 121 2786 220 169 245 187 336 275 159 162

Sekil 7.6. Tiirkiye Piring Uretim-Tiiketim-ithalat Verileri (Anonim 2013a)

Sekil 7.6°dan da anlasilacag iizere Ulkemizdeki tiiketim artisina ragmen ithalat belirli

bir oranda kalmistir. Bu da tiiketim artigiin liretim artistyla dengelendigini géstermektedir.

Sekilde 7.6’da donem donem ithalat ve iiretim toplammin tiiketimi yiiksek oranda

gectigi goriilmektedir. Bu durum ise s6z konusu yillarda yanlis ithalat politikasmnin {ilke piring

piyasasina zarar vermesi ile neticelenmektedir.
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7.2.3. Ticaret

Tiirkiye 1984 yilindan beri geltik ve piring ithalat¢ist bir lilkedir. Tiirkiye’nin 6teden
beri arz acig1 bulunan ¢eltik de Tiirkiye tiikettigi pirincin yaklasik %60’m1 ithal eder
durumdaydi. Ancak son yillarda verilen destekler ve yurt dis1 fiyatlarin yliksek seyretmesi,
iireticimizi tesvik etmis ve aliman ilave tedbirlerle birlikte yerli iiretimimiz siirekli
yiikselmistir. Celtik fabrikalarinda olan kapasite artis1 ve ¢eltigin glimriigiiniin sanayi
acisindan daha avantajli olmasi, piring ithalatin1 azaltmakta ve geltik ithalatina kaymaktadir.
Bu da kapasite kullanimi ve istthdam agisindan iilkemize yarar saglamaktadir (Anonim

2013b).
7.2.3.1. ithalat

Tirkiye gerek tohumluk gerekse iiriin olarak celtik ya da piring ithalatin1 hemen
hemen her donem gercgeklestirmistir. Cizelge 7.17°de 2012-2013 doneminde celtik, kargo ve

piring i¢in ithalat verileri goriilmektedir.

Cizelge 7.17. 2000 - 2013 Yillar1 Celtik-Kargo-Piring Ithalat Rakamlar1 (Anonim 2013a)

. L KIRIK | TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
VILLAR C%&IK K‘a;Rigo Pl(llggc PIRINC | CELTIK PIRINC | ITHALAT
TON) TON) TON) (BIN | KARSILIGI | KARSILIGI | TUTARI

TON) | (BINTON) | (BINTON) | (BIN$)

2000 304 0,2 147 0 548 330 84.367
2001 135 0 138 0 364 219 47.908
2002 292 3 131 1 515 309 66.688
2003 248 11 214 1 619 372 100.147
2004 35 26 104 0,4 241 145 54.130
2005 102 42 158 0 417 251 83.992
2006 105 54 113 0 360 217 73.327
2007 6 5 185 0 319 192 111.392
2008 45 15 180 0 363 218 162.697
2009 63 5 154 0 327 196 121.563
2010 409 0,3 126 0 619 371 264.541
2011 277 31 41 0 385 231 152.439
2012 228 11 25 0 283 170 111.346
2013* 92 0,6 49 1 174 105 73.312

Ithalatta vergi oranlar1; geltik icin % 34, piring icin % 45 ve kahverengi piring icin %

36 seklindedir. Celtigin glimriigiiniin sanayi ac¢isinda daha avantajli olmasi, piring ithalatini

azaltmakta ve celtik ithalatina kayisa neden olmaktadir (Cizelge 7.17).
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7.2.3.2. ihracat

Ulkemiz piringte ithalatci konumunda olmasina karsilik son yillarda Dahilde Isleme

Rejimi (DIR) kapsaminda Ortadogu iilkelerine piring ihracati yapmaya baslamistir. Bu

kapsamda 2009 yilinda 14 bin ton,

gerceklestirilmistir (Anonim 2013Db).

7.3. Edirne ilinde Celtik ve Piring¢

2010 yilinda ise 52 bin ton piring ihracati

Edirne ili 2013 yil1 verilerine gore Tiirkiye celtik ekilisinin % 38,9 unu iiretiminin ise

% 40,2’sini karsilamaktadir. Ilin ortalama geltik verimi 841 kg civarmdadir (Anonim 2013a).

Cizelge 7.18. Edirne Ili Celtik Ekilis Alanlar1 ve Uretim Bilgileri (2013) (Anonim 2014b)

Tige Koy Sayis1 | Uretici Sayisi Elltlilllil;?(tll;) Uretim (ton) G(Z;ti';ﬁgt(lgz)
Merkez 18 743 45.686 38.833 61,5
Enez 8 224 18.451 14.761 82,4
Havsa 13 372 8.023 6.659 21,6
Ipsala 21 2.467 187.937 159.662 76,2
Kesan 21 499 37.620 31.977 75,4
Meric 21 2.048 76.852 67.630 37,5
U.koprii 34 1.437 55.745 47.383 38,8
TOPLAM 136 7.790 430.314 366.904 55,2

Cizelge 7.18°den de anlasilacagi lizere Edirne ilinde 7 ilgede, 136 koyde 7.790 iiretici

tarafindan geltik tarmmi yapilmaktadir. 2012 yilinda ise Ilde 9.061 iiretici tarafindan geltik
tiretimi yapildig1 6grenilmistir. Uretici sayisindaki bu azalis dogal olarak ekiliste (% 11,39) ve

iiretimde de (% 17,63) bir 6nceki yila gére azalmalara neden olmustur.

Ilde iiretici basina diisen ortalama celtik arazisi 55,2 da olmasma ragmen ozellikle
Ipsala bolgesinde tek veya bir aileden birkag kardese ait biiyiik celtik arazileri bulunmaktadir.
Ayrica bu biiylik arazilerin sahibi olanlarin bazilarmin geltik fabrikasi sahibi oldugu da iiretici
diizeyinde yapilan arastrmalar sonucu anlagilmistir. Hatta bu fabrika sahiplerinin isledigi

celtik alanmnin Tirkiye’nin % 20-25’1 civarinda oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 7.19°da Edirne ilinde 2000-2013 yillar1 arasi geltik ekilisi ve iiretimine ait

bilgiler verilmistir.
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Cizelge 7.19. Edirne ili Alt Bélgeler Bazinda Celtik Ekim, Verim ve Uretim Degerleri (2013)

(Anonim 2013a)
Yil I. Alt Bolge | 11. Alt Bolge | I11. Alt Bolge | IV. Alt Bolge Toplam
2000 Ekim (da.) --- 8.993 15.000 2.100 26.093
Verim (kg/da) --- 728 600 590 643
Uretim (ton) --- 65.459 90.000 12.400 167.859
2001 Ekim (da.) - 8.014 15.736 737 24.487
Verim (kg/da) --- 582 580 480 577
Uretim (ton) --- 46.605 91.248 3.540 141.393
2002 Ekim (da.) --- 6.650 18.000 2.020 26.070
Verim (kg/da) - 653 553 586 578
Uretim (ton) --- 39.523 99.450 11.830 150.803
2003 Ekim (da.) --- 6.610 17.800 3.500 27.910
Verim (kg/da) --- 733 600 525 606
Uretim (ton) --- 44.910 102.600 21.500 169.010
2004 Ekim (da.) --- 7.582 21.761 2.655 31.998
Verim (kg/da) - 733 775 550 797
Uretim (ton) --- 53.056 185.447 16.620| 255.123
2005 Ekim (da.) --- 95.530 208.550 33.220]  337.300
Verim (kg/da) --- 820 809 571 789
Uretim (ton) --- 78.345 168.742 18.968| 266.055
2006 Ekim (da.) --- 103.819 243.890 51.103 398.812
Verim (kg/da) --- 823 763 694 770
Uretim (ton) --- 85.429 186.109 35.461 306.999
2007 Ekim (da.) --- 107.902 263.536 51.731 423.169
Verim (kg/da) --- 766 759 766 762
Uretim (ton) --- 82.688 200.081 39.642| 322.411
2008 Ekim (da.) --- 94.045 291.420 57.632| 443.097
Verim (kg/da) --- 843 840 827 839
Uretim (ton) --- 79.251 244.700 47.650| 371.601
2009 Ekim (da.) --- 94,095 273.500 36.000| 403.595
Verim (kg/da) --- 872 871 879 872
Uretim (ton) --- 82.048 238.072 31.638| 351.758
2010 Ekim (da.) --- 90.614 213.647 46.614| 350.875
Verim (kg/da) --- 954 970 1.024 973
Uretim (ton) --- 86.419 207.184 47.715 341.318
2011 Ekim (da.) --- 118.954 220.246 54.819] 394.019
Verim (kg/da) --- 958 935 952 944
Uretim (ton) --- 113.909 205.924 52.158| 371.991
2012 Ekim (da.) --- 136.676 284.482 64.848| 486.006
Verim (kg/da) --- 791 724 786 751
Uretim (ton) --- 108.171 205.924 50.987| 365.082
2013 Ekim (da.) --- 109.454 264.689 56.108| 430.251
Verim (kg/da) --- 837 847 822 841
Uretim (ton) --- 91.570 224.115 46.115 361.800
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Edirne’de celtik tarimimnin yayginlasmasinda ve uzun yillardir siirlip gitmesindeki en

biiyiik neden Meri¢ ve Ergene nehirlerinin ¢eltikte 6nemli bir su kaynagi olmasindandir.

Birim alandan parasal getirisi diger irlinlere gére daha yiiksek olan geltik bitkisinin
iiretimi, ozellikle Meri¢ ovasinda Ipsala, Meri¢ ve Uzunképrii ilcelerinde yogun olarak
yapilmaktadir. Uretilen celtik {iriiniiniin pirince islendigi 45 fabrikadan ¢ogu Uzunk&prii,
Kesan, Ipsala ve Meri¢ ilcelerinde toplanarak buralarda onemli bir istihdam sahasi ve
ekonomik canlilik kaynagi olusturmaktadir. Celtigin Edirne ili icin diger 6nemli bir yonii,
tuzlu toprak yapisina sahip arazilerin iyilestirilmesi ve taban suyu yiliksek topraklarda
tariminin miimkiin olmasidir. Bilhassa Tiirkiye ile Yunanistan sinirmi ¢izen Meri¢ nehri
kenarinda bulunan 170 km’lik alanda taban suyunun yiiksek olmasi1 nedeniyle ¢eltikten baska
diger tarla iirlinlerinin yetistirilmesi miimkiin olmadigindan bu yerler celtik yetistirilerek

degerlendirilmektedir (Anonim 2005a).

Edirne’de Agustos, Eyliil aylarinda su sikmntis1 ¢ekilmektedir. Ozellikle bazi yillar
sulama suyunun az olmasi geltik iiretimini olumsuz ydnde etkilemistir. Ornegin bdlgenin
onemli su kaynaklarindan biri olan Meri¢ nehri 23 Temmuz 1993 yilinda debi 10 m?/s’ye
distiigii icin Bulgaristan’dan su talebinde bulunulmus, nehrin debisi Bulgaristan’in para

karsihig1 verdigi suyla 67,8 m*/s’ye birkag giinliik de olsa ¢ikmustir.

Suyun dagitim i¢in dzellikle Ipsala, Meri¢ ve Uzunkdprii ilgelerine bagl koylerde
sulama kooperatifleri kurulmustur. Bu kooperatifler celtik ekiminden hasadina kadar siirekli
is¢iler tutarak sulama kanallarmin diizenlenmesi, sulama suyunun miktarindaki azalmalarin
kontrolii vb. konular1 kooperatifleserek ¢ozme yoluna gitmislerdir. Ancak tiim ¢eltik arazileri

sulama kooperatiflerine bagli degildir.

Edirne bolgesinde hasat zamaninda bazi yillarin yagisli gegmesi nedeniyle hasat 1-2
hafta gecikebilmektedir. Bolgede normal sartlarda hasat zamani, Eyliil ortalarindan Ekim ay1
baslarina kadar devam etmektedir. Hasat, kiiciik aile igletmelerinde (1-2 da) el ve ¢eltik bigme
makinast (kobota) ile, normal ve biiylik isletmelerde bigerddverle yapilmaktadir (Anonim

2005a).
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8. CELTIK ve PIRINC PIYASASININ BASLICA AKTORLERI

Tiirkiye’de Celtik ve piring sektoriinde etkin rolleri bulunan aktdrlerin durumlart genel

hatlariyla asagida a¢iklanmstur.
8.1. Celtik Ureticileri

Tiirkiye’de CKS’ye kayithi 1 milyon dekar celtik arazisi mevcut olup, bu arazide toplam
23 bin cgeltik iireticisi tiretim yapmaktadir (Anonim 2013b).

Cizelge 8.1. CKS'ye Kayith Celtik Uretici Sayis1 ve Celtik Ekili Alan (Anonim 2013b)

Yillar Arazi Alam (da) Ciftci Sayisi
2005 574.501 19.495
2006 776.472 21.615
2007 796.843 20.341
2008 748.332 18.561
2009 851.814 19.491
2010 1.036.587 23.073
2011 1.018.536 22.778
2012 946.637 25.356

Cizelge 8.1°den anlasilacagi lizere yillar itibariyle ¢eltik ekili alanlarda siirekli bir artig
olmustur. Ancak 2008 yilinda kiigiik bir diisiis goze carpmaktadir. Bunun sebebi 2007 yilinda
celtik treticisinin bekledigi fiyati bulamamasi ve bir kisim iireticinin Uretimlerini baska
iirlinlere kaydirmis olmasidir. Bu durum iiretimin bir 6nceki senenin fiyatina goére planlandigi

tarim trtinleri piyasasinda olagan bir durumdur.

Yillar itibariyle ¢eltik {iretici sayilarmma bakildiginda ise siirekli bir dalgalanma
goriilmektedir (Cizelge 8.1). Bunun sebebi olarak celtik tireticilerinin biiylik ¢ogunlugunun
kiigiik tireticilerden olusmas1 ve bu iireticilerin yillik fiyat degisimlerine dayanabilecek yeterli
sermayeye sahip olmamalarindan kaynaklanmaktadwr. Bu kiiclik iireticiler kotii gegen bir
sezonun ertesi senesi iretimlerini fiyat olarak daha istikrarli olan bugday arpa vb. gibi
iirinlere kaydirmaktadirlar. Ancak iyi gegen bir sezonun ardindan, isletmelerinin yapisal
olarak miisait olmasi1 nedeniyle, tekrar celtik {iretimine donebilmektedirler. Bu doniisiimiin
kolayligi, isletmelerin zaten kiigiik olmasi ve kalic1 yatirimlariin (makinelesme, sermaye vb.)
bulunmamasi nedeniyle olmaktadir. Ancak tersi durumda ise (yiliksek yatirim, ileri
makinelesme) {reticilerin list {iste gerceklesen kotii sezonlara ragmen iiretimden

¢ekilememekte olduklar1 ve bor¢ sarmalinda zor durumda kaldiklar1 da belirtilmektedir.
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Edirne ilinde 2013 yili i¢in Ciftci Kayit Sistemine kayithi 7790 adet geltik cift¢isi
bulunmaktadir. Bu ¢iftgilerin iiretim yaptiklar1 arazi biyiklikleri Cizelge 8.2°de

goriilmektedir.

Cizelge 8.2. Edirne ilinde Celtik Uretimi Yapilan Arazi Biiyiikliiklerine Gore Uretici Sayilar

(Anonim 2013)
ARAZI (da) | MERKEZ | MERIC| KESAN | IPSALA | HAVSA | UKOPRU| ENEZ| TOPLAM %
0-10 86 606 60 123 132 363 15 1.385 17,78
10-20 116 420 64 706 111 343 27 1.787 22,94
20-30 97 266 99 561 54 223 27 1.327 17,03
30-40 95 168 90 315 29 117 66 880 11,30
40-50 81 124 20 128 19 82 40 494 6,34
50-70 104 141 42 130 15 103 7 542 6,96
70-100 67 147 35 154 10 86 7 506 6,50
100-200 67 138 47 168 2 90 12 524 6,73
200-300 19 31 25 120 25 13 233 2,99
300-400 5 4 8 9 3 29 0,37
400-500 1 2 11 14 0,18
500-1000 4 2 4 23 1 9 43 0,55
1000- 2 3 19 1 1 26 0,33
TOPLAM 743 | 2.048 499 | 2.467 372 1.437 224 7.790 100,00

Cizelge 8.2°de goriildiigii iizere ekilen arazi biiyiikliikklerine gore iiretici sayilarinda 0-
40 dekar araliginda bir yogunlasma bulunmaktadir. Bu aralik toplam iiretici sayisinin %
69’unu i¢ine almaktadir. Buradan da anlasilacagi lizere Edirne ilinde celtik iireticilerinin

sayica biiyiik cogunlugu kiiciik arazilerde tiretimlerini ger¢eklestirmektedirler.

Cizelge 8.3. Edirne ilinde Celtik Uretimi Yapilan Arazilerin Biiyiikliiklerine Gore Dagilimlari

(Anonim 2013)
ARAZI (DA) | MERKEZ | MERIC| KESAN| iPSALA | HAVSA | U.KOPRU ENEZ | TOPLAM %
0-10 542 3.160 348 864 947 2.276 107 8.243 1,92
10-20 1.725 6.071 945| 11.657 1.737 5.050 428 | 27.613 6,42
20-30 2.433 6.539| 2.538| 13.507 1.400 5.482 711 32.610 7,58
30-40 3.287| 11.336| 3.064| 10.496 1.051 4.072| 2.343| 35.648 8,29
40-50 3.623 8.248 895 5.701 872 3.667 1.711] 24.718 5,75
50-70 6.160| 12.338| 2.447 7.704 889 6.136 416 36.091 8,39
70-100 5.657| 18.582| 2.935| 13.121 851 7.210 592 | 48.948| 11,38
100-200 8.944| 7.459| 6.507| 23.283 277 12.206 1.844| 60.520| 14,07
200-300 4.958 1.413 6.258| 31.145 6.327| 3.425| 53.526| 12,44
300-400 1.741 2.551 3.245 952 8.489 1,97
400-500 440 986 5.075 6.501 1,51
500-1000 2.614 1.266| 3.014| 15.745 566 5.775| 28.979 6,74
1000- 4.000 5.133| 46.294 1.800 1.100| 58.327| 13,56
TOPLAM | 45.686| 76.852| 37.620| 187.837| 8.023| 55.745| 18.451| 430.214| 100,00
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Edirne ilinde ¢eltik {iretimi yapilan arazilerin biiyiikliiklerine gére dagilimlar1 Cizelge
8.3’te verilmistir. Arazilerin biiyiikliiklerine gore dagilimlarina bakildiginda ise {iretici
sayilarindan farkli bir durum géze carpmaktadir. 100 da ve iizeri arazilerin toplam arazilere
orani yaklasik % 50°dir. Yani Cizelge 8.2 ve 8.3 beraber degerlendirildiginde, ¢eltik ekimi
yapilan toplam arazilerin yaris1 toplam iireticilerin yaklasik % 11’ine aittir. Ureticinin elinde
biiyiik parselli arazilerin olmasi bazi nedenlerden dolayr tercih edilmektedir. Bu iireticiler
yatirima (makinelesme, ihtisaslasma vs.) degecek biiylikliikte arazilere sahip olduklarindan
iretimde de 6ncii durumdadirlar. Kar ya da zararlar1 da arazileriyle dogru orantili oldugundan
iiretimlerini profesyonellestirmeye daha fazla meyillidirler. Yaptiklar1 yatirim sadece c¢eltik
iiretimine uygun oldugundan kotii gecen sezon sonralar1 bile iiretimden kiiciik tireticiler kadar
kolay vazgecememektedirler. Bu nedenle bu iireticiler Ulkemiz celtik iiretiminin belli bir

oranda garantisi durumundadirlar.

Cizelge 8.4. Edirne ilinde Ekimi Yapilan Celtik Cesitleri ve Ekilis Miktarlar1 (Kisi-Dekar)

(Anonim 2013)
MERKEZ | MERIC | KESAN | IPSALA | HAVSA | UKOPRU| ENEZ] TOPLAM %
osvaner 1< 740| 2.007| 496| 2.467| 372 1308 224| 7.614| 97,74
da | 42.994|75.240| 37.208| 187.837| 8.023| 48.430| 18.451| 418.183| 97,20
Kisi 9 2 4 15 0,19
BALDO o 110 386 326 822 0,19
BALDO- | Kisi 1 12 13 0,17
OSMANCIK | da 13 1324 1.337] 031
EDIRNE- | Kisi 1 1 2 0,03
OSMANCIK | da | 2.650 136 2.786| 0,65
Kisi 21 17 1 ) 62| 0,80
GALA - 2 718] 26 1.458 2.244| 0,52
GALA- Kisi 6 9 15 0,19
OSMANCIK | da 633 998 1.632] 0,38
Kisi 8 28 36| 0,46
KIZILTAN =, 137 1.479 1.616] 0,38
KIZILTAN- | Kisi 6 6/ 0,08
OSMANCIK | da 318 318| 0,07
OSMANCIK- | Kisi 27 27| 035
KIZILTAN | da 1275 1275 0,30
oriay K 743| 2.048] 499| 2.467| 372| 1.437| 224| 7.790|100,00
da | 45.68676.852| 37.620 | 187.837| 8.023| 55.745| 18.451| 430.214] 100,00

Edirne ilinde ekilen ¢eltigin cesitlere gore dagilimi Cizelge 8.4’te verilmistir. Cizelge
8.4’te goriilecegi iizere Ilde en fazla ekilen gesit yaklasik % 98’lik bir oranla Osmancik’tir.
Osmancik cesidinin hem bolgeye adaptasyonu hem de yliksek verimi nedeniyle tercih edildigi

Ogrenilmistir. Bilindigi gibi bu c¢esit, adin1 aldigi Corum’un Osmancik ilgesiyle
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0zdeslesmesine ragmen Trakya Tarimsal Arastirma Enstitiisiince gelistirilmis ve Edirne iline

ait bir ¢esittir.
8.2. TMO

Diinya tahil iiretim maliyetlerinin Ulkemiz iiretim maliyetlerine gére diisiik olmasi
nedeniyle, ilgili sektdor hammadde ihtiyacini yurticinden alim yerine, ithalat yoluyla
karsilamay1 tercih etmektedir. Bu nedenle yerli iirlinii ithal {irline kars1 korumak amaciyla
Diinya Ticaret Orgiitii'ne taahhiit edilen maksimum giimriik vergisi oran1 bugday, arpa ve
mustr ithalatinda % 130 iken celtikte % 45°tir. Bugday, arpa ve misirda uygulanan giimriik
vergisi orani yerli tirlinii korumaya yeterli olmakla birlikte, celtikte uygulanan % 45 glimriik
vergisi Cizelge 8.5’te de goriildiigii iizere gecmis yillarda ithalati 6nlemeye yeterli olmamistir

(Anonim 2013b).

Cizelge 8.5. Tiirkiye Piring Uretimi-Ithalat1 ve ithal Maliyeti (Anonim 2013b)

2003 2004 200S| 2006| 2007 2008| 2009| 2010( 2011*

Uretim (Bin ton) 223 294 360 418 390 4521 450 516( 540

Ithalat (Bin ton) 372 146 251 217 192 218 196| 371 217

Ithal Maliyeti
(TL/Ton) 635 665 689 818 829| 2.274|1.680| 1.650| 2.000
Yerli Piyasa
Fiyati (TL/Ton) 1.060| 1.187( 1.300| 1.200| 1.330| 2.250(2.200{ 1.850| 1.700

*2011 yil1 Ithalat rakami1 1 Ocak-30 Kasim 2011 tarihleri arasidir.

Bunun sonucu olarak, 2003 ve onceki yillarda ¢eltikte kontrolsiiz ithalat nedeniyle arz
fazlalig1 olmasi ve piyasa fiyatlarinin diismesi nedeniyle miidahale kurulusu olan TMO,

onemli miktarlarda alimlar yapmustir (Cizelge 8.6).

TMO; hasat doneminde iireticilerin iirlinlerini daha iyi fiyattan pazarlayabilmeleri,
depo ihtiya¢larinin karsilanmasi ve olusabilecek iiretici magduriyetinin 6nlenmesi bakimindan
pesin ve emanet alim uygulamalar1 yaninda diger gerekli tedbirleri almaktadir. Bununla
birlikte piyasalarda zaman zaman olusan olumsuz fiyat dalgalanmalarinin 6niine gec¢ilmesi ve
tilketicinin korunmasi amaciyla da gerektiginde ithalat dahil her tiirlii onlemi alarak piyasalar1

regiile etmektedir.

Ureticiler ¢eltik mahsuliinii serbest piyasada ¢eltik fabrikatdrlerine ve aracilara

satmakta veya bazi yillar piyasada fiyatlar1 regiile etmek amaciyla devreye giren TMO’ya
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satmaktadirlar. TMO, piyasa fiyatlar: tiretici beklentisini karsiladigi donmelerde miidahale

alim fiyat1 agiklama geregi duymamaktadir.

Cizelge 8.6. Yillar itibariyle Celtik Uretim ve TMO Alim Miktarlar1 (Anonim 2013b)

ALIMIN
URETIM |PESIN ALIM| EMANET TOPLAM URETIMDEKI

YIL (Ton) (Ton) ALIM (Ton) | ALIM (Ton) PAYI (%)

1971 291.600 21.657 0 21.657 7,4
1972 203300 1.826 0 1.826 0,9
1973 265.000 193 0 193 0,1
1974 250.000 859 0 859 0,3
1975 250.000 6.317 0 6.317 2,5
1976 263.300 1.183 0 1.183 0,4
1977 275.000 0 0 0 0,0
1978 316.600 972 0 972 0,3
1979 375.000 79.337 0 79.337 21,2
1980 238.000 3.165 0 3.165 1,3
1981 330.000 7.304 0 7.304 2,2
1982 350.000 17.878 0 17.878 5,1
1983 315.000 3.622 0 3.622 1,1
1984 280.000 0 0 0 0,0
1985 276.000 20.582 0 20.582 7,5
1986 275.000 11.898 0 11.898 4,3
1987 275.000 2.786 0 2.786 1,0
1988 262.500 0 0 0 0,0
1989 330.000 23.461 0 23.461 7,1
1990 230.000 51.103 0 51.103 22,2
1991 200.000 7.083 0 7.083 3,5
1992 215.000 17.519 0 17.519 8,1
1993 225.000 15.852 0 15.852 7,0
1994 200.000 14 0 14 0,0
1995 250.000 54.812 0 54.812 21,9
1996 280.000 30.563 0 30.563 10,9
1997 275.000 56.026 0 56.026 20,4
1998 315.000 70.701 0 70.701 224
1999 340.000 47.014 0 47.014 13,8
2000 350.000 40.763 0 40.763 11,6
2001 360.000 19.079 0 19.079 53
2002 360.000 59.231 0 59.231 16,5
2003 372.000 130.362 0 130.362 35,0
2004 490.000 14.855 0 14.855 3,0
2005 600.000 11.899 0 11.899 2,0
2006 696.000 87.212 5.644 92.856 13,3
2007 648.000 33.439 43.087 76.526 11,8
2008 753.325 501 135.573 136.074 18,1
2009 750.000 0 0 0 0,0
2010 860.000 0 3.329 3.329 0,4
2011 900.000 12.849 3.661 16.510 1,8
2012 880.000 41.305 41.305 4,7
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TMO’nun miidahale alimlarina baslangi¢ tarihleri ve alim fiyatlar1 Cizelge 8.7°de
verilmigtir. Cizelgede goriildiigii gibi 2009 ve 2010 yillarinda TMO, miidahale alim fiyat1
aciklamamis celtik fiyatlar1 piyasa kosullarina gore olugsmustur. Bazi yillar olusan bu fiyatlar
cifteileri memnun etmektedir. Ancak gene Cizelge 8.7°de goriilecegi lizere (2011 yilinda

oldugu gibi) bazi yillar bu fiyatlar ¢ift¢ileri memnun etmemektedir.

Cizelge 8.7. Yillar itibariyle TMO Alim Baslangic Tarihleri ve Alim Fiyatlar1 (Anonim

2013b)
ALIM BASLANGIC . DOLAR KARSILIGI

YIL TARIHI ALIM FIYATI (TL/KG)* ($/TON)**

1990 21 Eylil 1.300 475
1991 28 Eylil 1.900 403
1992 30 Eylil 3.500 477
1993 30 Eyliil 5.500 454
1994 - - -
1995 12 Ekim 27.000 539
1996 30 Eyliil 48.000 525
1997 25 Eyliil 100.000 579
1998 14 Eyliil 165.000 603
1999 07 Eyliil 240.000 535
2000 24 Agustos 310.000 474
2001 23 Agustos 420.000 288
2002 22 Agustos 600.000 368
2003 09 Eylil 700.000 506
2004 27 Agustos 756.000 501
2005 30 Eylul 0,720 534
2006 02 Ekim 0,720 495
2007 21 Eylil 0,750 607
2008 23 Eylil 0,870 701
2009 Alm Fiyat1 Agklanmamistir

2010 Alm Fiyat1 Acklanmamistir

2011 4 Kasim 1,060 606
2012 15 Eyliil 1,165 648

NOTLAR: * 60 randiman Osmancik ¢esidi ¢eltik miidahale alim fiyatidir.
**Dolar karsiliklar1 hesaplanirken; fiyat agiklanan tarihteki Merkez Bankasi dolar satis kuru esas
almmustir.

TMO her yil yapmis oldugu piyasa arastirmalari neticesinde olusturdugu maliyet
cetvellerine gore miidahale alim fiyat1 olusturmaktadir (Cizelge 8.8). Bu fiyatin piyasa
fiyatlarinin altinda kalmasi durumunda fiyat agiklanmamakta, piyasaya miidahale edilmeyerek
fiyatlarin serbest piyasada olusmasma miisaade edilmektedir. Aksi halde; yani maliyetlere
gore belirlenen fiyatin piyasa fiyatlarmin tizerinde olusmast durumunda TMO miidahale fiyat1
aciklayarak piyasaya alici olarak girmekte ve pazarlama kanallar1 arasindaki yerini

almaktadir.
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Cizelge 8.8. Celtik Maliyeti ve TMO Alim Fiyat1 Karsilastirmasi (Anonim 2013b)

Yillar Celtik Maliyeti Maliyet Artis Oram TMO Miidahale Alim Maliyete Gore
(TL/Ton) (%) Fiyat1 (TL/Ton) Artis (%)

2000 228 310 32
2001 323 42 420 30
2002 499 54 600 20
2003 563 13 700 24
2004 548 -3 756 38
2005 604 10 720 19
2006 630 4 720 14
2007 705 12 750 6
2008 762 8 870 14
2009* 784 3 N -
2010* 740 -6 N :
2011 787 6 1,060 35
2012 999 21 1,165 17

*2009 ve 2010 yilinda miidahale alim fiyatlar1 agiklanmamustir.

Ureticiler iiriinlerini TMO alim noktalarma getirerek aciklanan miidahale fiyatlarindan
satabilmektedirler. Alim noktalarma getirilen iirtinlere TMO Eksperlerince TMO’ca 6nceden
belirlenmis baremler dahilinde analizler yapilmaktadir. Yapilan analizler neticesinde {iriinler
miidahale alim fiyat1 iizerinden (+) veya (-) degerler alarak fiyatlandirilmaktadir. Ayni
zamanda iretici ayni usulle (analize tabi tutularak) iiriinlinii emanet olarak TMO depolarina
birakabilmektedir. Emanet olarak birakilan bu iirlinler karsihiginda {ireticilere miistahsil
makbuzlar1 verilmektedir. Ureticiler bu makbuzlarla iiriinlerini ilerleyen aylarda piyasaya
satabildikleri gibi daha onceden yapilan analizlerle olusan ve miistahsil makbuzu iizerinde
belirtilen fiyattan TMO’ ya da satabilmektedirler. Burada amag¢ hasatla birlikte bollasan
irlinlin piyasada fiyatlarmm diismesine neden olmadan piyasaya sunulusunun zamana
yayilmasidir. TMO bu politika kapsaminda ¢esitli yillarda degisik uygulamalarla iireticileri

desteklemistir.

TMO’nun Edirne ilinde yapmis oldugu miidahale alimlarinin yillar itibariyle
dagilimlar1 ve bu alimlarin Edirne ili g¢eltik iiretimine oranlar1 Cizelge 8.9’da verilmistir.
TMO Cizelgede goriildiigii lizere bazi yillar fiyat agiklamasina ragmen alim yapmamustir.
Bunun nedeni bu yillarda TMO’nun degisik uygulamalarla piyasada kendine ihtiyag

hissettirmemesidir. Emanet ve Yerinde Emanet uygulamalar1 bunlara 6rnek verilebilir.
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Cizelge 8.9. Edirne Ili Celtik Uretimi ve TMO Miidahale Alimlar1 (Anonim 2013b)

YIL URETIM (Ton) TMO ALIMI (Ton) ALIM/URETIM (%)
2003 169.010 44.924 26,58
2004 255.123

2005 266.055

2006 306.999 42.671 13,90
2007 322411 11.669 3,62
2008 371.601

2009 351.758 Miidahale alim fiyati aciklanmamstir.

2010 341.318 Miidahale alim fiyati aciklanmamustir.

2011 379.182 11.878 3,13
2012 365.082 25.800 7,07
2013 377.470 Miidahale alim fiyati aciklanmamstir.

Yillara gore Edirne ilinde TMO’nun emanet ve yerinde emanet alim miktarlar1 Cizelge

8.10’da verilmistir.

Cizelge 8.10. Yillara Gére TMO’nun Edirne’de Emanet ve Yerinde Emanet Alim Miktarlar1
(Ton) (Anonim 2013b)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
YER. YER. YER.
EMAN. EMAN. EMAN. EMAN. | EMAN. | EMAN.
EMAN. EMAN. EMAN. | EMANET ALIM
ALIM ALIM ALIM ALIM | ALIM | ALIM
ALIM ALIM ALIM | YAPILMAMISTIR
- 3.400| 3.853 32.703| 2.179| 85.243 -1 1.023 -

TMO’nun alim yaptig1 ve yapmadig1 6rnek senelerde aylar itibariyle serbest piyasa

piring ve celtik fiyatlar1 Cizelge 8.11°de verilmistir.

Cizelge 8.7°de goriilecegi iizere TMO 2012 yilinda 15 Eyliil itibariyle 1.165 tl/ton
fiyatla piyasaya alic1 olarak girmistir. Cizelge 8.11°de TMO’nun fiyat agiklayarak alima
basladig1 tarihlerde piyasada c¢eltik fiyatlarmin 1.103 tl/ton seviyelerinde oldugu
goriilmektedir. Gene Cizelge 8.11°den anlasilacag tlizere iki ay gibi kisa bir siirede piyasa
fiyatlar1 TMO alimlarmnin etkisiyle TMO fiyatlarinin lizerine ¢ikmistir. Bu durum TMO’nun

2012 yil1 i¢in piyasay1 regiile etme gorevini yerine getirdigini gdstermektedir.

Cizelge 8.9, Cizelge 8.10 ve Cizelge 8.11’in karsilastirilmalar1 yapildiginda TMO’nun
uyguladigi bu politikalarin piyasada fiyatlar acgisindan olumlu karsiik buldugu
anlagilmaktadir. TMO alim miktarlarnin bu politikalarla dogrudan iliskili oldugu

cizelgelerden anlagilmaktadir.
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Cizelge 8.11. Aylar Itibariyle Serbest Piyasa Piring ve Celtik Fiyatlar1 (TL/Kg) (Anonim

2013b)
BALDO PiRINC OSMANCIK PIiRINC OSMANCIK
AYLAR TOPTAN PERAKENDE TOPTAN PERAKENDE CELTIK
2009 OCAK 2,54 3,83 1,73 2,36 1,030
SUBAT 2,61 3,81 1,78 2.4 1,123
MART 2,97 4,09 2,15 2,7 1,313
NISAN 2,96 4,00 2,13 2,79 1,276
MAYIS 2,99 4,13 2,17 2,92 1,312
HAZIRAN 3,08 423 2,25 3,00 1,364
TEMMUZ 3,21 4,34 2,37 3,17 1,411
AGUSTOS 3,23 438 2,42 3,25 1,386
EYLUL 3,07 426 2,22 3,16 1,227
EKIM 2,95 4,00 2,04 2,80 1,169
KASIM 2,99 4,02 2,04 2,81 1,158
ARALIK 2,98 4,07 2,04 2,89 1,143
2010 OCAK 3,07 4,10 2,09 2,84 1,177
SUBAT 3,14 4,10 2,12 2,84 1,265
MART 3,12 4,07 2,13 2,83 1,241
NISAN 3,02 3,98 2,07 2,80 1,154
MAYIS 2,95 3,89 1,99 2,74 1,098
HAZIRAN 2,94 3,82 1,97 2,70 1,124
TEMMUZ 2,88 3,82 1,95 2,72 1,133
AGUSTOS 2,90 3,90 1,93 2,69 1,031
EYLUL 2,87 3,84 1,91 2,68 0,998
EKIiM 2,84 3,75 1,96 2,65 1,055
KASIM 2,76 3,69 1,86 2,61 1,067
ARALIK 2,78 3,80 1,86 2,70 1,039
2011 OCAK 2,79 3,77 1,89 2,70 1,112
SUBAT 2,83 3,82 2,01 2,78 1,199
MART 2,82 3,81 2,03 2,77 1,190
NISAN 2,80 3,79 2,03 2,77 1,127
MAYIS 2,76 3,76 2,01 2,72 1,122
HAZIRAN 2,76 3,81 2,04 2,73 1,118
TEMMUZ 2,76 3,84 2,04 2,73 1,115
AGUSTOS 2,75 3,8 1,99 2,74 1,110
EYLUL 2,72 3,77 1,96 2,71 1,099
EKIM 2,59 3,68 1,87 2,68 1,057
KASIM 2,55 3,63 1,77 2,61 1,016
ARALIK 2,53 3,61 1,69 2,56 1,007
2012 OCAK 2,42 3,64 1,70 2,56 0,988
SUBAT 2,39 3,65 1,69 2,55 0,977
MART 2,37 3,63 1,68 2,53 0,970
NISAN 2.37 3.62 1,69 2,53 0,999
MAYIS 2,39 3,63 1,69 2,53 1,018
HAZIRAN 2,44 3,64 1,78 2,54 1,081
TEMMUZ 2,43 3,64 1,86 2,59 1,131
AGUSTOS 2,52 3,64 1,83 2,63 1,075
EYLUL 2,48 3,63 1,84 2,63 1,149
EKIM 2,54 3,62 1,85 2,55 1,103
KASIM 2,61 3,59 1,90 2,59 1,151
ARALIK 2,79 3,60 2,05 2,58 1,186
2013 OCAK 2,82 3,62 2,11 2,63 1,214
SUBAT 2,90 3,65 2,18 2,71 1,249
MART 2,91 3,67 2,20 2,73 1,238
NISAN 2,91 3,71 2,24 2,76 1,291
MAYIS 2,97 3,70 2,31 2,77 1,352
HAZIRAN 3,07 3,71 2,38 2,83 1,363
TEMMUZ 3,02 3,68 2,37 2,75 1,361
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TMO alimin1 yaptig: ¢eltigi fabrikalarda fason olarak kirdirmak suretiyle piring olarak
piyasaya stirmektedir. Edirne ilinde imalat1 yapilan bu piringler TMO’nun tiim Tiirkiye’ye
yayilan igyerleri araciligiyla dogrudan (perakende olarak) tiiketiciye ulagmaktadir. Cizelge

8.12°de TMO’nun yillar itibariyle piring ve celtik satiglart goriilmektedir.

Cizelge 8.12. Yillar itibariyle TMO Piring ve Celtik Satislar1 (Ton) (Anonim 2013b)

2000 2001| 2002( 2003 | 2004 | 2005| 2006| 2007| 2008| 2009| 2010| 2011 2012 *2013

Piring | 20.346 | 28.980 | 23.548 | 13.589 | 7.312| 4.180| 4.616| 19.553 | 30.503 | 15.985 | 10.844 | 8.031 | 4.736 | 1.193

Celtik 3.284|9.435| 70.555 | 31.163

* 26.11.2013 tarihli satig miktarlaridir.

Yukaridaki cizelgelerden anlasilacagi tizere TMO’nun hem celtik alicis1 olarak hem de
piring saticist olarak Edirne ili piring pazarlama kanallar1 arasmmda 6nemli bir konumu

bulunmaktadir.

TMO’nun gorevi piyasayr regiile etmektir. Yani iirlin fiyatlarmin disik oldugu
donemlerde yaptig1 miidahale alimlariyla iireticiyi, fiyatlarm asir1 ylikseldigi donemlerde ise
uygun fiyath satiglariyla tiiketiciyi korumaktir. Bu ama¢ dogrultusunda TMO’nun piring
piyasasindaki diger aktorler gibi degerlendirilmemesi gerekir. TMO pazarlama kanallarindaki
diger aktorler gibi kar amaci giiden bir kurulus degildir. Ancak bu TMO’nun yaptig1r alim

veya satimlardan gelir saglamadig1 anlamina da gelmemektedir.

TMO piyasaya miidahale ederek yaptig1 alimlar neticesinde olusturdugu stoklari
donem donem fabrikalarda fason olarak kirdirmak suretiyle perakende olarak tiiketiciye
sunmaktadir. Ayrica piring fiyatlarindaki asir1 yiikselme donemlerinde TMO elindeki stokun
piyasayl dengelemeye yetmemesi durumunda piring ithalati da gerceklestirmektedir. TMO
gerek stoklarindaki g¢eltigi fabrikalarda kirdirmak suretiyle gerekse de ithal ederek elde ettigi
piringleri yurti¢i toptan piring fiyatlarina yakin fiyatlardan perakende olarak son tiiketiciye
ulagtirmaktadir. TMO’nun son on yil igerisindeki piring satis fiyatlar1 ve ayni donemlerde

serbest piyasa toptan piring (Osmancik) satis fiyatlar1 Cizelge 8.13’te goriilmektedir.

Cizelge 8.13. TMO ve Serbest Piyasa Toptan Osmancik Piring Satis Fiyatlar1 (TL/Kg)

(Anonim 2013b)
YILLAR 2003 2004 2005( 2006 2007| 2008| 2009( 2010| 2011] 2012| 2013
TMO FiYATI 1.209] 1.338] 1.469| 147 147 1,80 2,001 2,00 2,00( 230| 2,50

SERBEST PiYASA | 1.059( 1.187| 1.300| 1,20| 1,33| 2,25 2,15| 2,00 1,95 1,98 2,75

*01.01.2005°te Tiirk Lirasindan 6 sifir kaldirilmistir. 2003-2004 ve 2005 yillarinin fiyatlar: bin tI’dir.
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Sekil 8.1’de 20032013 yillar1 arasinda TMO ve serbest piyasa toptan Osmancik
piring fiyatlarinin karsilastirmast verilmistir. Goriilecegi tizere TMO fiyatlar1 serbest piyasa

toptan piring fiyatlarindan daha dengeli bir seyir izlemektedir.

3,000

2,500 /:

2,000 /\T\: /

1,500

1000 ./_./‘-\_./'/

0,500

0,000

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
T™MO 1,209 1,338 1,469 1,470 1,470 1,800 2,000 2,000 2,000 2,300 2,500
PIYASA| 1,059 1,187 1,300 1,202 1,330 2,250 2,150 2,000 1,950 1,980 2,750

Sekil 8.1. Yillar Itibariyle TMO ve Serbest Piyasa Toptan Osmancik Piring Fiyatlar1 (TL/Kg)
(Anonim 2013b)

Cizelge 8.14’te TMO piring fiyatlarmin ithal piring ve yerli piyasa toptan piring

fiyatlari ile karsilastirmasi goriilmektedir.

Cizelge 8.14. TMO, Ithal ve Yerli Piyasa Pirin¢ Fiyatlar1 Karsilastirmasi (TL/Ton) (Anonim
2013Db)

2004( 2005| 2006| 2007 2008| 2009| 2010 2011 2012 2013

ITHAL MALIYETI 850| 1.175| 1.060 975| 2.580| 1.900| 1.737| 2.200( 2.100| 2.426

YERLI PiYASA

TOPTAN FIYATI 1.187| 1.300| 1.200| 1.330| 2.250| 2.200| 2.010| 1.948]| 2.055| 2.750
TMO

PERAKENDE 1.338| 1.469| 1.470| 1.470| 1.800| 2.000| 2.000| 2.000| 2.300| 2.500%*
FiYATI

NOTLAR: Osmancik Piring toptan fiyatlari ile ABD Calrose pirincinin ithal maliyeti baz alinmistir.

Cizelgeden de goriilecegi lizere TMO fiyatlar1 donem donem ithal maliyetinin bile

altina diisebilmektedir.

TMO’nun son 5 yil igerisinde Edirne ilinde ki yerli ve ithal piring satiglar1 ve bu

satiglardaki kar — zarar durumu Cizelge 8.15°te goriilmektedir.
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Cizelge 8.15. TMO’nun Yillar Itibariyle Edirne Ilinde ki Yerli ve Ithal Pirin¢ Satislari, Kar -
Zarar Durumu (Anonim 2013b)

Emi ) Ort'al.ama Toplam S'atls Ort'al'ama Toplam Toplam | Kar -
mtia Adi Miktar | Birim Maliyet Flyafl. Birim Hasnl?? Gelir | Zarar %
Maliyet (KDV'li) | Hasilat | (KDV'li)
Osmancik Piring 127.294 1,16 | 147.094 1,80 1,66 | 229.1291210.799| 63.705( 43,31
Baldo Piring 848 0,65 551 1,80 1,66 1.526 1.404 853 | 154,77
% Amerikan Pirinci 57.944 1,751 101.607 1,80 1,66 104.299| 95.955| -5.652| -5,56
Tayland Pirinci 10.047 1,13 11.361 1,50 1,38 15.071] 13.865 2.504( 22,04
YIL GENELI 196.133 1,33 260.614 1,64 | 350.025( 322.023 ( 61.410| 23,56
Osmancik Piring 4.259 1,32 5.628 1,96 1,80 8.348| 7.680 2.052| 36,45
Misir Orta Tane Piring | 37.680 1,59 60.093 1,96 1,80 73.853| 67.945 7.852| 13,07
% Amerikan Pirinci 3.313 2,06 6.833 1,80 1,66 5.963 5.486 | -1.347] -19,71
Tayland Pirinci 108.996 1,37 149.010 1,50 1,38 163.494| 150.414 1.405( 0,94
YIL GENELI 154.248 1,44 | 221.564 1,50 | 251.658( 231.525 9.961( 4,50
Osmancik Piring 67.090 1,67 | 112.375 2,00 1,84 134.180| 123.446| 11.071 9,85
g Misir Orta Tane Piring 7.784 1,63 12.659 2,00 1,84 15.568 | 14.323 1.663 | 13,14
YIL GENELI 74.874 1,67 | 125.034 1,84 149.748( 137.768  12.734| 10,18
Osmancik Piring 7.779 1,72 13.347 2,00 1,84 15.558| 14.313 96| 7,24
é Misir Orta Tane Piring 16.407 2,07 34.038 2,00 1,84 32.814| 30.189| -3.849|( -11,31
YIL GENELI 24.186 1,96 | 47.385 1,84 | 48.372| 44.502| -2.882| -6,08
Osmancik Piring 4.865 1,72 8.382 2,30 2,12 11.190| 10.294 1.913( 22,82
o Misir Orta Tane Piring 10.272 3,13 32.187 1,75 1,61 17.976| 16.538| -15.649| -48,62
S Baldo Piring 750 1,91 1.430 3,00 2,76 2250 2.070 640 44,78
YIL GENELI 15.887 2,64 | 41.998 1,82 | 31.416| 28.902| -13.096 | -31,18
Osmancik Piring 15.543 1,89 29.421 2,50 2,30 38.858| 35.749 6.328 | 21,51
é Baldo Piring 443 2,91 1.290 3,00 2,76 1.329 1.223 -67| -5,18
YIL GENELI 15.986 1,90 30.363 2,31 40.187| 36.972 6.609 [ 21,76

Cizelge 8.15’te TMO’nun Edirne’de satigin1 yaptig1 yerli piringten higbir zaman zarar
etmedigi, zararin ithal piringte oldugu goze carpmaktadir. Ancak cizelge degerlendirilirken
TMO’nun ¢eltigi bir yada iki sezon nceki fiyatlardan temin ettigi, bu ¢eltigi en az bir yada
iki yil depolarinda stokladigi gdz Oniine alnmalidir. Imalatcilar ise sezonluk iiretim
gerceklestirmekte ve devir stoklar1 ¢ok diisiik olmaktadir. Ayni zamanda TMO’nun elindeki
celtik stokunun c¢eltik fiyatlarina miidahale ettigi, yani celtik fiyatlarmin diisiik oldugu
sezonlardan elde edildigi de dikkate alinmalidir. Aslinda TMO devlet kurulusu olmanin
verdigi avantajla yiiksek miktarlarda iiriinii uzun stireli depolamaya yetecek ekonomik giice

sahip olmaktadir. Bu avantajini kullanarak uygun fiyath satislar gerceklestirebilmektedir.
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Cizelge 8.16’da TMO’nun son 5 yil igerisinde Tiirkiye genelinde ki yerli ve ithal

piring satiglar1 ve bu satislardaki kar — zarar durumu goriilmektedir.

Cizelge 8.16. TMO’nun Yillar itibariyle Tiirkiye Genelinde ki Yerli ve Ithal Piring Satislari,

Kar - Zarar Durumu (Anonim 2013b)

Ort. Toplam Satis Ort. Toplam Toplam Kar -
Emtia Adi Miktar Birim N;’;’li : Fiyat Birim Hasilat ép“r Lo %
Maliyet ye (KDV'li) | Hasilat | (KDV'li) ¢
O;ﬁ?ﬁg‘k 8.869.135 123 10.902.500 1,80 1,66 15.964.443 | 14.687.288 | 3.784.788 | 34,71
Baldo Piring 2818 0,65 1.832 1,80 1,66 5.072 4.667 2835 154,77
g| Amerikan 9.054.326 1,78 16.111.360 1,80 1,66 16297.787| 14.993.964 | -1.117.396 | -6,94
S Pirinci
szﬁ'llﬁgld 10.576.463 1,18 12.482.652 1,50 138 15.864.695| 14.595.519| 2.112.867| 16,93
YIL
. 28.502.742 1 498.344 1 48.131. 44.281.437 | 4.783. 12,11
GENELI 8.502.7 39| 39.4983 55| 48.131.997 81.437| 4.783.093 ,
Osmancik 12.816 1,65 21.125 1,96 1,80 25.119 23.110 1985  9.40
Piring
Misir Orta 5.076.623 164 8302587 1,96 180 9950181 | 9.154.167| 851.579| 10,26
Tane Piring
o :
S| Amerikan 1.051.752 2,15 2.259.164 1,80 166 1893.154| 1741701 -517.462| 2291
Q Pirinci
Tpaﬁ'llﬁzfl 4393.773 143 6274253 1,50 138 659660 6063407 210846 -336
YIL
. 10.534.964 1,60 | 16.857.128 1,61 18.459.114| 16.982.384| 125256 0,74
GENELI
O;‘;}?Eglk 582.723 1,58 920.373 2,00 184 1165446 1072210 151837 16,50
- Tayland 66.046 1,74 114.768 1,50 1,38 99.069 o1.143|  23.625| 20,58
S Pirinci
S| Misir Orta
T 12.386.752 1,65 20471879 1,80 166| 22296.154| 20.512.461 40582 020
Tane Piring
YIL
. 13.035.521 1,65| 21.507.021 1,66| 23.560.669| 21.675.815| 168794 0,78
GENELI
Osmancik 68.494 1,86 127.254 2,00 1,84 136.988 126.029 1225 0,96
Piring
o
=| Misr Orta 10.028.324 201| 20157597 2,00 184 20056648 | 18452.116|-1.705.481| 8,46
& | Tane Piring
YIL
. 10.096.818 2,01 | 20.284.851 1,84 20.193.636 | 18.578.145| -1.706.706 | -8,41
GENELI
O;‘?ﬁgglk 1.901.339 204| 3876781 2,30 212 4373080 4023233 146452 378
| Musir Orta 4358.156 2,14 9344234 1,60 147 6973.050| 6415206] -2.929.029| 3135
= Tane Piring
| Baldo Piring 11.560 2,04 23.539 3,00 2,76 34.680 31.906 8366 | 35,54
YIL
. 6.271.055 211 13.244.555 1,67| 11.380.809 | 10.470.345 | -2.774.210 | -20,95
GENELI
Amerikan 55.091 251 138.535 2,50 2,30 137.728 126709  -11.826| -8,54
Pirinci
| Osmancik 5.088.561 2,15| 10.930.601 2,50 230| 12721403 11.703.690| 773.080| 7,07
= Piring
| Baldo Piring 13.133 2,38 31215 3,00 2,76 39.399 36.247 5033 16,12
YIL
. 5.156.785 2,15| 11.100351 230 12.898529| 11.866.647| 766.296| 6,90
GENELI
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Cizelge 8.15 ile Cizelge 8.16’nin karsilagtirmast yapildiginda TMO’nun Tiirkiye
genelindeki yerli piring satiglar1 iizerindeki karmin Edirne ilinde olan satiglara oranla daha
diistik oldugu, ithal piring tizerindeki zararin ise az bir oranda dahi olsa arttig1 goriilmektedir.
Bunun sebebinin ise nakliye masraflarindan ileri geldigi 6grenilmistir. Yani Edirne ilinde
iiretilen ¢eltik TMO’ca satin alinip Edirne ilinde kirmma verildiginde ve elde edilen pirin¢ gene
Edirne ilinde satildiginda elde edilen gelir ile Tiirkiye geneline dagitimi yapildiktan sonra elde
edilen gelir ayn1 olmamaktadir. Tiirkiye geneline dagitimi yapilan pirincin maliyet kalemleri
arasina nakliye de eklendiginde maliyeti yiikselmekte ve elde edilen gelir diigmektedir. Genel
itibariyle bu durum TMO’nun Tirkiye genelindeki, tek fiyat ile satis politikasinin bir
neticesidir. Bu nedenle TMO’nun piring tiizerindeki gelirini Tiirkiye geneli lizerinden
degerlendirmek daha dogru olacaktir. Ciinkii Tiirkiye genelini gosteren ¢izelgenin iceriginde

Edirne ilinin satiglar1 da bulunmaktadir.

Cizelge 8.17°’de TMO’nun 2014 yilmin Ocak aymda yaptirmis oldugu bir piring

imalat1 i¢in maliyet dokiimii goriilmektedir.

Cizelge 8.17. TMO’nun Yaptirmis Oldugu Piring Imalat1 i¢in Maliyet Kalemleri (Anonim

2014c¢)
Maliyet Kalemleri Uriin Miktar1| Birim Fiyat1 (TL) Maliyet Tutar1 (TL)
Depo Maliyeti 1.501.845 kg 1.841.740,30
Personel Maliyeti 3.574,02
Kirdirma Ucreti Kgicin 0,049000 73.590,41
Ambalaj (Cuval) Maliyeti 7.200 adet 0,297596 2.070,69
TOPLAM 1.920.975,42

Cizelgede depo maliyeti olarak adlandirilan kismin i¢inde; emtianin depoda stoklu
kaldig: siire icerisinde tahakkuk eden her tiirlii direk ve endirek giderler ile emtianin satin
alimdiginda olusan net tutar yer almaktadir. Zirai ilag, polipropilen ¢uval, gibi direk iirlinle
alakali giderler {iriiniin biinyesine direk olarak aktarilan giderler arasinda yer almaktadir.
Emlak vergisi, CTV, muhafazasinda calistirilan isci giderleri, ilgili isyerinde ¢alisan personel
giderleri, stoklu bulundugu depo ile ilgili yapilan her tiirlii bakim onarim giderleri, isyerinin
elektrik gideri ve su giderleri, isyerinin faaliyetini siirdiirebilmesi i¢in saglanan diger her tiirlii

giderler toplam1 depo maliyetinin i¢ine endirekt (dolayli) olarak aktarilmaktadir.

Cizelge 8.18°de elde edilen iiriinlerin oransal dagilimlar1 ve {iriinlerden elde edilen

hasilatlar goriilmektedir.
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Cizelge 8.18. Imalattan Elde Edilen Uriinlerin Oransal Dagilimlar1 ve Uriinlerden Elde Edilen
Hasilatlar (Anonim 2014c)

Ana Uriin
icerisindeki A-Imalattan B-Uriiniin Satis | Uriinden Elde Edilen
Uriin Oram (%) Almnan Uriin Miktar1 (Kg) | Fiyat1 (TL/ Kg) | Toplam Hasilat (AxB)
Piring 60,42 907.400 2,36 2.142.552,88
1.Kirik 6,81 102.220 0,87 89.033,62
I1.Karik 1,87 28.100 0,68 19.108,00
Kepek 8,82 132.520 0,62 82.162,40
Fotosel Iadesi 3,95 59.340 1,04 61.772,94
Hamdane 1,09 16.420 0,60 9.868,42
Darican 0,16 2.360 0,25 590,00
Kiymetsiz Cikinti 0,16 2.400 0,01 24,00
Kavuz 16,72 251.085 0,01 2.510,85
TOPLAM 100,00 1.501.845 2.407.623,11

Cizelge 8.18’de goriildiigli iizere imalat neticesinde elde edilen iirlinlerden toplamda

2.407.623 TL gelir elde edilmektedir. Uriin bazinda maliyet hesaplamada TMO’nun

muhasebe servisince, toplam maliyetin toplam hasilata boliinmesiyle elde edilen ve “dagitim

faktorii” olarak adlandirilan bir carpan kullanilmaktadwr. Bu carpan kullamilmak suretiyle

hesaplanan, tliriinlerin birim maliyetleri Cizelge 8.19’da goriilmektedir.

Cizelge 8.19. Imalat Neticesinde Elde Edilen Uriinlerin Toplam ve Birim Maliyetleri

(Anonim 2014c)
Birim | imalattan Alinan | Uriin Bazinda
Dag. Faktorii Satis Uriin Miktan Toplam Birim
Uriinler (Maliyet/ Hasilat) Fiyati (Kg) Maliyet Maliyet

Piring 0,798 2,361 907.400 1.709.483 1,884
[.Kirik Piring 0,798 0,871 102.220 71.037 0,695
I1.Kirik Piring 0,798 0,680 28.100 15.246 0,543
Kepek 0,798 0,620 132.520 65.555 0,495
Fotosel ladesi 0,798 1,041 59.340 49.287 0,831
Hamdane 0,798 0,601 16.420 7.874 0,480
Darican 0,798 0,250 2.360 471 0,199
Kiymetsiz Cikinti 0,798 0,010 2.400 19 0,008
Kavuz 0,798 0,010 251.085 2.003 0,008

TOPLAM 1.501.845 1.920.975
TMO’nun bu iiretimden elde edilen piring iizerindeki kar-zarar ve maliyet durumu

Cizelge 8.20°de goriilmektedir.

Cizelge 8.20. TMO’nun Uretimden Elde Edilen Piring Uzerindeki Maliyeti ve Kar-Zarar

Durumu (Anonim 2014c)
TL
B-Birim D-Toplam | E-Toplam G- Birim
A-imalattan Satis C-Birim Maliyet Hasilat F-Toplam | Bazinda %
Alinan Miktar Fiyati Maliyeti (AxO) (AxB) Kar (E-D) | Kar (B-C) | ((F/E)x100)
PiRINC 907.400 2,361 1,884 | 1.709.483 | 2.142.553 433.070 0,477 20,2
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Cizelgede TMO’nun bu imalattan elde edilen piringteki karmm % 20,2 oldugu
goriilmektedir. Ancak daha 6ncede bahsedildigi iizere bu oran iiretilen pirincin Edirne ilinde
satisa sunulmasi halinde gegerli olmaktadir. Uretilen pirincin TMO’nun tiim Tiirkiye’deki
isyerlerine dagitimmin yapildig1 ve bu maliyetin {izerine nakliye masraflarinin da eklendigi

g6z onilinde bulundurulmalidir.

Ayrica TMO’nun bu imalatta liretime verdigi ¢eltigin 2011 ¢eltik sezonunda miidahale
alim fiyat1 ile ¢iftcilerden satin alindigr 6grenilmistir. Yani TMO bu ¢eltigi iki yil onceki
piyasa fiyatlar: ile satin alip iki yillik bir depolamadan sonra iiretime vermistir. Bu nedenle

kar orani yiiksek goziikmektedir.
8.3. Celtik Fabrikalar

Tirkiye’de 2,5 - 3 milyon ton ¢eltigi isleyebilecek kurulu kapasite bulundugu tahmin
edilmektedir. 2009 yilinda Tiirkiye genelinde faaliyet gosteren 120°den fazla celtik
fabrikasinin, yiizde 30 kapasiteyle calisarak toplam 700 bin ton ¢eltik (iiretilen ve ithal edilen
dahil) isledigi bilinmektedir (Anonim 2014d). Giiniimiizde ise Tirkiye genelinde 130
civarinda geltik fabrikasi bulundugu ve bu fabrikalarin kurulu kapasitelerinin {ilke ihtiyacinin
cok tizerinde oldugu belirtilmektedir. Fabrika sayis1 ve kurulu kapasiteleri olduk¢a fazla
olmasina ragmen yeni ¢eltik fabrikalarmin kurulumu da devam etmektedir. Hatta yeni kurulan
baz1 fabrikalarin yilda 100 bin tonun iizerinde ¢eltik isleyebilecek kapasiteye sahip oldugu
ifade edilmektedir. Bu fabrikalar yilda en fazla 6 ay tam kapasitede ¢alismaktadirlar. Yilin
geri kalan 6 ayinda pek ¢ok fabrika ya eksik kapasite ile ¢aligmakta ya da kapanmaktadir.
Tirkiye’de bu kadar ¢ok ¢eltik fabrikasinin bulunmasi Tiirkiye i¢in biiylik bir liikks olarak
nitelendirilmektedir. Cizelge 8.21°de Tiirkiye’de bolgelere gore kurulu celtik fabrikalar1 ve bu

fabrikalarm kapasite kullanim oranlar1 goriilmektedir.

Cizelge 8.21. Tiirkiye’de Bolgelere Gore Kurulu Celtik Fabrikalar1 ve Kapasite Kullanim
Oranlar1 (2013) (Anonim 2013b)

FABRIKA ADEDI KURULU KULLANILAN
BOLGELER FAAL FAAL KAPASITE KAPASITE gﬁkﬁggf)
OLMAYAN (TON) (TON)
AKDENIZ 4 0 172.240 92.940 54
EGE 2 0 16.000 10.500 66
IC ANADOLU 6 1 172.000 48.000 28
KARADENIZ 43 3 617.290 224.540 36
MARMARA 75 0 2.301.101 724.448 31
TOPLAM 130 4 3.278.631 1.100.428 34
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Tiirkiye genelinde faaliyette bulunan c¢eltik fabrikalar1 genelde Trakya, Giiney

Marmara ve Karadeniz bdlgelerinde yogunlagmustir.

Tiirkiye’de celtik iiretiminin artmasiyla birlikte ¢eltik imalat sanayinde de hizli
gelisgmeler yasanmistir. Bu kapsamda giiniimiizde 3,3 milyon ton celtik isleyebilecek
kapasiteye sahip toplam faal 130 adet fabrika bulunmaktadir. Bu fabrikalarimiz % 34
kapasiteyle calismaktadirlar (Cizelge 8.21).

Tiirkiye’de tiretimin diisiik olmasi bununla birlikte yapilan ithalatin biiyiik kisminin
piring olarak gergeklestirilmesi iilkedeki celtik fabrikalarinin diisiik kapasitelerde ¢alismasina

neden olmaktadir (Anonim 2013b).
8.4. Ticaret Borsalarn

Ticaret Borsalari; alic1 ve saticilarin bulustugu mal, iiriin, degerli kagit vb.'nin alim,
satim ve degisiminin yapildigi, serbest piyasa kosullar1 altinda alig-satis fiyatlarmin olustugu

yerlerdir.

Borsalar iireticilerin, tiriinlerini ¢cok miktarda alici karsisinda arz edebildikleri, boylece
o glnkii sartlar icinde, giivenle ve gercek fiyatla satabildikleri bir piyasadir. Ayrica
Borsalarda yapilan alig-satis islemlerinde borsaya tescili ile kayit dis1 ekonominin kayit altina

almmas1 saglanmaktadir.

Celtikle ilgili olarak faaliyet gosteren 29 adet ticaret borsas1t mevcut olup, tescil ofisi
olarak caligmaktadirlar. Salon satiglarin yapildigi borsa sayist 5’1 gegmemektedir. En biiyiik
celtik borsas1 Tiirkiye iiretiminin hemen hemen yarismin gergeklestirildigi Edirne’de

bulunmaktadir (Anonim 2013b).
8.5. Uretici Birlikleri

Uretici Birlikleri; her tiirlii bitkisel ve hayvansal {iretim yapan ciftilerin iiriin ve {iriin

gruplarinda bir araya gelerek olusturduklar1 organizasyondur (Anonim 2013b).

Uretici Birliklerinin, tarmmsal iiretimin gelismesini saglamak, bu maksatla teknik ve
ekonomik yonden iireticilere rehberlik yapmak, iireticilere her tiirlii tarimsal girdinin uygun
sartlarda teminini saglamak, {iireticilerin haklarmni korumak, gerekli arastrmalar yapmak,

cift¢i egitim ve yayim hizmetlerini gerceklestirmek gibi amaglar1 bulunmaktadir (Anonim
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2013b). Bu kapsamda celtik iireticilerinin olusturdugu toplam 8 ilde 13 adet ¢eltik iireticileri
birligi bulunmaktadir (Cizelge 8.22)

Cizelge 8.22. Tiirkiye’deki Celtik Uretici Birlikleri (Anonim 2013b)

iL ILCE
Balikesir Manyas
Balikesir GoOnen

Bursa Karacabey
Cankir1 Kizilirmak
Corum Osmancik
Diizce Merkez
Edirne Uzunkoprii
Edirne Merig
Edirne Ipsala
Edirne Kesan
Samsun Terme
Samsun Ondokuz Mayis

Sinop Boyabat

8.6. Perakendeciler

Tirk Dil Kurumu, perakendeciligi “mallarm teker teker veya birkag¢ parca durumunda
azar azar satilmasma dayanan (satis bicimi), toptan karsit1” olarak tanimlarken Tiirk Gelir
Vergisi Yasasi, perakende satis1 yapilan madde ve malzemenin aynen veya islendikten sonra
satisin1 yapan kimseler digindakilere satilmasi olarak tanimlamaktadir (Anonim 2009a).
Amerikan Pazarlama Dernegine (American Marketing Association) gore ise perakendecilik
“Mal ve hizmetlerin kisisel, ailesel ya da ev kullanimi amaciyla satis1 i¢in; herhangi bir
magazada yapilan ya da magazasiz baz1 formlarda yapilan bir takim isletme faaliyetleridir”
seklinde tanimlanmistir (Anonim 2009b). Bir diger tanimda perakendecilik “Ticari bir amagla
kullanmama, tekrar satmama ve kisisel ve ailesel gereksinimleri i¢cin kullanmak kosuluyla,
mal ve hizmetlerin dogrudan dogruya son tiiketicilere pazarlanmasiyla ilgili tiim faaliyetlerde

bulunan kisi ve kuruluslardir.” seklinde tanimlanmistir (Tek 1999).

Tiiketim mallarinin dagitimi, dagitim kanalinin ilk iiyesi olan {iretici ile baslar ve nihai
tiiketici ile sona erer, ama ¢ogu zaman arada en az bir arac1 vardir ki o da perakendeci
olmaktadir. Perakendecilik, mal ve hizmetlerin kisisel kullanim i¢in dogrudan dogruya nihai

tiiketicilere satis1 ile ilgili tiim faaliyetleri kapsamaktadir (Mucuk 1994).
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Aragtirmada pirincin pazarlama kanallar1 arasinda perakendecilerin durumunun
giinah kegisi” olarak tanimlanabilecegi goriilmiistiir. Uretici, imalatg1 ve nihayetinde
tilketiciler arasinda dahi piring iizerinde en yiiksek karmn perakendeciler tarafindan elde
edildigi algis1 bulunmaktadir. Perakendeciler sattiklar1 iirline herhangi bir katki sunmaksizin
kar elde eden kuruluslar olarak degerlendirilmektedir. Ancak literatiirde perakendeciler
hakkindaki bu algilarin bir takim nedenlerden dolay1 dogru sayilamayacagi belirtilmektedir.

Bunlar ;

Perakendecilerin Ekonomik ve Sosval Favdalari

Perakende satis, 6zelligi geregi nihai tiiketiciye kisisel ve ailevi tiikketim i¢in yapilir.
Perakendeciler, dagitim kanallarmimn son halkas1 olmalarindan o6tiirii elde ettikleri bilgi ve
deneyimi, tiiketici tatminini en iist diizeye ¢ikaracak sekilde isletme faaliyetlerini gelistirmek

icin kullanirlar.

Perakendeciler, toptancilara oranla daha kiigiik miktarlarda, daha sik ve daha diisiik
kar marj1 ile mal ve hizmet arz ederler. Sik aralilarla satig yapmalarindan 6tiirii de stok devir

hizlar1 oldukea yliksektir ve stoklarinda ¢ok ¢esitli {iriinlere yer veririler.

Ureticilerden devamli ve biiyiik miktarlarda alis yaptiklarindan iiretimde olusabilecek
dalgalanmalar1 Onlemis olurlar. Ayrica, biliylikk miktarlarda alis perakendecilere biiyiik
indirimler kazandirmaktadir. Perakendeciler de bu indirimler ve 06l¢ek ekonomisinden

yararlanarak tirtinleri tiiketiciye ucuza satmaktadirlar (Kaya 2009).

Tiketiciye en yakin dagitim kanali birimi olduklar1 i¢in bazi satis ve satig sonrasi
hizmetleri de yerine getirirler. Ornegin, kredili satis imkan1 saglayarak finans hizmetini de
iistlenmis olurlar, liriinler hakkinda tiiketiciye bilgi sunarlar, garanti islemlerinde tiiketiciye

yardimei1 olurlar.

Perakendecilik ekonomik ve sosyal acidan topluma Onemli faydalar saglayan bir
kurumdur. Perakendecilik kurumu ortadan kaldirilsa, perakendecilik ile ilgili faaliyetler
ireticiler tarafindan yapilmak zorunda kalacaktir. Bunun sonucunda da artan maliyetler
fiyatlara yansiyacaktir. Oysaki perakendecilik kayit digiligi onledigi, hizmet kalitesini
yiikselttigi, tiretici ile son tiiketici arasinda mal gecisini hizlandirdig, liretimin artmasina
katkida bulundugu, istihdami arttirdigi vb. sebeplerden dolay1 gelismis ve gelismekte olan
devletler tarafindan tesvik edilmektedir (Gambarov 2007).
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Tiirkiye’de modern perakende sektdriiniin halihazirda yaklasik 300.000 kisiyi istihdam

etmektedir.

Perakendeciligin Yer, Zaman, Miilkivet, Sekil ve Bilgilendirme Faydalari

Sosyal olarak sagladigi bu faydalarin yani sira perakendecilik yer, zaman, miilkiyet,

sekil ve bilgilendirme yararlar1 da saglamaktadir.

Perakendeciligin yer faydasi, iirlinlerin tiiketicinin ulasabilecegi en kolay ve yakin

yerde tiiketicinin begenisine sunulmasini ifade eder.

Perakendeciler sagladiklar1 zaman yaran, tiketicilerin ihtiyaglarmin ve
hosnutlugunun en kisa siirede eksiksiz bir sekilde yerine getirilmesini ifade eder. (Dursun
2006). Tiiketicinin triinleri isteyebilecegi zamani bilmek ve hazir bulunmak perakendecilerin
gorevidir. Bunu yerine getirebilmeleri de olasi tiiketim taleplerine gore {iriinleri stokta
bulundurmalar1 ile miimkiin olabilmektedir. Bu nedenle iiriinleri alir ve dayaniklilik sinirlari
icerisinde kolay ulasilabilir depolarda saklarlar. Ancak bu perakendecilere iistlenmeleri
gereken riskleri de beraberinde getirir. Bu riskler taleplerde meydana gelen degisiklik sonucu
stoklarin sigsmesi ve tiriinlerin elde kalmasi sonucu fiziksel olarak bozulmalaridir (Kaya 2009).
Perakendeci, elde bulundurmanin maliyetinin karsiligin1 da almak isteyecektir. Mal1 elde
tutma siiresinin uzunlugu, lriiniin bozulabilmesi, calinmasi1 veya yangindan zarar goérmesi
fiyatlar1 da etkilemektedir. Bu durumda perakendeci talep diizeyini, talep elastikiyetini ve stok
devir hizin1 takip etmeli ve buna goére satisa sunmak iizere satin alacagi iirlin ¢esitlerini ve

miktarlarin dikkatle tespit etmelidir (Giirman 2006).

Perakendeciler, miisterilerine kredili olarak {iriin satarak da miilkiyet yarar saglarlar.
Uriiniin sahipligini tiiketiciye hemen devreder ve ddemeyi vadeye yayarlar. Perakendecilerin

saglamig oldugu bu finansman hizmetinin de bir bedeli vardir (Aydin 2005).

Perakendecilerin ¢ogu sattiklar1 {iriinlerde bir takim degisiklikler yaparak tiiketiciye
sekil faydas:1 saglarlar. Ornegin baz iiriinleri (masa, makineli aletler, oyuncaklar vb.) monte
ederek tiiketiciye sunmalar1 ya da tekstil lirtinlerindeki ¢esitli tadilatlarin {icretsiz yapmalari
veya resimlere cerceve takmalari tliketiciye sekil faydasi saglayan faaliyetlerdir (Tek ve Orel

2006).
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Tiiketicilerin perakendecilerden bekledigi bir diger faydali islevde bilgilendirmedir.
Perakendeciler bilgilendirme yararmi reklam ve magaza i¢i personelleri yoluyla yerine

getirmektedirler (Kaya 2009).

Mal ya da hizmetleri son kullanicilara ulastirdiklarindan dagitim kanalinin son
asamasini perakendeciler olusturur. Bu konumu itibariyla perakendeciler, mal ya da hizmeti
tedarik ettikleri iiretici veya toptancilarla satin alici konumunda bir iliskiye girmektedirler.
Ayn1 konumlaridan 6tiirli perakendeciler, miisterilerine karsi satici roliinii listlenmektedirler.
Dagitim kanali ne kadar uzun olursa olsun, bu iki 6zelligi birden tasimak zorunda olan ve
bunu yogun olarak hisseden perakendecilerdir. Hem Oncesini hem sonrasini, 6zellikle de
bulundugu yerden sonrasini diisiinmek zorunda olan perakendeciler bu agidan bakildiginda

zor bir gorev ustlenmislerdir.

Perakendecilerin Siniflandirilmasi

Perakende sektoriinde yer alan isletmelerin biiyiikliiklerine gore simflandirilmasi ve 6zellikleri

Cizelge 8.23’te goriilmektedir.

Cizelge 8.23. Perakendecilerin Biiytikliiklerine Gore Kategorizasyonu (Anonim 2005b)

Satis Alam (m’) Yazar Kasa (Adet) Diger Ozellikler
Hipermarketler 2500 8 Self Servis, Park, ATM
Biiyiik Siipermarket 1000 - 2499 2 Self Servis
Kiigtik Stipermarket 400 - 999 2 Self Servis
Stipermarket 100 - 399 2 Self Servis
Market 51-99 1 Ana Cadde, Yan Sokak
Bakkal 10 - 50 1 Sokak, Cadde

Perakendeciler orgilitsel yap1 ve uyguladiklar1 yontemlere gore klasik ve modern
perakendeciler seklinde ayrilabilmektedir. Klasik perakendeciler kasap, bakkal gibi bagimsiz
kiiciik toptancilarin ve perakendecilerin olusturduklar1 pazarlama kanalinda yer alan, kisisel
hizmete dayali kiiclik 6l¢ekli kuruluslardir. Modern perakendeciler ise Olcek biiyiikligi,
sunduklar1 hizmet diizeyi, islevleri bakimindan klasik perakendecilerden oldukca farkli olan

boliimlii magazalar, siipermarketler, hipermarketler gibi kuruluslardir (Timur 2004).

Tiiketicilerin Pirinc Alim Tercihleri

Tiirkiye’de tiiketicilerin piring alim tercihleri lizerinde yapilan bir arastirmada, tercih
edilen perakendecilerde ilk sirayr Siipermarketlerin aldigi belirtilmektedir (Cizelge 8.24)
(Sade ve ark. 2011).
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Cizelge 8.24. Tiirkiye’de Tiiketicilerin Piring Alimmda Perakendeci Tercihlerinin Dagilim1
(Sade ve ark. 2011)

Perakendeci ik tercih (%) Ikinci tercih (%)
Stipermarket 28,2 6,1
Semt pazari 15,9 0,1
BiM 12,7 5,1
Migros 7.2 2,5
Carrefour 7.8 2,7
Bakkal 5,3 2,7
Kiler 5,1 1,2
Tansas 2,7 0.4
Sok 1,6 2,1
Diasa 1,3 1,7
Diger 12,2 5,1
Ikinci tercihi olmayan 70,3

Ayni1 arastirmada ikinci perakendeci se¢im tercihi genel olarak ¢ok diislik ¢ikmistir.
Tiketicilerin % 70,3 tek bir noktadan gida aligverisini yapmaktadir. Magazalarm yogun
promosyonlari, 6zellikle iiretici firmalar1 zorlamasi sonucu elde edilen diisiik fiyat seviyeleri

tiiketicileri magazalara baglh miisteriye ¢evirmistir.

Arastirmada perakendecilerin tercih edilme kriterleri incelendiginde ilk sirada uygun
fiyat degiskeni gelmektedir (Cizelge 8.25). Tiiketiciler marketlerin genel fiyat seviyesinin
uygun olmasini1 beklemektedirler. Bunun disinda 6nemli diger faktorler kaliteli diriin, iiriin
cesitliligi ve yakinlik kriterleridir. Aranan markalarin magazada olmasi %20’lik bir grup

tarafindan onemli kriter olarak belirtilmistir.

Cizelge 8.25. Tiirkiye’de Tiiketicilerin Piring Aliminda Perakendeci Tercih Kriteri Dagilimi
(Sade ve ark. 2011)

Tercih Kriteri Oran (%)
Uygun fiyat 50,8
Kaliteli iiriin 34,1
Uriin gesitliligi 31,9
Yakmlik 22,8
Aradigim markalar1 bulundurmasi 20,9
Tiim gida aligverisi 14,9
Saticiya giliven 10,3
Agik {iriin satmasi 5,2

Ayn1 c¢aligmada piringte markali iiriin tercih etme ya da etmeme nedenleri

arastirilmigtir. Piringte marka tercih edenlerin oram1 % 77,3 gibi oldukca yiiksek bir oran
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cikmistir. Markalar akilda ¢ok fazla kalmasa da tiiketiciler markali ya da bilinen markali
iirlinleri tercih etmektedirler. Bunun en 6nemli nedeni ise markalarin kaliteli iirlin sunmalar1
ve firmalara ya da markaya olan “gliven” den kaynaklanmasidir. Tiiketicilerin % 23’1 kaliteli

iirlin % 21,31 giliven ve % 17,1°1 de her ikisini birlikte ifade etmistir.

o Perakendeci se¢iminde Oncelikle uygun fiyat daha sonra kaliteli iiriin, tiriin ¢esitliligi
ve yakinlik kriterleri gelmektedir.

J Piringte satin alma siklig1 yogunluklu olarak ayda birdir.

. Piringte hem 1 kg hem de 2,5 kg ve 5 kg ambalajlar tercih edilmektedir.

. Piringte c¢esit tercihi Baldo tane tipidir. Geleneksel olarak en popiiler ¢esit olmasindan
dolay1 ilk akla gelen, hatta marka olarak ifade edilen bir unsurdur. Bolge tercihinin ise ¢ok
fazla 6nemli olmadig1 saptanmistir. Ancak Tirkiye'de iiretilen Celtigin % 80’1 Osmancik 97
cesididir.

. Piring satin alma asamasinda iirlinlerin temiz taneli olmasi1 ve bilinen marka olmas1
sirastyla en 6nemli kriterlerdir. Kullanim sonrasi tekrar satin almay1 destekleyen kriterler ise
iirliniin lezzetli olmasi ve 1yi pisme 6zelligine sahip olmasidir.

. Paket iizerinde tiiketicilerin Oncelikle iirliniin iiretim ve son kullanma tarihine
baktiklar1 tespit edilmistir. Bununla birlikte ¢esidine bakanlarin da 6nemli oranda oldugu

belirlenmistir.
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9. PAZARLAMA KANALLARI ve PAZARLAMA MARJLARI

Pazarlama genellikle ekonomi igerisinde duragan, iiretim, dagitim ve tiiketimle i¢ ige
bir “sistem” olarak degerlendirilmektedir. Bunula beraber pazarlama ile ilgili ¢aligmalar
degisik bakis acilar1 ve yaklasimlarla yapilmaktadir. Bu yaklagimlara ornek olarak
fonksiyonel ve kurumsal pazarlama yaklasimlar1 verilebilir. Pazarlama ile ilgili ¢aligmalarda

baslica yaklasimlar asagidaki gibidir;

e Fonksiyonel yaklagim
e Kurumsal yaklagim
e Karma (Sub-system) yaklasim
Fonksiyonel yaklagimda; fiziksel ortam, ekonomi ve degisim ele almirken kurumsal

yaklagimda ise biitliin piyasa katilimcilar1 (iiretici, tiiccar, nakliyeci, toptanci perakendeci,

tiiketici vb.) incelenmektedir. Sub-system yaklagimi ise her iki yaklagimi birlestirmektedir.

Bu calisma sirasinda kurumsal yaklagimdan faydalanilmis ve bu nedenle pazarlama
kanallar1 ayrintili olarak incelenmistir. Zira kurumsal pazarlama anlayis1 pazarlama
kanallarina bagl bir analizdir ve bu yaklasim pazarlama maliyetlerini ve marjlarini

incelemeyi gerektirmektedir (Mendoza 1992).
9.1. Pazarlama Kanallar1 ve Onemi

Tarimsal pazarlama kavrami; iireticinin hangi miktar ve kalitede iiriin iiretecegi ile
baslayip, iirliniin pazara hazirlanmasi, standardizasyonu, depolama, nakliyat ve nihayetinde
tikketiciye ulasincaya kadar gecen siliregteki faaliyetlerin tiimiinii kapsamaktadir (Anonim

2003).

Tarimsal pazarlamanm ana amaci, tiiketicilerin talep ettikleri tarimsal {riinleri
istenilen yer ve zamanda, istenilen kalite ve fiyatla temin edebilmelerinin saglanmasidir

(Y1ilmaz 2008).

Uretilmis olan iiriinler son tiiketiciye ulasincaya kadar cesitli yollar izlerler, cesitli
aracilar ile karsilasirlar ve degisik sekillerde islenirler. Uriinlerin iiretimlerinden itibaren
icinden aktiklar1 ve isleme, depolama, paketleme, elden ele ge¢me gibi degisik olaylar ile
karsilastiklar1 bu yollar ve yerler toplu olarak “Pazarlama Kanallar1” olarak adlandirilirlar

(Gtines 1996).
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Uriinler, pazarlama kanallar1 icerisinde gesitli asamalarda ve pazarlarda farkli islemler
gormektedir. Geleneksel bir pazarlama sisteminde bu asamalar ya da pazarlar {iretici, toptanct
ve perakendeci seklinde ii¢ temel grupta toplanabilir (Yurdakul 1997). Uretici pazarlari,
iirliniin yine tiretici tarafindan satildigi, diger bir deyisle iireticinin kendi iriiniinii sattig1
pazardir. Toptanct pazarlari1 ise iriiniin iireticiden toplayicilar tarafindan alinip isleme
tesisleri, bilyiik toptancilar gibi diger alicilara satildig1 pazardir. Toptanci pazarlarindan ya da
diger aracilardan alinan iirlinlerin tiiketiciye ulagsmasini saglayan diger bir deyisle iiriiniin son
tiikketici tarafindan satin alindig: siipermarket, bakkal, vb. satis yerleri ise perakendeci pazarmi

olusturmaktadir (Emeksiz ve ark. 2005).

Uriinlere gore kanallarin uzunlugu, aracilarm say1 ve tipleri degisir, ama genellikle

asamasizdan ii¢ asamaya dogru dort ayri1 pazarlama kanali mevcuttur (Anonim 2007a).

Bunlar;

e Asamasiz: Uretici — tiiketici

e Bir asamah: Uretici — perakendeci — tiiketici

e ikiasamah: Uretici — toptanci — perakendeci — tiiketici

e Ucasamali:  Uretici — toptanci — yar1 toptanc1 — perakendeci — tiiketici

Pazarlama sistemi Uriiniin yapisina gore farklilik gostermekte olup; yas meyve ve
sebze ile canli hayvanda genellikle kamu dig1 pazarlama organizasyonlar1 gegerli iken, tahil
iirtinleri kamu kuruluslar1 ve ticaret borsalarinda veya findik, pamuk, aycicegi gibi iiriinler
kooperatif ve tiiccar kanaliyla sistem i¢inde yarismaktadirlar. Uriiniin yapisindan dolay1, kimi
irlinlerin tamami bir sistem ic¢inde yer alabilirken, kimi {riinler sistem i¢inde bir¢ok
pazarlama kanali i¢inde yer alabilmektedir (Emeksiz ve ark. 2005). Tarim f{iriinlerinin
pazarlama sistemi i¢indeki islem gorme durumu genel yapi itibariyle Cizelge 9.1°de

verilmistir.

Cizelge 9.1. Tarim Uriinlerinin Pazarlama Sistemi I¢indeki Islem Gérme Durumu (Emeksiz
ve ark. 2005)

Celtik Vas M Kuru ve Endiistiiri bitkileri Hayvansal Uriinler
ve Tahillar | Baklagiller 3: Se:)yv Sert Kab. P X Seker Aveicesi | Tiiti Canl | Et ve Et| Siit ve Siit
Piring T | Meyv. [FAMUR[pype |AYSISCEH TUtUR Cay Hayvan|Mamul. [ Mamul.
Kamu X X X X X
Ozel Sektor X X X X X X X X
Koop.ve Birl. X X X X X X
Tic.Borsalan X X X X X X
Toplayicilar ve X X
Toptancilar
Hal'ler X X

93



Cizelgeden de goriildiigii gibi, kamu sektdrii, tarimsal {iriinlerin pazarlanma sistemi
icinde tahillar, tiitiin, cay, et ve mamulleri gibi iriinlerde yer alirken, 6zel sektor ile
kooperatiflerin tarimsal iiriin pazarlamasi i¢inde iiriin ¢esidi olarak daha fazla yere sahip

olduklar1 goriilmektedir.

Ticaret borsalarnin, {ilkemizde ekonomik Oneme sahip tarmmsal iiriinlerin
pazarlanmasinda 6nemli bir role sahip oldugu Cizelge 9.1°den goriilmektedir. Nitekim mevcut
duruma gore, toplam tarmmsal {iriin arzinin ortalama % 20’si borsalarda islem gérmektedir

(Anonim 2003).

Pazarlama araci kurumlari mal ve hizmetleri son tiliketiciye veya kullaniciya
ulagtrmak amaciyla temel islevleri yerine getirirler. Aract kurumlar mal ve hizmetleri son
tikketim veya kullanilmaya yakin ve elverisli duruma getirmek tlizere gerekli eylemleri kendisi
veya bagli oldugu birim adina ve hesabma yiiriiten kurumlardir. Aracilar baslica iki gruba

ayrilirlar (Kocamaz 1988);

. Tiiccar aracilar: Bunlar malin sahipligini (miilkiyetini) veya sahipligin gerektirdigi
biitiin riskleri yiiklenirler. Isletmelerini kendi ad ve hesaplarina isletirler ve Tiirk Ticaret
Kanununa gore “Tacir” sifatini tagirlar. Tiiccar aracilar, toptancilar ve perakendeciler olarak

ikiye ayrilabilir (Aksoy 1990).

. Yardimci aracilar: Bunlar mallarin sahipligini {izerlerine almazlar ve dolayisiyla
sahipligin gerektirdigi riskleri tagimazlar. Genellikle alic1 veya saticiya bir {icret ve komisyon
karsilig1r belirli pazarlama islevleri goriirler. Tiirk Hukukunda yardimci aracilar “tiiccar
yardimcilar1” olarak anilirlar ve acenteler, tellal ve komisyoncular olarak incelenirler

(Kocamaz 1988).

Genel olarak dagitim (pazarlama) kanali ile akla tireticilerden baslayan, toptanci-
perakendeci-tiiketici zinciri ile devam eden sistem gelir. Dagitim kanallari iiriin ve hizmetlerin
bir Onceki kaynak noktalarindan veya iiretim merkezlerinden nihai tiiketicilere veya
kullanicilara ulastirilmasindaki kisilerin ve kurumlarin tamamindan olusan, iiriin ve

hizmetlerin son kullanicilara gidene kadar izledikleri yoldur (Lusch ve Virginia 1991).

Bu kategorilere girmeyen c¢esitli hizmet isletmeleri de dagitim kanali iyelerindendir.
Ancak dagitim kanali liyeleri arasinda esas aktif rolii oynayanlar dagitim kanallarinda yerine

getirdikleri fonksiyonlardan dolays, toptancilar ve perakendecilerdir (Oz 2008).
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Toptanciik: En son tiiketici disinda her tiirlii alictyya kar amaciyla yapilan satig
toptanciliktir. Burada 6l¢ii, mallar1 satin alanin kendi kisisel gereksinmesini gidermek igin
satin almig olmayip, tekrar satmak veya isletmede kullanmak amaciyla satin almig olmasidir.
Toptancilar, genellikle perakendecilere, diger toptancilara, mal iireten isletmelere, ayrica
iiniversite, hastane ve kamu tesekkiilleri gibi kuruluslara kar amaciyla mal satarlar. Dagitim
kanalinda toptanci, iiretici ile perakendeci arasinda yer alir. Toptancilik perakendeciligin
aksine mallar {lizerinde uzmanlagsmay1 gerektirir. Toptancilarm gordigi islevler, iilkenin
iktisadi yapis1 ve durumu ile ¢ok yakindan ilgilidir ve iilke gelistikce toptanciligin seklide
degismektedir.

Teknolojik gelisme, mal dizilerinin artmasi, perakendecilik yapisindaki gelisme ve
sosyal diizenlemeler toptancinin yasamini zorlastiran gergek sorunlardan sadece bir kacidir.
Toptanc1 diizeyinden gegmekte olan her yeni mal, depo yeri, pazar etiidii, ve satis egitimi i¢in
yeni yatirim talebi dofurur ve toptancinin bilgi sistemlerinde ¢ok biliyiik diizenlemeleri

gerektirir.

Geligsmekte olan birgok iilkede oldugu gibi iilkemizde de toptanciligin dagitim kanal
icinde 6zel bir yeri ve dnemi vardir. Toptanci kurumlar, basariya ulasmak i¢in pazarlarin
Ozelliklerini ve ortaya ¢ikan degisiklikleri devamli olarak incelemek zorundadirlar.
Ulkemizde toptanct hem iireticinin, hem de perakendecinin kredi kaynagidir. Ufak tarim
iireticilerinin kamu kuruluslarindan ve bankalardan kredi saglama olanaklar1 ¢ok smirlidir. Bu
nedenle daha tarladaki iiriin toplanmadan toptancilar tarafindan iirliniin satin alindigi
olagandir. Boylece kotii {irtin yillarinin riskini toptanci yiiklenmektedir. Perakendeciye ise
bono ile satin alma olanag1 vb. bir¢ok kolayliklar saglarlar. Ufak tiiccarlar i¢in yeterli kredi
kaynaklarinin olmadigi durumlarda (toptancinin sagladigr) bu kredi politikasi ekonominin

tiimiiyle isleyebilmesi i¢in 6nemlidir.

Tiirk toptancilar1 gelismis iilke toptancilarmnin tersine reklam ve markalama gibi

tanitim eylemleri yapmadiklar1 gibi, danigmanlik gorevi de yapmazlar (Kocamaz 1988).

Toptancilari perakendecilige ve lreticilere sagladiklar1 bir takim faydalar1 asagidaki

gibi sayabiliriz;
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Toptancilarin Perakendecilige sagladig1 hizmetler:

1. Miisterilerin gereksinmelerine cevap verecek sekilde islerini planlarlar, danigsmanlik
yaparlar, satig elemanlarmi egitirler, magaza vitrinlemesine, muhasebe ve stok kontroliine
yardimci olurlar.

2. Ticari kredi acarak, miisterilerini finanse ederler.

3. Imalat¢idan biiyiik miktarda aldiklar1 icin perakendeciye indirim yapabilirler.

4. Perakendecilere yakin yerde stok tutarak (depo) zaman ve yerden tasarruf saglarlar.

5. Cabuk tasima, teslim hizmeti yaparlar.

6. Cesitli imalat¢ilardan aldiklar1 mal ¢esitlerinin koleksiyonunu yaparlar.

7. Misterilerine rakiplerin faaliyetleri, yeni Uiriinler, fiyatlar, vb. hakkinda bilgi iletirler.
Toptancilarin Ureticilere sagladigi hizmetler:

1. Ureticinin satis politikasmni yansitabilirler. Imalatgilardan daha c¢ok kisi/kurulus tanirlar ve
genellikle uzaktaki imalat¢ilardan daha ¢ok giivenilirler.

2. Ureticilerden biiyiik miktarda mal alarak onlari iiretime tesvik ederler.

3. Ureticilerin dogrudan satis yapmalaridan dogacak asir1 ugraslar1 azaltirlar.

4. Tiiketici ve perakendecilerden imalatgiya geri bildirim saglarlar.

5. Ureticilerin satis / pazarlama giderlerini azaltir, diisiik bir maliyetle ve gii¢lii bir satis
kadrosuyla ¢ok sayida perakendeciye ulasabilirler.

6. Ureticilerin stok yiikiinii ve riskini azaltirlar.

Perakendecilik: Perakendecilik, mal ve hizmetlerin son tiliketiciye dogrudan
satilmasidir. Bu sekilde son tiiketim amaciyla, kiginin kendi veya ailesinin gereksinmelerini
karsilamak amaciyla, mal ve hizmetleri satin aldig1 yer veya kisiye ise “perakendeci” adi
verilir. Perakendeci isletmelerin islevleri ¢ok 6nemlidir. Sayilarinin ve gesitlerinin ¢ok fazla
olmasi nedeniyle mal ve hizmetlerin degisik yerlere yayilmasini sagladiklar1 gibi pazar i¢inde

rekabet tiniteleri olustururlar.

Perakendeci tiniteler son tiiketici veya kullanict ile en yakindan temas eden ticaret
dilimidirler. Bu sebeple talep tercihleri, miisteri motivasyonu, talep yonleri, zevk
degisiklikleri, miisteri sayis1 ve nitelikleri iizerinde en taze, en yakin bilgi sahibidirler.
Topladiklar1 veya elde ettikleri bu bilgileri, mal siiriimiinii arttirabilmek, ciro devrini

cogaltabilmek i¢in toptanciya ve onun kanaliyla iireticiye naklederler. Bu gibi hizmetleriyle

96



perakendeciler {iretime talep tercihlerinin yansimasma sebep olarak {iretimin taleple

uyusmasini saglarlar.

Perakendeci igletmeler ¢ok ¢esitli olan tiiketici taleplerini karsilayabilmek i¢in belirli
bir stok bulundurmak yoluyla {iretici veya toptancinin stok bulundurma ve risk tasima
eylemlerini azaltirlar. Onlar1, mallarini son tiiketiciye ulastirabilmek i¢in gerekli olan genis bir
orgiitlenme ve bircok fiziksel dagitim giderlerinden kurtarirlar. Perakendeciler iiretici veya

toptancinin satis acentesi olarak da diistiniilebilirler.

Perakendeciler iiretici veya toptancidan aldiklar1 mallar tiiketici talebine uygun sekle
dontistiirmek i¢in gerekli olan sekillendirme, ¢esitlendirme, boliimleme, ambalajlama vs. gibi
islemleri yaparak tiiketiciye giinliik gereksinmelerini, 6deme giiciiniin yeterliligi oraninda
kolayca saglama olanagi verir. Onu gereksiz stok yapmaktan ve dolayisiyla zamansiz

harcamalardan kurtarir (Kocamaz 1988).
Perakendeciligin islevleri belli ana basliklar altinda toplanacak olursa:

1. Satin alma eylemini gergeklestirirler.

2. Tasima ve depolama da bulunurlar.

3. Tiiketici ve rakipler hakkinda bilgi toplarlar.

4. Kredili satislarla tiiketicinin satmn almasini kolaylastirirlar (Ozalp 2000).

Tanimindan da anlasilabilecegi gibi bir alig verigsin perakende sayilabilmesi igin
mutlaka bir isletmenin bulunmasi kosulu yoktur. Isletme olmaksizin (diikkansiz) da

perakende satis yapilabilir. Bu nedenle perakendecilerin sayilar1 ve ¢esitleri ¢ok fazladir

(Kocamaz 1988).

Hizli bir iktisadi kalkinma c¢abasinda olan iilkemizde perakende diizeyinde de
gelismeler goze carpmaktadir. Niifus devamli artmakta, dolayisiyla pazarlar bliylimekte ve

gelismektedir. Perakende pazarlariyla ilgili yapilan incelemelerde su sonuglar alinmistir:

1. Tirkiye’de perakendeci sayisinda artiy ve perakendeci iriliginde biiylime oldugu
goriilmektedir.

2. Perakende satiglar giderek dnemini arttirmaktadir.

3. Kiigiik ve biiyiikk isyerlerinin toplam i¢indeki payr nisbi olarak azalirken orta

biiyiikliiktekilerin orani artmaktadir. Ancak satiglarda bunun tam tersi goriilmektedir.
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4. Gida, eczane, oto pargasi vb. bilylik perakendecilerin sayilar1 artarken, manifatura, tuhafiye
vb. perakendecileri gerilemektedir.
5. Tiirkiye’de egemen sirketlesme bicimi kisisel miilkiyettir. Bunu adi ortaklik, anonim ve

kooperatif sirket tiirleri izlemektedir.

Glinlimiizde perakendecinin durumu ve imalat¢inin perakendeciye bakis agisi tilkenin

gelismesine paralel olarak degismektedir (Kocamaz 1988).

Ulkemizin tarm {iriinleri pazarlama sistemi ise; kamu, 6zel ve kooperatifler/birlikler
olmak iizere lic kurumsal yapidan olugsmaktadir. Bu kurumlarda tarim iriinleri ticareti ile
yaklasik 1,5 milyon kisi ugrasmaktadir. Ozel girisimcilerin % 3’ii tek iiriin iizerinde
calismakta, geri kalanlar1 ise birden fazla {iriin pazarlamasi yapmaktadirlar. Ozel sektoriin
yaklagik % 10’u sahis isletmesi, % 36’s1 limited sirket ve % 54’ anonim sirket
konumundadir (Y1lmaz 2008).

Tarimsal amacli organizasyonlar biraz daha detaylandirilacak olursa bunlar; kamu
kurumlari, ticaret borsalari, kooperatifler, ziraat odalari, iiretici birlikleri, toptanci halleri,
biiylik magazalar, perakende semt pazarlari, hayvan pazarlari, sézlesmeli {iretim, e-ticaret ve

lisansl depoculuk diye siniflandirabilir (Yilmaz 2008).

Pazarlama kanallari, herhangi bir iiriiniin pazarinda yeralan iiretici ve aracilarin
yanisira genel ekonomik yapi agisindan da olduk¢a Onemlidir. Tarim kesiminde faaliyet
gosteren Ureticiler genellikle pazarlama imkanlar1 kisith olan kiigiik isletmelerdir. Pazarlama
kanallarinin etkinligi sayesinde bu kisitli imkanlar ortadan kalkabilmekte, iireticiler yerel
pazarlar disindaki pazarlara ve pazar bilgilerine kolaylikla ulasabilmektedir. Diger yandan,
irlinler oldugu gibi degil, c¢esitli asamalarda islem gorerek ve cesitli aracilar tarafindan
islenerek tiiketiciye ulagmaktadir. Boylece hem iirline katma deger kazandirilmakta
dolayisiyla genel ekonomiye katki saglanmakta hem de tiiketiciye liriinler istedigi sekilde

ulastirilmaktadir.

Bugiinkii global ekonomi kosullarinda aracilar gerek yurtici gerekse yurtdisi
piyasalarda faaliyet gosterebilirler. Dolayisiyla pazarlama kanallar1 da sadece yurtici
piyasalardaki degil, ayn1 zamanda uluslararas1 piyasalardaki tiiketici ya da alicilara da iiriin
saglayabilecek sekilde yapilandirilabilmelidir. Boylece herhangi bir iiriiniin pazar alani

genisletilerek pazarlama imkanlar1 da artirilabilir (Emeksiz ve ark. 2005).
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9.2. Pazarlama Marjlan

Tiiketicilerin satin aldig1 iiriine odeyecekleri fiyat ile iireticilerin trettikleri ham
maddeler i¢in elde ettikleri fiyat arasindaki fark pazarlama maliyeti veya pazarlama marj1
olarak tanimlanir. Aslinda bu tanim belirli bir pazarlama kanalinda ¢alisan aracinin {iriiniin

alimi ve satis1 sirasinda karsilastigi fiyat farkini ifade etmektedir.

Pazarlama marjlart degisik sekillerde hesaplanabilmektedir. En yaygin olan
hesaplama yontemi toptan marjlar ve perakende marjlarin hesaplanmasidir. Toptan marjlar,
toptanct ve tretici arasinda olusan fiyat farkindan meydana gelmektedir. Perakendecinin
toptanciya 0dedigi fiyat toptan fiyatlar1 olusturmaktadir. Perakende marjlar ise perakendeci ve
toptanct arasinda olusan fiyat farkidir. Tiketicinin perakendeciye 6dedigi fiyat perakende
fiyatlar1 olusturmaktadir (Amir ve Knipscheer 1989). S6z konusu pazarlama marji kavrama,
toplam briit pazarlama marj1 (TGMM), olarak da tanimlanmakta ve pazarlama masraflariin
fiyatin i¢cinde oldugu varsayilarak, ayrica hesaplamaya almmamaktadir. Tiiketici fiyatlari;
pazarlama marjlarinin hesaplanmasindaki en temel ve en yaygin gosterge niteligindedir.
Toplam briit pazarlama marjin1 hesaplarken her zaman nihai tiiketici fiyat1 baz alinmalidir.
Hesaplama yapilirken piyasa zincirinde ¢ok sayida pazarlama kanali s6z konusu oldugunda,
farkli kanallara gecisler sirasinda olusan fiyat degisiklikleri bulunup nihai tiiketici fiyatlariyla
kiyaslanmaktadir (Mendoza 1992).

Briit pazarlama marj1 i¢in asagidaki formiil yaygin olarak kullanilmaktadir:

TPM (Toplam pazarlama marji) = Tiiketici fiyat1 — Uretici fiyat1 x100
Tiiketici fiyat1

NPM (Net pazarlama marj1) = Briit marj — Pazarlama maliyeti x100
Tiiketici tarafindan edinilen nihai fiyat (Tiiketici fiyatr)

formiilii kullanilarak hesaplanmaktadir.

Yapilan arastirmalarda; gida i¢in 6denen bedel icerisinde c¢ift¢inin elde ettigi pay ile
pazarlama siirecinin payr dikkatlice incelenmektedir. Ciinkii bu iki farkli pay, maliyetler,
karlar ve hizmetlerin ne kadarinin ¢iftciler ve ne kadarinin pazarlama firmalar1 tarafindan
dretildigini gostermektedir. Tiiketicilerin gida harcamalar1 iizerinden gida pazarlama

firmalarina giden kismi pazarlama marj1 olarak adlandirilmaktadir (Kohls ve Uhl 1985).
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Bu aslinda genel olarak tiiketicilerin gida i¢in 6dedigi bedel ile ¢iftcilerin eline gegen
fiyat arasindaki farktir. Bagka bir deyisle pazarlama marji; pazarlama firmalarinin (toptanci,
perakendeci) yaptiklar1 hizmet ve sagladiklar1 faydanm fiyatidw. Bu fiyat firmalarin

pazarlama faaliyetleri i¢in harcadiklar1 bedelin yani1 sira ekledikleri karlar1 da kapsamaktadir.
Tiiketiciler iki fiyatla karsi kargiya bulunmaktadir. Bunlar;

1-Uretici fiyatlar1

2-Pazar fiyat1 veya marj1

Sekil 9.1°de gida iirlinlerinde pazarlama marj1 gosterilmektedir.

Fiyat
Ciftci arzi
Perakende
fiyati
Ciftci
fiyati Perakende
talep
Miktar

Sekil 9.1. Gida Uriinlerinde Pazarlama Marji

Sekilden de goriilecegi lizere pazarlama masraflar1 olmasaydi perakende ve ciftci fiyati

ayni1 olacakt.

Tiketiciler genellikle kaliteli, saglik acisindan giivenli, {iriin ¢esitliligi olan {irtinler
talep etmektedirler. Tiiketicilere hizmet veren fireticiler, toptancilar ve perakendeciler bu
talepleri karsilamak icin ek maliyetlerle karsilasmaktadirlar. Bu ek maliyetler pazarlama
hizmet bedelini olusturmaktadir. Talep ve arz faktorlerinin, pazarlama maliyetlerinin ve

pazarlama kanalindaki aracilarin rekabet iliskisi pazarlama marjlar1 iizerinde etkili olmaktadir

(Marsh ve Brester 2004).

Pazarlama masraflar1 iiretim masraflarindan ayrilmaktadir. Bu ayrim, c¢iftlik veya
isletme avlusunda baslamaktadir. Uriinlere, iiretim asamasinda bulunduklar: siirece yapilan
masraflar iiretim masraflaridir. Uriin iiretim asamasi terk ettikten sonra yapilan masraflara

da pazarlama masraflar1 denmektedir (Cinemre 2002).

Tarmm {rlinleri fiyatlarmm esas1 itibariyle toptanci pazarlarinda olustugu ifade

edilmektedir. Bu nedenle, perakende fiyatlar ve {iretici fiyatlar1 toptanci pazarlarda olusan
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fiyatlardan tiiremislerdir. Bu fiyatlarin bulunmasi i¢in de normal marjin toptanci fiyatlara
eklenmesi (perakende fiyatlar1 i¢in) veya ¢ikartilmasi (iiretici fiyatlar1 icin) gerekmektedir

(Anonim 2007a).

Pazarlama sisteminin daha verimli bir hale gelmesiyle iireticiler ve tiiketiciler daha
avantajli konuma gelmektedirler. Pazarlama marjimin diigmesiyle iiretici gelirinde artma,
tiikketicinin yaptig1 harcamada diisme; pazarlama marjinin artmastyla iiretici gelirinde azalma

ve tliketicinin yaptig1 harcamalarda artma meydana gelmektedir (Anonim 2004).

Pazarlama kanallarinda her bir kanal liyesi i¢in iirlinlerin maliyeti farkli oldugundan
dolay1 satis kar1 da farkli olmaktadwr. Yiiksek maliyetler ve artis gosteren satig fiyatlar:
ireticiler ve tiiketiciler agisindan sorun yaratmaktadirlar. Pazarlama kanallarinda olusan
fiyatlar arasinda etkilesim s6z konusudur. Bir 6nceki kanalda olusan fiyat diger kanaldaki

fiyatlarin olusmasinda etkili olmaktadir (Anonim 2004).
Bazi faktorlere gore marj oranlar1 degisebilmektedir (Hostiirk 1996). Bunlar;

. Tiiketicinin alim yeri ve tiiketiciye sunulan hizmet,
. Uretim ve tiiketim alanlar1 arasindaki uzaklik ve ulasimdaki zorluklar,
. Uriiniin muhafazasi ve pazarlama boyunca korunmast,

. Pazarlama 6ncesi bekletmede riskler ve pazarlama sirasindaki kayiplar,

1
2
3
4
5. Pazarlama sirasinda kullanilan makine ve is¢ilik masraflari,
6. Alinan saglik ve temizlik onlemleri,

7. Uriiniin islenmesi ve tiiketicinin kolaylig1 i¢in hazirlanmasi, ambalaj ve sunum hizmetleri,
8. Tiiketici i¢in yapilan ekstra hizmetler ve harcanan gabalar,

9. Vergilerin miktari,

10. Geleneksel iliskiler (bor¢ durumu ve el altindan 6demeler),

11. Pazarlama sistemindeki aracilar arasindaki rekabet derecesidir.

Bircok kisi ciftcilerin aldig1 paya bakarak pazarlamacilarin ireticilerin aleyhine
calistiklarini diistinebilir. Ancak bdyle bir yargiya varmadan dnce pazarlama faaliyetlerinin ve
yapilan pazarlama masraflarinin analiz edilmesi gerekir. Tiketicilerin 6dedigi bedelden
iireticilerin eline gecen pay; isletme masraflari, {iriiniin bozulabilirligi, degerine gore iirliniin

hacmi ve liretimin mevsimsel 6zelligine gore degisebilir.
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Uretici ve tiiketiciler genellikle pazarlama marjlarma masraf goziiyle bakmaktadir.
Bununla beraber birgok masraf unsurlarinin toplumdaki baska fertlerin geliri oldugu da
bilinmelidir. Bu bakimdan marjlar pazarlamada faaliyet goOsteren aracilarin geliri
durumundadir. Bu aracilar elde ettikleri marjin 6nemli bir kismini i giicli, ekipman, nakliye
vb. masraflar olarak 6demektedirler. Kendilerine de hizmetlerinin ve katlandiklar1 riskin

karsilig1 bir pay kalmaktadir (Anonim 2007a).

Tam rekabet kosullarinda aracinin payr kendisinin is hayatindaki yerini korumaya
yetecek miktardadir. Ancak tam rekabet kosullarinin gercekte agiklandigi gibi uygulamada
gecerli olmayisi, aracilarin pazarlama marjlarinin normalin lizerinde olmasma neden olabilir.
Ote yandan, pazarlama masraflar1 ve marjlar1 {ilkenin ekonomik kalkinmasini ortaya koyan
bir gdsterge sayilabilecegi i¢in dnemlidir. Ulkenin ekonomisi gelistikce ve yasama standardi
arttik¢ca, harcanan paranin daha az bir kism1 ham maddeler i¢in sarf edilecektir. Bunun da
onemli bir kismi igleme, depolama, reklam gibi pazarlama hizmetlerine harcanmaktadir

(Anonim 2007a).

Pazarlamadan beklenen etkinligin saglanabilmesi iiretici Orgiitlenmesi ile yakindan
ilgilidir. Isletmelerde rgiitlenme ve iiretimi rasyonellestirmede almacak dnlemler pazarlama
organi sayisini azaltacagi gibi pazarlama prodiiktivitelerinin de yiikselmesine olanak
tantyacaktir. Boylece bir kisim arac1 marjlarinin azalmasiyla tiiketici fiyatlarindan daha biiytik

bir kisminin {iretici kesime gitmesi saglanabilecektir (Anonim 2001).
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10. ARASTIRMA BULGULARI ve TARTISMA

Yapilan arastirmalar neticesinde Edirne ilinde iiretilen pirincin pazarlanmasinda

etkinlikleri yildan yila degigsmekle birlikte baslica 7 pazarlama kanali tespit edilmistir. Bunlar;

o Ureticiler

e Aracilar

e TMO

e Celtik Isleme Fabrikalari
e Toptancilar — Paketgiler

e Perakendeciler

Bu kanallarin etkinliklerini belirleyen baglica sebepler arasinda yillik rekolte, ithalat

kotalari, siyasi politikalar ve tiiketici talebini saymak miimkiindiir.

Diger tarimsal {irtinlerde oldugu gibi piring icinde o yilki ¢eltik rekoltesinin diisiik ya
da yiikksek olusu piring pazarlama kanali icerisindeki aktorlerin rollerini etkilemektedir.
Ornegin celtik rekoltesinin diisiik oldugu donemlerde arzin diisiikliigiine bagl olarak celtik
fiyatlar1 ylikselmekte, dogal olarak da alicti olarak devlet miidahalesine gerek
duyulmadigindan TMO pazarlama kanallari icerisine katilmamaktadir. Ayn1 sekilde rekolteye
bagl olarak; rekoltenin yiliksek oldugu donemlerde arz fazlali§i nedeniyle pazarlama

marjlarmin diisiikliigiinden dolay1 aracilarmn etkinlikleri azalmaktadir.

Ulkemizin piring iiretimi tiiketimini karsilayamamaktadir. Bu nedenle yildan yila
degismekle birlikte her yil belirli oranlarda ithalat yapilmaktadir. Ancak bazi yillar ithalat
miktarlarinin iiretim ve tiiketim miktarlarma oranlarinin dogru tespit edilememesinden dolay1
piyasalar {iiretici aleyhine bozulmaktadwr. Bozulan piyasalar nedeniyle bir takim iireticiler
iretimden cekilmekte, ayni sekilde faal celtik igleme fabrikalarinin sayilarinda da degismeler

meydana gelmektedir.

[lin celtik iiretimi gerceklestirilen hemen hemen tiim ilgelerinde Ticaret Borsasi
bulunmasina ragmen, bu Borsalarda celtik, satig salonlarinda islem gérmemektedir. Bunlar
tescil ofisi olarak calismaktadirlar. Bunun nedeni olarak geltik alim-satimimin eskiden beri
uygulanagelen belirli sekillerde yapilmasi ve bu sekle yonelik bir talebin olugsmamasmdan

kaynaklandig1 belirtilmektedir.
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Edirne ilindeki piring pazarlama kanallarma iliskin genel yapt Sekil 10.1°de

verilmistir.

1. . .

ASANA {RETICT
CELTIK | mm— == FABRIKADA |}

2. MO FABRIKASI ARACT KIRDIRMA
ASAMA

3. .
ASANA TOPTANCILAR

4. SUPER ve SEMT

HIPER BAKKALLAR !

ASAMA DER PAZARLARI
(Peraken
deciler)

3. . .
TUKETICI —
ASAMA >

Sekil 10.1. Edirne ili Piring Pazarlama Kanallar1
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Edirne ilindeki piring pazarlama kanallar1 ve piring pazarlama marjlar: ile ilgili
aragtirma bulgularinin incelenmesi kanallarin ayr1 ayr1 degerlendirilmeleri seklinde

yapilmaistir.
10.1. Ureticiler

I1 genelinde celtik iireticileri ile yapilan anket ¢alismalarmdan elde edilen verilere gore

celtik iireticilerinin 6grenim durumlariin dagilimlar: Sekil 10.2°de goriilmektedir.

W BiILKOKUL
OORTAOKUL
\ OLISE
B UNIVERSITE

7%

Sekil 10.2. Ureticilerin Ogrenim Durumlarmin Oransal Dagilimlari

Sekil 10.2°’den de anlasilacagi iizere g¢eltik liretiminde de genel tarimsal yapimizdan
farkli bir durum s6z konusu degildir. Ureticilerin % 59 gibi biiyiik bir boliimii ilkokul
mezunudur. Bu 6grenim durumlarmin yas araliklarma gore dagilimlar1 ise Cizelge 10.1°de

goriilmektedir.

Cizelge 10.1. Ureticilerin Ogrenim Durumlarmm Yas Araliklarma Dagilimlar:

2;2 g % 3‘1{:‘; % 4‘6{;650 % V6e1 [‘J{s i‘fl % | TOPLAM | %
ILKOKUL 8 26,7 531 67,5 20| 83,3 81| 58,6
ORTAOKUL 8 26,7 6| 7.5 14{ 10,0
LISE 6| 100,0 12| 40,0 13| 17,5 2 83 33| 24,3
UNIVERSITE 2 6,7 6 7,5 2] 8,3 10| 7,1
TOPLAM 6 30| 100,0 80| 100,0 24| 100,0 138 [ 100,0

Cizelge 10.1°de goriildiigii lizere lise mezunlarinin oran olarak en yiiksek oldugu yas
araliklar1 0-30 ve 31-45 yas araliklaridir. Bu da ¢eltik iireticilerinin grenim durumunda lise

diizeyine dogru bir yiikselme oldugunu gostermektedir.

Ureticilerin hanede ikamet eden kisi sayis1 dagilimina bakildiginda % 61,4 ile en

yiiksek oran 3-5 kisi araligindadir (Cizelge 10.2).
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Cizelge 10.2. Ureticilerin Hanede ikamet Eden Kisi Sayilar1 ve Bunlarm Ureticilerin Yas
Araliklarina Gore Dagilimlari

2}2 g % 3‘1{15 % 42:20 % 6182 ifl Vel o | ToPLAM | %
1-2 Kisi 0,0 0,0 6| 838 10| 31,3 16| 114
3-5 Kisi 2 333 25 76,5 47| 706 10| 31,3 84| 61,4
6-10 Kisi 21 333 6| 17,6 0] 14,7 8| 25,0 26| 18,6
11-15 Kisi 21 333 0,0 4 5.9 2 63 8| 5.7
15 ve Ustii Kisi 0,0 2 5.9 0,0 2 63 4 29
TOPLAM 6| 100,0 34| 100,0 68| 100,0 32| 100,0 138 100,0

Cizelge 10.2’den 0-30 yas arasi c¢iftcilerin daha ¢ok ¢ekirdek aileleriyle ikamet
ettikleri, 31-45 yas aras1 ciftcilerin ise kendi ¢oluk cocuklar1 ve sag ise anne babalari ile
ikamet ettikleri (3-5 kisi veya 6-10 kisi), 61 yas ve iistii ¢iftcilerin ise biiyiik oranda, sag ise
kar1 koca olarak (1-2 kisi) veya evlenip haneden ayrilmamis ¢ocuklar1 ile (3-5 kisi) ikamet

ettikleri anlasilmaktadir.

87%
OYOK

OCeltik Yetistiriciligi Sertifikasi
OZiraat Teknisyeni veya Miihendisi

ODiger

7% 3% 3%

Sekil 10.3. Ureticilerin Tarimla Ilgili Egitim Alma Oranlar1

Sekil 10.3’te iireticileri tarmm ile ilgili egitim alma oranlar1 goriilmektedir. Cizelgeden
de anlasilacag1 iizere iireticiler yaptiklar1 is ile ilgili kendilerini gelistirme ihtiyac1
duymamaktadirlar. Bunun nedeni olarak ise yaptiklar1 isteki memnuniyet (ekonomik ve hayat
standard1 anlaminda) seviyelerinin diisiikliigli gosterilmektedir. Cizelge de tarim ile ilgili
egitim almig olarak gosterilen iireticilerin biiyiik ¢ogunlugunun celtik iiretimi disinda baska

islerle de mesgul olduklar1 goriilmiistiir.

61%
OYok
OKamuda
99, 0 Ozel Sektorde
4% B Kendi Isinde

Sekil 10.4. Ureticilerin Tarim Dis1 Islerle Mesguliyet Oranlari
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Sekil 10.4°te tireticilerin tarim dis1 herhangi bir isle mesguliyet oranlar1 goriilmektedir.
Sekilde goriildigli tlizere {reticilerin % 39 gibi Onemli bir oram1 tarim dist islerle
ekonomilerine katki yapmaktadirlar. Sekildeki ©zel sektor tanimi igerisine genelde
fabrikalarda is¢i olarak calisanlar girmektedir. Kendi isi gurubuna ise; marketgilikten
galericilige, minibiis isletmeciliginden avukatlhiga kadar bir¢ok is sektorii dahil olmaktadir.

Kamu gurubuna memurlar, muhtarlik yapanlar vs. dahil edilmistir.

Aragtirma alaninda goriisiilen ¢iftgilerin ¢eltik depolamaya uygun depo varliklar1 Sekil

10.5’te goriilmektedir.

37%
O0YOK

@0-100 Ton
0101-500 Ton
0501-1000 Ton
01001-2000 Ton
02001-5000 Ton
4% 05000 iizeri

1%

Sekil 10.5. Ureticilerin Celtik Depolamaya Uygun Depo Varliklar

Sekil 10.5’te goriildiigii lizere goriisiilen ciftgilerin % 32 gibi biiyiik bir orani celtik
depolamaya uygun depoya sahip degildir. Kalan % 68’lik kisim ise liretimlerini muhafazaya
yetecek Olgeklerde depolara sahip olduklarimi belirtmektedirler. Ancak goriisiilen ciftcilerin
bir kismi uygun depolara sahip olmalarina karsin ekonomik nedenlerden dolayr depolama
yapamadiklarini belirtmektedirler. Sekil 10.6’da iireticilerin depolama yapma durumlar1 ve

stireleri goriilmektedir.

ODepo Yok

ODepo var, Depolama Yapmiyor
23% o1ay

O1-3 ay

@3-5 ay

05-7 ay

E7-10 ay
1% 4% 010 -

Sekil 10.6. Ureticilerin Depolama Yapma Durumlari ve Siireleri
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Sekil 10.6’da goriilecegi tlizere {ireticilerin % 62’si 3 ay gibi kisa bir siire zarfinda
driinlerini satmak durumunda kalmaktadirlar. Kalan % 38’lik kisim ise iirlinlerinin biiyiik
oranini gene bu siire zarfinda sattiklarmi, ancak bir kismint 3 ayin iizerinde siirelerle
depolayabildiklerini belirtmektedirler. Bu durum iiriin arzinin tiim seneye yayilmadigini,
belirli bir zaman diliminde sonlandigini gostermektedir. Bu zaman zarfindan sonra {iriin
iireticinin elinden ¢ikip belirli ellerde toplandigindan piyasa kontrolii bu kisilerin eline
kalmaktadir. Bu da zaman zaman firsat¢iliga neden olmaktadir. Ureticilerin énemli bir orani
iirlinlerini pazarlama sirasinda karsilastiklar1 sorunlar arasinda bu durumdan s6z etmektedirler

(Cizelge 10.3).

Cizelge 10.3. Ureticilerin Uriinlerini Pazarlama Sirasinda Karsilastiklar1 En Onemli Sorunlar
(%)

Sorunlar/Oncelik sirasi 1 2 3
Fiyatlarin Diistik Olusu 21,74 47,83 30,43
Depolama Imkanmin Olmamasi 4,35 26,09 69,57
Bor¢ Nedeniyle Hasat Sonu Uriinii Hemen Satma Zorunlulugu 73,91 26,09 0,00
Toplam 100,00 100,00, 100,00

Cizelge 10.3’te iireticilerin Uriinlerini pazarlama sirasinda karsilastiklart en 6nemli
sorunlar 6nem siralarina gore goriilmektedir. Cizelgeden de anlasilacagi iizere depolama
yapacak depo olmama sikintisindan (% 4,35) 6nce bor¢ nedeniyle hasat sonu iirliniinii hemen

satma zorunlulugu (% 73,91) iireticilerce daha dncelikli problem olarak goriilmektedir.

Ureticiler borglarinin vadesini hasat zamanma gore belirledikleri i¢in iiriinlerini
irlinlin piyasada bol oldugu harman zamani, bir an 6nce elde ¢ikarmak durumunda
kalmaktadirlar. Bu durum iireticilere tiriinlerini daha diisiik fiyatlardan satarak kendilerinin
elde edecekleri geliri bagkalarina devretmelerine yol agmaktadir. Cizelge 10.4’te iireticilerin

iirlinlerini ne kadar siire beklettiklerinde, ortalama hangi fiyatlara satabildikleri goriilmektedir.

Cizelge 10.4. Depolama Siiresinin Satis Fiyatlarina Etkisi

Depolama Siiresi (ay) Ort. Satis Fiyat1 (TL/Ton) o
0 1,297 100

1-3 1,312 101

3-6 1,456 112

6-12 1,650 127
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Cizelge 10.4’te ireticilerin iiriin satislarini1 senenin ilerleyen aylarina tasidiklarinda
elde edecekleri karin % 27’lere kadar ¢ikabilecegi goriilmektedir. Cizelge 10.4’e iiriin
randimanlarinin (=kaliteleri) ve vadeli satiglarin etkileri dahil edilmemistir. Bu iki kriterde
dahil edildiginde kar oranlarinin daha da yiikselecegi ongoriilmektedir. Celtik satiglarinda
genel olarak pesin satig tercih edilmekle beraber Cizelge hazirlanirken kullanilan veriler
arasinda diisiik oranda da olsa vadeli satiglar bulunmaktadir. Cizelge 10.5°te iireticilerin ¢eltik

satiglarinda pesin ve vadeli satis tercih oranlar1 goriilmektedir.

Cizelge 10.5. Ureticilerin Celtik Satislarinda Pesin ve Vadeli Satis Tercih Oranlar

Pesin Satis (%) Vadeli Satis (%)

89,43 10,57

Arastirmada iireticilerin % 91,43 oraninda herhangi bir kooperatife iiyeliklerinin
bulundugu goriilmiistiir. Cizelge 10.6’da c¢ift¢ilerin {iye olduklar1 kooperatif ve birliklerin

oransal dagilimlar1 goriilmektedir.

Cizelge 10.6. Ciftgilerin Uye Olduklar1 Kooperatif ve Birliklerin Oransal Dagilimlar1

Kooperatif ve Birlik %
Koop. Uyeligi Yok 8,57
Celtik Birligi 2,86
Trakya Birlik 14,29
Sulama Birligi 77,14
Tarimsal Amacl Kalkinma Koop. 28,57
Tarim Kredi Koop. 50,00
Pancar Koop. 5,71

Cizelge 10.6’da goriildiigii tlizere celtik ciftgilerinin en yiliksek oranda katilim
sagladiklar1 birlik Sulama Birlikleri olmaktadir (77,14). Ciftcilerin bu birlik ve
kooperatiflerden aldiklar1 hizmetler Cizelge 10.7°de goriilmektedir.

Cizelge 10.7. Ciftcilerin Uye Olduklar1 Birliklerden ve Kooperatiflerden Aldiklar1 Hizmetler

Kooperatif ve Birlik Hizmetler

Celtik Birligi Lobicilik

Sulama Birligi Sulama

Tarimsal Amacglh Kalkinma Koop. Kepge, Bakim, Bi¢im, Kurutma,

Tarim Kredi Koop. Mazot, Giibre, Zirai Ilag, Kredi, Ekipman

Pancar Koop. Giibre, Yem, Tohum, Sigorta Hizmeti, Uriin Alim1
Trakya Birlik Giibre, Yem, Tohum, Sigorta Hizmeti, Uriin Alim1
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Aragtirmada ireticilerin {riinlerini pazarlamaya yonelik herhangi bir birliktelik
olusturmadiklar1 goriilmistiir. Cizelge 10.8’de iireticilerce bir pazarlama kooperatifi

kurulamamasinin nedenleri goriilmektedir.

Cizelge 10.8. Ureticilerce Bir Pazarlama Kooperatifi Kurulamamasinin Nedenleri

Nedenler %
Kooperatiflere Giiven Duyulmamasi (Gegmis Tecriibeler) 7,14
Kiigiik Cift¢iye Adil Davranilmiyor. Biiyiik Cift¢ilerin S6zii Gegiyor. 5,71
Ciftgilerin Birbirine Olan Giiven Problemi 54,29
Ciftgilerde Ekonomik Diren¢ Yok, Bekleme Sanst Yok, Dogal Olarak ta

Kooperatifin Pazarlik Sans1 Olmayacak 28,57
Onciiliik Edecek Kimse Yok 11,43
Ciftcinin Egitimsizligi 17,14
Birlik ve Beraberlik Yok 5,71

Bir pazarlama kooperatifi kurulamamasmin nedenleri arasinda ¢iftcilerin birbirlerine
olan giliven problemi ilk siray1 almaktadir (% 54,29). Bunun temel nedeninin 6n yargilar ve
gecmis tecriibelerin birer bilesimi oldugu goéze c¢arpmaktadir. Cificiler daha Onceki
ortakliklarinda sirf insanlarin birbirlerini gekememezliklerinden kaynakli problemler meydana
geldigini belirtmektedirler. Ikinci sirada yer alan problem ise; kurulacak kooperatifin,
ciftcilerin ekonomik olarak beklemeye dayanimlari olmadigindan dolay1r pazarlik yapma
sansmin olamayacagi diisiincesidir. Bu nedenle cift¢iler arasinda bir pazarlama kooperatifinin
gereksiz oldugu diisiincesinin yerlesmis oldugu goriilmektedir. Bir diger dikkat ceken
olumsuz diisiince ise; kurulacak kooperatifin yonetiminde biiyiik ¢ift¢ilerin s6zliniin gececegi
ve kiiciik c¢iftgilerin ezilecegi diisiincesidir. Bu diislincenin arastrmanin daha Onceki
boliimlerinde {lizerinde duruldugu gibi; iireticilerin biiylik boliimiiniin kii¢iik arazilerde tiretim
yaptiklar, kiigiik boliimiinlin ise arazilerin biiyilk bolimiine sahip olduklar1 dikkate
alindiginda kayda deger bir diisiince olarak gbdze c¢arpmaktadir. Ciftcilerce; ekonomik
durumlar1 birbirlerinden farkli iki kesiminin satis politikalarinin da birbirlerinden farkli

olacag1 degerlendirilmesi yapilmaktadir.

Ureticilerin bilyiik bir ¢ogunlugu devletin celtik iizerine uyguladig1 tesvik ve prim
politikalarimi yetersiz bulmaktadir (% 84,29). Arastirma verilerine gore devletin politikalarini
yeterli bulanlarm orani sadece % 7,86dir. Ureticiler bu diisiincelerinin nedeni olarak;
desteklemelerin, ithal maliyetleri ile rekabete yetecek diizeyde olmamasini ve girdi fiyatlarina

kiyasla ¢ok diisiik kalmasini gostermektedirler.
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Ureticiler, istigal alaninda geltik ve piring piyasasi da bulunan TMO nun bu piyasalara
miidahalelerini % 68,57 oraninda yeterli ve zamaninda bulmamaktadirlar. Bunun nedeni
olarak ise TMO’nun harman Oncesi fiyat agiklamadigint ve TMO’nun alim kriterlerinin
yiiksek oldugunu belirtmektedirler. Ureticiler ayn1 sekilde, TMOmun c¢eltik piyasasina
miidahale ettigi zamanlarda acikladig: fiyatlar1 da yeterli bulmamaktadirlar (% 64,29). Burada
da agiklanan fiyatin; girdi fiyatlarindaki artisa ve reel enflasyona gore diisik kaldigi

diistincesini dile getirmektedirler.

Cizelge 10.9°da iireticilerin son 3 yil i¢inde {iriinlerini hangi kanallar araciligiyla

pazarladiklar1 gériilmektedir.

Cizelge 10.9. Yillar tibariyle Celtik Ureticilerinin Uriinlerini Pazarladiklar1 Kanallar

2011 2012 2013

ARACIYA Satis Miktar1 (%) 1,00 1,04 1,12
TMO'YA Satis Miktar1 (%) 21,20 12,88 *
FABRIKAYA Satig Miktar1 (%) 41,49 50,15 61,71
KENDI KIRDIRDIGI % 36,31 35,93 37,17

* 2013 yilinda TMO fiyat agiklamayarak alim gerceklestirmemistir.

Cizelge 10.9°da goriilecegi iizere iireticilerin {iriinlerini pazarlarken ilk tercih ettikleri
kanal fabrikalar olmaktadir. Aracilarm etkinligi yaklasik % 1 ile c¢ok diisiik miktarda

goriilmektedir.

Gorilismelerde iireticilerin iirlinlerini bazi yillarda daha diisiik fiyata ragmen TMO

yerine ¢eltik fabrikalarina veya aracilara verdikleri anlasilmistir. Bunun sebebi olarak ise;

. TMO’nun alim kriterlerinin saglanamamasi (TMO %15 rutubet iistii ve 50 randiman
alt1 irlinii satin almamaktadir.)

. TMO’nun 6deme sisteminin {ireticiye uygun gelmemesi (TMO fiiretici kart1 olanlara 10
giin igerisinde olmayanlara ise 1 ay sonra 6deme yapmaktadir.)

. TMO’nun alim prosediirlerinin ¢ift¢iye agir gelmesi (CKS’ ye kayith kisim kadar

alim, alimlarda olusan kuyruklar) gibi sebepler sayilmaktadir.

Edirne ili g¢eltik iiretim maliyetini hesaplamak amaciyla TMO’dan alinan Celtik
Maliyet Cetveli kullanilmistir. Bu cetveldeki sorular ciftcilere yoneltilerek Cizelge 10.10°da

goriilen verilere ulasilmistir.
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Cizelge 10.10. Edirne ili Celtik Maliyet Cetveli (2013)

MALIYET UNSURLARI 2013 Yih

A) TOPRAK HAZIRLIGI 74,97
B) EKiM 4423
C) GUBRELEME 91,91
D) ILACLAMA 61,99
E) SULAMA 97,71
F) BAKIM 0,98
G) HASAT VE PAZARLAMA 127,00
H) DIGER DEGISEN MASRAFLAR 2,35
I) DEGISEN MASRAFLAR TOPLAMI (A4 + B + ... + H) (TL/Da) 501,14

[.1) Sermaye Faizi ( I x Faiz oran1 [0,07]) 35,08
J) TOPLAM DEGISEN MASRAFLAR (1+1.1) (TL/Da) 536,22
K) TOPLAM SABIT MASRAFLAR ( K.1+K.2+K.3 ) (TL/Da) 371,10

K.1) Tarla Kiras1 342,03

K.2) Genel Idari Giderler ( J x 0,03 ) 16,26

K.3) Uriin Sigortas1 12,81
L) TOPLAM URETIM MASRAFLARI (J +K) (TL/Da) 907,32
M) Verim (Kg/Da) 785,94
N) Satis Fiyat1 (TL/Kg) 1,50
0) Yan Uriin Verimi (Kg/Da) 0,00
P) Yan Uriin Satis Fiyat1 (TL/Da) 0,00
R) Ana Uriin Geliri (M x N ) (TL/Da) 1,178.91
S) Yan Uriin Geliri (O x P ) (TL/Da) 0,00
T) Gayri Safi Uretim Degeri (R + S ) (TL/Da) 1,178.91
V) ANA URUN iCIN YAPILAN MASRF. TOPL. (L - S) (TL/Da) 907,32
Y) URUN MALIYETI (V /M) (TL/Kg) 1,15

Arastirmada Edirne ili i¢in 2013 yilinda 1 kg ¢eltigin ortalama tiretim maliyeti 1,15 TL
olarak hesap edilmistir (Cizelge 10.10). Maliyet cetvelindeki kira bedeli, iiriin fiyatlarmin iyi
gittigi donemlerin sonrasinda yiiksek olurken kotli sezonlar sonrasi diismektedir. Diger
maliyet kalemleri siirekli yiikselen bir seyir izlemektedirler. Uriin sigortast ilgeler bazinda 3
TL civarinda olmasima ragmen Ipsala ilgesinin celtik sigortasi agisindan riskli gruba dahil
oldugu bu nedenle iriin sigortasinin bu ydrede 20 TL civarinda oldugu 6grenilmistir. Bu da

genel ortalamay1 yiikseltmistir.

[lgeler bazinda ortalama iiretim maliyetleri Cizelge 10.11°de gdsterilmistir.
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Cizelge 10.11. 2013 Y1l I¢in Ilgeler Bazinda 1 Kg Celtigin Uretim Maliyetleri (Anonim
2014c¢)

ILCE MALIYET ARAZI (DA)
MERKEZ 1,18 45.686
MERIC 1,18 76.852
KESAN 1,09 37.620
IPSALA 1,14 187.837
HAVSA 1,08 8.023
U.KOPRU 1,25 55.745
ENEZ 1,08 18.451
IL ORTALAMASI 1,15 430.214

Iiceler bazinda maliyetlerdeki kiigiik farklarm ilcelerdeki celtik tarlalarmm

.....

Edirne ilinde son 3 yil i¢in ilgeler bazinda celtik verimleri Cizelge 10.12°de

goriilmektedir.

Cizelge 10.12. Edirne ilinde Son 3 Y1l I¢in Ilceler Bazinda Celtik Verimleri

VERIM (Kg/Da)

2011 2012 2013
IPSALA 702 740 779
KESAN 757 840 796
U.KOPRU 818 811 774
MERIC 718 729 777
EDIiRNE 708 800 822
ENEZ 763 780 778
HAVSA 715 790 845

Cizelge 10.12°de goriilecegi iizere ortalama verimin en diisiik oldugu ilge ipsala’dr.
Bunun nedeni ¢eltigin bolgede en yogun ekildigi ilge olmasidir. Uzun yillar boyunca tek cesit
ve miinavebesiz ekimin gittik¢ce topragin yorulmasma dogal olarak ta verim diisiikliigiine yol
actig1 belirtilmektedir. Ayrica gene bu sekilde siiregelen ekim yabanci ot miicadelesini ve

mandik (kirmiz1 piring) ile de miicadeleyi zorlastirmaktadir.

[lde iireticilerin son 3 yil itibariyle {iretim maliyetleri, iiriinlerini sattiklar1 kanallar,
satis fiyatlar1 ve karlar1 Cizelge 10.13’te goriilmektedir. Satis fiyatlar1 anket formlarindan,
2011 ve 2012 maliyetleri TEPGE ve TMO kaynaklaridan elde edilmis, kar marjlart mutlak

ve oransal olarak hesaplanmuistir.
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Cizelge 10.13. Son 3 Yil itibariyle Maliyetler, Ureticilerin Uriinlerini Sattiklar1 Kanallar,
Satis Fiyatlar1 ve Uretici Karlar1

2011 2012 2013
Fsiz}lgtsl Maliyet | Kar | Kar FSia}l/t;fl Maliyet | Kar [ Kar Fsizlt;fl Maliyet Kar | Kar
0, 0, 0,
(TL) (TL/KG)| (TL) [ (%) (TL) (TL/KG) | (TL) | (%) (TL) (TL/KG) | (TL) | (%)
KOMISYONCUYA | 0,946 0,159 [16,8 | 1,095 0,096 | 8,8 | 1,640 0,490 |29,9
TMO'YA 1,014 | 0.787 0,227 [22,4]1,082| 0.999 0,083 | 7.7 1,150
FABRIKAYA 0,924 0,137 | 14,8 | 1,042 0,043 | 4,1 | 1,542 0,392 |25,4

Arastirma neticesinde c¢eltik iireticilerinin maliyetlerinde her yil ortalama % 15 ila %
25 arasinda bir artis olmasima ragmen gelirlerinde bir istikrar olmadig1 goriilmiistiir (Cizelge
10.13). Cizelge 10.13’te goriilecegi lizere celtik treticilerinin karlar1 son 3 yil icinde %
4,1’den % 29,9’a kadar genis bir aralikta seyretmektedir. Bu durum celtik piyasasinda fiyat

acisindan bir istikrar olmadigin1 ve fiyatlarda biiyiik dalgalanmalar oldugunu gostermektedir.

Arastirmadan elde edilen satis fiyatlarinin tiim iireticiler agisindan s6z konusu
olmadig1 degerlendirilmektedir. Arastirmada ¢eltik arzinin harman sonrasi yilin ilerleyen
aylarma yayildiginda satis fiyatlarinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Ancak bunu sadece
ekonomik olarak dayanimi yiiksek olan c¢ift¢iler uygulayabilmektedirler. Celtik ¢ift¢ilerinin
biiyiik ¢ogunlugunun kiigiik 6lgekli tireticiler oldugu ve bu iireticilerin ekonomik olarak
dayanimlarmin da distik oldugu disiiniildiiglinde iireticilerin biiyilkk ¢ogunlugunun bu
fiyatlarda tiriinlerini pazarlayamadiklar1 anlasilmaktadir. Kiigiik iireticiler 2011 ve 2012 yillar1
itibariyle maliyetin altindaki fiyatlara dahi {iriin sattiklarmi belirtmektedirler. 2011 yili igin
arastirmaya katilan iireticilerin % 10,29°u, 2012 yil1 i¢in ise % 41,17’s1 maliyetin altinda satis
fiyatlar1 belirtmislerdir. Ayn1 sekilde satilan {iriiniin randimaninda fiyatlarda etkili oldugu
bilinmektedir. Uretici yeri geldiginde ayn1 maliyeti yapmasina ragmen daha diisiik randimanli
iriin elde edebilmektedir. Daha diisiik randimanli iiriin daha diisiik fiyat anlamina

gelmektedir.

Arastirmaya katilan {dreticiler 2013 yili i¢in celtigin ger¢ek degerini buldugu
diisiincesini dile getirmektedirler. Bu diisiince ile 2013 yil1 baz alindiginda bir kg ¢eltik icin

iireticilerin % 25 ila % 30 arasinda bir kar bekledikleri anlasilmaktadir.
10.2. Aracilar

Celtik ve piring piyasasinda komisyoncular pazarlama kanallar1 arasinda iki yerde yer

almaktadirlar. Bunlardan ilki {iretici ile fabrikalar arasinda, digeri ise fabrikalar ile toptancilar,
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paketciler ve diger pazarlama kanallar1 arasindadir. Bu iki noktadaki komisyoncularin
statiileri birbirinden farkli olmak tlizere sagladiklar1 fayda ve icra ettikleri gorev bakimindan

birbirleri ile aynidir.

Arastirma i¢in goriisiilen komisyonculara (iiretici ile fabrikalar arasinda bulunan) gore

bu komisyoncularin belli basli 6zellikleri asagidaki gibidir:

o Ureticiler ve iirettikleri iiriinler hakkinda fabrikalardan daha cok bilgi sahibidirler.

e Fabrikalar hakkinda iireticilerden daha fazla bilgi sahibidirler.

e Piyasa hakkinda hem iireticilerden hem de fabrikalardan daha fazla bilgi sahibidirler.
e Her iki kesim acisindan da giivenilir ve taninmis insanlardir.

e Herhangi bir yere kayitli degillerdir ve sadece arabuluculuk yaparlar.

e Yaptiklar: is resmi ve gelirleri kayitli olmadigindan vergi 6demezler.

e Komisyonculuk disinda farkl isleri de vardir.

Uretici ile fabrikalar arasindaki komisyoncularmn her iki tarafa da bir takim faydalar

sagladiklar1 belirtilmektedir. Bunlar;

Ureticive sagladiklar: faydalar

e Ureticilere, iiriinlerini pazarlarken o anki sartlara gore en iyi fiyat garantisi verirler. Ciinkii
alacaklar1 komisyon sagladiklar1 fiyat ile dogru orantilidir.

e Fabrikalar1 iireticilerden i1yi tamidiklar1 i¢in en giivenilir yere satis yapilmasini saglarlar.
Ureticilerin gelirlerini batmak iizere olan veya vurguncu fabrikalarin elinden korurlar.

e Gergek randiman garantisi saglarlar ve bu sekilde iiriinlerine deger garantisi de saglamis

olurlar.

Fabrikalara sagladiklan faydalar

e Ureticileri iyi tanidiklarindan, fabrika yilm hangi déneminde {iriine ihtiya¢ duysa o zaman
irlin temin ederler. Yalnizca harmanda ki {iriinden degil depoya girmis iiriinden de
haberdardirlar. Kimin elinde ne kadar {iriin var, hangi kalitede {iriin var bilirler.

e Fabrikaya iirliniin randimani hususunda garanti saglarlar. Ciinkii komisyoncu iiriiniin
numune alma ve randiman yapma isini kendi yapar. Alacagi komisyonu garanti edebilmek

icin bu isleri en yiiksek dikkatle yaparlar.
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e Fabrikaya iiriin teslimi sirasinda {iriiniin tiim partileri agisindan anlasilan randiman ile fark
olusmasi durumunda aradaki farki komisyoncu iistlenir.

e Fabrika siirekli ve garantili (randiman) mal temini hususunda maash personel ¢alistirmak
yerine isini iyi bilen, glivenilir ve taninmig komisyoncular ile i yaparak daha diistiik bir
giderle bu ihtiyaclarini karsilarlar.

e Masraflar1 fabrikalara ait olmak kaydiyla, alim esnasindaki nakliye ve hamaliye
organizasyonunu da komisyoncu iistlenir ve fabrikay1 gereksiz zaman ve ugras kaybindan

kurtarirlar.

Ureticilerin iiriinlerinin numunelerini fabrikalara tek tek dolandirirken alacaklar: fiyat
ve fabrikalarin {riinlerine verdikleri randiman degerleri farklt olmaktadir. Ancak
komisyoncularm, hem iirliniin ger¢cek randimanmi hem de piyasadaki en 1yi fiyat: bildikleri
icin pazarlik sanslarinin herhangi bir ireticiden daha yiliksek oldugu belirtilmektedir.
Komisyonculara gore kendilerinin fabrikalarca gilivenilirlikleri herhangi bir tireticiden daha

yiiksektir.

Goriisiilen komisyonculardan alinan bilgilere gore iiretici ile fabrikalar arasinda olan
aligverisin % 60’1 komisyoncular aracilifiyla gerceklesmektedir. Bu bilgi iireticilerden ve
fabrikalardan alinan bilgilerle celismektedir. Ancak bu c¢eliski, sorulan komisyoncularca
birkag¢ nedene baglanmaktadir. Bunlardan ilki; dretici acisindan komisyoncunun
komisyonunun fabrikalar tarafindan 6denmesi ve iireticinin anlastig1 fiyatta bir diisiise neden
olmamasi1 lreticiye iriiniinii nereye sattigi soruldugunda “fabrikaya” cevabini vermesine
neden olmaktadir. Fabrikalar agisindan ise komisyoncu ile ¢alismak profesyonelliklerine ve

piyasa bilirliklerine golge diistirecegi diisiiniildiiglinden agikca belirtilmek istenmemektedir.

Arastirmada iiretici ile fabrikalar arasindaki komisyoncularin pazarladiklar: iiriinden
elde ettikleri gelirin 5 ila 10 TL/Ton oldugu 6grenilmistir. Yani ton basma 5 ila 10 TL
arasinda bir bedelle belirli bir riski géze alirlar. Bu meblag: fabrikalar karsilamaktadirlar ve
iireticiye herhangi bir fiyat diisiikliigli olarak yansitmamaktadirlar. Bu nedenle bu tutar

fabrikalarin maliyet kalemleri arasinda yer almaktadir.

Piring pazarlama kanallar1 arasinda komisyoncularmn bulundugu bir diger nokta ise
celtigin pirince donilisiimiinden sonra fabrikalar ile toptanci, paket¢i ve diger kanallar
arasindadir. Fabrikalar iirettikleri iiriinleri diger kanallara tasimada komisyoncu tercih etme

nedenlerini risk bolistimii olarak belirtmektedirler.
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Fabrikalar ile diger pazarlama kanallar1 arasindaki komisyoncularin firetici ile

fabrikaci arasindaki komisyonculardan bir takim farkliliklar: bulunmaktadir. Bunlar;

e Fabrikalar ile diger pazarlama kanallar1 arasindaki komisyoncular iiretici ile fabrikaci
arasindaki komisyoncularm aksine kayith ¢alisirlar ve gelirlerinden vergi verirler

e Uzerlerine aldiklar1 risk nedeniyle sermayeleri yiiksektir

e Sabit igyerleri vardir

e Yalnizca bu is ile geginirler.

Arastrmada fabrikalar ile bu komisyoncular arasinda anlagmalarin iki tiirde oldugu
ogrenilmistir. Bunlardan ilki; % 1 komisyon ile komisyoncu fabrikaya iirliniinii satabilecegi
miisteriler bulur ve buldugu kanalca bir 6deme eksikliginde herhangi bir sorumluluk {izerine
almaz. Bu anlagma daha ¢ok pesin satiglarda gergeklesir. Diger bir usul ise; komisyoncu
fabrika ile % 3 komisyon karsiliginda anlasir ve satis yapilan kanal 6deme yapmadigi takdirde
tiim 6demeyi yiiklenir. Bu tiir bir anlagsma ise vadeli satiglarda gerceklesir ve fabrikaya daha
az risk ile ¢aligma olanagi saglar. Bu tiir komisyoncularin sermayelerini yiiksek tutma

nedenlerinin burada tstlendikleri riskten kaynaklandigi belirtilmektedir.
10.3. Celtik fabrikalan

Edirne ilinde I1 Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii kayitlarma gore 46 faal ve 5
faal olmayan olmak iizere toplam 51 adet celtik fabrikasi bulunmaktadir. Bu fabrikalarin

ilcelere dagilimlar1 Cizelge 10.14’te goriilmektedir.

Cizelge 10.14. Edirne Ilinde Celtik Fabrikalarinmn Ilgelere Gére Dagilimlar1 (Anonim 2013)

Ipsala Uzunkoprii Kesan Merig Toplam

16 25 7 3 51

Arastirmadan elde edilen verilere gore fabrikalarm kurulus yillar1 itibariyle 1990

sonrasinda bir yogunlasma goze ¢carpmaktadir (Sekil 10.7).

01960-80
01980-90
01990-00
34% 02000-10
02010-

Sekil 10.7. Edirne Ilinde Celtik Fabrikalarinm Kurulus Yillarinm Dagilimlar1 (%)
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Arastirma sonucuna dogrudan bakildiginda Edirne’de piring imalatinin bu yillarda
gelismeye basladigi diisiiniilebilir. Ancak arastirma tiim bu fabrikalarmn o yillar arasinda
kurulmadigini, birgogunun baska bir fabrikanin yerine, satin alinmak suretiyle el degistirerek
iiretime devam ettigini gostermektedir. Bu yillarda Karadeniz bolgesinde imalat yapan bir
kisim ¢eltik fabrikacis1 ve iireticisi yoreye gelerek yerlesmislerdir. Bunlarin bir kismi hazir
kurulu fabrikalar1 satin almak suretiyle diger bir kismi1 da yeni fabrikalar kurmak suretiyle
iretimlerini bu bolgeye tasimislardir. Bu yer degisikliklerinin sebebinin  bdlgenin

hammaddeye yakin olmasi oldugu 6grenilmistir.

Sekil 10.8’de fabrikalarin biiyilk ¢ogunlugunun Limited Sirketi olarak organize

olduklar1 goriilmektedir.

792

O Limited Sirketi

O Anonim Sirketi
OSahis veya Aile Sirketi
O Kollaektif Sirket

30 15%

Sekil 10.8. Edirne ilinde Celtik Fabrikalarinm isletme Statiilerinin Dagilimlari

Arastirma neticesinde elde edilen verilere gore bu fabrikalarin (goriisme yapilan 39
fabrika) kurulu kapasiteleri yillik 1.455.950 ton ’dur. Fabrikalarin 2012 yil1 kapasite kullanim
oranlar1 % 26,09 (379.800 ton) olarak 2013 yili i¢in ise % 25,66 (373.600 ton) olarak
hesaplanmistir. Goriismelerden elde edilen bilgilere gore kurulu kapasite 24 saatlik ¢alisma
esasina gore hesaplanmaktadir. Ancak fabrikalar siirekli olarak (istisnalar disinda) bu sekilde
calismamaktadirlar. Y1l boyu silirecek bu sekilde 24 saatlik bir calismaya makinelerin
dayanamayacagi belirtilmektedir. Bu orana aslinda giinliik imalat kapasitesinin 360 veya 300
ile carpilmasi sonucu ulagilmaktadir. Gergekte ise fabrikalar ortalama gilinliik 12 saat
calismaktadirlar. Bu nedenle imalat¢ilar kapasite kullanim orani belirlenirken bu durumun géz
oniinde bulundurulmasi gerektigini belirtmektedirler. Bu sekilde yapilacak bir hesaplamada
ise kapasite kullanim oranlar1 % 50’lere c¢ikmaktadir ki bu halde bile fabrikalarin

kapasitelerini tam randimanli kullanamadiklarini goriilmektedir.

Fabrikalarin yogun olarak calistigi donemin yilin son {i¢ ay1 yani; Ekim, Kasim ve
Aralik aylar1 oldugu belirtilmektedir. Fabrikalar yilin geri kalan kisimlarin atil vaziyette veya

cok diisiik seviyede iiretim gergeklestirerek gecirmektedirler.
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Fabrikalar diisiik kapasite kullanim sorununu belirli oranlarda ithal celtik isleyerek
¢dzmeye calismaktadirlar. I¢ piyasadan yeterli ve uygun fiyata geltik temin edemedikleri

donemlerde ithal ettikleri ¢eltikleri isleyerek kapasite kullanim oranlarini artirmaktadirlar.

Fabrikalar  c¢eltik  alimlarn1  biiyilk  oranda  {ireticilerden  (miistahsil)
gerceklestirmektedirler. Cizelge 10.15°te fabrikalarin geltik alimi gergeklestirdikleri kanallar

ve oransal dagilimlar1 goriilmektedir.

Cizelge 10.15. Fabrikalarin Celtik Alim1 Gergeklestirdigi Kanallar ve Oransal Dagilimlari

Alm Yapilan Kanallar %
Kendi Tarlasindan 21,92
Ureticiden 66,41
Komisyoncudan 6,92
Ithal Ederek 4,74

Cizelge 10.15°te goriilecegi iizere fabrikacilarin bir kismi ayni zamanda iiretici
durumundadirlar. Bu nedenle fabrikalarla yapilan anketin icerigine “Celtik iiretiminde en

onemli sorunlar nelerdir” sorusu eklenmis ve alinan cevaplar Cizelge 10.16’da gdsterilmistir.

Cizelge 10.16. Fabrikacilara Gére Celtik Uretiminde En Onemli Sorunlar

Alman
Sorunlar Cevap %
Sayist
a) Girdi maliyetleri yiiksek (icarlar, Mazot vs.) 27 69,23
b) Ciftgiler bilingsiz (Miinavebe yok, Hatali bigim vs.) 3 7,69
¢) Uriin satis fiyatlarmin diisiik olmasi 5 12,82
d) Kooperatifciligin yetersizligi ve disiplinsizligi 1 2,56
e) Sulama sikintisi 5 12,82
f) Yabanci ot miicadelesindeki basarisizlik ve buna bagl olarak verim
diisiikliigii ( yabanci otlarm ilaglara karsi etkisiz kalmasi) 5 12,82
g) Ergene nehrinin kirliligi 1 2,56
h) Celtik iiretiminin izne tabi olmasi 2 5,13
1) Kay1t dis1 yerlerin CKS ye girmemesinden dolay: desteklemelerinin
alinamamasi 2 5,13
I) Arazilerin pargali olmasi 1 2,56
j) Istikrarsiz fiyatlar 4 10,26

Cizelge 10.16°da goriildiigli iizere fabrikacilarm % 69’u ¢eltik {iretiminde en 6nemli

problemi girdi maliyetlerinin yliksek olusu olarak gérmektedir. Diger cevaplarin oranlarinin
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diisiik olusu bu cevaplar1 vermeyenlerin bu cevaplara katilmadigi anlamma gelmemektedir.

Oranlarin yiiksek yada algak olusu sorunun énem ve ilk akla gelis sirasini gdstermektedir.

Imalatcilarin geneli celtik alis fiyatlarin1 belirleyen faktdrleri sirasiyla; piring satis
fiyati, Uiriin kalitesi ve 6deme zamani olarak belirtmiglerdir. Yurt digsindan ithal {iriin getiren
imalatgilar ile ¢eltik isleme oranlar1 yiiksek olan bir takim imalat¢ilar ikinci siraya ithal tiriin

maliyetlerini koymaktadirlar.

Imalatgilar elde ettikleri pirincin ortalama % 82,69’unu kendi markalar1 ile %
15,64’tinii  diger markalar ile ve % 1,67’sini markasiz olarak ambalajladiklarini

belirtmektedirler. Diger marka olarak fason iiretim kastedilmektedir.

Imalatgilar, piring imalat1 sirasinda karsilastiklar: en dnemli sorun olarak ilk sirada sik
sik yasanan elektrik kesintilerini belirtmektedirler. Arastirma neticesinde bu kesintilerin
Uzunkdprii ve Ipsala yorelerindeki ayni elektrik hatt1 {izerinde bulunan fabrikalarin genel
sorunu oldugu gériilmiistiir. Imalat¢ilarm piring imalat1 sirasinda karsilastiklarmni belirttikleri

diger sorunlar Cizelge 10.17°de goriilmektedir.

Cizelge 10.17. Imalat¢ilarm Piring Imalat1 Sirasinda Karsilastiklar1 En Onemli Sorunlar

Sorunlar Alinan Cevap Sayisi %
Elektrik Kesintisi 16 41,03
Sorun yok 10 25,64
Randmman (Alim analizi ile imalat arasindaki fark) 6 15,38
Kirmizi tane 5 12,82
Elektrik Fiyatlari 4 10,26
Rutubetli {irtin 3 7,69
Kaliteli iirtin temini (Standardizasyon, randiman) 3 7,69
Kalifiye ig¢i bulamama 2 5,13
Isci Maliyetleri 2 5,13
Tasl Uriin (Hatali bigim nedeniyle) 1 2,56
Ekstra maliyetler (Is giivenligi) 1 2,56
Yiiksek makine fiyatlar: (Ithal makineler) 1 2,56

Imalatcilar iirettikleri pirincin pazarlanmasi sirasinda karsilastiklar1 en énemli sorun
olarak KDV oranini belirtmektedirler. Celtik alim satiminda % 1 olan KDV f{iriin islenip
pirince doniistiiginde % 8’e ¢ikmaktadir ki buda tamamiyla imalat¢iya kalan bir maliyet
kalemi olmakta ve imalat¢1 fiyatina yansimaktadir. Bu durum imalatgilar arasinda diger bir
pazarlama sorunu olan haksiz rekabete yol agmaktadir. Bir takim fabrikalar faturasiz mal

satarak daha diisiik fiyata piyasa olusturmakta ve buda vergisini tam 6deyen diger fabrikalara
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haksiz rekabet olarak yansimaktadir. Boylece sektordeki kayit disilik artmaktadir. Ayni
sekilde bir takim imalatgilar % 8’lik KDV oranindan kurtulmak i¢in tirettikleri pirinci ¢eltik
faturas1 ile satmakta ve alan kisiye fason liretim yapilmis gibi gosterilerek celtik alim
satimmdaki % 1’lik KDV oranindan faydalanmaktadirlar. Sonugta alicinin eline resmiyette
fabrikaya fason olarak kirdirdig1 celtikten elde edilen piring gegmektedir. Imalatgilar bu
durumun olusturdugu haksiz rekabet ortaminin ancak devletin diger bir¢ok tarim {iriiniinde
uyguladig1 yiizde 1’lik KDV oranmin piring i¢inde uygulanmasi halinde diizelecegini

belirtmektedirler.

Uretilen pirincin pazarlanmas: srrasinda karsilasilan dier bir sorun olarak, ithal ve
diger cesit piringlerin Osmancik c¢esidi ile karistirilarak piyasaya ucuz fiyattan satilmasi
gosterilmektedir. Burada haksiz rekabet ortami yaratan durum; bu karisimlarin ambalaj
iizerinde belirtilmemis olmasidir. Yani tiiketici kandirilarak ucuz fiyata Osmancik ¢esidi
piring aldigin1 diisiinmesine yol agilmaktadir. Bu durumda isini diiriistge yapan diger
imalatcilarin fiyatlar1 yiiksekmis gibi gériinmekte ve bu imalat¢ilar haksiz rekabetle miicadele

etmek durumunda kalmaktadirlar.

Imalatgilarm piring pazarlanmasi swrasinda karsilastiklar1 diger onemli sorunlar

Cizelge 10.18°de goriilmektedir.

Cizelge 10.18. Imalat¢ilarm Piring Pazarlanmasi Sirasinda Karsilastiklart En Onemli Sorunlar

Sorunlar Alinan Cevap Sayisi %
Piringte KDV'nin yiiksek olmas1 (%8) 15 38,46
Haksiz rekabet (Uriinlerin ithal iiriin ve diger ¢esitlerle
karistirilip Osmancik diye pazarlanmasi, Kayit disilik) 11 28,21
Piyasa giivenilirligi diisiik (Donmeyen 6demeler,
tahsilat sikintisi) 11 28,21
Rekabetin artmasi, piyasa darligi (Alicinin azlig1
saticinin fazlaligi) 11 28,21
Vadeli Satislar (Alirken pesin, satarken vadeli) 10 25,64
Sikimnt1 yok 5 12,82

Biiyiik marketlerin alim politikalar1 (Zincir marketlerin

yillik baglantilar yapip fabrikalar1 zarara ugratmalari) 5 12,82
Uzun Vadeler 4 10,26
Tekellesme (Biiylik marketler) 3 7,69
Profesyonellesmis bir satis aginin olmamasi 2 5,13
Fiyatlardaki istikrarsizlik 1 2,56
TMO'nun miidahaleleri 1 2,56
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Cizelge 10.18de dikkat ¢eken diger bir 6nemli sorun Zincir Marketlerdir. Cizelgede
goriilen “‘tekellesme, piyasa darligi, profesyonellesmis bir satis aginin olmamast ve uzun
vadeler’” gibi sorunlar imalatcilarca zincir marketler ile dogrudan iliskili goriilmektedir.
Tiiketicilerin aligveris aligkanliklarindaki biiylik marketlere olan kayis nedeniyle piring
toptancilar1 gittikce azalmakta bu durumda imalat¢ilar agisindan piyasa darligma yol
acmaktadir. Imalatgilar, meydana gelen piyasa darhigi ve gene bir pazarlama sorunu olan
piyasa giivenilirliginin diisiik olmasi gibi nedenlerle zincir marketler ile yillik baglantilar

yapmak zorunda kalarak zarara ugradiklarini belirtmektedirler.

Imalatgilara ¢eltik — piring iizerine uygulanmakta olan devlet politikalar: ile
disiinceleri soruldugunda gene ilk smrada piringte KDV’nin diisiiriilmesi gerekliligini

belirtmektedirler.

Cizelge 10.19. imalat¢ilarin Celtik-Piring Uzerine Uygulanmakta Olan Devlet Politikalari ile
[lgili Diisiinceleri

Almman Cevap %
Sayisi
Piringte KDV'nin yiiksek olmasi (% 8) (Kayit disina yonlendiriyor) 34 87,18
Miidahaleler zamaninda ve yeterli yapilmiyor veya yanlis yapiliyor. 9 23,08

Yanlis beyana dayali verim beklentisi (Kayit dis1 yerlerin CKS ye
girmemesinden dolay1 desteklemelerinin alinamamasi ve buna bagh
olarak cift¢cinin suni verim sdylemeye itilmesi) 2 5,13

Denetleme yetersizligi (Karisik piring i¢in) 2 5,13
Yerli piring iiretimine tesvikin yeterli olmamasi 1 2,56
Desteklemelerin yetersizligi (Dilinya piyasalariyla rekabette yetersiz

kalmasi) 9 23,08
Toplulastirma hizinin diisiik olmasi 1 2,56
Yorum Yok 5 12,82
Politikalar olumlu 2 5,13
Girdi maliyetlerinin diisiiriilmesi 2 5,13

Cizelge 10.19°da goriilen ‘‘yanlis beyana dayali verim beklentisi’’ probleminin, her yil
TUIK, Tarim, Cevre ve Hayvancilik Bakanlig1 gibi kurumlarin hazirladiklar: geltik verimi ile
ilgili istatistiklerindeki tutarsizliklarin ve buna baglh olarak fiyat dalgalanmalarinin da genel
nedeni oldugu belirtilmektedir. Bu kurumlarin olusturduklar: istatistiki bilgilerin, devletin o
yilki geltik ve piring ithalat politikalarinin temelini olusturdugu diisiiniildiigtinde ayn1 sorunun
yanlis ithalat politikalarmma da sebep oldugu belirtilmektedir. Bu sorunun temelinde ¢ift¢inin

cesitli nedenlerle (miras karisikligi, kiralik vakif arazileri vs.) Cift¢i Kayit Sistemine
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sokamadig arazilerdeki iiriiniin desteklemesini almak i¢in kayith arazilerindeki verimi yiiksek

gostermek suretiyle o yoreye ait ger¢ek verim degerini ylikseltmesi yatmaktadir.

Fabrikalarin iirettikleri pirinci biiyiik oranda toptanci ve paketgilere satmaktadirlar.
Arastirmada elde edilen bilgilere gore gilin gegtikge toptanct ve paket¢i ayrimi ortadan
kalkmaktadir. Bunun nedeni toptancilarin ayni zamanda paketleme de yapmaya baslamalar1
olarak degerlendirilmektedir. Cizelge 10.20°de fabrikalarin piring satis1 gerceklestirdikleri

kanallar ve oransal dagilimlar1 goriilmektedir.

Cizelge 10.20. Fabrikalarin Piring Satis1 Gergeklestirdigi Kanallar ve Oransal Dagilimlari

Satis Yapilan Kanallar %
Toptanct 55,44
Perakende 3,03
Paketci 33,97
Diger 7,56

Cizelge 10.20°de goriilen toptanci ve paketcilere satis oranlari ile ilgili imalat¢ilardan

bilgi almirken ikisi arasinda tam bir ayrimin yapilamadig1 gériilmiistiir.

Cizelgede goriilen bir diger kalem olan perakende satig tiim fabrikalarin kendi
isyerlerinden olan satis1 belirtmektedir. Yani fabrikalarin ¢ok kiiclik oranda da olsa perakende

satislar1 mevcuttur.

Cizelgedeki “‘Diger’’ baslig1; zincir marketler, catering firmalari, dagitim sirketleri,

devlet kurumlari, hastaneler gibi kalemleri i¢ine almaktadir.

Imalatgilarla yapilan goriismelerde giin gectikge zincir marketlerin piyasaya hakim
olacaklar1 Ongoriilmektedir. Bunun nedeni olarak perakende satisin biiyiikk oranda bu
marketlere kaymasi, diger satis kanallarinda yasanan tahsilat sikintilar1 ve buna bagli olarak

vurgunlar ile garanti satis gibi nedenler sayilmaktadir.

Celtik iirliniiniin, ¢ok diisiik miktarda olmasi nedeniyle dikkate alinmayan ve imalatta

ucuntu olarak tabir edilen tozu diginda tiim yan iiriinlerinin parasal degeri vardir.

Fabrikalarin  {ireticiden almis olduklar1  c¢eltigin  tamami  piring olarak
degerlendirilemez. Arastirmanin daha 6nceki boliimlerinde bahsedildigi iizere ¢eltikte imalat
asamasinda randiman diye tabir edilen % piring miktarlar1 baz almir. Yani fabrikanin

tireticiden almis oldugu 1 ton ¢eltigin randimanina gore yaklasik % 50 ila 65’1 pirince
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doniismektedir. Bu say1 genel hesaplamalarda ortalama olmasi nedeniyle % 60 olarak
alinmaktadir. Arastirmada fabrikalarin piring tizerindeki marjlar1 hesap edilirken randiman
olarak % 60 kullanilmistir. Bu rakamin kullanilmasi genel hesaplamanin dogrulugunu
etkilememektedir. Alim satim fiyatlar1 da bu oran dikkate almarak verildiginden, bu oran
degistikce fiyatlar da ayni oranda degismektedir. Netice itibariyle fabrikanin kar marj1

degismemektedir.

Celtik iirtinii imalat asamasinda pirince birebir doniisiim ge¢irmemektedir. Celtigin
pirince islenmesi esnasinda degerleri birbirinden ¢ok farkli birden fazla {riin agiga
cikmaktadir. Bu lriinlerin imalat esnasinda maliyetler icerisindeki paylar1 net olmadigindan
arastrmada bu iriinlerin satis fiyatlar1 ve toplam gelir icindeki paylar1 dikkate almarak bir
hesaplama yontemi gelistirilmistir. Arastirmada bu yan iirlinlerin maliyetler i¢indeki
paylarinin getirileriyle dogru orantili oldugu varsayilarak bir hesaplamaya gidilmistir.
Arastrma sonucunda elde edilen verilere gore piring imalati neticesinde ortaya ¢ikan
iirlinlerin oransal dagilimlari, bu iirlinlerin arastirma donemindeki giincel satig fiyatlar1 ve

toplam gelir igerisindeki paylar1 Cizelge 10.21°de verilmistir.

Cizelge 10.21. Imalat Sonunda Cikan Uriinlerin Oransal Dagilimlari, Giincel Satis Fiyatlari
ve Toplam Gelir igerisindeki Paylari

) Celtik_ A-Uriinlerin B-Cikan C-Cikan D-Uriinlerden Ulgggte;(g;ilsil:e
Uriiniinden Imalat .Satls Uriinlerin Uri%nlerin Elde l.Edilen Toplam Gelir

Son.uculldzt Elde Fiyatlan (?ransal Miktar1 Gelirler icindeki Paylar

Edilen Uriinler (Kg/TL) Dagilimu (%) | (Kg/Ton) (TL)(AxC) (D/E)

Piring 3,00 60,00 600 1800,0 91,35

1. Kirik 0,81 7,00 70 56,7 2,88

Kirik| 2. Kirik 0,69 4,00 40 27,6 1,40

3. Kirik 0,65 0,00 0 0,0 0,00

Kabuk 0,10 17,50 175 17,5 0,89

Kepek 0,50 8,50 85 42,5 2,16

Sorteks fadesi 1,05 2,00 20 21,0 1,07

Ham Tane 0,51 1,00 10 5,1 0,26

Darican 0,15 0 0,0 0,00

E-TOPLAM GELIR 1970,4 100,00

Not: Darican ¢ok diisiik miktarlarda ¢iktigindan fabrikalarin ekseriyeti tarafinda kirilarak kepek icerisine dahil
edilmektedir.
3. Kirik olarak belirtilen iiriin ¢cogu zaman 2. Kirik igerisine dahil edilmektedir.

Cizelge 10.21°de goriilecegi tizere fabrikanin almis oldugu 1 ton ¢eltigin imalatindan
toplam hasilat1 1970,4 TL olmaktadir. Gene Cizelge 10.21°den anlasilacag: ilizere fabrika
tireticiden 1 ton ¢eltik alirken aslinda (randiman 60°a goére) 600 kg piring almaktadir. Cizelge
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10.22°de fabrikanin bu 1 ton c¢eltigi tireticiden alip pirince iglemesi esnasinda ortaya ¢ikan

maliyet kalemleri ve bu kalemlerin arastirma donemindeki giincel fiyatlar1 goriilmektedir.

Cizelge 10.22. 1 Ton Celtigin Ureticiden Almip Islenmesi Siirecinde Karsilagilan Maliyet
Kalemleri ve Fiyatlari

Asamalar® Maliyet Kalemleri Yapilan Masraf (TL)
Hamaliye - Ahm 11,40
- Indirme 5,00
E Alim Nakliyesi 20,00
2: Komisyon 10,00
— Cuval 5,60
**Fabrika Bakim 3,16
25 kg'lik 8,16
- Cuval 50 kg'hk 0,00
g Yag (2.0 Kg/Ton) 3,96
< Elektrik 8,16
o Hamaliye | Yiikleme 3,18
Isci Maliyeti 3,24
TOPLAM GIDER 81,86

*1. Asamada iriin celtik formundadir ve yapilan masraflar 1 ton celtik i¢indir, 2. asamada ise iriin piring
formundadir ve rakamlar 1 ton geltikten 600 kg piring elde edildigi varsayilarak 1 ton piring i¢in yapilan
masraflarin 600 kg pirince doniistiiriilmiis halidir.

** Fabrika bakim masrafi anket calismasi neticesinde elde edilen ve fabrikanin bakim, onarim ve tamirat
islemleri igin fabrikalarca her yil yapilan ortalama masrafin gene anket calismasindan elde edilen fabrikalarin
ortalama yillik diretim miktarlaria boliinmesi ile elde edilmistir ve fabrikanin senelik bakimindan 1 ton celtik
imalatina diisen miktar1 gostermektedir.

Cizelge 10.22°de goriilecegi lizere fabrika 1 ton ¢eltigi islerken 81.86 TL masraf
yapmaktadir. Cizelge 10.21 ve 10.22 birlikte degerlendirildiginde fabrika bu masrafi pirincin
yaninda diger yan iirlinlerin imalat1 i¢ginde yapmaktadir. Bu nedenle 1 kg pirincin bu maliyet
icerisindeki paymin getirdigi gelir oraninda oldugunu diisiinebiliriz. Cizelge 10.23’te 1 kg

pirincin imalat1 i¢in yapilan masraf goriilmektedir.

Cizelge 10.23. 1 Kg Pirincin Imalat1 i¢in Yapilan Masraf

A-Toplam *B-Pirincin Gelir i¢indeki Pay1 | C-Piring Masrafi| **Kg Basina Masraf
Masraf (%) (AxB) C/600

81,86 91,35 74,78 0,125

*Pirincin gelir igindeki paymin gider i¢indeki pay ile ayni1 oldugu varsayilmistir.
**Kg bagina masraf toplam masrafin 600 kg pirin¢g (60 randiman iizerinden) i¢in yapildig1 disiiniilerek bu
rakamin 600°e boliinmesi ile elde edilmistir.

Cizelge 10.23’te goriilecegi iizere fabrika 1 ton celtikten 600 kg piring iiretimi i¢in
aslinda 74.78 TL masraf yapmaktadir. Bu miktardan 1 kg pirince diisen ise 0.125 TL’dir.
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Aragtirmada fabrikalarin ¢eltik alim fiyatlarin1 “carpan” denen yontemle belirledikleri
gorilmiistiir. Bu ydntem pirincin fabrika satig fiyatmnin alinan ¢eltigin randimani ile
carpilmasi esasina dayanmaktadir. Yani pirincin fabrika satis fiyat: eger 3 TL ise c¢arpan 3
olmaktadir. Alinan ¢eltigin randimani 60 oldugu diisiiniildiigiinde bu ¢eltige 6denen fiyat (60
x 3) 1,8 TL/kg’dur.

Cizelge 10.21°de pirincin glincel fabrika ¢ikis fiyatinin 3 TL/kg oldugu goriilmektedir.
Buradan hesapla fabrika aldigi 1 kg celtige 1,8 TL o6demektedir. Ancak daha Oncede
bahsedildigi tizere fabrika bu fiyat1 1 kg celtige, yani % 60 randiman hesabiyla 0,6 kg pirince
O0demektedir. Daha Onceki hesaplamalarda kullanilan pirincin gelir icerisindeki pay1 burada da
kullanilacak olursa; fabrika celtige 6dedigi 1,8 TL’nin % 91,35’ini pirince 6demektedir. Yani
fabrikact 1 ton ¢eltigin icerisindeki 600 kg pirince (1800 x 0,9135) 1644 TL 6demektedir.
Boylece fabrikacinin 1 kg pirince 6dedigi gercek fiyatin (1644 / 600) 2,74 TL/kg oldugu

goriilmektedir.

Elde edilen tiim veriler dahil edildiginde bir ¢eltik fabrikasinin 1 kg pirince yiiklemis

oldugu kar marj1 ve fabrikanin net kar1 Cizelge 10.24’te goriilmektedir.

Cizelge 10.24. Celtik Fabrikasmn 1 Kg Piring Uzerindeki Kar Marj1 ve Net Kar1

A-Piring B-imalat C-Slzlltrlmg Kar Marij1 (C-A) Net Kar (C-(A+B))
Alis Fiyat1 Masrafi At TL % TL %
Fiyat1
2,74 0,125 3,00 0,260 8,67 0,135 4,50

Arastirma neticesinde c¢eltik fabrikalarmin 1 kg piring fiyatina % 8,67 oraninda bir
artisa neden olduklar1 goriilmiistiir. Ayrica fabrikalarm 1 kg celtik islemeden elde ettikleri net

kar % 4,5 olarak hesaplanmistir.

Cizelge 10.25. Celtik Fabrikalarinin 1 Ton Celtigin Islenmesi ile Ortaya Cikan Yan Uriinlerin
Satisindan Elde Ettikleri Kar

TL %
A-1 Ton Celtige Odenen Miktar 1.800,00/ 100,00
B-1 Ton Celtige Odenen Miktar icerisinde Pirincin Pay1 1.644,00 91,33
C-1 Ton Celtige Odenen Miktar icerisinde Yan Uriinlerin Payi (A-B) 156,00 8,67
D-1 Ton Celtik i¢in Yapilan Toplam imalat Masrafi 81,86| 100,00
E-1 Ton Celtik i¢in Yapilan Toplam imalat Masrafi icerisinde Pirincin Pay 74,78 91,33
F-1 Ton Celtik i¢cin yapilan Toplam imalat Masrafi I¢erisinde Yan Uriinlerin Payr (D-E) 7,08 8,67
G-1 Ton Celtikten imalat Neticesinde Elde Edilen Gelir 1.970,40 100,00
H-1 Ton Celtikten imalat Neticesinde Elde Edilen Gelir icerisinde Pirincin Pay 1.800,00 91,33
I-1 Ton Celtikten imalat Neticesinde Elde Edilen Gelir icerisinde Yan Uriinlerin Payi (G-H) | 170,40 8,67
J-imalat Neticesinde Elde Edilen Yan Uriinlerin Satisindan Elde Edilen Net Kar (I-(F+C)) 7,32 4,30

126




Celtik imalat¢ilarinin igledikleri 1 ton ¢eltikten elde ettikleri yan {iriinlerin satigindan

sagladiklar1 gelir ise Cizelge 10.25°te goriilmektedir.

Gorildigi tizere geltik fabrikalari i¢in igledikleri iirlin bazinda pirincin yan1 sira yan
iiriinlerde baslhi basina bir imalat kolu ve gelir kaynagi olmaktadir. Hatta 0yle ki sadece yan

iirlin alim satim1 ve yeniden islenmesi ile ge¢imini siirdiiren fabrikalar bulunmaktadir.
10.4. Toptancilar ve Paketciler

Edirne ilinde iiretilen pirincin Tiirkiye pazarina agilirken ilk durag: Istanbul’daki
toptancilar ve paketciler olmaktadir. Bu toptanci ve paketgilerin bir kismi Istanbul’un Rami
semtinde diger bir kismi ise yine Istanbul’un Bayrampasa semtindeki MEGA CENTER Gida

ve Ticaret Merkezi’nde toplanmiglardir.

Toptancilar ve paketciler incelendiginde biiyiik bir kismimnin piring toptanciligi ve
paketciligi degil de daha kapsamli olarak kuru bakliyat toptanciligi ve paketgiligi ile istirak
ettikleri goriilmiistiir. Yani piring bu isletmelerin toptanciligini ve paket¢iligini yaptiklari

urunlerden sadece bir kalemdir.

Arastirma neticesinde piring toptancisi ile piring paketgisi ayriminin gittikce ortadan
kalktig1; daha Once paket¢i olarak kabul edilen isletmelerin paketg¢i-toptanciliga, toptanci
olarak kabul edilen isletmelerin ise paketlemeyi kendileri yapmak suretiyle toptanci-
paketcilige dogru kaymis olduklar1 goriilmiistiir. Piring paketleme makinesi fiyatlarinin 25-30
bin Dolar civarinda oldugu yapilan piyasa arastirmalar1 neticesinde 6grenilmistir. Bu fiyatlar
disiiniildiigiinde isletmelerce kendi makinelerini alip piringlerini kendilerinin paketlemeleri
daha makul goriilmektedir. Toptancilarin bir kismmin kendi piring fabrikalarmin dahi

bulundugu 6grenilmistir.

Toptancilar ve paketgiler temin ettikleri pirinci gerek kendi markalari ile paketlemek
suretiyle (1 ve 5 kg’lik) gerekse gene kendi markalar1 ile 50’ser kg’lik cuvallar halinde

dagitim kanallarinin son halkas1 olan perakendecilere ulastirmaktadirlar.

Yapilan arastirmada piring pazarlamasimda markalagmanimn biiylik 6neme sahip oldugu
anlasilmistir. Her firmanmn kendine ait birden fazla markasi bulunmaktadir. Bunlar1 kalite
smiflarina gore aywrmaktadirlar. Bilinirligi yliksek olan marka 1.Kalite piring i¢in
kullanilirken daha diisiik bilinirlige sahip markalar sirasiyla daha diisiik kaliteler i¢in

kullanilmaktadir.
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Cizelge 10.26. Toptanci ve Paketgilerin Piring Sattiklar1 Kanallar

SATIS YAPILAN KANALLAR

Marketler Catering Firmalar1

Bakkallar Pazarcilar

Lokantalar Servisgiler
Tabldotgular Komisyoncular

Cizelge 10.26’da toptanci ve paketcilerin piring pazarladiklari kanallar goriilmektedir.
Bu kanallarda en yliksek payin giin gectikge biiylik marketlere kaymakta oldugu yapilan
goriismelerde belirtilmektedir. Daha once belirtildigi lizere geltik fabrikalarinin bir kisminin
biiylik hipermarketler ile yaptiklar1 yillik s6zlesmelerin aynilarinin toptanci ve paketgiler ile
de yapilmakta oldugu 6grenilmistir. Biiylik hipermarketler toptancilardan veya paketcilerden
aldiklar1 pirinci kendi markalar1 ile paketletmek siiratiyle sattiklari gibi ayn1 zamanda bu

firmalara, stand kiralamak suretiyle kendi markalari ile satis imkan1 da sunmaktadirlar.

Toptancilarin  ve paketcilerin, c¢eltik fabrikalarinin  pazarlamacilarinin = veya
komisyoncularin getirdikleri numunelere bakarak alim yaptiklar1 Ogrenilmistir. Cizelge
10.27°de toptancilarin ve paketgilerin imalat¢ilardan veya komisyonculardan alim yaparken

hangi kriterlere dikkat ettikleri goriilmektedir.

Cizelge 10.27. Toptanci ve Imalatgilarin Alim Kriterleri

ALIM KRITERLERI
Kirik Orani Tane Agirligt
Boy Lekesizlik
Randmman (Pilav yaparken artirimi) Tebesirli Tane Orani

Toptancilar ve paket¢iler yurt ¢apma dagilmis bolge bayilikleri veya aracilar ile de

iilke geneline satis yapmaktadirlar.

Toptancilar ve paketcilerden satiglarda daha ¢ok yerli pirincin tercih edildigi
ogrenilmistir. Ozellikle son zamanlarda basin yayin kuruluslarinda ¢ikan GDO’lu ithal piring
haberlerinin yerli pirince olan talebi artirdigi belirtilmektedir. Ancak Ulkemizin iiretiminin
tiiketimine yetmedigi de bir gercektir. Bu nedenle her yil belirli oranlarda Ulkemize ithal
piring girisi mevcuttur. Gorlislilen firmalarin  piring ithalat1 da gerceklestirdikleri

ogrenilmistir.

Ithal piringte daha cok Amerikan Calrose’u tercih edilmektedir. Bunun nedeni olarak

tiikketicilerin damak tadina ve pilav yapimma en miisait ¢esidin bu ¢esit oldugu
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belirtilmektedir. Ancak iilkemize ithal olarak giren tek ¢esidin bu olmadig1 da
belirtilmektedir. Ornegin en ¢ok ithal edilen gesitlerden biri olarak belirtilen Misir pirincinin
ince yapisi ve az su alma kapasitesi nedeniyle tiiketicilerce pilavlik olarak degil de dolmalarda
veya tathlarda kullanilmak iizere tercih edildigi 6grenilmistir. Amerikan ve Misir pirincinin
yaninda Tayland ve Hint piringleri de ithalata konu olan diger ¢esitlerdir. Ancak tiiketicilerin

bu piringleri ¢ok daha ucuz olmalarina ragmen tercih etmedikleri belirtilmektedir.

Gortisiilen toptanci ve paketciler ithal piringte bir takim sikintilar oldugunu
belirtmislerdir. Ithal edilen iiriiniin paketlenirken veya toptan satis1 yapilirken bir takim
firmalar tarafindan yerli piringler ile karistirilarak yerli piring ad1 altinda satilmakta oldugu ve
boyle yapan firmalarm hem tiiketiciyi yanilttiklar1 hem de haksiz rekabete yol actiklari
belirtilmektedir. Birbirleri ile karistirilmis piring tanelerinin, pisme ve su alma kapasiteleri de
birbirlerinden farkli oldugundan tiiketici almis oldugu piringten pilav yaptiginda elde ettigi

pilav ya lapa olmakta ya da taneler esit pismediginden kitir kitir olmaktadir.

Toptanc1 ve paketgilerin belirttikleri bir diger problem ise; yine bir takim firmalarin
Osmancik ¢esidi pirincin imalat asamasinda elek iistii diye tabir edilen uzun ve iri tanelilerinin
Baldo adi altinda satilmasidir. Ayni sekilde paket lizerinde belirtilen spektlere riayet
edilmemesinin de haksiz kazan¢ saglanmasina yol actig1 belirtilmektedir. Kirik oranmi paket
iizerinde belirtilen den yiiksek olan piringler de piyasada ¢ok ciizi bir ucuzlukla tiiketici
kandirilarak satilabilmektedir. Goriisiilen toptanci ve paketgilerce bu hilelerin  Oniine
gecilmesinin  ancak devlet denetimi ve cezai yaptirim ile miimkiin olabilecegi

diistiniilmektedir.

Toptanc1 ve paketgilerin liriin temin edip bu temin ettigi {irlinli pazarlaymcaya kadar ki

maliyet kalemleri Cizelge 10.28’de goriilmektedir.

Cizelge 10.28. Toptanci ve Paketgilerin Aldiklar1 Uriinii Pazarlaymcaya Kadar Yaptiklar1

Maliyetler
MALIYET KALEMLERI
Nakliye Genel Giderler
Personel Giderleri Elektrik
Depo Maliyetleri Paketleme Giderleri
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Cizelge 10.28’de goriilecegi tizere paketleme giderleri disinda toptanci ve paketgilerin
iiriine yapmis olduklar1 maliyetler birbirleri ile aynidir. Cizelge 10.29°da paketleme islemi

icin maliyet kalemleri goriilmektedir.

Cizelge 10.29. Paketleme Isleminde Maliyet Kalemleri

PAKETLEME MALIYET KALEMLERI

Tesis Kirasi

Denetim Bedeli

Sertifika Bedeli

Malzeme Bedeli 0,2 TL.

Personel Gideri

Elektrik

Makine Amortismani

Cizelge 10.29°da goriildiigii lizere ¢uvalli piring paketlendigi takdirde fiyatinin {izerine

0,2 TL gibi bir maliyet binmektedir.

Arastirmada fabrikalardan c¢ikan pirincin nakliyesinin 6zel bir anlasma olmadig:
durumlarda toptanct ve paketgilere ait oldugu Ogrenilmistir. Yine yapilan arastirma
neticesinde 16 ton piring yiiklii bir tirin nakliyesinin 900 ila 1000 TL arasinda oldugu
ogrenilmistir. Bu da 0,06 TL/Kg’lik bir nakliye maliyeti anlamima gelmektedir.

Celtikte % 1 olan KDV piring alim satiminda % 8’e cikmaktadir. Toptanci ve
paketcilerin maliyet kalemleri arasina KDV kimi zaman hem alirken hem satarken olmak

iizere iki sefer girmektedir.

Arastirma sonucunda fabrikadan 3 TL civarinda bir fiyata ¢ikan piring ayn1 donemde
toptanc1 ve paketcgilerde 3,6 - 3,7 TL satig fiyat1 ile paketli olarak satildigi gorilmiistiir.
Goriisiilen isletmelerce toptanct ve paketgilerin piringte % 3-5 civarinda bir kar marj ile satis
yaptiklar1 6grenilmistir. Cizelge 10.30°da toptanct ve paketgilerin 1 Kg piring {lizerindeki

maliyetleri, kar marjlar1 ve net karlar1 gériilmektedir.

Cizelge 10.30. Toptanci ve Paketgilerin 1 Kg Piring Uzerindeki Maliyetleri, Kar Marjlar1 ve

Net Karlar1
. . A-Al B-Sati C-Kar Marji Net Kar ( TL
Maliyet Kalemleri (TL) Fiyati ("ls“L) Fiyati (T§L) (TL) (B-A)J o (B-(A+§))) | %
a-Paket Maliyeti 0,200
b-Nakliye 0,060
c-KDV 0,290 3,00 3,70 0,70 18,92 0,10 2,70
d-Diger Giderler 0,050
D-Toplam Maliyet (a+b+c+d)| 0,600
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Goriisiilen toptanct ve paketcilerde satiglarin her zaman ayni kar ile olmadigi
Ogrenilmistir. Yapilan satigin tonajia gore degisen oranlarda da karlar degismektedir. Cizelge

10.31°de yapilan satig miktarlarina gére degisen kar oranlar1 goriilmektedir.

Cizelge 10.31. Toptanci ve Paketcilerin Yapilan Satig Miktarlarma Gore Degisen Kar

Oranlar1
Satis Miktan Kar Marjlan (%)
10 Ton 2-3
1-2 Ton 5
300-500 Kg 10

Yapilan arastirmada; maliyetler de goz Oniine alindiginda diisiik gibi goziiken bu
marjlarin yapilan yiiksek miktarli satislar sayesinde kayda deger kazanca doniistiigii
ogrenilmistir. Gorlisiilen toptanci ve paketgiler piringten yiiksek siliriim sayesinde para

kazandiklarini belirtmektedirler.
10.5. Perakendeciler

Celtigin iiretiminden pirince doniisiimiine ve bu haliyle tiiketicinin sofrasina gelinceye
kadarki yolculugunun son halkasi perakendecilerdir. Yapilan arastirmada pirincin perakende

olarak satildig1 kanallar su sekilde belirlenmistir;

Pirin¢ Perakendecileri

° Bakkallar
. Kiigiik Marketler

J Semt Pazarlar1

. Catering Firmalar1

. TMO

. Stipermarketler

. Hipermarketler

. Zincir Magazalar

. Internet ile Pazarlama

Bakkallar ve Kiiciik Marketler

Perakendeciligin en kii¢lik birimi olan bakkallar, az iiriin ¢esidine sahip, temel gida
maddelerine dncelik veren, yakin ¢evresine mal satan, malin1 farkli kanallardan tedarik eden
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kiiciik igletmelerdir (Candemir 2010). Marketler ise ayni profile sahip sadece m2 olarak biraz

daha biiyiik ve ayn1 {iriin grubunun birkag farkli ¢esidinin bulundugu isletmelerdir.

Arastirma kapsaminda goriisiilen bakkallarin ve marketlerin ekseriyeti en Onemli
sorun olarak Siiper ve Hipermarketleri gormektedirler. Biiyiikk perakendecilerle rekabet etmek
zorunda kalan kiiciik isletmeler niteligindeki bakkallarin durumunun &zellikle son yillarda
daha olumsuz hale gelmekte oldugu ve bakkallarin tiiketici goziinde giin gectikce mecbur

kalindiginda alis-veris yapilan isletmelere doniistiigii belirtilmektedir.

Hipermarket ve siipermarketlerin, Avrupa ve Amerika’daki 6rneklerinin aksine sehir
merkezlerine kurulmalari, yakin c¢evrede bulunan kiiclik esnafin pazar paymi neredeyse
ortadan kaldirmakta ve igyerlerinin kapatilmasi sonucunda issizlige neden olmaktadir. Ayni
sehirde ve bolgede ¢ok fazla sayida kurulmalarinin yani swra g¢alisma saatlerinde de bir

kisitlama bulunmayis1 sorunun daha da biiylimesine yol agmaktadir.

Goriisiilen bakkal ve market esnafina gore bakkallarin ve kiiglik marketlerin biiytlik
perakendeciler karsisinda elinde kalan son kozlari, yakin ¢evre ile olan insani iligkileridir.
Yakimn zamana kadar, kii¢iik esnaf profiline dahil olan bakkallarin elindeki bir diger koz olan
veresiye aligverisinde, kredi karti kullaniminin yayginlagsmasi ve artmasi sonucu ortadan

kalktig1 belirtilmektedir.

Bakkallar ve kiiciik marketler, biiyiilk perakendeciler ile ayni cazip kosullarda mal
temin edememekte ve kar marj1 diislik satis yapmalarina karsm pahali satis yapildigi imaji

olustugundan miisteri kaybettiklerini belirtmektedirler.

Arastirmada bakkallarin piring temin ettikleri kanallar arasinda ilk sirada toptancilarin
geldigi tespit edilmistir. ikinci swrada ise biiyiikk marketlerin geldigi goriilmiistiir. Yani
perakendeci olan bir isletme ayn1 sekilde perakendeci olan bir isletmeden iiriin temin ederek
bunun satisindan gelir saglamaya ¢aligmaktadir. Bunun nedeni olarak ise biiyiikk marketlerin

fiyatlarmin bazi1 durumlarda toptanci fiyatlarindan dahi ucuza geldigini belirtmektedirler.

[sletmelerin piring alimi yaparken kriterlerinin tiiketici ile ayn1 oldugu gdze garpmustur.
Goriisiilen bakkal ve marketler {iriin temin ederken {iriiniin kirik oranina, kiiflii yada hasereli

olmamasma ve fiyatina dikkat ettiklerini belirtmektedirler.

Gortisiilen bakkal ve marketler haftada bir 100 kg iiriin satin aldiklarmi ve ayda 250 ila

400 kg arasinda bir satis gerceklestirdiklerini belirtmislerdir. Baldo ve Osmancik ¢esidi ile
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kirik piring olarak tabir edilen piringlerden 900 gr ve 1000 gr’lik paketler halinde satin

aldiklar1 ve satis yaptiklar1 goriilmiistiir.

Gortigiilen isletmelerin piring tizerinde belirli bir fiyat ve maliyet politikalarinin
olmadig1 goriilmiistiir. Fiyatlarmi, toptancilardan aldiklari bilgiler ile diger bakkal veya
marketlerin fiyatlar1 ve mahallelerinde dagitilan biiyiik marketlerin el brosiirlerinden aldiklar1
fiyatlara gore belirlediklerini belirtmiglerdir. Maliyetlerini genel olarak diikkanlarinda
sattiklar1 tlim drlnler lzerinden degerlendirdikleri ig¢in piring iizerine direk bir maliyet
yansitmadiklar1 goriilmiistiir. Goriisiilen isletmelerin belirttiklerine gore piring tizerinde
bakkallarin ve kii¢iik marketlerin kar marjlar1 % 5 ila 20 arasinda degismektedir. Piyasada her
irliniin belirli bir kar marj1 ile satildig1 ve bu oranlarin buna gore belirlendigi 6grenilmistir.
Pirincin genel olarak % 15-20 kar marj1 ile satildig1 ancak bu oranmn isletmece miisteri

cekmek amaciyla % 5’e kadar da diisiirtildiigii belirtilmektedir.

Semt Pazarlar

Semt pazarlari, haftanin belirli giinlerinde 6nceden belirlenmis yerlerde, ciftcilerin,
koyliilerin ve hallerden, komisyonculardan toptan mal alan esnaflarin giin boyu tezgah acarak;
sebze, meyve gibi gida lriinleri ve bazi tekstil {riinleri satan yerlerdir. Gelismekte olan
iilkelerde 6nemli bir yere sahip olan semt pazarlar1 gelismis lilkelerde de halen Gnemini

stirdiirmektedir (Kaya 2009).

Geleneksel perakendenin 6nemli bir ayagi olarak, Tiirkiye'de kent merkezlerinde bir
haftada ortalama 4 bin semt pazar1 kurulmaktadir. Giin basina diisen pazar sayist 570
civarindadir ve bu sayiya ilge ve kdy pazarlar1 dahil degildir. Bunlarm her birinin ortalama
olarak bir hipermarket kadar ciro yaptig1 tahmin edilmektedir. Bu kesim, belediyeye giinliik
olarak o6dedikleri sabit ve ciizi bir meblag disinda, her tiir vergiden muaf bulunmaktadir

(Anonim 2007c).

Arastirma kapsaminda goriisiilen pazar esnafinin pirinci toptancilardan temin ettikleri
ogrenilmistir. Pazar esnafi ayda bir yada iki sefer toptancidan piring alimi1 yaptiklarmni, 3 ila 5
kez pazara c¢iktiklarini ve aylik satislarmin 350 kg ila 600 kg arasinda degistigini
belirtmiglerdir. Satig fiyatlarin1 market fiyatlarma ve pazardaki diger esnaflarin fiyatlarina
gore belirledikleri ve pirinci yaklasik % 50 kar ile sattiklar1 6grenilmistir. Pazar esnafindan
alinan fiyat bilgilerinin imalat¢ilardan alinan fiyat bilgileri ile Ortismedigi goriilmistiir. 2

TL’ye Osmancik piring temin ederek 3 TL sattigin1 ifade eden esnaflar bulunmaktadir. Ancak
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Osmancik ¢esidi pirincin ayn1 donemde imalat¢idan ¢ikis fiyatinin 3 TL oldugu gdz Oniine
alindiginda pazar esnafinin 2 TL’ye temin ettigi pirincin g¢esit karigimi yapilarak o fiyata
diistiriildigi degerlendirilmektedir. Ancak bu karisik piringlerin tezgahlarda Osmancik adi
altinda satildig1 gézlemlenmistir. Neredeyse goriisiilen tiim pazar esnafinin tezgahinda bu tarz
ucuz fiyatlh Osmancik pirincinin bulundugu, piyasa arastirmasinda alinan fiyatlara yakin
fiyath Osmancik pirincinin ise “Liiks Osmancik” olarak pazarlandigi goriilmiistiir. Ucuz
fiyatla temin edilen bu piringler saticisina yiiksek kar birakmaktadir. Ancak bu durumda da

tiiketicinin yaniltildig1 g6z oniinde bulundurulmalidir.
TMO

Arastirma neticesinde TMO’nun piring pazarlama kanallar1 arasinda, diger rollerinin
yani sira perakendeci pozisyonunda da rolii bulundugu 6grenilmistir. TMO, Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanliginin izni ile tiim Tirkiye’ye yayilan isyerleri araciligiyla, perakende
olarak piring satig1 gerceklestirmektedir. Cizelge 10.32’de TMO’nun arastirma déneminde ki

stirecte Tiirkiye genelindeki ve Edirne ilindeki haftalik piring satiglar1 gériilmektedir.

Cizelge 10.32. TMO’nun Tiirkiye Genelindeki ve Edirne ilindeki Haftalik Satis Miktarlar
(Kg) (Anonim 2014c)

Giin Arahg Edirne Tiirkiye Geneli

01-07 215 89.962

§ “ 08-15 265 129.751
S & 16-23 350 101.764
24-30 110 105.730

o 01-07 495 105.429
=9 08-15 510 99.473
RS 16-23 3.185 247.451
24-31 1.550 270.607

01-07 1.785 181.813

== 08-15 4.980 396.591
S 16-23 40.152 709.502
24-31 303.859 1.789.820

Cizelge 10.32°de goriilecegi iizere TMO’nun piring satiglar1 2013 Aralik aymimn 3.
haftasina kadar ortalama bir sekilde seyrederken aralik ayinin 3. haftasiyla birlikte olaganiistii
bir sekilde artmaya baslamistir. Bu artisin sebebi olarak bu donemde serbest piyasada piring
fiyatlarinin sira dis1 bir sekilde yilikselmesinin, satiglarina sabit fiyatla devam eden TMO’nun
piring satiglarina artig olarak yansimasi olarak degerlendirilmektedir. Cizelgede 2014 Ocak

aymin 3. haftasindan itibaren goriilen biiylik miktarli satiglarin ise TMO’nun bu dénemde
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piring fiyatlarindaki asir1 yiikselme nedeniyle piyasaya miidahale etmesinden kaynakli oldugu
ogrenilmistir. TMO bu donemde stoklarindaki ¢eltigi fason olarak kirdirarak ve yurtdisindan
ithal ederek elde ettigi piringleri anlastigi zincir marketlerde belirledigi fiyattan sattirmak

suretiyle yiikselen piring fiyatlarina miidahalede bulunmustur.

Cizelge 10.32’de goriilecegi tizere TMO yaptig1 satig miktarlar1 ile 6nemli bir piring

perakendecisi durumundadir.

Siipermarketler, Hipermarketler, Zincir Magazalar

Stipermarket; ayni iirtin gurubunun farkl ¢esitlerinin bulundugu, yiiksek oranda self-
servisin kullanildig1, rekabet¢i fiyat politikasi uygulayan, birden ¢ok yazar kasali 6deme
noktalar1 olan bir perakendecilik formatidir (Etzel ve ark. 2001). Siipermarketler agirlikl
olarak gida iriinleri satmalarmin yani sira kisith sayida gida disinda iirtin gurubuna da yer

verirler (Levy ve Weitz 2004).

Literatiirde siipermarketlerin ve hipermarketlerin siniflandirilmasinda kullanilan iki
olciit bulunmaktadir. Bunlar; (1) Yiiz 6l¢iimii (Magaza satis alan1 m?); (2) Haftalik veya yillik
satiglar (Tek ve Demirci Orel 2006). Tiirkiye’de AC Nielsen arastirma firmasinin arastirma
sonuglarma gdre, 400-2500 m? arasinda magaza satis alam1 bulunduran perakendecilere
siipermarket denilmektedir. Hipermarketler ise 2500 m? ve iizeri kapal satis alan1 ve yeteri
kadar otopark alani olan, self-servis yonteminin uygulandigi, 40.000-60.000 ¢esit gida (% 60-
70) ve gida dis1 (% 30-40) tirlinlerin kombinasyonlarinin sunuldugu, 20-50 arasi1 yazar kasali
O0deme noktasi bulunan perakende satis noktalaridir (Levy ve Weitz 2004, Tek ve Demirci

Orel 2006, Gambarov 2007).

Stipermarketlerde gidadan baska mamullerin satisinin  da  yapilmasi sonucu,
ihtisaslagmadan uzaklagsma meydana gelmis ve bu durum hipermarketlerin gelismesine neden
olmustur. Genellikle sehir merkezlerinin disinda, genis otopark imkanlar1 ile 6zellikle

otomobili olan miisterilere hitap etmektedirler.

Aragtirmada siipermarketlerin ve hipermarketlerin miimkiin oldugu dl¢iide dogrudan
ireticiden, aracisiz satin alimlarda bulunduklar1 Ogrenilmistir. Bu sayede elde ettikleri
tasarrufu fiyat avantaji olarak miisterilerine sunduklarmi ve rekabet gii¢lerini artirdiklarini

belirtmektedirler.
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Zincir magazalar birden ¢ok subesi bulunan perakendecilerdir. Zincir magaza
kavraminda perakendeci isletmelerin miilkiyet ve/veya hukuki durum bakimindan
smiflandirilmasina bakilmistir. Bu magazalar ortak bir miilkiyet altinda birden ¢ok satig
noktasmin toplanmasiyla olusan perakendeci kurumlardir (Tenekecioglu ve ark. 2003).
Yonetimleri biiyilkk Ol¢lide bir merkezden yapilir. Zincir magazalar bir anlamda
slipermarketlerin ve hipermarketlerin birden ¢ok noktada ayni ad altinda agilmasi veya
toplanmas ile olusmuslardir. Onceleri gida iiriinlerinin yaygm oldugu bu format giiniimiizde
bircok iirtin grubu icin kullanilmaktadir. Birden ¢ok magazaya sahip olmanin avantaj ile
iirlinleri ucuza temin edip ucuza satabilmektedirler (Yildirim 2006). Migros, Tansas, Kipa,

Carrefour gibi magazalar zincir magazalara 6rnek olarak gosterilebilir.

Arastrmanmn Onceki asamalarinda bu tarz biiylik perakendecilerin gerek piring
fabrikalar1 ile gerekse de biiylik toptancilar ile yaptiklar1 yillik s6zlesmeler ile sezonluk fiyat
artiglarindan etkilenmeden {iriin temin edebildikleri ve bu sayede daha esnek fiyatlara uyum

saglayabildikleri 6grenilmistir.

Arastrma kapsaminda biiyilkk perakendecilerden yalnizca fiyat bilgileri elde
edilebilmis ve bu fiyat bilgilerinin toptanci ve imalat¢ilardan alinan bilgilerle karsilastiriimasi

yolu ile yorumlar1 yapilabilmistir.

Toptancilarda, paketcilerde ve imalatgilarda fiyat arastirmalarmin yapildigi donemde
(Ocak 2014) bu tarz biiyiik perakendecilerin raf fiyatlarmin 4,5 TL ila 6,5 TL arasinda
degistigi gézlemlenmistir (Osmancik ¢esidi i¢in). Fiyatlarm marka ve kaliteye gore degistigi
ancak her haliikkarda en diislik fiyatin magazanin kendi adi1 ile paketletmis oldugu piringlerde
oldugu goézlemlenmistir. Toptancilardan, paketcilerden ve imalat¢ilardan alman bilgiler de
bunun bir satis politikast oldugu vurgulanmaktadir. Diger firmalarin, fiyat1 belirlerken
perakende noktalarmin kendisinden istedigi kondiisyon biitcelerini iirline maliyet olarak
yansitmak durumunda kaldiklar1 belirtilmektedir. Raf bedelinden brosiir {icretlerine,
firmalarin kurulus yildontimleri ve degisik zamanlarda yaptiklar1 festival gibi etkinlikler i¢in
firmadan talep ettikleri bedeller degisik basliklar altinda maliyet olarak iirline
yansimaktadir. Bu noktada bazi perakende firmalarinin iiriiniin {izerine % 50, bazilarinin da %
ise bu triinii fiyat kalkani olarak kullandiklar1 belirtilmektedir. Ciinkii bu {irliniin altinda
baska bir markay1 ya da kendi private label (marketlerin kendi markali iirlinlerini olusturarak,

lix ve markal {irlinlere ucuz alternatifler gelistirmeleri) markasini ¢ok daha ucuza
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satabilmektedir. Ornegin bir perakende noktas1 markali pirincin kg'm1 ortalama 6,5 TL'ye
satarken, ucuz markayi 5,5 TL'ye kendi private label iiriini ise 4,5 TL'ye satmaktadir. Yani

imalat¢idan 3 TL’ye ¢ikan piring market rafinda 6,5 TL'ye kadar ulagabilmektedir.

internet ile Pazarlama

Magazasiz perakendeciligin en yeni ve gozde pazarlama yOntemi internet ile
pazarlamadir. Internet ile pazarlama, isletmelere 24 saat ve saticis1 olmayan ama interaktif bir
magazay1l ayni anda tiim diinyada acik tutmayr saglamaktadir. Bu sayede magaza yeri,
personel, otopark alani, magaza dekoru, raf diizenlemesi, stok yeri ve depolama masraflar1
ortadan kaldirilmis olur. Bu maliyet avantajlar1 tiiketicilere fiyat avantaji olarak yansitilir.
Ayrica tiiketiciler web tasarimlar1 sayesinde giiniin her saati kendi baglarina istedikleri iiriin
hakkinda bilgi alabilir, farkli markalar1 kiyaslayabilir ve hatta diger miisteriler ile tirlinler
hakkinda deneyimlerini paylasabilirler. Bu bakimdan internetten aligveris benzersiz bir
aligveris deneyimi olmaktadir. Internetten alisveriste en biiyiik sorun her zaman i¢in giivenlik
olmaktadir. Satici ile alict arasindaki baglantmin giivenli olmasi internetten aligveris ig¢in en
onemli kriterdir. Internetten alisveris imkani sunan firmalar her giin daha fazla kaynagi

giivenlik sorunlarina ayirmaktadirlar (Kaya 2009).

Arastirmada pirincin perakende olarak satildigi bir diger kanalin internet ortami
oldugu goriilmistiir. Baz1 biliyilk marketlerin ve toptancilarin internet magazalarinin
bulundugu ve bu magazalardan sanal ortamda alisverise imkan tanidiklar1 belirlenmistir. Ayni1
sekilde kurulu herhangi bir magazasi bulunmayan birtakim girisimcilerin hatta imalat¢ilarin
dahi direk internet ortamindan tiiketicilere perakende olarak piring ulastirdiklar1 ve bu
satiglarin hatir1 sayilir boyutlarda oldugu gene bu firma ve kisilerle yapilan goriismelerden

Ogrenilmistir.

Arastirmada internet ortaminda yapilan satislarin magaza ortaminda yapilan satislar ile
kiyaslandiginda tiiketiciye % 1-5 arasinda bir kazang sagladigi goriilmiistiir. Ancak satis
yapan firma ve kisilerden, internet ortaminda aligverisin giivenlik acisindan tiiketiciye yeteri

kadar giivenilir gelmedigi ve bunun zamanla asilacagi beklentisi oldugu 6grenilmistir.
10.6. Pazarlama Kanallarinda Pazarlama Marjlan

Piring piyasasina iiriin girisi; liretici kanaliyla tiretilerek veya ¢esitli kanallarca ithalat

yoluyla yurtdisindan getirilerek olmaktadir. Piyasaya giren bu pirincin tiiketiciye ulagincaya
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kadarki kanallar aras1 gegisleri Cizelge 10.33’te goriilmektedir. Cizelge degerlendirilirken
tilketicinin iiriinii temin ettigi kanal baz alinirsa {iriiniin {ireticiye veya ithalat yoluyla piyasaya

girisine kadarki takibi yapilabilmektedir.

Cizelge 10.33. Piring Piyasasinda Pirincin Tiiketiciye Ulagim Yollar1
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Cizelge 10.33’te goriilecegi lizere piyasaya giren piring tliketiciye en kisa yol olarak
TMO’dan veya fabrikalardan direk yapilan perakende satiglar ile ulagsmaktadir. Genel olarak
bilindigi iizere iiretici ile tiiketici arasindaki pazarlama kanali ne kadar kisa ise tiiketicinin

iriinii ucuza temin etme ihtimali o kadar ytiksektir.

Gene Cizelge 10.33’te goriilecegi lizere zincir marketler iirlin temininde toptancilar ve
paketciler ile neredeyse ayni avantaja sahip olmaktadirlar. Kanallar arasinda en dezavantajl
pozisyonda bakkallar ve kii¢lik sokak aras1 marketler goriilmektedir. Kendileri de perakendeci
pozisyonunda olan bu isletmeler ¢cogu zaman gene perakendeci pozisyonundaki zincir

marketlerden tirin temin etmektedirler.

Edirne ilinde tiretilen piring i¢in belirlenen pazarlama kanallarinda arastirma dénemi
icerisinde yapilan fiyat arastirmasiin sonuglar1 Cizelge 10.34’te goriilmektedir. Arastirmada;
kanallarin iiriinii son tiiketiciye satislar1 veya bir sonraki kanala aktarimlari sirasinda olusan

fiyatlar dikkate alimmustir.

Cizelge 10.34. Arastirma Doneminde 1 Kg Osmancik Pirincin Pazarlama Kanallarindaki

Fiyat1
Pazarlama Kanali Satis Fiyatlar1
Uretici 2.57
TMO 2.50
Komisyoncu (Uretici - Fabrikac1) 2.75
Fabrika 3.00
Komisyoncu (Fabrikaci - Toptanci veya Paket¢i) 3.00
Toptanci 3.60
Paketci 3.70
Semt Pazari 4.00
Bakkallar 5.00
K.Marketler 5.00
Zincir Marketler 4.50
Internetten Satis 4.25

Cizelge 10.34’te goriilen {retici fiyati, {reticinin {riiniinii fabrikaya satmasi
durumundaki fiyattir ve geltik fiyati olarak elde edilen rakamin 60 randiman {izerinden piring
fiyatina doniisiimii ile belirlenmistir. Ayni sekilde firetici ile fabrikaci arasinda bulunan
komisyoncunun fiyat1 da; iirlin bu noktada halen ¢eltik durumunda oldugundan, alinan geltik

fiyatmim 60 randiman {izerinden degerlendirilmesi ile piring fiyatina doniistiiriilmiistiir.

Cizelgede ilk dikkati ¢ceken nokta TMO’nun perakende fiyatinin {retici fiyatindan
daha diisiik olmasidir. Bunun nedeni TMO’nun satisa sundugu pirincin dnceki donemlerde
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iireticiden alman celtiklerden elde edilmis olmasidir. TMO 2013-2014 ddneminde fiyat
aciklamayarak alim yapmamustir. Dolayisiyla elinde 2013 fiyatlartyla alinmig geltik

bulunmamaktadir.

Cizelge 10.35’te piring i¢in pazarlama kanallarinin satis yaptigr diger kanallar ve

arastirma donemi icerisindeki satis fiyatlar: goriilmektedir.

Cizelge 10.35. Piring Pazarlama Kanallarmin Satis Yaptigr Diger Kanallar ve Arastirma
Donemi Igerisindeki Satig Fiyatlar: (TL)

ALiCI
Pazarlama Kanalar TMO | Komisyoncu' | Fabrika| Komisyoncu’ Toptanci| Paketgi Zineir | Semt Bakkallar| K.Marketler Internetien Tiiketici
Marketler | Pazart Satig
Uretici 200 274 | 257
TMO 2,50° 2,60 2,50
Komisyoncu' 2,75
Fabrika 2,97 3,00 | 3,00 2,95 3,00 3,00
) Komisyoncu2 3,00 | 3,00
% | Toptanci 340 | 360 | 3,60 3,60 3,60 3,60
? Paketci 3,50 370 | 370 | 370 | 370
Zincir Marketler 4,50 4,50 4,50 4,50
Semt Pazari 5,00
Bakkallar 5,00
K Marketler 5,00

! Uretici ile fabrika arasindaki komisyoncu

2 Fabrika ile toptanci, paketci veya diger kanallar arasmdaki komisyoncu

3 TMO zaman zaman fabrikalara ithal geltik satimi gergeklestirmektedir. Bu geltik fiyatlarmmn 60 randiman
iizerinden piring fiyatlarina ¢evrilmis seklidir.

Cizelge 10.35°te goriilecegi ve Cizelge 10.33’te de belirtildigi iizere tiiketici pirince en
avantajli sekilde TMO’nun igyerlerinde bulunan perakende satis yerlerinden yada fabrikalarin
kendi biinyelerinde bulunan perakende satis kisimlarindan ulasmaktadwr. TMO’nun,
tiikketicinin en yogun sekilde bulundugu biiyiik sehirlerde isyerlerinin olmamasi yada
merkezlerden uzakta olmasi1 ve fabrikalarin ise sadece belirli yorelerde (Edirne icin)
yogunlasmis olmasi bu satis kanallarindaki fiyatlarin kisith  tiiketici tarafindan

degerlendirilebilmesine yol agmaktadir.

Pazarlama kanallarinin bu satiglar ile elde ettikleri kar marjlar1 Cizelge 10.36’da
goriilmektedir. Cizelge hazirlanirken kanal aktorlerinin alig satis fiyatlar1 arasindaki farklar

baz alimmistir. Bu nedenle kanalin yapmis oldugu maliyetler kar marjlarinin igerisindedir.
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Yani bu marjlar maliyet+kar olarak degerlendirilmelidir. Yalnizca {retici marji maliyet

diistildiikten sonra hesaplanmugtir.

Cizelge 10.36. Piring Pazarlama Kanallarinin Satis Yaptig1 Kanallar ve Pazarlama Marjlar1

(%)
ALICI
Pacariama Kanallr TMO [Komisyoncu'| Fabrika | Komisyoncu’| Toptanct | Paketgi Mch1r Semt Bakkallar| K. Marketler Inerneticn Tiiketici
arketler | Pazari Satig
Uretici 873| 3005 | 2542
T™O 16,00 19,23 16,00
Komisyoncu' 0,36
Fabrika 13,47 1433 | 1433 [ 12,88 14,33 14,33
) Komisyoncu2 1,00 | 1,00
'& Toptanci 11,76 | 16,67 | 16,67 16,67 16,67 16,67
“ Paketi 14,29 18,92 18,92 1892 | 1892
Zincir Marketler 24,44 24,44 24,44 | 2444
Semt Pazari 28,00
Bakkallar 28,00
K Marketler 28,00

Cizelge 10.36’da piringte en yiiksek kar marjinin iretici tarafindan elde edildigi
goriilmektedir. Ancak bu iireticilerin her zaman ayni karlar1 elde edebildigi diisiincesine yol
acmamalidir. Arastirmadan elde edilen verilere gore iiretici bu kar marjlarin1 3-4 yilda bir
yakalayabilmektedir. Kalan yillarda ¢ok daha diisiik kar marjlar1 hatta maliyetine satislar bile
s0z konusu olabilmektedir. Bu nedenle iireticinin piring iizerindeki kar1 degerlendirilirken en
az 5 yillik bir siirenin ortalamasinin dikkate alinmasi1 daha uygun olacaktir. Diger taraftan
pazarlama kanallar1 icerisinde en yiiksek riski de iireticinin aldig1 g6z Oniine alindiginda,
iireticinin tretimini siirdiirebilmesi i¢in her yil bu kar marjlarina ulagsmasi iireticilerce bir

zorunluluk olarak degerlendirilmektedir.

Cizelge de dikkati ¢eken bir diger noktada zincir marketlerin kar marjlarmin neredeyse
liretici marjlarina yakin olmasidir. Uretici marjlarimin bu seviyede olmasinin her zaman
miimkiin olmadig1 bu seviyelerin iyi bir sezon olarak degerlendirildigi belirtilmektedir. Ancak
zincir marketler veya diger perakende kanallarin marjlarin neredeyse oransal olarak sabit
oldugu, piring fiyat1 ne olursa olsun satiglarmi bu oranlar {izerinden karlandirarak
gerceklestirmekte olduklar1 6grenilmistir. Dogal olarak arastirma neticesinde elde edilen
bilgilerden piring pazarlama kanallar1 arasinda kazancglarina gore en diisiik riski perakendeci

grubunun aldig1 degerlendirilebilir.
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11. SONUC ve ONERILER

Arastirma kapsaminda piring i¢in pazarlama kanallarinin yapisi ve bu kanallarin piring
tizerindeki kar marjlar1 ortaya konulmustur. Pazarlama kanallar1 ayr1 ayr1 degerlendirilmek
suretiyle, piring piyasasinin ve bu piyasanin aktorlerinin piyasa icerisindeki konumlari,
problemleri ve piyasa igerisindeki durumlarmin siirdiiriilebilirligi de arastrrmanin konu

icerigini olusturmustur.
Arastirma neticesinde piring i¢in 7 pazarlama kanali tespit edilmistir. Bunlar;

e Ureticiler

e Aracilar

e TMO

e Celtik Isleme Fabrikalar
e Toptancilar — Paketgiler

e Perakendeciler

Arastirma neticesinde piringte pazarlama kanallarin her biri ve her bir asamasi icin
birtakim sorunlar tespit edilmistir. Tespit edilen bu sorunlarin biiyiilk boliimiine Ulusal
Hububat Konseyi’nin 2011 yilinda hazirlatmis oldugu Celtik Raporunda da deginildigi ve
bircogunun halen ¢oziime ulastirilamadigi goriilmiistiir. Arastirmanin bu béliimiinde ¢eltik ve
piring piyasasityla alakali bu sorunlara da deginilmis ve ¢6zlim Onerileriyle birlikte basliklar

halinde ortaya konulmustur.

Arastirma bulgularindan elde edilen sonuglar, sorunlar ve sorunlara oneriler asagidaki

basliklar altinda incelenmistir:

» Celtik ireticileri ve tiretim maliyetleri ile ilgili bulgular, belirlenen sorunlar ve ¢éziim
Onerileri

» Celtikten pirince doniistirme asamasindaki bulgular, belirlenen sorunlar ve ¢6zim
oOnerileri

» Pazarlama siireci ve pazarlama marjlar1 ile ilgili bulgular, belirlenen sorunlar ve ¢6ziim
oOnerileri

» Celtikte izlenen Devlet politikalar1 ile ilgili bulgular, belirlenen sorunlar ve ¢oziim 6nerileri

» Pazar yapis1 ve diger pazarlama kanallar1 (iiretim ve imalat asamalar1 sonrasi) ile ilgili

bulgular, belirlenen sorunlar ve ¢6ziim onerileri
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Celtik iireticileri ve iiretim malivetleri ile ilgili bulgular, belirlenen sorunlar ve ¢6ziim

onerileri

e Edirne ilinde 2013 yili i¢in Ciftci Kayit Sistemine kayithh 7790 adet celtik ciftgisi
bulunmaktadir.

e Arazi biyiikliklerine gore iiretici sayilarinda 0-40 dekar araliginda bir yogunlagsma
bulunmaktadir. Bu aralik toplam {iretici sayisinin % 69’unu i¢ine almaktadir. Buradan da
anlasilacagi tlizere Edirne ilinde ¢eltik Ttreticilerinin sayica biiyiik cogunlugu kiiciik
arazilerde Uretimlerini  gergeklestirmektedirler.  Arazilerin  biiyiikliiklerine  gore
dagilimlarina bakildiginda iiretici sayilarindan farkli bir durum géze ¢arpmaktadir. 100 da
ve lizeri arazilerin toplam arazilere orami yaklasik % 50°dir. Yani celtik ekimi yapilan
toplam arazilerin yaris1 toplam {ireticilerin yaklasik %11 ine aittir.

e {lde en fazla ekilen cesit yaklasik % 98’lik bir oranla Osmancik 97 ¢esididir.

e Ureticilerin % 59’u ilkokul, % 10’u ortaokul, % 24’ lise ve % 7’si ise iiniversite mezunu
olarak belirlenmistir ve % 87’si tarimla ilgili herhangi bir egitim almadan, ebeveynlerinden
gordiikleri yontemlerle tarimsal faaliyeti siirdiirmektedir. Ureticiler yaptiklar is ile ilgili
kendilerini gelistirme ihtiyact duymamaktadirlar. Bunun nedeni olarak ise yaptiklar1 isteki
memnuniyet (ekonomik ve hayat standardi anlaminda) seviyelerinin distikligi
gosterilmektedir.

e Ureticilerin % 39 gibi 6nemli bir oram1 tarim dis1 islerle ekonomilerine katki
yapmaktadirlar. Ureticilerin % 9’u kamu sektdriinde, % 4ii ise dzel sektdrde ikinci bir ise
sahiptir.

e Ureticiler % 68’lik bir oranla iiretimlerini muhafazaya yetecek dlceklerde depolara sahip
olduklarm belirtirken % 62 gibi biiyiik bir oran1 3 ay gibi kisa bir siire zarfinda iiriinlerini
satmak durumunda kaldiklarini belirtmektedirler.

e (eltik satislarinda genel olarak pesin satis tercih edilmekle beraber diisiik oranda da olsa
vadeli satiglar bulunmaktadir.

e Arastirmada {reticilerin % 91,43 oraninda herhangi bir kooperatife iiyeliklerinin
bulundugu goriilmiistiir. Celtik ¢iftcilerinin en yiiksek oranda katilim sagladiklar1 birlik
Sulama Birlikleri olmaktadir (77,14). Piring icin iireticilerce bir pazarlama kooperatifi
kurulamamasinin nedenleri arasinda ¢ift¢ilerin birbirlerine olan giiven problemi ilk siray1
almaktadir (% 54,29). Ikinci sirada yer alan problem ise; kurulacak kooperatifin, ¢iftgilerin
ekonomik olarak beklemeye dayanimlari olmadigindan dolay1 pazarlik yapma sansinin

olamayacag: diisiincesidir.
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e Ureticilerin biiyilk bir ¢ogunlugu devletin celtik iizerine uyguladigi tesvik ve prim
politikalarmi yetersiz bulmaktadir (% 84,29).

e Arastirmada Edirne ili i¢cin 2013 yilinda 1 kg ¢eltigin ortalama tiretim maliyeti 1,15 TL
olarak hesap edilmistir.

e (eltik treticilerinin karlar1 son 3 yil iginde % 4,1°’den % 29,9’a kadar genis bir aralikta
seyretmektedir. Bu durum c¢eltik piyasasinda fiyat acgisindan bir istikrar olmadigmi ve
fiyatlarda biiyiik dalgalanmalar oldugunu gdstermektedir.

e Siirdiiriilebilir tiretim acisindan 1 kg ¢eltik icin tireticilerin % 25 ila % 30 arasinda bir kar

bekledikleri 6grenilmistir.

Celtik iiretimi ve iireticileri ile ilgili belirlenen sorunlar ve ¢6ziim oOnerileri asagida

siralanmstir:

e Celtik arazilerindeki miilkiyet sorunu: Celtik iireticisinin, tarimsal arazi yapisi tapulu,
hazine, 2B (Orman), kayit dis1 vb. sekillerde kozmopolit bir karakter arz etmektedir.
Veraset ve intikallerdeki ithmaller de hesaba katilirsa, kozmopolit karakter yansitan bu
arazilerin tamaminin treticilere devri yapilmadan gercek CKS sisteminin olusturulmasi
miimkiin goziikmemektedir.

Desteklerin zeminini olusturan cift¢i kayit sistemi (CKS), 2001 yilinda dogrudan gelir
destegi kapsaminda arazilerin kayit edilmesiyle baslamis ve miilkiyet esasli bir kayit
gerceklestirilmistir. 2005 yilinda c¢iftci kayit sistemi yonetmeligi c¢ikarilarak, kayit
dogrudan gelir desteginden ayrilmistir. Ancak halen hazine arazileri lizerinde ecri misil
Odeyerek tarimsal iiretim faaliyetinde bulunan, davali arazileri olan ve varisleri bir araya
gelemediginden intikal yaptiramayan pek cok c¢ift¢i, kayit sistemine girememekte ve
dogrudan gelir, sertifikali tohum, destekleme pirimi gibi Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakanligimizin verdigi desteklerden yararlanamamaktadirlar. Bu yiizden uzun siiredir
devam eden bu miilkiyet problemlerinin acilen ¢dziime kavusturulmas: gerekmektedir.
Miilkiyet sorunu yaninda, iireticilerin ruhsatlandirmada karsilastiklar1 zorluklardan dolay1,
gercek ekim alanlar1 kadar ekim ruhsati almamaktadirlar. Bu durum celtikte iiretim
planlamasi, ithal edilecek ¢eltik miktarlarinin belirlenmesinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
Gergekleri yansitmayan ruhsathh iretime gore ithalat programlamasi yapildigindan
ihtiyactan fazla ithalat s6z konusu olmaktadir. Bu da ¢eltik fiyatlarmin diismesine bagh

olarak dogrudan {reticilerinin magdur olmasmna neden olmaktadir. Bu durumun

144



arazilerdeki miilkiyet problemlerinin ve ruhsatlandirmadaki zorluklarin biran Once
giderilmesi ile ¢ozlime kavusturulabilecegi dngoriilmektedir (Sade ve ark. 2011).

Sulama suyu temini ile ilgili sorunlar: Celtik, iilkemizde ekimden hasat olgunluguna
kadar, ekonomik bir iiriin elde edebilmek i¢in devamli olarak sulanmak zorundadir. Bunun
sonucu, tlkemizde celtik ekim alanini, ¢eltik sulamasinda kullanilabilecek su miktar1
belirlemektedir. Sulama suyunun sinirli olmasindan dolayi, sinirli bir alanda ¢eltik tiretimi
yapilabilmektedir. Yillardir Ergene Ovasinda Ergene nehrinden su saglanarak, hicbir
sulama sorunu ile karsilasmadan celtik tarimi yapilabilmekte iken son zamanlarda Corlu
yoresinde kurulan sanayi kuruluslarmin, bu nehri kirletmesi sonucu, suyu kullanilamaz
hale gelmistir. Daha Onceleri, Ergene Ovasinda 30-40 bin dekarlik sahada ¢eltik tarimmi
yapilmaktayken bu alanda simdi celtik tarimi yapilamamaktadir. Bu alanlar kisin su
baskinlarina maruz kaldigindan, baska iiriinlerin yetistirilmesine de elverisli degildir.

Sulanabilen ve ¢eltik ekimine elverisli sahalar arttirilmali ve sulama suyu kirliginin
onlenmesi icin gerekli tedbirler alinmalidir. Trakya Boélgesinde celtik ekim alanlarmin
artmasi i¢in yapimi tamamlanan sulama barajlarmin suyunun, bir an evvel sulanmasi
planlanan alanlara ulasmas: icin iizerinde c¢alisilan projelerin tamamlanmasinda gerekli
olan finansman ihtiyacinin ivedi olarak karsilanmasi gerekmektedir (Sade ve ark. 2011).
Celtik tariminda mekanizasyon sorunlari: Celtik yetistiricili§i yogun is¢ilik ve teknoloji
kullannm1 gerektirmektedir. Celtikte teknoloji kullanilmadan yapilan yetistiricilikte {iriin
maliyeti yiiksek olmakta ve verim diisiik olmaktadir.

Celtik tariminda kullanilan isletmelerin ¢ogu kiigiik boyuttadr. Giiniimiizde c¢eltik
tariminda kullanilan makine ve ekipman parkinin olusturulmasinda ¢ok yliksek bir yatirim
maliyetine ihtiyag duyulmaktadir. Ancak, kiiciik isletmelerde, bu sermaye birikimi ve
makinelesme saglanamamaktadir. Bu isletmelerin bigerdovere sahip olmamalar1 nedeniyle,
hasadi zamaninda gergeklestirememektedirler. Bu da randimanin diismesine ve iiriin
kalitesinin diismesine sebep olmaktadir. Bigerdover gibi ekipmanlarin temin edilmesinde
birlikte hareket edilmeli ve kooperatifler devreye sokulmalidir. S6z konusu bu alet ve
ekipmanlarin satin alinmasinda, devlet destegi arttirilmalidir (Sade ve ark. 2011).

Girdi fiyatlarinin yiiksek olmasi: Ulkemizde celtik iiretiminde kullanilan, motorin,
elektrik, giibre ve kimyasal ilaglar gibi temel girdilerin fiyatlari, iilkemize piring ithalati
yapilan ABD, Misrr, Tayland, italya, Arjantin ve Uruguay gibi iilkelerin fiyatlar1 ile
karsilastirdigimizda oldukga yiiksektir. Bu da ililkemizde {iretim maliyetini arttrmaktadir.

Bunun sonucu ucuz maliyetli ithal piring ile rekabet zorlasmaktadir.
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Celtik iiretimi, sertifikali tohum kullanimi ve {iriine yapilan desteklerle
desteklenmektedir. Desteklerin  miktarinin  arttirilmas1  ¢eltik  {iretimini daha da
arttirilmasina 6nemli katki saglayacaktir (Sade ve ark. 2011).

Kirmuz1 celtik sorunu: Uzun yillar ayn1 araziye celtik ekilmesi ve sertifikasizi celtik
tohumu kullanilmasi gibi nedenlerden dolayi, kirmizi c¢eltik yogunlugu yildan yila
tarlalarda artmaktadir. Bu da iirlin verimi ve kalitesini diigiirmektedir.

Kirmiz1 ¢eltik yogunlugunu azaltmanm en 6nemli yolu miinavebe yapmaktir. Bunun

yaninda, ilk defa geltik ekimi yapilacak sahalara, sertifikali tohum ekerek geltik iiretimine
baslanmas1 ve daha sonraki yillarda ayni sekilde devam edilmesi, en az 3-4 yil kirmizi
celtik sorunun ortaya ¢ikmasini onleyecektir (Sade ve ark. 2011).
Miinavebesiz tarim yapilmasi: Son yillarda celtik fiyatlarinin yiikselmesi nedeniyle ¢eltik
alanlarinda genelde ekim nobeti uygulanmamaktadir. En az 5 yil ve daha fazla st iiste
(hatta 20-25 y1l) ¢eltik tarimi yapilmaktadir. Ayn tarlaya siirekli celtik ekildiginde verim
diismekte, celtige zarar veren yabanci otlar artmaktadir. Ayrica, siirekli su altinda kalan
topraklarda topragin fiziksel, kimyasal ve biyolojik 6zellikleri bozulmaktadir. Diinya’da
celtik tarimu ileri lilkelerde 5 yillik ekim nobeti icinde mutlaka iki yi1l baklagil bitkileri
ekilmektedir. Celtigin ayn1 tarlada ekim nobeti yapilmadan ana {iriin olarak yetistirilmesi,
ara iirlin olarak bazi bitkilerin yetistirmesi arayiglarini da beraberinde getirmektedir. Yilda
birden fazla iirlin alma imkani bulunan yerlerde bir¢ok tek yillik yem bitkileri ara {iriin
olarak yetistirilmektedir.

Celtik hasadindan sonra suyun drene edilebildigi tarlalarda toprak isleme yapildiktan
sonra yem bitkilerinden birisinin ekilmesi miimkiindiir (Sade ve ark. 2011).

Yiiksek icar bedelleri: Tiirkiye de celtik liretim maliyetinde en ciddi pay1 icar bedeli
almaktadir. Icar bedelleri son yillarda baz1 bolgelerde rekor seviyelere ulasmustir. Ozellikle
Trakya da 1 dekar icar bedeli 550 TL ye kadar yiikselmistir. Genel liretim maliyetinin
yaklasik 450 TL/ da oldugu varsayildiginda, icar bedelinin ¢ok yliksek oldugu asikardir.
Bu rakam 200 TL/dekar1 gegmemelidir. Boylelikle ¢eltige uygulan 0,10 TL/kg destekleme
de dikkate alindiginda maliyetler cok uygun hale gelecek ve ihracat imkanlar1 da giindeme
gelecektir. Piring rekabetci bir {iriin olacagi gibi, tiiketimi de artacaktir (Sade ve ark. 2011).
Depolama ve celtik standartlari: Celtik standardini saglamak, pirincin islenmesi ve
muhafazasi bakimmdan ¢ok dnemlidir. Tiirkiye'de ¢eltik elenmeden ve eski teknolojilerle
kurutulmaktadir. Bazi iiretim bdlgelerinde ise hala elle ve sererek kurutma metotlari

kullanilmaktadir. Yeni yiirlirliige giren kodekste rutubet orani maksimum % 14,5 olarak
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belirlenmistir. Ureticilerimiz {iriinlerinin nemini bu diizeye kadar indirmemekte ve % 16
civarinda brrakmaktadirlar. Bu da aflatoksin olusumuna neden oldugundan son derece
zararhdir. Modern Kurutma iinitelerine tireticilerimizin ve kooperatiflerimizin sahip olmasi
icin Kirsal Kalkinmadan ve bdlgesel desteklerden yararlandirilmalidirlar.

Lisanslt depoculuk kanunu ¢ikarilmis olmasina ragmen heniiz ¢alistirilamamistir. Bu
sistemin de acilen ¢alistirilir hale getirilmesi, hem muhafaza acisinda hem de ¢ift¢inin
iirliniin degerini bulmasi agisindan ¢ok 6nemlidir.

Ulkemizde geltik hasat dénemi kismen yagmur mevsimine girmektedir. Bu yiizden
kurutma ve saghkli muhafaza sartlar1 cok énemlidir. Uriinler kurutulduktan sonra Lisansl
depolara teslim edilirlerse hem iiretici finansman imkanlarindan yararlanacak, hem de
fabrikalar istedikleri zaman iirlin temin etme imkanma kavusacaklardir (Sade ve ark.
2011).

e Ureticilerin harman donemi ekonomik sikintilar: Ureticiler borglarinin vadesini hasat
zamanina gore belirledikleri i¢in tirlinlerini tirliniin piyasada bol oldugu harman zaman, bir
an once elde ¢ikarmak durumunda kalmaktadirlar. Bu nedenle iiretilen iiriin degerinin hatta
bazi donemlerde maliyetinin bile altinda fiyatlara satilmakta ve iiretici agisindan {iretimin
stirdiiriilebilirligi ortadan kalkmaktadir. Bu problem daha 6nce TMO’nun yerinde emanet
uygulamasiyla bir donem ortadan kaldirilmis ve bu donem iiretici agisindan olumlu bir
donem olarak akillarda kalmistir. Ayni sekilde Lisanshi Depoculuk kanununun islerlik
kazanmasiyla iireticinin harman doneminde {iriiniinii bu depolara birakmak suretiyle
yararlanacagi uygun kredi imkanlariyla ekonomik olarak rahatlayacagi ve iiriiniini

zamaninda ve degerinde pazarlama olanagma kavusacagi diisiiniilmektedir.

Celtikten pirince doniistiirme asamasindaki bulgular, belirlenen sorunlar ve coziim

onerileri

Celtikten pirince doniistiirme asamasindaki bulgular; celtigin tarladan fabrikaya ulagsmasini
kolaylastiran aracilar ve geltik fabrikalar1 agisindan incelenerek asagida siralanmistir :

e (eltik ve piring piyasasinda komisyoncular pazarlama kanallar1 arasinda iki yerde yer
almaktadirlar. Bunlardan ilki iiretici ile fabrikalar arasinda, digeri ise fabrikalar ile
toptancilar, paketciler ve diger pazarlama kanallar1 arasindadir.

e Uretici ile fabrikalar arasinda bulunan komisyoncular iireticiler ve iirettikleri {iriinler
hakkinda fabrikalardan, fabrikalar hakkinda {ireticilerden, piyasa hakkinda ise hem

tireticilerden hem de fabrikalardan daha fazla bilgi sahibidirler.
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Her iki kesim agisindan da giivenilir ve taninmig insanlardir. Herhangi bir yere kayith
degillerdir ve sadece arabuluculuk yaparlar.

Yaptiklar1 is resmi ve gelirleri kayith olmadigindan vergi 6demezler. Komisyonculuk
disinda farkl isleri de vardir.

Goriisiilen komisyonculardan alinan bilgilere gore iiretici ile fabrikalar arasinda olan
aligverisin % 60’1 komisyoncular araciligiyla ger¢eklesmektedir.

Uretici ile fabrikalar arasindaki komisyoncularin pazarladiklar: iiriinden elde ettikleri
gelirin 5 1la 10 TL/Ton oldugu 6grenilmistir.

2013 yili igin Edirne ilinde 11 Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliigii kayitlarma gore 46
faal ve 5 faal olmayan olmak tizere toplam 51 adet celtik fabrikasi bulunmaktadir.
Fabrikalarin biiyiik ¢ogunlugunun Limited Sirketi olarak organize olduklar1 gériilmektedir.
Arastirma neticesinde elde edilen verilere gore bu fabrikalarin (goriisme yapilan 39
fabrika) kurulu kapasiteleri yillik 1.455.950 ton ’dur ve 2012 yili kapasite kullanim
oranlart % 26,09 (379.800 ton) olarak 2013 yili i¢in ise % 25,66 (373.600 ton) olarak
hesaplanmistir.

Fabrikalar ¢eltik alimlarini biiyilik oranda iireticilerden (miistahsil) gerceklestirmektedirler.
Imalatgilar celtik alis fiyatlarii belirleyen faktorleri sirasiyla; piring satis fiyati, ithal
maliyeti, Uiriin kalitesi ve 6deme zamani olarak belirtmislerdir.

Imalatgilar elde ettikleri pirincin ortalama % 82,69’unu kendi markalari ile % 15,64 iinii
diger markalar ile ve % 1,67 sini markasiz olarak ambalajladiklarini belirtmektedirler.
Fabrikalarn iirettikleri pirinci biiyiik oranda toptanci ve paketgilere satmaktadirlar (89,41).
Celtik triiniinlin, ¢ok diisiik miktarda olmasi nedeniyle dikkate alinmayan ve imalatta
ucuntu olarak tabir edilen tozu disinda tiim yan iirlinlerinin parasal degeri vardir.
Fabrikalarin  iireticiden almig  olduklar1  ¢eltigin  tamammin  piring  olarak
degerlendirilmedigi 1 ton celtigin randimanma gore yaklasik % 50 ila 65’1 pirince
doniistiigli belirtilmektedir.

Arastirma neticesinde celtik fabrikalarmin 1 kg piring fiyatina % 8,67 oraninda bir artisa
neden olduklar1 goriilmiistiir. Ayrica fabrikalarin 1 kg celtik islemeden elde ettikleri net kar
% 4,5 olarak hesaplanmustur.

Celtik imalat¢ilarinin igledikleri 1 ton celtikten elde ettikleri yan iriinlerin satisindan
sagladiklar1 gelirin ise % 4,30 oldugu goriilmiistiir.

Sadece yan liriin alim satimi ve yeniden islenmesi ile ge¢imini siirdiiren fabrikalar

bulunmaktadir.
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Fabrikalarla ilgili belirlenen sorunlar ve ¢coziim onerileri asagida siralanmistir:

e Imalatcilar, piring imalat1 sirasinda karsilastiklar1 en énemli sorun olarak ilk sirada sik sik
yasanan elektrik kesintilerini belirtmektedirler. Arastirma neticesinde bu kesintilerin
Uzunképrii ve Ipsala yorelerindeki ayni elektrik hatt1 iizerinde bulunan fabrikalarin genel
sorunu oldugu goriilmiistiir. Imalatgilarin  piring imalat1 sirasinda karsilastiklarini

belirttikleri diger sorunlar Cizelge 10.17°de goriilmektedir.

Cizelge 10.17. Imalatgilarm Piring Imalat: Sirasinda Karsilastiklart En Onemli Sorunlar

Sorunlar Aliman Cevap Sayisi %
Elektrik Kesintisi 16 41,03
Sorun yok 10 25,64
Randiman (Alim analizi ile imalat arasindaki fark) 6 15,38
Kirmizi tane 5 12,82
Elektrik Fiyatlar1 4 10,26
Rutubetli triin 3 7,69
Kaliteli {irlin temini (Standardizasyon, randiman) 3 7,69
Kalifiye ig¢i bulamama 2 5,13
Isci Maliyetleri 2 5,13
Tash Uriin (Hatali bicim nedeniyle) 1 2,56
Ekstra maliyetler (Is giivenligi) 1 2,56
Yiiksek makine fiyatlar (ithal makineler) 1 2,56

e Arastirma kapsaminda piring imalat1 swrasinda karsilagilan en Onemli problem olarak
gosterilen elektrik kesintilerinin, fabrikalar1 besleyen elektrik trafolarinin giiclendirilmesi
ve modernize edilmesi ile ortadan kaldirilabilecegi 6grenilmistir.

e Diger bir problem olan kirmizi tane aslinda liretim asamasinin bir problemidir ve ¢dziim
onerilerine kendi baghig1 altinda deginilmistir.

e Piring i¢in imalat asamasinda goriilen bir diger 6nemli problem kalifiye is¢i bulma zorlugu
ve isci maliyetleri olarak goze carpmaktadir. Bu problemin piring sektoriindeki
dalgalanmalarin Oniine gecerek ve imalatin yil geneline yayilmasi saglanarak, sektor
iscilerinin sektorde daha uzun yillar gelir garantisi altinda ¢alismalarmin 6nii acilarak
giderilebilecegi diisliniilmektedir. Bu sayede sektor is¢ilerinde uzmanlasma meydana

gelecek ve daha stabil ticretler karsiliginda is¢i bulunabilmesi s6z konusu olacaktir.

Pazarlama siireci ve pazarlama marjlan ile ilgili bulgular, belirlenen sorunlar ve coziim

onerileri
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Piring i¢in belirlenen pazarlama kanallarindan TMO haricindekilerin dahil olduklar1

bir pazarlama siirecinde kanallarin kar marjlar1 ve oranlar1 Cizelge 11.1°de goriilmektedir.

Cizelge 11.1. Klasik Bir Pazarlama Siirecinde Pazarlama Kanallarin Kar Marjlar1 ve Bu
Marjlarin Oransal Dagilimlar1

Uretici Maliyet| Uretici Satis| Komisyoncu | Fabrikaci {Komisyoncu| Toptanci ve [Perakendeci
Pazarlama Kanallar i : .
Bedeli Fiyati Paketci
A |Kanalin Satig Fiyati (TL) 191 2,74 2,75 2,95 3,00 3,70 5,00
Fiyat farki (Marj) (TL
g [Fyatfarka (Mar) (TL) 0.83 001 | 020 | 005 0.70 130
Satis Fiyati-Ali Fiyat
Fiyat Farkinin Piring Fiyat: Icerisindeki Pay1 (%
¢ [Fivat Farlamn Pirng Fiyat lgeisindeki Pay: () | 0 ) 1660 | 020 | 400 | 100 | 1400 | 2600
(B/Son Tiiketici Fiyatr)x100
Kanalin Kar Marj1 (%)
D _ 30,29 0,36 6,78 1,67 18,92 26,00
(B/Satis Fiyat)x100

e C(Cizelge 11.1°de goriilecegi lizere piring i¢in klasik bir pazarlama siirecinde en yiiksek kar
marjin1 perakende grubu elde etmektedir.

e Arastirma neticesinde elde edilen veriler 151ginda risk diizeyleri géz Oniine alindiginda ise
perakendeciler, iretici ile fabrikalar arasinda olan komisyonculardan sonra en az risk
diizeyine sahiptirler. Bu komisyoncularin kar marjlar1 Cizelgede de goriilecegi iizere
aldiklar1 risk diizeyiyle dogru orantilidir. Ancak perakende grubu aldigi risk diizeyinin ¢ok
iizerinde kar marj1 elde etmektedirler.

e Perakende grubunda en yiiksek kar marjmi zincir marketlerin elde ettigi arastirma
neticesinde d6grenilmistir.

e Ureticilerin elde ettikleri karmn sadece arastirma donemi icerisinde bu sekilde oldugu, daha
onceki yillarda bu rakamlara ulagsamadiklar1 6grenilmistir.

e Piring Tlretici agisindan bugday ve arpaya gore dalgali fiyat1 ile daha yiiksek risk
olusturmaktadir. Piringteki fiyat dalgalanmalarmin donem donem % 200-300’lere kadar
ulasabildigi belirtilmektedir.

e (izelge de fabrikalarin marjlarinin diger 6nemli kanallara gore nispi olarak diisiik oldugu
goriilmektedir. Arastirma neticesinde fabrikalarin yiiksek siiriim sayesinde bu nispi diisiik
marjlar1 yiiksek karlara doniistiirdiikleri anlagilmistir. Binlerce iiretici, yiizlerce
perakendeciye ragmen Edirne’de iiretilen tiim pirincin 40 civari fabrika tarafindan islendigi
diistiniildiigiinde ytiksek siirtimden ne kastedildigi daha iyi anlagilacaktir.

e Arastirma sonucunda fabrikadan 3 TL civarinda bir fiyata ¢ikan piring ayn1 donemde

toptanci ve paketcilerde 3,6 - 3,7 TL satis fiyati ile paketli olarak satildig1 goriilmiistiir.
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e Toptanci ve paketgilerin 1 kg piring lizerindeki maliyetlerinin 0,6 TL oldugu, bu haliyle
kar marjlarmin % 18,92 net karlarinin ise % 2,70 oldugu hesap edilmistir.

e Arastirma siirecinde goriigiilen bakkallarin ve kiigiik marketlerin piring tizerinde belirli bir
fiyat ve maliyet politikalarinin olmadig1 gériilmiistiir. Piring izerinde bakkallarin ve kiigiik
marketlerin kar marjlar1 % 5 ila 20 arasinda degismektedir.

e Toptancilarda, paketcilerde ve imalatgilarda fiyat arastirmalarinin yapildigi donemde
(Ocak 2014) bu tarz biiyiikk perakendecilerin raf fiyatlarinin 4,5 TL ila 6,5 TL arasinda
degistigi gézlemlenmistir.

e Iinternet ortaminda yapilan satislarin magaza ortamimda yapilan satislar ile kiyaslandiginda
tiiketiciye % 1-5 arasinda bir kazang sagladig1 goriilmiistiir.

e Toptanci ve paketgilerde satislarin her zaman ayni kar orani ile olmadigi 6grenilmistir.
Yapilan satisin tonajina gore degisen oranlarda da karlar degismektedir.

Pazarlama siireci ile ilgili belirlenen sorunlar ve ¢6ziim onerileri:

e Pazarlama Sorunu: Uretim miktar: iilke genelinde tiiketilen pirinci karsilayamadig: igin
her yil ¢eltik disalimi yapilmaktadir. Bazi yillar arastrmanin degisik kisimlarinda belirtilen
nedenlerle yapilan yanlis ithalat uygulamalar1 celtik {ireticilerini zarara ugratmaktadir.
Uzun yillar i¢inde tek bir yilda dahi olsa yanlis yapilan dis alim uygulamalar1 ileriki
yillarda celtik ekilisini olumsuz etkilemektedir. Bunun Oniine geg¢ilmesi i¢in dogru
bilgilerle dogru ithalat politikalar1 olusturulmasi gerekmektedir. Dogru bilgilerden kasit
etkin bir bilgi ag1 olusturarak ve kayit dismin ortadan kaldirilmasi ile tiretimin dogru
bilgiler 1s131nda degerlendirilmesidir (Sade ve ark. 2011).

e Farkh cesitlere ait piringlerin karnstirilmasi: Piyasada distik kaliteli piringlerin, daha
yiiksek fiyatla satabilmek amaciyla yiiksek kaliteli piringler ile karistirilmasi énemli bir
sorun olarak goriilmektedir. Bu karisim daha Onceleri yerli piringler arasinda
yapilmaktayken giinlimiizde Carlose pirincinin yerli iiretim ve daha kaliteli olan
Osmancik—97 pirincine karistirilmasi seklinde devam etmektedir. Bu karisimdaki tek
amag, diisiik kaliteli piringlerin daha yiiksek fiyatla satilmasidir. Piringler karistirilarak,
tiiketiciler aldatilmakta ve yerli tiretim Osmancik—97 pirincinin lezzeti bozulmaktadir. Bu
da, yerli liretim piringleri i¢in olumsuz imaj olusumu yaratmaktadir.

Paketlenip pazarlanacak piringler degisik ¢esitlerin karigimi olmamalidir. Eger
mutlaka karistirilmas: gerekiyorsa ayni fiziksel ve kimyasal Ozelliklere sahip piringler
karistirilmali ve bu bilgi mutlaka ambalaj tlizerinde yer almalidir. Bunun saglanabilmesi

icin yeni kodeks uygulamalar1 kapsaminda il miidiirliiklerince yapilan denetimler
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siklagtirilmali, daha bilingli yapilmali ve tiiketicinin aldatilmasi 6nlenmelidir (Sade ve ark.
2011).

e Paketlemede etiket iizerine dogru bilgilerin yazilmamasi: Diisiik fiyatla piring
satabilmek amaciyla, piring igerisinde kirik tane oraninin kodekste belirlenen oranin
iizerinde tutulmasi da sektdrde sik¢a basvurulan bir yontem oldugu goriilmektedir. Bu
karigim orani tamamen bu isin {iretim ve ticaretini yapanlar tarafindan belirlenmektedir.
Ancak bu konudan bir¢ok ¢eltik fabrikasi ve pazarlanma kuruluslar1 da rahatsizdir. Yapilan
bu islem piring piyasasinda haksiz kazanglarin ve farkli fiyatlarin olusmasina neden
olmaktadir.

Ayni sekilde arastirmada piring lizerine yazilan gesitli spekiilatif isimler bulundugu
gozlemlenmistir. Bunlarda biride “Osmancik Baldo” tabiridir. Osmancik ve Baldo ¢esitleri
birbirinden tamamen farkl gesitlerdir. Ancak Osmancik ¢esidinin sektorde “elek iistii”
diye tabir edilen iri tanelilerinin bu isim altin paketlenerek pazarlandigi goriilmektedir.
Hatta sektorde bu Osmancik ¢esidinin bu “elek iisti” kismini direk Baldo ismiyle dahi
piyasaya siirenlerin bulundugu belirtilmektedir. Bu sekilde tiiketici yaniltilmakta ve haksiz
kazanglar saglanmaktadrr. I miidiirliiklerince yapilacak etkin denetimler ile bu

probleminde 6niine gegilebilecegi belirtilmektedir.

Celtikte izlenen Devlet politikalan ile ilgili bulgular, belirlenen sorunlar ve coziim

onerileri

e Ureticilerin biiyiik bir ¢ogunlugu devletin celtik iizerine uyguladig1 tesvik ve prim
politikalarin1  yetersiz bulmaktadir (% 84,29). Arastrma verilerine gore devletin
politikalarin1 yeterli bulanlarm orami sadece % 7,86°dwr. Ureticiler bu diisiincelerinin
nedeni olarak; desteklemelerin, ithal maliyetleri ile rekabete yetecek diizeyde olmamasini
ve girdi fiyatlarma kiyasla ¢ok diisiik kalmasini1 gostermektedirler.

e Ureticiler, istigal alaninda celtik ve piring piyasasi da bulunan TMO’nun bu piyasalara
miidahalelerini % 68,57 oraninda yeterli ve zamaninda bulmamaktadirlar. Bunun nedeni
olarak ise TMO’nun harman oncesi fiyat agiklamadigini ve TMO’nun alim kriterlerinin
yiiksek oldugunu belirtmektedirler.

e Ureticiler ayn1 sekilde, TMO'nun geltik piyasasmna miidahale ettigi zamanlarda agikladig
fiyatlar1 da yeterli bulmamaktadirlar (% 64,29). Burada da agiklanan fiyatin; girdi
fiyatlarindaki artisa ve reel enflasyona gore diisiik kaldigi diisiincesini dile

getirmektedirler.
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Celtikte izlenen Devlet politikalar ile ilgili belirlenen sorunlar ve ¢6ziim onerileri

e KDYV Sorunu: Pirincin hammaddesi olan ¢eltikte KDV orant % 1 ve mamul olarak satilan
piringte ise % 8 olarak uygulanmaktadir. Ayrica celtikten ¢ikan kabukta % 18 KDV
uygulanmaktadir. Piringte yapilan bu uygulama kayit dismna yonelise sebebiyet
vermektedir. Buna karsilik; un, seker, bakliyat {iriinlerinde % 1 KDV uygulanmaktadir.
Benzer durumdaki sektorler arasinda bu uygulama farkliliklar1 haksiz bir rekabet
olusturmakta ve onemli kayit disina yonelis nedeniyle vergi kaybina neden olmaktadir.
Boyle bir ortamda da diiriist calisan firmalarin piyasaya mal satis sanslar1 kalmamaktadir.
Piring 6nemli bir besin maddesidir. Beslenme piramidinde 6nemli bir yeri olup, temel gida
maddesi olarak degerlendirilmektedir.

e KDV orami nihai tiiketici bazinda % 8 olarak birakilmali, ancak tacirler arasi yapilan
ticarette % 1’e indirilmelidir. Tiiketiciye pirin¢ satanlar KDV'yi fiyatlarina ilave edecekler
ve yaptiklar1 tahsilat1 da KDV olarak ddeyeceklerdir. Bu durumda hem hazine tam olarak
yapmas1 gereken tahsilat1 yapabilecek, hem de kayit dis1 ortadan kalkabilecektir (Sade ve
ark. 2011).

-

Pazar vapisi ve diger pazarlama kanallar (liretim ve imalat asamalari sonrasi) ile ilgili

bulgular, belirlenen sorunlar ve coziim onerileri

e Ureticiler ¢eltik mahsuliinii serbest piyasada celtik fabrikatdrlerine ve aracilara satmakta
veya bazi yillar piyasada fiyatlar1 regiile etmek amaciyla devreye giren TMO’ya
satmaktadirlar.

e TMO, piyasa fiyatlar1 iiretici beklentisini karsiladigi donmelerde miidahale alim fiyati
aciklama geregi duymamaktadir.

e TMO her yil yapmis oldugu piyasa arastirmalari neticesinde olusturdugu maliyet
cetvellerine gore miidahale alim fiyati1 olusturmaktadir. Bu fiyatin piyasa fiyatlarinin
altinda kalmasit durumunda fiyat acgiklanmamakta, piyasaya miidahale edilmeyerek
fiyatlarin serbest piyasada olusmasma miisaade edilmektedir. Aksi halde; yani maliyetlere
gore belirlenen fiyatin piyasa fiyatlarinin {izerinde olusmasi durumunda TMO miidahale
fiyat1 agiklayarak piyasaya alici olarak girmekte ve pazarlama kanallar1 arasindaki yerini
almaktadir.

e Ureticiler iiriinlerini TMO alim noktalarina getirerek agiklanan miidahale fiyatlarmdan
satabilmektedirler. Ayni1 zamanda iretici Uriiniinii emanet olarak TMO depolarma
birakabilmektedir. Burada amag¢ hasatla birlikte bollagsan {irliniin piyasada fiyatlarin
diismesine neden olmadan piyasaya sunulusunun zamana yayilmasidir.
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TMO alimini yaptig1 celtigi fabrikalarda fason olarak kirdirmak suretiyle piring olarak
piyasaya stirmektedir. Edirne ilinde imalat1 yapilan bu piringler TMO’nun tiim Tiirkiye’ye
yaylilan igyerleri araciligtyla dogrudan (perakende olarak) tiiketiciye ulagmaktadir.

Piring fiyatlarindaki asir1 yiikselme donemlerinde TMO elindeki stokun piyasay1
dengelemeye yetmemesi durumunda piring ithalati da gerceklestirmektedir.

TMO gerek stoklarindaki ¢eltigi fabrikalarda kirdirmak suretiyle gerekse de ithal ederek
elde ettigi piringleri yurtici toptan piring fiyatlarina yakin fiyatlardan perakende olarak son
tiiketiciye ulastirmaktadir. TMO fiyatlari donem donem ithal maliyetinin bile altina
diisebilmektedir.

TMO pazarlama kanallarindaki diger aktorler gibi kar amaci giiden bir kurulus degildir.
Ancak bu TMO’nun yaptig1 alim veya satimlardan gelir saglamadigi anlamma da
gelmemektedir. Arastirmada TMO’nun donem dénem sattig1 piringlerden kar elde ederken
donem donemde zarar edebildigi, diger kanallar gibi normal bir ticari kurulus
olmadigindan bu kar yada zararlarm diizenli bir oranda seyretmedigi goriilmiistiir.

Edirne ilinde fiiretilen pirincin Tiirkiye pazarmna agilirken ilk durag:i Istanbul’daki
toptancilar ve paket¢iler olmaktadir.

Toptancilar ve paketgiler incelendiginde biliyiilk bir kismmin piring toptanciligi ve
paketciligi degil de daha kapsamli olarak kuru bakliyat toptancilig1 ve paket¢iligi ile istirak
ettikleri goriilmiistiir.

Arastirma neticesinde piring toptancisi ile piring paket¢isi ayriminin gittikge ortadan
kalktig1; daha 6nce paket¢i olarak kabul edilen isletmelerin paketgi-toptanciliga, toptanci
olarak kabul edilen isletmelerin ise paketlemeyi kendileri yapmak suretiyle toptanci-
paketcilige dogru kaymis olduklar1 goriilmiistiir.

Toptancilar ve paketciler temin ettikleri pirinci gerek kendi markalar1 ile paketlemek
suretiyle (1 ve 5 kg’lik) gerekse gene kendi markalar1 ile 50’ser kg’lik ¢uvallar halinde
dagitim kanallarinin son halkas1 olan perakendecilere ulastirmaktadirlar.

Her firmanin kendine ait birden fazla markasi bulunmaktadir. Bunlar1 kalite siniflarina
gore ayirmaktadirlar. Bilinirligi yiiksek olan marka 1.Kalite piring i¢in kullanilirken daha
diistik bilinirlige sahip markalar sirasiyla daha diisiik kaliteler i¢in kullanilmaktadir.
Toptancillarm  ve  paketcilerin, ¢eltik  fabrikalarmin  pazarlamacilarmin ~ veya
komisyoncularmn getirdikleri numunelere bakarak alim yaptiklar1 6grenilmistir.

Toptancillar ve paketciler satiglarda daha ¢ok yerli pirincin tercih edildigini

belirtmektedirler.
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e Arastirmada fabrikalardan ¢ikan pirincin nakliyesinin 6zel bir anlagsma olmadigi
durumlarda toptanci ve paketgilere ait oldugu 6grenilmistir.

e (Celtigin iiretiminden pirince doniisimiine ve bu haliyle tiiketicinin sofrasina gelinceye
kadarki yolculugunun son halkasi perakendecilerdir.

¢ Yapilan arastirmada pirincin perakende olarak satildig1 kanallar su sekilde belirlenmistir;

Pirin¢ Perakendecileri

» Bakkallar

» Kiiciik Marketler
» Semt Pazarlari

» TMO

» Siipermarketler
» Hipermarketler
» Zincir Magazalar

» Internet ile Pazarlama

e Bakkal ve marketler haftada bir 100 kg {iriin satin aldiklarin1 ve ayda 250 ila 400 kg
arasinda bir satis gerceklestirdiklerini belirtmiglerdir.

e Tirkiye'de kent merkezlerinde bir haftada ortalama 4 bin semt pazar1 kurulmaktadir. Giin
basina diisen pazar sayis1 570 civarindadir ve bu sayiya ilge ve koy pazarlar1 dahil degildir.
Bunlarin her birinin ortalama olarak bir hipermarket kadar ciro yaptig1 tahmin
edilmektedir. Bu kesim, belediyeye giinliik olarak 6dedikleri sabit ve ciizi bir meblag
disinda, her tiir vergiden muaf bulunmaktadir.

e Tiirkiye’de AC Nielsen arastirma firmasmm arastirma sonuglarma gore, 400-2500 m?
arasinda magaza satis alan1 bulunduran perakendecilere siipermarket denilmektedir.
Hipermarketler ise 2500 m? ve iizeri kapal satis alan1 ve yeteri kadar otopark alani olan,
self-servis yonteminin uygulandigi, 40.000-60.000 cesit gida (% 60-70) ve gida dis1 (% 40-
30) firiinlerin kombinasyonlarmin sunuldugu, 20-50 aras1 yazar kasali 6deme noktast
bulunan perakende satis noktalaridir.

e Hipermarketler genellikle sehir merkezlerinin disinda, genis otopark imkanlar1 ile 6zellikle
otomobili olan miisterilere hitap etmektedirler.

e Zincir magazalar birden ¢ok subesi bulunan perakendecilerdir ve birden ¢cok magazaya

sahip olmanin avantaji ile iirlinleri ucuza temin edip ucuza satabilmektedirler.
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e Arastirmada bu tarz biiyiik perakendecilerin gerek piring fabrikalari ile gerekse de biiyiik
toptancilar ile yaptiklar1 yillik sozlesmeler ile sezonluk fiyat artiglarindan etkilenmeden
iriin temin edebildikleri ve bu sayede daha esnek fiyatlara uyum saglayabildikleri
ogrenilmistir.

e Biiylik marketlerde piringte markali tirlinlere raf bedelinden brosiir {icretlerine, firmalarin
kurulus yildoniimleri ve degisik zamanlarda yaptiklar1 festival gibi etkinlikler icin
firmadan talep ettikleri bedeller degisik basliklar altinda maliyet olarak {iriine
yansimaktadir. Bu noktada bazi perakende firmalarinin iriiniin iizerine ylizde 50,
bazilarinin da yiizde 40'a yakin maliyet koyabildigi 6 grenilmistir.

e Biiyilk perakendecilerin rafa gelen iiriin markali ise bu {riinii fiyat kalkani olarak
kullandiklar1 belirtilmektedir. Clinkii bu {iriiniin altinda baska bir markay1 ya da kendi
private label markasii ¢cok daha ucuza satabilmektedir.

e Arastirmada pirincin perakende olarak satildigi bir diger kanalin internet ortami oldugu
goriilmiistlir. Baz1 biiylik marketlerin ve toptancilarin internet magazalarinin bulundugu ve
bu magazalardan sanal ortamda aligverise imkan tanidiklar1 belirlenmistir.

e Tiiketicilerin piring alim tercihleri tlizerinde yapilan bir arastirmada, tercih edilen
perakendecilerde ilk siray1 Siipermarketlerin aldig1 belirtilmektedir. Perakendecilerin tercih
edilme kriterleri incelendiginde ilk sirada uygun fiyat degiskeni gelmektedir ve tiiketiciler
marketlerin genel fiyat seviyesinin uygun olmasini beklemektedirler.

e Tiiketicilerden piringte marka tercih edenlerin oran1 % 77,3 gibi oldukg¢a yliksek bir
orandadir. Markalar akilda ¢ok fazla kalmasa da tiiketiciler markali ya da bilinen markali

urunleri tercih etmektedirler.

Pazar yapisi ve diger pazarlama kanallan (iiretim ve imalat asamalan sonrasi) ile ilgili

belirlenen sorunlar ve ¢oziim onerileri

<

e Arastirmada pirincin pazarlama kanallar1 arasinda perakendecilerin durumunun “ giinah
kegisi” olarak tanimlanabilecegi goriilmiistiir. Uretici, imalat¢1 ve nihayetinde tiiketiciler
arasinda dahi piring lizerinde en yiiksek karm perakendeciler tarafindan elde edildigi algis1
bulunmaktadir. Perakendeciler sattiklar1 {iriine herhangi bir katki sunmaksizin kar elde
eden kuruluslar olarak degerlendirilmektedir.

e Perakendeciligin pazarlamaya sagladigi katkilardan bahsedilirken genelde perakendeciligin

aracilik yaparken bir yandan da fiyatlar1 arttirdig1 seklinde bir diisiincenin hakim oldugu

goriilmiistiir. Bu diisiince goreceli olarak dogru kabul edilebilir. Ciinkii yapilan arastirmada
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perakende kesiminin satigin1 yaptig1 iiriinlerdeki maliyet kalemleri ve maliyet oranlar1 net
bir bicimde ortaya konulamamaktadir. Kar oranlarinda belirli bir diizen olmadig: gibi keyfi
ve dayanaksiz uygulamalarinda oldugu goriilmektedir. Bu sekilde bir isleyisin yanlig
(gorecelr) algilara agik olmasi gayet miimkiindiir. Bu algilarin bertaraf edilebilmesi i¢in
perakendecilerin daha net ve seffaf bir maliyet yansitma ve fiyatlandirma politikasi
benimsemelerinin dogru olacagi degerlendirilmektedir.

Piring iizerindeki spekiilasyonlar: Arastirmada piring i¢in tiim pazarlama kanallarinin
piyasanin normal seyiri i¢erisindeki kar marjlarinin makul seviyelerde oldugu goriilmiistiir.
Ancak bazi donemlerde piring fiyatlarindaki asir1 yiikselmelerin bu kanallarin igerisindeki
bir takim cevrelerin firsat¢iligindan kaynakli oldugu belirtilmektedir. Oyle ki kiiresel
yatirimcilar dahi bu gevreleri kullanarak diger gida {iriinlerinde de oldugu gibi donem
donem ortaya c¢ikan spekiilasyonlar1 firsata ¢evirerek haksiz kazanglar sagladiklar
O0grenilmistir. BOyle zamanlarda pazarlama kanallarmin her biri elestirilere maruz
kalmamak i¢in birbirlerini suclama yoluna gitmektedirler. Bu firsatciligin  Oniine
gecilebilmesi icin tireticiden perakendeciye kadar tiim pazarlama kanallarini i¢ine alan st
bir birligin kurulmasi1 gerekliligi ortaya cikmaktadir. Boyle bir birlik ayni geminin
yolcular1 gibi olan bu kanallarin birinden dogacak sorunu kendi i¢inde ¢6zmeye imkan
saglayacagi i¢in geminin toptan batisina da mani olacaktir.

Piring zorunlu bir tiiketim maddesi olmadig1 ve ikame edilebilir oldugu i¢in fiyatlarda
olusan spekiilatif artiglar talebini dogrudan etkileyerek piyasanin tiim aktorlerine zarar
vermektedir. Boyle zamanlarda, piyasanin asil aktorlerinden olmayan sadece spekiilatif
karlar icin donemsel olarak piyasaya giren kisi yada kuruluslar kisa siireli karlar elde
ettikten sonra tekrar piyasadan cekilmek suretiyle piyasayi problemli bir halde kendi

basina birakmaktadirlar.
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