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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

ORGANIK GIDALARLA ILGILI
TUKETICI DAVRANISLARININ
BELIRLENMESI UZERINE BiR ARASTIRMA

Suayip BIYIKOGLU

Namik Kemal Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Gida Miihendisligi Anabilim Dali

Danisman: Yrd. Dog. Dr. Bilal BILGIN

Istanbul’un gesitli ilgelerinde yasayan insanlarin organik gidalarla ilgili bilgi diizeylerinin
belirlenmesi amaciyla yapilan aragtirmada, 600 kisiye yiiz ylize sorma yontemiyle 13 soruluk
anket formu uygulanarak, deneklerin organik gidalar hakkindaki bilgileri ve bu gidalar
tilketme diizeyleri belirlenmeye ¢alisilmistir.

Arastirmada deneklerin cinsiyetlerinin birbirine yakin oldugu (%51 bay, %49 bayan), yas
durumlarinin geng ve orta yasta yogunlastigi (%79; 15-40 yas, %21; 41 yas lizeri), 6grenim
durumlarina bakildiginda; %18’inin ilkdgretim, %23 liniin lise ve %59’unun ise iiniversite
mezunu oldugu ortaya ¢ikmistir. Gelir durumlarindaki dagilim; 500-1000 TL aras1 %13,
1000-2000 TL aras1 %47, 2000-5000 TL aras1 %36, 5000 TL tizeri ise %4 tiir.

Deneklerin % 68’inin organik gidalari duyduklar fakat tiiketmedikleri, % 28’inin organik
gidalan tiikettikleri, %4 iiniin ise organik gidalar1 hi¢ duymadiklar1 goriilmiistiir. Organik gida
tiiketiminde bayanlarin sayisinin baylardan daha ¢ok oldugu (%67 ile %33), organik gidalarin
15-40 yas aras1 denekler tarafindan daha fazla tiiketildigi (%351.5), liniversite mezunlarinin
organik gida tiikketim oran1 diger 6grenim durumundaki deneklerin sayisinin toplamindan daha
fazla (% 64) oldugu anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Organik gida, Organik tarim, Tiketici.

2010, 57sayfa



ABSTRACT

MSec. Thesis

DETERMINATION OF ORGANIC FOOD
ON AN INVESTIGATION WITH
RESPECT TO CONSUMER BEHAVIOR

Suayip BIYIKOGLU

Namik Kemal University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Main Science Division of Food Engineering

Supervisor: Ass. Prof. Dr. Bilal BILGIN

Istanbul's various districts of people living organic food-related knowledge levels in order to
determine the study, 600 people face to face, asking method 13-question survey form was
applied, the people in organic food knowledge about and consumption levels are determined.

Study of people gender close together that (51% men, 49% female), age, state of the young
and middle aged concantrated (79%, 15-40 years, 21%, 41 years later), to the educational
background is checked, 18% of primary school, 23% of high school and college graduates is
59% that have emerged._Clear distribution of income, between £ 500-1000 13%, 47%
between 1000 to 2000 TL, 36% between 2000-5000 TL 5000 TL type of over 4%.

68% of people had heard of organic food but do not consume, they consume organic food and
28%, 4% were not heard about organic foods. Organic food consumption in the female of the
number of men more than that (%67-%33), organic foods, 15-40 age range by people
consume more (%51.5) when the university graduates of organic food consumption rate of
other studies that the people of the number of total (%64), more than was understood.

Keywords: Organic Food, Organic farm, Consumer.

2010, 57 pages
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1. GIRIS

Organik tarim; kimyasal girdi kullanilmadan, iiretiminden tiiketimine kadar her asamasi
kontrollii ve sertifikali tarimsal {iretim bi¢cimidir (Anonim 2003a). Organik tarimin amaci da;
toprak ve su kaynaklari ile havayr kirletmeden, insan, ¢evre, bitki ve hayvan sagligini
korumaktir. Organik tarim, tarimsal iiretimin siirdiiriilebilirligini saglamakta ve oldukga fazla
is¢ilik gerektirdiginden, issizligin onlenmesine, kirsal alanlarda istihdam saglanmasina biiytik
katkida bulunmaktadir. Organik olarak firetilen {riinler daha kaliteli, saglikli ve lezzetli
oldugundan dolay1, ¢ok daha yiiksek fiyatla pazarlanabilmekte ve iireticiye daha fazla gelir
getirmektedir. Ayrica, giibre ve ila¢ kullanilmadigindan, girdi masraflar1 azalmakta, iiretim

maliyeti diismekte, dolayisiyla karlilik artmaktadir (Anonim 2003b).

Organik (biyolojik, ekolojik) tarimin temel prensiplerini asagidaki gibi siralayabiliriz:

* Cevresel etkilesime onem verilir.

* Enerji ve hammadde minimum diizeyde kullanilir.

* Yapay katki, tatlandirict ve renklendiriciler kullanilmaz.

Uretimde hormon ve kimyasal maddeler kullanilmaz.

«  Uriin isleme yontemleri dogay1 koruma ve kaliteli iiriin elde etmeye yoneliktir.

* Geri doniisiimlii ve insan sagligina zarar vermeyen ambalaj malzemeleri kullanilir.
 Insanmn doga ile biitiinliik i¢inde; hicbir canlimin digerine zarar vermeyecegi bir felsefe

iizerine hareket eder (Anonim 2005b).

Giinlimiizde biitlin diinya iilkelerinin tizerinde durdugu 6nemli konulardan biri insan saglhigi,
digeri ise ¢evre sorunlaridir. Konvansiyonel tarim ve tarim {iriinlerinin artan olumsuz etkileri
karsisinda, organik tarima gegis biliylik dnem kazanmistir. Organik tarim, ¢evre korunmasina
yonelik, tarimsal g¢evre kirliligini 6nleyebilecek, insanlar iizerinde kimyasallarin olumsuz
etkilerini ortadan kaldirabilecek bir alternatif tarim yontemidir. Gelismis iilkelerde
tiiketicilerden ve ¢evre Orgiitlerinden gelen isteklerle organik iiriinlere talep baslamis, organik

tarima gecilmis ve organik iirlin pazarlari artmistir (Sarikaya 2007).



Organik tarim uygulamalarinin iilkemize yabanci firmalar araciligi ile girmesi sonucu, tiretimi
yapilan organik {iriin ¢esitleri dis pazarlarin talebi dogrultusunda belirlenmektedir. Ancak son
yillarda Tiirk halkinin saglikli ve giivenli beslenme konusunda gostermis oldugu istek organik

tarim iiriinlerinde i¢ pazarin olusumuna olanak saglamaktadir (Giindiiz ve Kog 2001).

Organik tarim ekolojik sistemde hatali uygulamalar sonucu kaybolan dogal dengeyi yeniden
kurmaya yonelik insan sagligin1 koruyan ve ekosisteme zarar vermeyen iiretim sistemlerini
icerir. Sentetik pestisitler, insan sagligina zarar veren dogal olmayan ilag¢ kalintilar1 ve
giibrelerin kullanimin1 yasaklayan, topragin muhafazasi ve kuvvetlendirilmesini, bitkinin
direncinin artirilmasini, ekolojik ve yesil giibreleme ekim nobeti uygulamasini tavsiye eden
bunlarin kapal1 bir sistemde olusturulmasini talep edip iiretimde miktar artis1 yaninda iirtin

kalitesinin yiikselmesini amaglayan iiretim seklidir (Anonim 2005b).

Organik tarim trilinlerinin Once TUretilip sonra pazarlanma sansi bulunmamaktadir. Talep
edilen ¢esitler, talep edilen miktarlarda ve belli sartlar altinda {iretilmektedir. Bu sistemin
sonucu olarak organik tarim triinlerinin liretimi, ihracat ve i¢ pazardaki alim potansiyelini

alic1 piyasadaki talep belirlemektedir (Sarikaya 2007).

Organik tarim iirtinleri konusunda Tiirk halkinin bilgi sahibi olmasi ve bunun sonucu olusacak
talebin belirlenmesi, bu iirlinlerin yurt i¢inde pazarlanma olanaklarini ortaya ¢ikaracak ve bu
iiriinler i¢in bir i¢ piyasa olusturulmast yoniindeki c¢alismalari yonlendirici bilgiler
saglayacaktir. Bu arastirma ile insanlarin organik gidalar hakkinda bilgi sahibi olup
olmadiklari, bilgi sahibi ise bu bilgiyi nerelerden elde ettikleri, organik gidalar1 tiiketip
titketmedikleri ve bu tercihlerinde etkili olan i¢ ve dis faktorlerin neler olduklarini belirlemek

amaglanmustir.



2. KAYNAK OZETLERI

2.1. Organik Tarimin Tarihi ve Gelisimi

Diinyada yirminci yiizyilin ikinci yarisinda yasanan hizli sanayilesme ve niifus artis1 dnemli
cevre sorunlarint da beraberinde getirmistir. Coziim olarak ise aglik probleminin
giderilmesine yonelik politikalar gelistirilmis ve yogun girdi kullanilarak birim alandan
yiksek verim almaya ve yeni alanlarin tarima agilmasma yonelik hedefler belirlenmistir.
Sonugta, yogun ve bilingsiz tarim ilact ve gilibre kullanilmasi, yanlis toprak isleme
uygulamalari, kalintt riski, topragin fiziksel yapisinin bozulmasi, organik madde ve
canliliginin yitirilmesi ve besin maddesi dengesinin bozulmasi, tuzlanma, ¢oraklasma gibi
onemli cevre sorunlarimi beraberinde getirmistir. Verimliligi daha diisiikk olan marjinal
alanlarin tarima acilmasi ise daha sorunlu ortamlarin olugmasinda etkili olmustur (Anonim

2005a).

1970'lerdeki “Yesil Devrim” olarak anilan tarim politikalart aclik sorununa kismen ¢oziim
olusturmakla birlikte asil sorunun iiretim miktar1 degil paylasimdan kaynaklandig1 da ortaya
cikmustir. Ayrica son yillarda niifus artis hizina oranla gida artis hizi hemen tiim iilkelerde
artmis ancak ¢ok az sayidaki iilkede sorun olmaya devam etmektedir. Dolayisiyla artik
tarimda  uygulanan  teknikler = sadece {iretim  miktarinda  sagladiklar1  artisla
degerlendirilmemekte, c¢evreye, insan ve hayvan sagligina olan etkileri ile birlikte

irdelenmektedir (Anonim 2005b).

Bu geligsmelerin sonucunda alternatif bir liretim sistemi olarak organik tarim ortaya ¢ikmustir.
Bu isin Onciiliigiinii giderek artan ¢evre sorunlarina duyarl ve tarimdaki iiretim tekniklerini ve
kullanilan girdileri sorgulayan Avrupali bazi iireticiler yapmistir. {lk dénemlerde iiretilen
irlinler biiyiilk oranda ciftliklerde veya yakin cevresindeki yoresel pazarlarda tliketilirken
sonraki yillarda olay ticari boyut kazanmis ve 1980'li yillardan sonra tiim diinyada giderek
artan bir kabul gormiistiir. Diinyada ilk uluslar arasi yapilanma 1972 yilinda Uluslar Arasi
Organik Tarim Hareketleri Federasyonu (IFOAM) ile meydana gelmistir (Aksoy ve Altindisli
1998).

Ekolojik tirlinlerin tiiketicilerce talep edilmelerinde kisisel sagliga ve ozellikle ¢ocuklarinin

sagligma verdikleri 6nem, ilk sirada yer almaktadir. Almanya ve Ingiltere'de yapilan bir anket



calismasinda saglik, Almanya'da % 70, Ingiltere'de ise % 46 ile ilk sirada ifade edilmistir.
Almanya'da ¢evre % 10-30, lezzet % 13-24 ile ikinci ve lgiincii sirada bulunmaktadir.
Ingiltere'de ise cevre % 41, lezzet % 40, hayvan haklar1 % 26 ile saghg: takip etmektedir.
Ekolojik hayvan iiretiminde hayvanlara ag¢ik, havadar ve giinesli belirli bir alanin ayrilmasini
ongormesi nedeni ile Avrupa'daki hayvan severler arasinda tercihte ilk siralara dogru

yiikselmektedir (Anonim 2005a).

2.1.1. Organik Tarimin Tiirkiye’de Gelisimi

Tiirkiye’de organik tarim 1984 yilinda yabanci alicilarm talepleri ile baslamistir. Uretilen ilk
organik tiriinler kuru iiziim, kuru incir olmus daha sonra kuru kayis1 ve findik {iretimine
gecilmistir. 1990’11 yillara kadar organik iiriin ¢esidi 8 adet olmus, daha sonraki yillarda yurt
dis1 taleplerine bagli olarak iiriin cesitliligi gelismistir. Giiniimiizde organik iirlin ¢esidi
islenmis tiriinler dahil artig gostererek 270 adet iirlinii gegmistir. Bir diger onemli gelisme ise
1992 yilinda tilkemizde organik tarim konusunda faaliyet gosteren tiim kuruluslarin katilimi
ile iilkemizde organik tarimin daha saglikli gelismesini ama¢ edinen Ekolojik Tarim
Organizasyonu Derneginin kurulmasi olmustur. Dernek organik tarim konusunda iireticiden
isleyiciye, arastirici, tiniversitelerden tiiketicilere kadar ¢ok genis yelpazede iiyeleriyle ¢ati

kurum, semsiye organizasyon gorevini siirdiirmektedir (Anonim 2005a).

2005 yili istatistiklerine gore iretici sayis1 14256 kisiye, iiretim alan1 192788 ha’ra, iiretim
miktar1 458095 ton’a, iiriin sayis1 270 iiriine ulasmistir. Uretilen organik iiriinler baslangicta
ham {iriin olarak degerlendirilirken, gliniimiizde islenerek katma degeri arttirilmis iiriin sayisi

gittikge artmaktadir (Anonim 2003b).

Ulkemizde hayvansal iiretim olarak ilk yillarda sadece bal iiretimi gerceklestirilirken son
yillarda biiyiik ve kiigiikbag besiciligi, siit ve et liretimi, kanath yetistiriciligi baslamistir. 2005
yilinda toplam 12 besici, 19296 adet hayvanla, 10502 ton et, 288803 ton siit liretmektedir.
Buradaki hayvan varligi i¢inde kanath varligi tam organik sertifikali olarak 1 iiretici ve 2700

adet tavuk, gecis donemi olarak, 1 iiretici ve 3194 tavukla yer almaktadir (Anonim 2005a).



2.1.2. Organik Tarimin Uygulanmasi ve Yasal Yap1

Bilindigi gibi organik tarim yapabilmek icin Oncelikle kontrol ve sertifikasyon
kuruluslarindan biri ile sézlesme yaparak organik tarim kurallarina uygun iiretime baslamak
gerekmektedir. Kontrol ve sertifikasyon kuruluslar {ireticiyi haberli ve habersiz olarak iiretim
yerinde denetler. Eger tiim uygulamalar dogru yapilmis ise {riine organik iiriin sertifikasi
verir, tiretici veya kurulus bu sertifika ile tiriiniinii Tiirkiye’de veya yurt disinda organik iirtin
olarak satabilir. Ancak organik tarima baglayan {iretici daha Once konvansiyonel tarim
yaptyorsa {irliniiniin tam organik sertifikasi alabilmesi i¢in gecis donemi denen bir siire¢
gecirmek zorundadir. Bu siirecte organik tarim yapmak isteyen iiretici yonetmeliklere uygun
iiretim yapar, denetlenir ancak ge¢is donemi diye ayr1 bir sertifika alir. Bu siirecin sonunda
organik sertifika almaya hak kazanir. Tarima baglanan yer uzun yillar tarim yapilmamis bir

alan ise sertifikasyon kurulusunun onayi ile bu siire¢ yariya kadar kisalabilir (Anonim 2005b).

Organik tarimda tliketicinin ve Treticinin hakkini koruyan, sistemde izlenebilirligi ve
giivenilirligi saglayan yap1 kontrol ve sertifikasyon kuruluslaridir (KSK). Ulkemizde Tarim
Bakanlig1 tarafindan yetkilendirilmis 13 adet kurulus bu gorevi yerine getirmektedir. Bu
KSK’lar tamamen bagimsiz ve 6zel kuruluslardir. Kontrol ve sertifikasyon kuruluslar
belgelendirme kalite belgesine sahip olmalidir. Ayrica tilkemizdeki KSK’larin hemen tamami
Tiirk organik tarim yonetmeligi haricinde Avrupa Birligi, Amerikanin NOP, Japonya’nin JAS
ve baz1 6zel yonetmelikler (Bio-Swiss, Demeter, vd.) yonetmeliklerine uygun denetleme ve

belge verme yetkisine sahiptir (Anonim 2003a).

Organik tarimda tlilkemiz yasal alt yapisini tamamlamig durumdadir. Ancak tiim diinyada
yonetmelikler sorunlara karsi siirekli yeni yontem ve girdi gelistirilmesi nedeni ile devamli
degisiklige ugrayarak yenilenmektedir. Avrupa Toplulugu iilkeleri onciilik yaparak 1991
yilinda 2092 sayil1 bitkisel {iriinlerin iiretimini ve pazara sunulmasini diizenleyen yonetmeligi
yiiriirliiliige koymustur. Ulkemizde ise ilk yonetmelik ekolojik iiretimi sekillendiren ve Tarim
ve Koyisleri Bakanligi'na diizenleme yetkisi veren yonetmelik, ETO derneginin ve Tarim
Bakanligimin ortak c¢abalari ile hazirlanmis 22145 say1 ve 18 Aralik 1994 tarihinde resmi
gazetede yayinlanarak uygulamaya girmistir. Daha sonra 29 Haziran 1995 tarihinde ve 11
Temmuz 2002 tarihinde yonetmelikler yeniden diizenlenmistir. Organik Tarim Kanunu ise 3
Aralik 2004 tarihinde resmi gazetede yayinlanarak yliriirliige girmistir. Yonetmelikteki son

degisiklik ise 10 Haziran 2005 tarihinde yapilmistir (Anonim 2005a).



Ulkemizde organik bitkisel ve hayvansal iiriinler iiretimi, islenmesi ve pazarlanmasi 18
Aralik 1994 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan “Bitkisel ve Hayvansal Uriinlerin Organik
Metodlarla Uretilmesine iliskin Yonetmelik” ile acikliga kavusturulmus olup, Avrupa
Birligi’nin “EEC Regulation No0:2092/91” sayili diizenlemesi esas alinarak hazirlanmistir.
Ulkesinde organik iiriinler iiretiminin alt yapisin1 bu diizenleme esaslarma gore olusturmayan
iilkeler AB iilkelerine organik iirlinler ihra¢ edememektedir. Tarim ve Koyisleri Bakanligi

bahsedilen uygulama ile ilgili yetkili kamu kurumudur (Anonim 2005b).

2.2. Organik Tarim Uriinleri

2.2.1 Tiirkiye’de Uretim

1930’lardan baglayarak giinlimiize kadar bir ¢ok iilkede farkli boyutlarda gelisim gosteren
organik tarimin, 1980’lerde kazandig1 ticari boyut iilkemize de yansimistir. 1985-86 yillarinda
iilkemizde baglayan organik tarim {iriinleri iiretimi o giinden bu giine ihracata konu olmustur.

Mevcut tarimsal ihracatimiza ilave kapasite olusturmustur (Aksoy ve Altindisli 1998).

Ulkemizde, dis pazarlarca talep edilen cesitlerin, talep edilen miktarlarda {iretilmesiyle
baslayan organik tarim {riinleri tretimi, 2000°li yillara gelindiginde yeni bir boyut
kazanmistir. Organik tarim pazarlara yeni iriinler sunulmakta ve konvansiyonel iiriinlerde
oldugu gibi talep yaratma cabalar1 yogunluk kazanmaktadir. Bu baglamda, kuru incir, kuru
iizim ve kuru kayisi ile baglayan organik tarim iiriinleri iiretimi bitkisel iirlinler, islenmis gida
iirlinleri ve diger tarim ve gida iiriinleri olarak smiflandirabilecegimiz sektorel yelpazeye

ulagmistir (Anonim 2003a).

Organik {riinler liretim ve ticareti 6zel diizenlemeler gerektirdigi i¢in, bu diizenlemelerin de
uluslararas1 bazda kabul gormiis kontrol ve sertifikasyon kuruluslarinca kontrol edilmesi
gerekmektedir. Ulkemizde uluslararasi diizeyde kabul gérmiis 8 kontrol ve sertifikasyon

firmasi faaliyet gostermektedir (Aksoy ve Altindisli 1998).

Tarim alanlarimizin gelismis iilkeler diizeyinde zarar gérmemis olmasi, yiiksek organik
iirlinler tiretim potansiyeline sahip olmamizi sagladigi gibi, diinya pazarlarindan da daha fazla

pay alabilmemizi saglayacaktir.



Tiirkiye’de organik tarim {irlinleri {iretimine baktigimizda;
Bitkisel iiriinler:

Sert Kabuklu Meyveler: Findik, ceviz, antepfistigi, badem, yerfistig1, kestane.

Kuru Meyveler: Uziim, kayisi, zerdali, erik, incir, elma, kiraz, visne, armut, ¢ilek.

Kurutulmus Sebzeler: Domates, mantar.

Yas Meyve ve Sebze: Elma, incir, ¢ilek, erik, armut, visne, kiraz, Trabzon hurmasi, tiziimsii

meyveler(berry’ler), karpuz, limon, portakal, greyfurt, mandalina, seftali, {iziim, domates,
biber, salatalik, 1spanak, pirasa, karnabahar, patlican, maydanoz, havug, patates, kuru sogan,

sarimsak, kereviz, balkabagi, bezelye.
Bakliyat: Mercimek, nohut, kuru fasulye.

Baharatlar ve Tibbi-Itri Bitkiler: Defne yapragi, kekik, kimyon, adagayi, biberiye, thlamur,

rezene, nane, 1sirgan otu.
Hububat: Bugday, piring, misir, yulaf, arpa.

Sanayi Bitkileri: Pamuk, hashas tohumu, anason, seker pancari.

Yaglh Tohmlar: Ay ¢ekirdegi, susam.

Digerleri: Kapari, ¢am fistig1, zeytin, kusburnu, toz biber, findik unu.

Islenmis gida iiriinleri:

Dondurulmus Meyve-Sebze: Kayisi, ¢ilek, kiraz, visne, iliziimsii meyveler (berry’ler), erik,

sogan, kabak, domates, biber.

Meyve Suyu ve Konsantreleri: Kayisi piiresi, armut suyu konsantresi, visne suyu konsantresi,

elma suyu konsantresi, elma piiresi, kusburnu piiresi.
Digerleri: Zeytinyag, bulgur, pekmez, domates ezmesi, regel, sarap, kozlenmis biber.

Diger Tarimsal Uriinler: Bal, kayis1 ¢ekirdegi, visne cekirdegi, giil kurusu, giilyag:, giil

suyu, mersin yagi, mersin suyu, kekik yagi, lavanta yagi (Anonim 1999).



2.3. Tiirkiye’nin D1s Ticareti

Organik tarim {rlinleri {iretim ve ihracatina iligkin istatistiksel altyapinin
olusturulmasina yonelik calismalar diger iiretici ve ihracatci iilkelerde oldugu gibi heniiz
iilkemizde de olusturulamamistir. Bahsedilen nedenle, iiretim ve dig satima ait net degerler
ifade edilememektedir. Ancak, organik tarim iirlinleri ihracatimiz agirlikli olarak kuru
meyvelere aittir. [hracatimzin yoneldigi iilke say1s1 2000 yilinda 20 civarinda olup (Biilbiil ve
Yiicel 2001), AB iilkeleri en 6nemli ihra¢ pazarlarimizi olusturmaktadir. AB iilkeleri disinda,
Kuzey Avrupa ilkeleri, ABD, Kanada ve Japonya dikkat ceken potansiyel pazar
goriinlimiindedir (Giindiiz ve Kog 2001).

1985-86 yillarinda kuru tiziim, kuru incir, kuru kayis1 ihracata konu olan organik tarim
driinleri iken, 2003 yilinda sektdr ve lriin yelpazesi geniglemistir (Cizelge 2.1.). Organik
iirlinler iiretim ve ihracati sert kabuklu ve kuru meyveler, dondurulmus meyve ve sebzeler,
yas meyveler ve sebzeler, baharatlar ve bakliyat sektorlerinde yogunlasmis olup giilsuyu,
giilyagi, zeytinyagi ve pamuk iiretimi ve ihracati gerceklestirilen diger organik {irlinler

olmustur (Anonim 2000).

Tarim ve Kdyisleri Bakanlifi’nca yayinlanan yonetmelige ilave olarak ekolojik
driinler ihracatin1 belirli bir disipline kavusturmak ve altyapisin1 hazirlamak amaciyla
6.1.1996 tarih ve 22515 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Ihracat Y&netmeligi eki “Kayda
Bagli ihracat Listesi” nin 7. Maddesi ¢ercevesinde ekolojik iiriinlerin ihracati kayda
baglanmustir. Ege Ihracat¢1 Birlikleri Genel Sekreterligi, s6z konusu iiriinlerin kayit ve
ihracatina yonelik islemlerde Koordinator Birlik olarak tayin edilmistir (Giindiiz ve Kog

2001).



Cizelge 2.1: Yillar Itibariyle Tiirkiye’nin Organik Uriin Ihracati (Anonim 2005a)

(M: Miktar: Ton, D: Deger: 1000 $)

2003 2004 2005

Uriinler M D M D M D
Kuru Uziim 2839 3855 3289 4150 4028 4610
Kuru Kayist 953 2724 1045 3033 1050 2344
Kuru Incir 1469 3580 1580 3556 1733 3308
Kuru Erik 20 20 116 175 213 253
Findik 742 3948 879 4036 1039 4009
Camfistig 19 401 36 696 52 787
Mercimek 335 359 616 575 897 788
Nohut 590 535 934 818 679 598
Elma Suyu - - 555 761 290 388
Diger Meyve Sulari - - 15 52 236 363
Pamuk 75 161 169 356 175 299
Biber 29 54 131 166 145 217
Hashas 213 376 137 172 165 208
Zeytinyagi 21 50 381 872 15 48
TOPLAM (Digerleri Dahil) 8029 17849 11679 23562 12047 20837




2.4. Diinya Ticareti

1930’lardan bugiine kadar biyolojik tarim modeli bir ¢ok {ilkede uygulanmistir.
Danimarka, Ingiltere ve Isvigre Avrupa’da biyolojik tarimin temellerini atan iilkeler
olmuslardir. Bugiin ABD, Kanada, Avustralya, Japonya ve Avrupa Birligi iilkeleri gibi
gelismis tilkelerde i¢ pazar siirekli artis gosteren organik iiriinlerin iiretimi, gelismekte olan
iilkelerde de gergeklestirilmektedir. Ancak, gelismekte olan iilkelerde organik iiretim yapisi
farklilik arz etmektedir. Uretim i¢ pazarin talebini cevaplamak amaciyla degil, ihracat

amacityla baglamistir (Aksoy ve Altindisli 1998).

Degisik tlilkelerde yapilan ulusal bazdaki organik tarima yonelik caligmalar bagimsiz
olarak siirdiiriiliirken, 1972 yilindan sonra bu ¢aligmalar IFOAM altinda toplanmistir (Aksoy
ve Altindisli 1998).

Yas meyve-sebze, corbalar, dondurulmus gidalar, su iirtinleri, seker ve sekerli tirtinler,
bebek gidalari, diyet iiriinleri, gida katki maddeleri, soslar, kuru ve sert kabuklu meyveler,
bakliyat, baharatlar, tibbi itri bitkiler, yaglar, et {iriinleri, bal, peynir, un ve unlu mamuller ve
bira, sarap, meyve sulari, kahve, ¢ay gibi alkollii ve alkolsiiz igecekler diinya ticaretine konu

olan organik tarim iiriinleridir (Anonim 2005b).

Diinyada ki organik gida ve igecek pazarmin llkelere gore dagilim ¢izelge 2.2.°de

verilmistir.
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Cizelge 2.2:Diinyada Organik Gida ve Igecek Pazar1 (Anonim 1999)

Orta Donemde

. Yaklasik Perakende Toplam Gida Tahmin Edilen
Ulkeler Satislar(Milyon Dolar) Satisinin %’si Biiyiime ( %)
Almanya 1 800 1,2 5-10
Fransa 720 0,5 20
Ingiltere 450 0,4 25-35
Hollanda 350 1 10-15
Isvicre 350 2 20-30
Danimarka 300 2,5 30-40
Isveg 110 0,6 30-40
italya 750 0,6 20
Avusturya 225 2 10-15
Diger Avrupa 200
Ulkeleri *
Toplam, Avrupa 5255
ABD 4200 1.25 20-30
Japonya 1 000
Toplam 10 455

* Belgika, Finlandiya, Yunanistan, irlanda, Portekiz, Ispanya, Norveg
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3. MATERYAL VE METOD
3.1. Materyal

Bu arastirmanin orijinal materyalini, Istanbul ilinde farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip
yerlesim bolgelerinde ikamet eden kisilerle karsilikli olarak yapilan anketler olusturmaktadir.

Aragtirma, Istanbul ilindeki organik gidalarla ilgili tiiketici tercihlerini saglikli bir sekilde elde
edebilmek amaciyla, ilin 4 farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip yerlesim bolgelerinde oturan

toplam 600 kisi ile yapilmustir.

3.2. Metod

Istanbul ilindeki organik gidalarla ilgili tiiketici tercihleri {izerine yaplan bu arastirmada; konu
ile ilgili verilerin elde edilmesi amaciyla, Istanbul ili 4 farkli sosyo-kiiltiirel bolgeye
ayrilmistir. Belirlenen bu 4 farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip yerlesim bolgelerinde ikamet

eden kisiler tamamen tesadiifi 6rnekleme yontemi ile esit sayida denek segilmistir.

Formiil uygulandigin da farkli yas, cinsiyet, egitim ve gelir durumunda olan 600 kisi
hedeflenmistir. Deneklere bilgi diizeylerini saptamak iizere 4’ii kisisel, 9’u organik gidalar

hakkinda olmak tizere 13 soruluk anket formu kullanilmistir ( Ek-1).

Arastirmanin amacina gore arastirma kapsaminda gekilecek Ornegin hacmi su sekilde

hesaplanmistir (Malhaotra 1993).

p.q.Z%a/2
D2

n = Ornek sayisi

p = Ziyaret edenlerin orani
q=1-p

D = Hata Payr**

Zo/ 2 ="%99

*% 0,04 hata pay1
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Bu tip 6rneklemelerde uygulanan genel kural (p) = (q) = 0,5 kabul edilmistir. Bu durumda

sabit bir drnekleme hatas1 ve giivenilirlik derecesi miimkiin olan en biiyiik 6rnek hacmi elde
edilmektedir. Ornekleme hatas1 da klasik olarak kullanilan %4 alinmistir. Ornekleme hatasi
(D) % 4 ve giivenilirlik derecesi %99 (Zo/2 = 1,95 ) kabul edilirse yapilmas: gereken anket

sayis1 (0rnek hacmi), formiilden hesaplanmustir.

(0.5).(0.5).(1.95)*
= . . ==~ 600
(0.0 4_)2 olarak bulunmustur.

Siniflarin belirlenmesi ve birbirinden ayrilmasinda ayni kiiltiirel yapiy1 yansitan semtler ¢esitli
gostergeler (gelir dagilimi, tiyatro, konser, sergi vs.) g6z Onilinde bulundurularak

siniflandirilmistir (Cizelge 3.1.).

Cizelge 3.1. Istanbul ilinde anket uygulanan deneklerin sosyo-kiiltiirel gruplara gére dagilimi

Sosyo — Kiiltiirel Gruplar Oranlar (%) Anket uygulanan denek sayis1 (Kisi)

A 25 150
B 25 150
C 25 150
D 25 150
TOPLAM 100 600

A grubuna: Besiktas, Levent ve Beyoglu il¢elerinde oturan kisiler;
B grubuna: Bakirkdy, Bahgelievler ve Kadikdy il¢elerinde oturan kisiler;
C grubuna: Uskiidar, Fatih ve Bayrampasa ilcelerinde oturan kisiler;

D grubuna: Gaziosmanpasa, Eyiip ve Beykoz il¢elerinde oturan kisiler dahil edilmistir.
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Ankete katilan 600 kisinin cinsiyetlerinin oransal dagilimin;

Bay’lar toplam denek sayisinin %51°1 (306 kisi),

Bayan’lar toplam denek sayisinin %49°u (294 kisi) olusturmaktadir.

Ankete katilan 600 kisinin yaslarinin oransal dagilimini ise;

15-25 yas: toplam denek sayisinin %40°1 (240 kisi),
26-40 yas: toplam denek sayisinin %39°u ( 234 kisi),
41-60 yas: toplam denek sayisinin %13’ ( 78 kisi),

61 ve lstii yas: toplam denek sayisinin %38°1 (48 kisi) olustumaktadir.

Ankete katilan 600 kisinin egitim diizeylerinin oransal dagilimini ise;

[lkokul mezunu olan kisiler toplam denek sayismin %9 u (54 kisi),
Ortaokul mezunu olan kisiler toplam denek sayisinin %9’u (54 kisi),
Lise mezunu olan kisiler toplam denek sayisinin %23’ (138 kisi),

Universite mezunu olan kisiler toplam denek sayisinin %59’u ( 354 kisi) olusturmaktadir.

Ankete katilan 600 kisinin gelir durumlarinin oransal dagilimini ise;

500-1000 TL aras1 geliri olan kisiler toplam denek sayisinin %13’ ( 78 kisi),
1000-2000 TL aras1 geliri olan kisiler toplam denek sayisinin %47°si ( 282 kisi),
2000-5000 TL aras1 geliri olan kisiler toplam denek sayisinin % 36°s1 ( 216 kisi),

5000 TL ve istii geliri olan kisiler toplam denek sayisinin % 4’1 ( 24 kisi) olusturmaktadir.
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4. ARASTIRMA SONUCLARI VE TARTISMA

4.1. Cinsiyet

Istanbulcun cesitli ilgelerinde yasayan insanlarin organik gidalarla ilgili goriislerini belirlemek
amaciyla yapilan arastirmaya bay ve bayan olmak tizere 600 kisi katilmistir. Anketimize

katilan insanlarin %51°1 bay, %49’u bayandir (Sekil 4.1).

H BAY
W BAYAN

Sekil 4.1. Genel cinsiyet dagilimi

Cinsiyette organik {irlin tercihlerinde etkili olan faktdrler arasinda degerlendirilmektedir.
Ornegin, 1995 yilinda Kuzey irlanda’daki organik {iriin satin alan tiiketicilerin profillerini
belirlemek amaciyla yapilan arastirmada, bayanlarin erkeklerden daha fazla organik iiriin satin

aldiklar1 ortaya ¢ikarilmistir (Davies ve ark. 1995).

Deneklerin cinsiyetlerinin sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore dagilimi da Sekil 4.2°de verilmektedir.
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35

30

25

HBAY

15 - B BAYAN

Sekil 4.2. Deneklerin cinsiyetlerinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

Cinsiyetlerinin sosyo-kiiltiirel dagilimini; A grubunda %29 bay, %20 bayan; B grubunda %25
bay, %24 bayan; C grubunda %24 bay, %25 bayan; D grubunda % 20 bay, %29 bayan
olusturmaktadir.

4.2. Yas

Insanlarin yas araligma bakildiginda %40°1 15-25 aras1, %39°u 26-40 aras1, %13’{i 41-60 arasi
ve %8’1 61 yas ve lizerindedir (Sekil 4.3). Ankete katilanlarin % 79’unu 15-40 yas arasi
kisiler olusturmaktadir. Bu durum Tiirkiye’de geng¢ niifusun fazla olmasi ile dogru orantili

olarak aciklanabilir.

Davies ve ark. (1995), yaptig1 arastirmada 20 yas civarindaki gencler ¢evresel konulara
olduk¢a duyarli olmalarina ragmen organik {irlin satin almamaktadirlar. Bu da elde ettikleri

gelirin ya da aileleri tarafindan verilen hargliklarin yetersiz olmasindan kaynaklanmaktadir.
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m15-25
M 26-40
141-60

W61 ve lstl

Sekil 4.3. Genel yas dagilimi

Deneklerin yaslariin sosyo-kiiltiirel gruplara gore dagilimi da Sekil 4.4’te verilmektedir.

45

W 15-25

W 26-40

m41-60
m61VE USTU

ekil 4.4. Deneklerin yaslarmin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%
S yas y gruplara g g (%)

4.3. Ogrenim durumu

Ogrenim durumuna bakildiginda 600 kisinin %9’u ilkokul, %9’u ortaokul, %23’ii lise ve

%359’u liniversite mezunu oldugu goriilmiistiir (Sekil 4.5).
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milkokul
W Ortaokul
W Lise

m Universite

Sekil 4.5. Genel 6grenim durumlari

Sarikaya (2007), yaptig1 bir ¢alismada egitim seviyesi ylikseldik¢e insanlarin organik gida

tilkketme oraninin arttigini belirtmistir.

Deneklerin egitim seviyelerinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore dagilimi da Sekil 4.6’da

verilmektedir.

70

60

50

HWIiLKOKUL
40

B ORTAOKUL

30

[ LISE

20 - B UNIVERSITE

10 +

Sekil 4.6. Dencklerin egitim seviyelerinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)
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EQitim diizeylerinin sosyo-kiiltiirel dagilimi;

A grubunda; Ilkokul mezunlarmm %S5’i, ortaokul mezunlarinin %2’si, lise mezunlarmin %8’i

ve Universite mezunlarinin %38’1 bulunmaktadir.

B grubunda; Ilkokul mezunlarmin %20’si, ortaokul mezunlarinin %151, lise mezunlarinin

%26°s1 ve universite mezunlarinin %27’°si bulunmaktadir.

C grubunda; Ilkokul mezunlarinin %36’s1, ortaokul mezunlarinin %23, lise mezunlarmnin

%42’si ve Universite mezunlarinin %17’°si bulunmaktadir.

D grubunda; ilkokul mezunlarinin %39’u ortaokul mezunlarmin %601, lise mezunlarmin

%241 ve Universite mezunlarinin %181 bulunmaktadir.

4.4. Ayhk gelir

Ankete katilanlar1 gelir durumuna gore gruplandirdigimizda %13’tintin  500-1000 TL arast,
%47’sinin 1000-2000 TL arasi, %36’sinin 2000-5000 TL arasi ve %4’tiiniin 5000 TL’den
fazla gelire sahip oldugu goriilmiistiir (Sekil 4.7).

m500-1000TL
m 1000-2000TL
[ 2000-5000TL
B 5000 TL Ustii

Sekil 4.7. Genel gelir durumlari
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Akgiingdr vd. (1999), Istanbul, Ankara ve izmir illerinde tiiketicilerin ¢evre dostu tarim
iirlinlerine yonelik potansiyel talebinin tahmin edilmesi amaciyla yapilan bir calismada; i¢
piyasada, Ozellikle gelir diizeyi yiiksek olan tiiketici gruplarinin, organik yontemlerle iiretilen
ve sertifikalandirilan {irtinleri satin alma potansiyeline sahip olduklari ortaya ¢ikarilmistir. Bu
iriinlerin hedef tiiketicilerinin ise, gelir diizeyi yliksek, orta yasin iizerinde ve saglik riskleri

icin duyarh kisiler olduklar1 belirlenmistir.

Inal vd. (2008)’e gére, 40 yas alt1, gelir seviyesi 1000 TL iizerinde olan, bir ya da iki cocuklu
aileler ve oOzellikle bu grupta yer alan bayanlarin organik gida konusunda diger sosyo
demografik 6zelliklere sahip gruplara gore daha duyarli olduklar1 ortaya c¢ikmistir. Ayrica,
organik gidaya yonelik olumlu imaj sahibi bireylerin ¢evreye duyarli, kendiyle barisik,

dogayla biitiinliik i¢erisinde olmak isteyen degerlere sahip olduklar1 da bulunmustur.

Deneklerin gelir durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore dagilimi da Sekil 4.8’de

verilmektedir.

80

70

60

50 m500-1000TL

40 W 1000-2000 TL

2000-5000TL
30

W 5000 TLVE USTU

Sekil 4.8. Deneklerin gelir durumlarinin sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

Gelir diizeylerinin sosyo-kiiltiirel dagilimi; A grubunda; 500-1000 TL arasinda geliri olanlarin
%6,2’s1, 1000-2000 TL aras1 geliri olanlarmm % 9,2’si, 2000-5000 TL aras1 geliri olanlarin
%48,4°1i ve 5000 TL’den fazla geliri olanlarin ise % 68,2’si bulunmaktadir.
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B grubunda; 500-1000 TL arasinda geliri olanlarin %19,8’i, 1000-2000 TL aras1 geliri
olanlarin % 21,6’s1, 2000-5000 TL aras1 geliri olanlarin %32,6’s1 ve 5000 TL’den fazla geliri

olanlarin ise % 13,6’s1 bulunmaktadir.

C grubunda; 500-1000 TL arasinda geliri olanlarin %32,1’i, 1000-2000 TL aras1 geliri
olanlarin % 35,1°1, 2000-5000 TL aras1 geliri olanlarin %11,2’s1 ve 5000 TL den fazla geliri

olanlarin ise % 4,5’1 bulunmaktadir.

D grubunda; 500-1000 TL arasinda geliri olanlarin %4,9’u, 1000-2000 TL arast geliri
olanlarin % 34’i, 2000-5000 TL arast geliri olanlarin %7,9’u ve 5000 TL’den fazla geliri

olanlarin ise % 13,6’s1 bulunmaktadir.

4.5 Gida ahsverisinde sizin icin 6nemli olan nedir?

Arastirma kapsaminda deneklere anketteki sorular sorulmus ve onlardan alinan cevaplara gore
bilgi diizeyleri belirlenmeye ¢alisilmistir. Deneklere “gida aligverisinde sizin i¢in 6nemli olan
nedir?” diye sorulmus ve cinsiyet, yas, 6grenim durumu ve gelir diizeylerine gore cevaplar

siniflandirilarak asagida verilmistir (Cizelge 4.1).
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Cizelge 4.1. Deneklerin gida alisverisinde Onemli olan etkeni bilme durumlari (%)

Tercih Nedenleri
Fiyati Cesitliligi  Kalitesi Tamami
Bay 13,9 3,9 11,5 70,7
Cinsiyet
Bayan 10,2 4 12,8 73
15-25 7 2,5 6,2 84,3
Yas 26-40 7,2 2,1 9,8 80,9
araligs 41-60 19,5 11,7 33,8 35
61 ve isti 48,9 8,5 19,2 23,4
Tlkokul 58,9 8,9 16,1 16,1
Ogrenim Ortaokul 32,1 11,3 20,8 35,8
durumu Lise 10,2 52 20,4 64,2
Universite 2,3 1,7 7,1 88,9
500-1000 TL 55,5 6,2 18,5 19,8
Gelir 1000-2000 TL 8,2 3,9 12 75,9
durumu 2000-5000 TL 1,4 3.3 9,3 86
5000 TL’den fazla 4.5 4,5 18,3 72,7
GENEL 12 4 12,2 71,8

Cizelge 4.1.de gorildiigii gibi gida aliverisinde 6nemli olan hangisidir? sorusuna; fiyati,

cesitliligi, kalitesi ve tamamu siklarini isaretlemelerine gore degerlendirilmistir. Gelir seviyesi,

O0grenim durumu ve yas parametreleri bu secgeneklerin belirlenmesinde oldukca etkili

olmustur. Gelir seviyesi diistiikge fiyat secenegi, 6grenim seviyesi arttik¢a kalite segeneginin

arttig1 goriilmiistiir. Toplamda ankete katilanlarin % 12’sinin fiyati, % 4’iiniin ¢esitliligi, %

12,2’sinin kalitesi ve % 71,8’inin tamami cevabini verdigi goriilmiistiir (Sekil 4.9).
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B Tamami

Sekil 4.9. Deneklerin “Gida aligverisinde 6nemli olan kriter nedir?” sorusuna cevap
verme durumlari (%)

Verilen cevaplara bakildiginda tiim siklarin insanlarin ¢ogunlugu tarafindan tercih edildigi,
cesitliligin en son tercihte bulundugu belirlenmistir. Gelir durumunun agirlikli olarak

belirleyici faktor oldugu bu soruda fiyat tercihi cogunluktadir.

Sarikaya (2007) organik iirlinlerin pazarlanmasinda, organik {iriinleri kullanan tiiketicilerin
organik lriinlere yonelik tutumlarimi ve tercihlerini etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla
yaptig1 caligmasinda, tiiketicilerin organik iiriin satin alma davranislart ve tutumlari agisindan
dort boyutun 6ne ¢iktigint bulmustur. Bunlar, sorumluluk, giiven, deger ve fayda boyutlaridir.
Ayrica bu c¢aligmada, tiiketicilerin organik iirlin tercihlerinin demografik ozelliklere bagli

olarak degiskenlik gosterdigi de ortaya ¢ikarilmistir.

eneklerin “gida alisverisinde dnemli olan kriter nedir?”” sorusuna cevap verme durumlarinin
Denekl “o1da al d li olan krit dir?” d |

sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.10°da verilmektedir.
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Sekil 4.10. Deneklerin “gida aligverisinde 6onemli olan kriter nedir?” sorusuna cevap verme

durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

A grubunda bulunan deneklerin; %5,3’i “fiyat”, %2’si “cesitlilik”, %11,4’1 “kalite”, %81,3’i

“tamam1” cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %12’si “fiyat”, %4,7’si “gesitlilik”, %10,7’si “kalite”,

%72,6’s1 “tamam1” cevaplarini vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %16,7’si “fiyat”, %5,3’1 “cesitlilik”, %11,3’0 “kalite”,

%16,7’s1 “tamam1” cevaplarini vermistir.

D grubunda bulunan deneklerin; %14°i “fiyat”, %4°1 “cesitlilik”, %15,3’1 “kalite”, %66,7’s1

“tamami1” cevaplarini vermistir.

6. “Organik gida” terimini duydunuz mu?

Arastirma sonunda deneklere “organik gida termini duydunuz mu? sorusunu yonelttigimizde
verdikleri cevaplar simiflandirilarak asagida verilmistir (Cizelge 4.2.).
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Cizelge 4.2. Deneklerin, “organik gida terimini duydunuz mu?” sorusuna cevap verme
durumlar1 (%)

Duydum fakat Organik gida
Hi¢ duymadim tiiketmiyorum tiiketiyorum

Bay 4,6 77 18,4
Cinsiyet

Bayan 2,7 59,1 38,2
15-25 1,3 84,2 14,5

26-40 1,7 61,3 37

Yas aralig1

41-60 52 53,2 41,6
61 ve iisti 23,4 46,8 29,8
Ilkokul 25 62,5 12,5
Ogrenim Ortaokul 13,2 49,1 37,7
durumu Lise 0,7 75,2 24,1
Universite - 69,5 30,5

500-1000 TL 21 58 21
Gelir 1000-2000 TL 1,1 83,3 15,6
durumu 2000-5000 TL 0,9 57,7 41,4
5000 TL’den fazla - 18,2 81,8
GENEL 3,7 68,2 28,1

Cizelge 4.2.°de goriildiigii gibi ankete katilan insanlardan bayanlarin baylara oranla daha ¢ok
organik gida tiikettigi, orta yasl insanlarin daha c¢ok organik gidayr duydugu ve tiikettigi,
ogrenim seviyesi yliksek olanlardan organik gida terimini duymayanin hemen hemen hig
olmadigi, gelir seviyesi arttikca organik gida tiiketiminin arttigi goriilmistiir. Bu sonug
egitimin organik gida tiiketimiyle paralel bir yol izledigi anlasilmaktadir. Toplamda ankete
katilanlarin % 3,7’sinin organik gida terimini hi¢ duymadigi, % 68,2’sinin organik giday1

duydugu fakat tiiketmedigi, % 28,1 inin ise organik gida tiikettigi gorilmiistir (Sekil 4.11).
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Sekil 4.11. Deneklerin “Organik gida terimini duydunuz mu?” sorusuna cevap verme
durumlari

Insanlarin bilyiik ¢ogunlugunun organik gidayr duydugu ancak yaklasik % 25’inin organik
giday1 tiikettigi anlagilmaktadir. Organik gida tiiketimi gelir seviyesi ve egitim durumuyla
paralel olarak arttig1, yasl insanlarin her ne kadar organik gida terimini duymadiklarini beyan

etmislerdir.

Yunan tiliketicilerin organik iiriinleri satin alma motiflerini ve profillerini arastirmak iizere bir
calisma yapilmistir. Bu calismanin bulgularina gére, ii¢ tiir organik {iriin tiiketicisi oldugu
bulunmustur. Bu tiiketiciler, organik iiriinlere yonelik tutumlarina, satin alma niyetlerine ve
organik iirlin farkindaliklarina gore, “farkinda olmayanlar”, “farkinda olup satin almayanlar”
ve “farkinda olup satin alanlar” seklinde ii¢ grupta toplanmistir (Fotopoulos ve Krystallis
2002).

Deneklerin “organik gida terimin duydunuz mu?” sorusuna cevap verme durumlarinin sosyo-

kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.12°de verilmektedir.
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Sekil 4.12. Deneklerin “organik gida terimin duydunuz mu?” sorusuna cevap verme

durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

A grubunda bulunan deneklerin; hepsi organik gidayr duymus, %55,3’1 “duydum fakat

tilketmiyorum”, %44,6’s1 “organik gida tiiketiyorum” cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %4’t  “hi¢ duymadim”, %72’si “duydum fakat

tiiketmiyorum”, %24°1 “organik gida tiiketiyorum” cevaplarin1 vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %6’s1t “hi¢c duymadim”, %71,3’0 “duydum fakat

tilketmiyorum”, %22,4’{i “organik gida tiiketiyorum” cevaplarini vermistir.

D grubunda bulunan deneklerin; %4,7’si “hi¢c duymadim”, 9%74,7°si “duydum fakat

tikketmiyorum”, %20,6’s1 “organik gida tiiketiyorum” cevaplarini vermistir.

4.7. Organik gidalar hakkindaki bilgileri nereden edindiniz?

Arastirma sonunda deneklere “organik gidalar hakkinda nerden bilgi sahibi oldunuz?”

sorsunu yonelttigimizde verdikleri cevaplar agsagida verilmistir (Cizelge 4.3).
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Cizelge 4.3. Deneklerin, “organik gida hakkinda nereden bilgi sahibi oldunuz?” sorusuna
cevap verme durumlari (%)

Bilimsel Bilgi sahibi
Gazete/Dergi TV Toplant1 olmayan

Bay 11,2 77,9 6,3 4,6
Cinsiyet

Bayan 14,9 76,4 6,1 2,6

15-25 12,9 81,3 4,6 1,2
Yas 26-40 10,2 83,4 4,7 1,7
araligt  41.60 23,4 59,7 11,7 )

61 ve Ustii 10,6 53,2 12,8 234

Ilkokul 16,1 57,1 1,8 25
Ogrenim Ortaokul 16,9 69,8 - 13,3
durumu e 20,4 76,6 2.2 0.8

Universite 9 81,6 9.4 -

500-1000 TL 18,5 59,3 1,2 21
Gelir 1000-2000 TL 13,8 81,6 3,5 1,1
durumu 2000-5000 TL 9,3 82,8 6,9 1

5000 TL’den fazla 18,2 31.8 50 -

GENEL 14 80 6 -

Cizelge 4.3’te goriildiigii gibi ankete katilan insanlarin biiyiik bir ¢cogunlugun organik gida
hakkinda bilgiyi Televizyon(TV)’dan aldigi, 6grenim durum seviyeleri arttik¢a insanlarin
bilimsel toplantilardan organik gidalar hakkinda bilgi sahibi olma oraninin arttig
goriilmektedir. TV lerin insanlarin organik gidalar hakkinda bilgi sahibi olmalar1 konusunda

olduca etkili oldugu acikca goriilmektedir. Toplamda ankete katilanlarin % 14’{iniin
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Gazete/Dergi, % 80’inin TV ve % 6’simin bilimsel toplantilardan organik gidalar hakkinda
bilgi sahibi oldugu ortaya ¢ikmaktadir ( Sekil 4.13).

W Gazete/Dergi
mTV

Bilimsel Toplanti

Sekil 4.13. Deneklerin “Organik gida hakkinda nereden bilgi edindiniz?” sorusuna cevap
verme durumlari

Ankete katilanlar1 biiylik bir ¢ogunlugunun organik gidalar hakkinda bilgiyi TV’lerden
ogrendigi, bilimsel toplant1 ve gazete/dergi’lerden bilgi edinme oranlar1 oldukea diisiik oldugu

gorlilmektedir.

Zanoli ve ark. (2002) organik iiriin satin alinmasinda tiiketici giidiilerini belirlemek amaciyla
yaptiklar1 bir ¢alismada, tliketicilerin organik iiriin satin almalarinda onlar1 giidiileyen en
onemli faktorlerin organik iiriinler hakkinda verilen giivenilir ve gercek bilgilerle, organik

iirlinlerin ihtiya¢ duyulan her yerde bulunabilmeleri oldugu ortaya ¢ikarilmistir.

Kacur (2009)’a gore organik {iriinlerle ilgili yapilan tanitimlar yetersizdir. Bu sebeple,
tiiketicinin organik triinlerin yararlar1 veya nasil iiretildikleri hakkinda bilgileri az oldugu i¢in
organik trlinleri olumlu olarak algilama diizeyleri de diismektedir. Akademik ve idari
personel ¢esitli arastirmalar, kitaplar ya da haberler sayesinde organik iiriinler hakkinda az
cok bilgiye sahiptirler ancak, dgrencilerin konuyla ilgili ne yazik ki bilgisi simirlidir. Bu
durumda, en fazla is organik {irlin {reticilerine ve perakendecilerine diismektedir. Eger
Tiirkiye’de organik tiriinler i¢in daha fazla tutundurma kampanyasi yapilirsa, tirlinlerin satin

alinma orani da artacaktir.
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Deneklerin “organik gidalar hakkinda nereden bilgi sahibi oldunuz?” sorusuna cevap verme

durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.14°de verilmektedir.
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Sekil 4.14. Deneklerin “organik gidalar hakkinda nereden bilgi sahibi oldunuz?” sorusuna

cevap verme durumlarinin sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

A grubunda bulunan deneklerin; %12’°si “gazete/dergi”, %73,3’1 “TV”, %14,7’s1 “bilimsel

toplant1” cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %15,3’l “gazete/dergi”, %76’s1 “TV”, %8,7’si “bilimsel

toplant1” cevaplarin1 vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %18,7’s1 “gazete/dergi”, %78,7’si “TV”, %2,6’s1 “bilimsel

toplant1” cevaplarini vermistir.

D grubunda bulunan deneklerin; %15,3’i “gazete/dergi”, %82’si “TV”, %2,7’si “bilimsel

toplant1” cevaplarini vermistir.

4.8. Organik gidalar hakkindaki diisiinceleriniz?

Arastirma sonunda deneklere sorulan sorulardan birisi olan “organik gidalar hakkindaki

diisiinceleriniz nelerdir?” sorusuna verilen cevaplar asagidaki verilmistir (Cizelge 4.4). Bu
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soruda deneklerin birden fazla siklar1 secgebildigi i¢in oranlarin yatayda toplami % 100’den

fazladir. Deneklere yoneltilen bu soru sekiz adet sik icermektedir.

Cizelge 4.4. Insanlarm organik gidalar hakkindaki diisiinceleri (%)

Her Uretimi Diger
Kimyasal ~Uretimlerinde  Zirai ilag ~ asamasi ve gida
katk1 hormon vb. kalintis1  kontrollii tiikketimi Daha  Daha  larla
icermezle maddeleri icermezle olarak daha saglik  lezzet aymi
r kullanilmaz r iiretilirler ¢evreci  hidirlar lidirler  dirlar
Bay 86,2 85,2 80,6 53,3 194 29,6 18,1 43
Cinsiyet
Bayan 89,5 83,8 80,7 38,5 34,5 48,3 19,6 3
15-25 95,4 91,7 89,2 19,1 16,2 249 26,6 1,2
Yas 26-40 90,6 91,9 88,9 80,4 35,7 45,1 14 1,3
araligi 41-60 79,2 74 53,2 33,8 32,5 63,6 37,7 7.8
61 ve lsti 48.9 44,7 40,4 31,9 27,6 383 234 21,3
Ilkokul 50 50 44,6 21,4 17,8 51,8 23,6 16,1
.o Ortaokul 67,9 67,9 62,3 45,3 43,4 52,8 339 11,3
Ogrenim
durumu Lise 87,6 82,5 72,9 27,7 19,7 37,2 555 3,6
Universite 96,9 95,5 92,1 57,1 28,8 353 133 0,6
500-1000 55,5 54,3 50,6 23,5 23,5 55,5 24,7 14,8
Gelir
durumu 1000-2000 91,2 87,6 84,8 23,8 17 234 17,7 2,1
(TL) 2000-5000 96,7 95,3 89,3 81,9 37,2 43,77 158 1,9
20007den o5 4 86,4 545 636 636 636 409 -
fazla
GENEL 22 22 21 12 7 10 5 1

Cizelge 4.4’te goriildiigii tlizere deneklerin organik gidalar hakkindaki disiincelerine
bakildiginda, ilk ii¢ sikka verilen cevaplarin birbirine yakin oldugu goriilmektedir (%22, %22
ve %21). Bu durumun en ¢ok ilk {i¢ sikkin isaretlenmesiyle anlagilmistir (%66). Dolayisiyla
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insanlar, organik gidalarin kimyasal katki, hormon vb. madde ve zirai ilag kalintis1 igermedigi
konusunda hem fikirdir (%65). Organik gidalarin daha saglikli olduklarmi diistinenler de
oldukca yiiksek seviyededir (%75). Organik gidalarin diger gidalarla ayni oldugunu
diisiinenler oldukca azdir (%1). Toplamda ankete katilanlarin, % 22’si kimyasal madde
icermezler, % 22’si iiretimlerinde hormon vb. maddeleri kullanilmaz, % 21’1 zirai ilag
kalintis1 igermezler, % 12’si her asamasi kontrollii olarak iiretilirler, % 7’si iiretimi ve
tiketimi daha ¢evreci, % 10’u daha sagliklidir, % 5’1 daha lezzetlidirler ve % 1’1 diger
gidalarla aynidirlar cevaplarini verdikleri gortiilmektedir ( Sekil 4.15).

M Kimyasal katkiicermezler

m Uretimlerinde Hormon vb.
maddeleri kullaniimaz

W Ziraiilag kalintisi
icermezler

W Her asamasl kontroll
olarak tretilirler

m Uretimi ve tilketimi daha
cevreci

m Dahasagliklidirlar

Sekil 4.15. Deneklerin organik gidalar hakkindaki diisiincelerini belirtme durumlari

Ankete katilanlarin biiyiik cogunlugu organik gidalara olumlu yaklasmaktadir. Insanlarm
organik gidalar hakkinda, katki maddelerinin minimum seviyede oldugunu, daha saglikli
olduklarini, ¢everci bir yapiya sahip olduklarin1 diisiindiiklerini verdikleri cevaplardan

anlamis bulunmaktay1z.

Lea ve Worsley (2005) Avustralya’daki tiiketiciler {izerinde yaptiklari arastirmalarinda,
organik tiriinlerin geleneksel iirlinlerden daha saglikli, lezzetli ve ayn1 zamanda da ¢evre i¢in

faydal1 olduklarinit bulmuslardir. Organik triinlerin pahali olmas1 ve her yerde bulunamamasi
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ise sik tliketilememe sebepleri arasinda belirlenmistir. Ayrica, ¢alismaya katilan bayanlar

organik iirlinler hakkinda erkeklerden daha pozitif tutum sergilemislerdir.

Tiiketicilerin organik iirlin satin alma karar siirecinin incelenmesi amaciyla 2008 yilinda
Kuzey Italya’da yapilan bir diger calismada, tiiketicilerin organik iiriinlere olan tutumlarmin
tiiketicinin organik iirlin satin alma siirecinin énemli belirleyicilerinden biri oldugu sonucuna
vartlmigtir. Ayrica, tiiketicinin organik iriinlere yonelik pozitif tutum sergilemelerinin ise,
organik {irlinler konusunda daha fazla bilgilendirilmeleriyle miimkiin olacagi bulunmustur.
Sagliklt bir diyet programi ve dengeli beslenme seklini tercih eden tiiketicilerin diger
tilketicilere nazaran organik iriinlere yonelik daha olumlu tutumlar sergiledikleride

arastirmanin 6nemli bulgular1 arasinda sayilabilmektedir (Magistris ve Gracia 2008).

Ekolojik yumurta ve tavuk etinin tliketim egilimleri ve tiiketici 6zelliklerini belirlemek
amaciyla yaptiklar1 calismalarinda, anket uygulanan tiiketicilerin % 25’inin ekolojik tarimdan
haberdar oldugu, % 76’smin ekolojik tavuk iiriinlerini “saglikli ve gilivenilir” oldugu igin
tercih ettikleri ve %30’unun ise ekolojik {irlinlere daha fazla fiyat 6demeye hazir olduklar

bulunmustur (Armagan ve Ozdogan 2005).

Deneklerin “organik gidalar hakkindaki diislinceleriniz?” sorusuna cevap verme durumlarinin

sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.16°da verilmektedir.
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Sekil 4.16. Deneklerin “organik gidalar hakkindaki diisiinceleriniz?” sorusuna cevap verme
durumlarinin sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)
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A grubunda bulunan deneklerin; %20,7°si “kimyasal katki igermezler”, % 20,1’i
“iretimlerinde hormon vb. madde kullanilmaz”, % 19,31 “zirai ila¢ kalintis1 icermezler”, %

[T
1

15,8’1 “her asamasi kontrollii olarak iiretilirler”, %9,1°1 “iiretim ve tiikketimi daha g¢evreci”, %
10,8’1 “daha sagliklidirlar”, % 4,2’si “daha lezzetlidirler”, %01 “diger gidalarla aynidirlar”

cevaplarmi vermislerdir.

B grubunda bulunan deneklerin; %?22,2°s1 “kimyasal katki igermezler”, % 21,6’s1

%: ¢
1

“Uiretimlerinde hormon vb. madde kullanilmaz”, % 21,1’1 “zirai ila¢ kalintis1 icermezler”, %
13,1°’1 “her asamasi kontrollii olarak iiretilirler”, %7,3’1 “liretim ve tiikketimi daha ¢evreci”, %
8,6’s1 “daha sagliklidirlar”, % 4,9’u “daha lezzetlidirler”, %1,2’si “diger gidalarla aynidirlar”

cevaplarmi vermislerdir.

C grubunda bulunan deneklerin; %24,4’ti “kimyasal katki icermezler”, % 23,8’
“iretimlerinde hormon vb. madde kullanilmaz”, % 20,7’si “zirai ila¢ kalintis1 igermezler”, %
7,5°1 “her asamasi kontrollii olarak tiretilirler”, %5,6’s1 “liretim ve tiiketimi daha ¢evreci”, %
10,4°1 “daha sagliklidirlar”, % 5,7’°si “daha lezzetlidirler”, %1,9’u “diger gidalarla aynidirlar”

cevaplarmi vermislerdir.

D grubunda bulunan deneklerin; %23,9’u “kimyasal katki icermezler”, % 23,7’si

% ¢
1

“Uiretimlerinde hormon vb. madde kullanilmaz”, % 22,51 “zirai ila¢ kalintis1 icermezler”, %
9,2’si “her asamasi kontrollii olarak firetilirler”, %4,9’u “iiretim ve tiiketimi daha c¢evreci”, %
10,2’si “daha sagliklidirlar”, % 4,6’s1 “daha lezzetlidirler”, %1°i “diger gidalarla aynidirlar”

cevaplarint vermislerdir.
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4.9. Eger organik gida tiiketiyorsaniz daha cok hangi cesit iiriinleri tercih ediyorsunuz?

Arastirma sonunda deneklere “organik gida tliketiyorsaniz hangi c¢esit T{riinleri terih
ediyorsunuz?” sorusunu yonelttigimizde verdikleri cevaplar asagida verilmistir (Cizelge 4.5).
Bu soruda birden fazla sik isaretlemesi yapilmigtir

Cizelge 4.5. Organik gida ¢esitlerinin tercih edilme durumlari (%)

Sebze-
Stit meyve Tahil
Uriinleri  Etdirtinleri  {rtinleri trtinleri  Digerleri  Hepsini
Bay 2,9 3,3 11,8 3,9 2.9 5,6
Cinsiyet
Bayan 22,6 3.4 29,7 21,6 17,6 4,1
15-25 4,6 2,1 10,4 49 2,9 1,7
26-40 22,9 2,1 33,2 23,4 21,3 3,4
Yas aralig1
41-60 9,1 5,2 18,2 7,8 3,9 15,6
61 ve lsti 8,5 12,8 14,9 6,4 2,1 10, 6
[lkokul - 5,4 8,9 1,8 - 5,4
.o Ortaokul 15,1 5,7 20,8 9,4 - 7,5
Ogrenim
durumlan Lise 7,3 4.4 16,8 5,8 2,9 5,1
Universite 16,4 2,3 24 17,5 16,1 4,2
500-1000 - 6,2 11,1 2,5 - 3,7
Gelir 10002000 4,9 2,5 12,4 3,9 1,1 3,5
durumlari
(TL) 2000-5000 26,9 3,3 34,9 27,9 25,6 3,3
5000°den
fazla 18,2 4,5 22,7 13,6 13,6 40,9
GENEL 20 5 32 20 16 7
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Cizelge 4.5’¢ bakildiginda bayanlarin baylardan daha fazla organik gida cesidi tiikettigi,
bayanlarinda ¢esitlerin i¢inden daha ¢ok sebze-meyve, siit ve tahil {irlinlerini tercih ettigi
gorlilmektedir. Ankete katilanlarin yas araliklarina bakildiginda 26-40 yas araligindaki
insanlarin organik gida c¢esitlerini tiikettikleri goriilmektedir. Egitim seviyesi diisiik olanlarin
cesitlerin bazilarini tiiketmedikleri, gelir seviyesi ile organik gidalarin ¢esitlerinin tiiketiminin
ayn1 paralelde arttig1 goriilmektedir. Toplamda ankete katilanlarin % 20’sinin siit iiriinlerini,
%5’ 1nin et {irlinlerini, % 32’sinin sebze-meyve iriinlerini, % 20’sinin tahil iirlinlerini, % 16’

sinin digerlerini ve % 7’sinin ise tamamini tiikettigini gérmekteyiz (Sekil 4.17).

m St urinleri

W Et Urlinleri

m Sebze-Meyve Urlnleri
W Tahil Uriinleri

m Digerleri

m Hepsini

Sekil 4.17. Organik gida ¢esitlerinin tercih edilme durumlari

Sekil 4.17°den anlasildig1 iizere ankete katilan insanlarin organik gida c¢esitlerinden en ¢ok
sebze-meyve Uriinlerini tercih ettigi, bu cesitleri siit ve tahil iriinlerinin takip ettigi
goriilmektedir. Et {iriinlerinin az miktarda tercih edildigi, hepsinin kismende olsa tiiketildigi

anlasilmaktadir.

Hill ve Lynchehaun (2002) organik siite yonelik tutumlar ve satin alma davraniglarini
belirlemek amaciyla yaptiklar1 benzer bir aragtirmada, organik siit satin alinmasinda 6nemli
olan faktorlerin bilgi ve egitim oldugu bulunmustur. Buna gore, tiiketici tirlin hakkinda iyi
sekilde bilgilendirilir ve tirlin 6zellikleri ve pazarlama stratejileri ile ilgili egitilirse, organik

siit geleneksel siite oranla daha fazla tercih edilmektedir.
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Armagan ve Ozdogan (2005) ekolojik yumurta ve tavuk etinin tiiketim egilimleri ve tiiketici
ozelliklerini belirlemek amaciyla yaptiklart ¢aligmalarinda, anket uygulanan tiiketicilerin %
25’inin ekolojik tarimdan haberdar oldugu, % 76’sin ekolojik tavuk {irtinlerini “saglikli ve
giivenilir” oldugu i¢in tercih ettikleri ve %30’unun ise ekolojik iirlinlere daha fazla fiyat

o0demeye hazir olduklari bulunmustur.

Soler ve ark. (2002) Ispanyali tiiketicilerin organik zeytinyagi satin almaya géniillii
olmalarinda etkili olabilecek faktorleri belirlemek amaciyla deneysel bir arastirma
yapmuglardir. Katilimcilara deneyin ortasinda organik zeytinyag: ile ilgili bir takim bilgiler
verilmig ve bu bilgilerin satin almaya goniil olup olmamalarindaki etkisi degerlendirilmistir.
Sonug olarak, bilginin degilde bilginin verilis seklinin tiiketicilerin satin alma goniilliiliiklerini
etkiledigi bulunmustur. Bu da, tutundurma kampanyasinin nasil yapilmasi gerektigi hakkinda

onemli ipuclar ortaya ¢ikartmistir.

Deneklerin “hangi ¢esit organik gidalar tiikketiyorsunuz?” sorusuna cevap verme durumlarinin

sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.18°de verilmektedir.

40
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Sekil 4.18. Deneklerin “hangi ¢esit organik gidalar tiiketiyorsunuz?” sorusuna cevap verme

durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)
A grubunda bulunan deneklerin; %22,3°1 “siit iriinleri”, %2,4’i “et {irtinleri”, %28,9’u

“sebze-meyve trlinleri”, % 22,9’u “tahil {iriinleri”, %17,4’0 “digerleri”, %6,6’s1 “hepsini”

cevaplarini vermistir.
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B grubunda bulunan deneklerin; %17,3i “siit Uriinleri”, %2,3’4 “et trlnleri”, %32,2’si
“sebze-meyve triinleri”, % 21,81 “tahil tirtinleri”, %19,5°1 “digerleri”, %6,9’u “hepsini”

cevaplarini vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %19,7’si “siit iriinleri”, %7,9’u “et iirlnleri”, %35,5’1
“sebze-meyve triinleri”, % 18,4’l “tahil {rtinleri”, %11,8’1 “digerleri”, %6,6’s1 “hepsini”

cevaplarini vermistir.

I 9: G
1 1

D grubunda bulunan deneklerin; %15,8°1 “siit iirlinler1”, %14’ “et tirtinleri”, %36,8°1 “sebze-
meyve lriinleri”, %10,6’s1 “tahil Griinleri”, %10,5’1 “digerleri”, %12,3’1i “hepsini” cevaplarini

vermistir.

4.10. Sizce hangi yas gruplarinin organik gidalar: titketmesi daha onemlidir?
Arastirma sonunda deneklere ‘“hangi yas gruplarinin organik gidalar1 tiiketmesi daha

onemlidir?” sorusu yoneltildiginde verilen cevaplar asagida verilmistir (Cizelge 4.6). Sorulan

sorulara birden fazla cevaplar verilmistir.
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Cizelge 4.6. Deneklerin, “hangi yas gruplarinin organik gidalar tiiketmesi daha 6nemlidir?”
sorusuna cevap verme durumlari (%)

Bebekler Cocuklar  Gengler  Yashlar  Herkes

Bay 7.9 112 3.6 4.9 79.3
Cinsiyet
Bayan 44.9 46.6 385 4.7 41,9
15-25 477 473 43.9 33 46,9
Yas 26-40 7.2 8,1 2.6 2,6 855
aralig1 41-60 20.8 35,1 10,4 9,1 442
61 ve iistii 19,1 255 16.6 17 36,2
flkokul 17.9 339 8,9 12.1 32.1
Oren Ortaokul 18.9 22,6 18.9 113 43.4
grenim
durumu Lise 13,1 19,7 5,8 8 69,3
Universite 33.6 322 28.8 1.4 64.7
500-1000 14.8 272 14.8 11,1 40,7
Gelir 1000-2000 45,7 482 383 4.6 43.9
durumu
(TL) 2000-5000 5.6 4.7 1.9 2.8 89.8
5000’den fazla 18,2 18,2 4,5 4,5 68,2
GENEL 19 20 15 3 43

Cizelge 4.6’ya bakildiginda ankete katilan baylarin ¢ogunlugu organik gidalari herkesin
tilketmesi gerektigini isaretlerken, bayanlar ise bebekler, c¢ocuklar ve yaslilarin organik
gidalar tiiketmeleri gerektigini belirtmislerdir. Insanlarin yas seviyeleri yiikseldik¢e “herkes”
cevabinin azaldigi, “yaslhilar” cevabinin ise arttigi goriilmektedir. Egitim durumu ile “herkes”
cevabminda orantili olarak arttif1 gdézlenmektedir. Gelir durumu yiiksek insanlarin biiytlik

cogunlugu herkesin organik gidalar tiikketmesi gerektigini belirtmislerdir(% 68).

Toplamda ankete katilanlarin, % 19’unun bebekler, % 20’si ¢ocuklar, % 15’1 gengler, % 3’1

yaslilar ve % 43’1 ise herkes cevabini vermistir (Sekil 4.19).
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M Bebekler
m Cocuklar
Gengler
W Yashlar

W Herkes

3%

Sekil 4.19. Deneklerin “organik gidalar1 hangi yas gruplarinin tiiketmesi gerektigi”
sorusuna cevap verme durumlari

Ankete katilanlarin biiyiik bir cogunlugunun herkesin organik gidalar tiiketmesi gerektigini
belirtmiglerdir. Bebekler ve ¢ocuklar cevabini verenlerin orani herkes cevabi verenlerin yarist

kadardir. Az bir gogunlukta yaslilarin tiiketmesi gerektigini diistinmektedirler (% 3).

Cocuklarin varhigi, aile geliri diisiik olan tiiketicilerde organik iiriin satin almada etkili
olmazken, aile geliri yliksek olan c¢ocuklu tiiketicilerde ise, olduk¢a dnemli bir faktor olarak

belirlenmistir (Davies ve ark. 1995).

Ozgelik ve Ugar (2008) Ankara Universitesi’nin ii¢ farkli enstitiisiinde calisan akademik
personellerin organik triinleri algilamalart ile ilgili caligmalarinda, saglik bilimleri, fen
bilimleri ve sosyal bilimler enstitiisiinde calisan akademik personelin enstitliler ve ¢alisma
alanlar1 farkli olmasma ragmen organik iiriinleri algilamalarinda herhangi bir farklilik

olmadigini bulmuslardir.

Deneklerin “hangi yas gruplarinin organik gidalar tiiketmesi daha énemli?”” sorusuna cevap

verme durumlarinin sosyo-Kkiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.20°de verilmektedir.
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Sekil 4.20. Deneklerin “hangi yas gruplarimin organik gidalari tiiketmesi daha 6nemli?”
sorusuna cevap verme durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

A grubunda bulunan deneklerin; %8,8’1 “bebekler”, %8,8’1 “cocuklar”, %6,4’1 “gencler”, %

1,7’s1 “yaghilar”, %74,3’1 “herkes” cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %20,3’i0 “bebekler”, 9%21,2’si “cocuklar”, 9%12,2’si

“gencler”, % 4,2°si “yaghlar”, %41,9’u “herkes” cevaplarini vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %18,8°1 “bebekler”, %21,6’s1 “gocuklar”, %15,5°1 “gencler”,

% 4,7’s1 “yashilar”, %39,4’1 “herkes” cevaplarini vermistir.

D grubunda bulunan deneklerin; %23,4°’i “bebekler”, %26,2’si “cocuklar”, %21,8’1

9, ¢
1

“gengler”, % 2,8’1 “yaghlar”, %25,8’1 “herkes” cevaplarini vermistir.

4.11. Organik gidalar: satin alirken diger iuiriinlerden nasil ayirt edersiniz?
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Arastirma sonunda deneklere “organik gida satin alirken diger iiriinlerden nasil ayirt
edersiniz” sorusunu yonelttigimizde verdikleri cevaplar asagida verilmistir (Cizelge 4.7).

Sorulara bir veya birden fazla cevaplar verilmistir.

Cizelge 4.7. Deneklerin, “organik gidalar1 satin alirken diger {iriinlerden nasil ayirt
edersiniz?” sorusuna cevap verme durumlari (%)

Diger
Kesinlikle iirtinlerden
Organik ambalaj ayr1
gida lodosu iginde standlarda Fikrim
olmali olmal1 satilmast yok
Bay 84,5 9,2 59 9,9
Cinsiyet
Bayan 81,1 59,1 27,4 8,8
15-25 90,9 49,8 4,6 4,1
26-40 88,9 24,7 28,5 4,3
Yas araligi
41-60 62,3 24,7 19,5 20,8
61 ve iisti 44,7 12,8 12,8 42,6
Tlkokul 37,5 7,1 19,6 41,1
.l Ortaokul 56,6 20,8 18,9 22,6
Ogrenim
durumu Lise 81,8 15,3 14,6 8
Universite 94,6 47,2 16,4 2,8
500-1000 TL 44.4 11,1 16 35,8
1000-2000 TL 85,8 45 10,6 7,4
Gelir
durumu 2000-5000 TL 93 27,9 25,1 2,3
5000 TL’den 86,1 31,8 9,1 4,5
fazla
GENEL 58 24 12 6

Cizelge 4.7°ye bakildiginda bay ve bayanlarin hemen hemen ayni oranda organik gidalarda
logo bulunmas: gerektigini belirtmektedir. insanlarin yas oranlar1 arttikca bu sikki isaretleme

miktarlarinin diistiigii goriilmektedir. Egitim ve gelir durumuda yine bu sikla dogru orantili
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olarak artmaktadir. Toplamda ankete katilanlarin % 58’1 organik gida logosu olmali, % 24’1
kesinlikle ambalaj icinde olmali, % 12’si diger iirlinlerden ayr1 standlarda satilmali ve %

6’s1n1n ise fikrinin olmadig1 anlagilmaktadir (Sekil 4.21).

W Organik Gida logosu
olmali

M Kesinlikle ambalaj
icinde olmali

m Diger Urlnlerden
ayristantlarda
satiimasi

M Fikrim yok

Sekil 4.21. Deneklerin organik gidalar1 satin alirken diger iiriinlerden ayirt edilebilme
durumlart

Ankete katilanlarin biiyliik bir ¢ogunlugu, organik gidalarin tizerinde organik gida logosu
olmas1 gerektigini belirtmektedir. Kesinlikle ambalaj icinde olmasi gerektigini belirtenlerin
oranida % 25 oranindadir. Diger iirlinlerden ayri standlarda satilmasinin gerektigini

diistinenler ile fikri olmayanlar az orandadir.

Deneklerin “organik gidalari satin alirken diger iiriinlerden nasil ayirt edersiniz?” sorusuna
cevap verme durumlariin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.22°de

verilmektedir.
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Sekil 4.22. Deneklerin “organik gidalari satin alirken diger tiriinlerden nasil ayirt edersiniz?”

sorusuna cevap verme durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

9. €6
1

A grubunda bulunan deneklerin; %61,5°1 “organik gida logosu olmali”, %21,2°s1 “kesinlikle
ambalaj icinde olmali”, %15,5’1 “diger iiriinlerden ayr1 stantlarda satilmali”, % 1,81 “fikrim

yok” cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %38,8’1 “organik gida logosu olmali”, %38,8’i “kesinlikle
ambalaj i¢inde olmali”, %6,4’1 “diger {irtinlerden ayr1 stantlarda satilmali”, % 1,7’si “fikrim

yok” cevaplarini vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %57,4’1 “organik gida logosu olmali”, %21,3’l “kesinlikle
ambalaj icinde olmali”, 9%9,4’1 “diger iirlinlerden ayr1 stantlarda satilmali”, %11,9’u “fikrim

yok” cevaplarini vermistir.

2: <
1

D grubunda bulunan deneklerin; %54,8’1 “organik gida logosu olmali”, %28,2’si “kesinlikle
ambalaj icinde olmal1”, %11,1’1 “diger tirlinlerden ayri stantlarda satilmali”, %5,9’u “fikrim
yok” cevaplarini vermistir.

4.12. Organik gidalan tiikketmiyorsamiz nedeni nedir?

Arastirma sonunda deneklerin “organik gidalar1 tiilketmiyorsaniz nedeni nedir?” sorusuna

verdikleri cevaplar asagida verilmistir (Cizelge 4.8). Soruya birden fazla cevaplar verilmistir.
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Cizelge 4.8. Deneklerin, “organik gidalari tliiketmiyorsaniz nedeni nedir?” sorusuna cevap

verme durumlari (%)

Organik Organik
Her yerde gidalarla Organik gidalar
organik gida diger gidalarin hakkinda
bulamiyor, tirtinlerin gercekten yeterli bilgi
Fiyati kolaylikla arasinda fark  denetlendigine  Taze sahibi
pahali  varamiyorum gérmiiyorum  inanmiyorum  degil degilim
Bay 71,2 73,4 4,9 7,9 1,3 8,9
Cinsiyet
Bayan 57,1 54,7 34 4,1 1 6,8
15-25 81,7 82,2 2,1 4,1 - 5,8
Yas 26-40 59,1 59,6 2,6 3.8 - 2,9
araligi 41-60 442 42,8 9,1 14,3 3.9 16,9
61 ve st 34 31,9 14,9 12,8 8,5 27,7
flkokul 57,1 50 16,1 16,1 5,4 32,1
.o Ortaokul 47,2 32,1 9,4 13,2 3.8 28,3
Ogrenim
durumu Lise 67,9 70,8 4,4 8 1,4 5,1
Universite 66,7 68,6 1,4 2,5 - 1.9
500-1000 55,5 444 13,6 14,8 3,7 29,6
Gelir — 1000-2000 76,9 78,4 2.8 6 1,1 6,7
durumlar
ina gore  2000-5000 56,7 57,7 2,8 33 0,5 1,4
(TL)
5000 ’den 9,1 18,2 - - - 4,5
fazla
GENEL 44 43 3 4 1 5

Cizelge 4.8’de goriildiigli gibi, bay ve bayanlarin ayni oranda fiyatin pahali oldugunu ve

organik gidalart heryerde bulamadiklarini belirtmektedir. Yas seviyesi arttikga insnlarin

organik gidalar hakkinda bilgi sahibi olmadiklari, bazi insanlarin organik gidalarin taze

olmadiklarini, egitim durumu ile organik gidalar hakkinda bilgi sahibi olmama durumu ters

orantili islemektedir. Organik gidalarla diger gidalar arasinda fark olmadigini ve organik

gidalarin gergekten denetlenmedigini diislinenler her grupta mevcuttur. Toplamda ankete
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katilanlarin % 44’1 fiyatt pahali, % 43l heryerde organik gida bulamiyor, kolaylikla
varamiyorum, % 3’0 organik gidalarla diger iriinler arasinda fark goéremiyorum, % 4’1
organik gidalarin gergekten denetlendigine inanmiyorum, % 1’1 taze degil ve % 5°1 organik

gidalar hakkinda yeterli bilgi sahibi degilim cevaplarini vermistir (Sekil 4.23).

W Fiyati pahali

H Her yerde organik gida
bulamiyor, kolaylikla
ulasamiyorum

m Organik gidalar ile diger
drtnlerin arasinda fark
goérmuyorum

W Organik gidalarin gercekten
denetlendigine inanmiyorum

M Taze degil

W Organik gidalar hakkinda yeterli
seviyede bilgi sahibi degilim

Sekil 4.23. Deneklerin organik gidalarin tiiketilmeme nedenlerine cevap verme
durumlari

Sekil 4.23’de goriildiigii gibi insanlarin  biiylk c¢ogunlugunun organik gidalari
tilketememesinin nedenlerinin basinda fiyatinin pahali olmasi ve heryerde kolaylikla organik
gidalar1 bulamamalar1 gelmektedir. Organik gidalarla diger gidalar arasinda fark géremedigini
ve organik gidalarin gercekten denetlenmedigini diisiinerek organik gida tiilketmeyenlerin
orani diisiik seviyededir. Organik gidalarin taze olmadigini diislinenlerin orani ise ¢ok diigiik

seviyede olup son siradadir.

Krystallis ve Chryssohoidis (2005) organik {iriin satin almada tiiketici goniilliilligi ile ilgili
caligmalarinda, tiiketicilerin organik iirlin satin alma goniilliiliigiinde etkili olan faktorler; iiriin
kalitesi ve gilivenligi, sertifikaya giiven ve bazi iriinlerde marka ismi olarak bulunmustur.
Duyusal 6zelliklerin, fiyatin ve tiiketicilerin sosyo demografik 6zelliklerinin organik iiriin

satin almada fazla etkili olmadig1 ortaya ¢ikmistir.
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Avustralya’daki tiiketiciler lizerinde yaptiklar1 arastirmalarinda, organik {irlinlerin geleneksel
iiriinlerden daha saglikli, lezzetli ve ayni zamanda da c¢evre i¢in faydali olduklarini
bulmuslardir. Organik {iriinlerin pahali olmasi ve her yerde bulunamamasi ise sik
tiikketilememe sebepleri arasinda belirlenmistir. Ayrica, ¢aligmaya katilan bayanlar organik

iriinler hakkinda erkeklerden daha pozitif tutum sergilemislerdir (Lea ve Worsley 2005).

Deneklerin “organik gidalar1 tiiketmiyorsaniz nedeni nedir?” sorusuna cevap verme

durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.24°de verilmektedir.
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Sekil 4.24. Deneklerin “organik gidalar1 tiiketmiyorsaniz nedeni nedir?” sorusuna cevap

verme durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

A grubunda bulunan deneklerin; %46,1°1 “fiyat1 pahali”, %47,3’i “heryerde organik gida
bulamiyorum, kolaylikla ulasamiyorum”, %0,6’s1 “organik gidalarla diger {irlinler arasinda

9:
1

fark gérmiiyorum”, % 4,8’1 “organik gidalarin ger¢ekten denetlendigine inanmiyorum”, %
0’1 “taze degil”, % 1,2°si “organik gidalar hakkinda yeterli seviyede bilgi sahibi degilim”
cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %42,8’1 “fiyati pahali”, %42,8’1 “heryerde organik gida
bulamiyorum, kolaylikla ulagamiyorum”, %5,1°’i “organik gidalarla diger {iriinler arasinda

fark gérmiiyorum”, % 5,1°1 “organik gidalarin gercekten denetlendigine inanmiyorum”, %
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0,40 “taze degil”, % 3,8’1 “organik gidalar hakkinda yeterli seviyede bilgi sahibi degilim”

cevaplarmi vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %41,7°si “fiyatt pahal1”, %41,3’li “heryerde organik gida
bulamiyorum, kolaylikla ulasamiyorum”, %4,3’i “organik gidalarla diger lriinler arasinda
fark gormiiyorum”, % 4,7’si “organik gidalarin ger¢ekten denetlendigine inanmiyorum”, %
1,2°s1 “taze degil”, % 6,81 “organik gidalar hakkinda yeterli seviyede bilgi sahibi degilim”

cevaplarini vermistir.

D grubunda bulunan deneklerin; %44,2°s1 “fiyat1 pahali”, %43,8’1 “heryerde organik gida
bulamiyorum, kolaylikla ulasamiyorum”, %0,8’1 “organik gidalarla diger {irlinler arasinda
fark gérmiiyorum”, % 2’si “organik gidalarin gergekten denetlendigine inanmiyorum”, %
1,2°si “taze degil”, % 8’1 “organik gidalar hakkinda yeterli seviyede bilgi sahibi degilim”

cevaplarii vermistir.

4.13. Size gore organik gidalarin fiyatlan yiiksek ise nedeni nedir?

Arastirma sonunda deneklerin “organik gidalarin fiyatlariin yiiksek olmasinin nedeni nedir?”
sorusuna verdikleri cevaplar asagida verilmistir (Cizelge 4.9). Soruya bir yada birden fazla

cevap verilmistir.

Cizelge 4.9. Deneklerin “organik gidalarin fiyatlarinin yiiksek olmasinin nedeni nedir?”
cevap verme durumlari (%)
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Uretim Uretimlerinin Pazarin

miktarlarinin maliyetli ve genis Fikrim
az olmast zor olmast olmamast yok
Bay 59,5 78,9 12,8 6,6
Cinsiyet
Bayan 78,4 79,4 48,3 6,4
15-25 63,5 90 50,6 2,5
26-40 84,7 82,1 10,6 3,8
Yas aralig1
41-60 54,5 57,1 32,5 9,1
61 ve st 40,4 44,7 21,3 36,2
Tlkokul 37,5 48,2 25 33,9
.l Ortaokul 56,6 52,8 26,4 16,9
Ogrenim
durumu Lise 38,7 75,9 17,5 5,1
Universite 87,3 89,3 36,7 1,1
500-1000 432 45,7 24,7 27,2
Gelir 1000-2000 64,2 84,4 472 35,5
durumlar
2000-5000 86,5 85,6 9,3 3,3
(TL) 2 2 2 b
5000°den fazla 50 72,7 40,1 -
GENEL 37 43 16 4

Cizelge 4.9’a bakildiginda cinsiyet durumlari géz onlinde bulunduruldugun da ilk iki sikka
yakin cevaplar (%43 ile %37) verdiklerini fakat bayanlarin pazarin genis olmamasi (%78,4 ile
%359,5) sikkini daha cok isaretledikleri goriilmektedir. Yas seviyeleri arttikga “fikrim yok™
cevabinin daha ¢ok verildigi gozlenmektedir( %36,2). Egitim durumu seviyesi arttikca tiretim
miktarlarinin az, maliyetli ve zor olmasi sikkina verilen cevaplarin daha ¢ok oldugu, fikrim

yok cevabinin ise daha az verildigi gozlenmektedir. Gelir diizeyleri ise egitim durumlariyla
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benzer ilski gostermektedir. Toplamda ankete katilanlarin % 37’sinin {iretim miktarlarinin az
olmasi, % 43’{iniin iiretimlerinin maliyetli ve zor olmasi, % 16’sinin pazarin genis olmamasi

ve % 4’linlin fikrim yok cevaplar1 verdikleri goriilmektedir (Sekil 4.25).

B Uretim miktarlarinin az
olmasi

m Uretimlerinin maliyetli
ve zor olmasi

M Pazarin genis olmamasi

B Fikrim yok

Sekil 4.25. Deneklerin organik gidalarin fiyatlarinin yiiksek olmasina cevap verme
durumlar1

Sekil 4.13°de goriildiigii gibi ankete katilan insanlarin biiyiik bir ¢ogunluguna gore organik
gidalarin fiyatlarinin yiliksek olmasinin nedeni iiretimlerinin maliyetli ve zor olmasi
gelmektedir. Buna yakin bir kisminin ise tiretim miktarlarinin az olmasi nedeniyle fiyatlarinin
yiiksek oldugu diisliniilmektedir. Pazarin genis olmamasi ve fikri olmayanlarin orani oldukga

diisiik oldugu gozlenmektedir.

Deneklerin “organik gidalarin fiyati yiiksek ise size gore nedeni nedir?” sorusuna cevap

verme durumlarinin sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi Sekil 4.26°da verilmektedir.
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B Uretim miktarlarinin az
olmasi

B Uretimlerinin maliyetli ve
zor olmasi

Pazarin genis olmamasi

B Fikrim yok

Sekil 4.26. Deneklerin “organik gidalarin fiyati yiiksek ise size gore nedeni nedir?” sorusuna

cevap verme durumlari sosyo-kiiltiirel gruplara gore oransal dagilimi (%)

A grubunda bulunan deneklerin; %44,6’s1 “liretim miktarlariin az olmas1”, %46’s1
“Uiretimlerinin maliyetli ve zor olmas1”, %9,1’1 “pazarin genis olmamas1”, % 0,3’ “fikrim

yok™ cevaplarini vermistir.

B grubunda bulunan deneklerin; %37,1°1 “liretim miktarlarinin az olmas1”, %42,3’i
“{iretimlerinin maliyetli ve zor olmas1”, %15,8’1 “pazarin genis olmamas1”, % 4,8’1 “fikrim

yok” cevaplarini vermistir.

C grubunda bulunan deneklerin; %33,1°1 “Uretim miktarlarinin az olmasi”, %42,1°1
“Uiretimlerinin maliyetli ve zor olmas1”, %18,4’1i “pazarin genis olmamas1”, % 6,4’ “fikrim

yok” cevaplarini vermistir.

D grubunda bulunan deneklerin; %34.,2’s1 “Uretim miktarlarinin az olmas1”, %41’°1
b b 9
“liretimlerinin maliyetli ve zor olmas1”, %22’si “pazarin genis olmamas1”, % 2,81 “fikrim

yok” cevaplarini vermistir.
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5. SONUC VE ONERILER

Istanbul’un gesitli ilgelerinde yasayan insanlarin organik gidalar hakkindaki bilgi, goriis ve
diisiincelerini belirlemek amaciyla yapilan ¢alisma sonuglarina gore; ankete katilan insanlarin
cinsiyet oranlarinin hemen hemen ayni oldugu, yas dagilimmin agirlikli (% 79) olarak geng
(15-25) ve orta (26-40) yasta ki insanlardan olustugu, egitim durumlarina bakildiginda
cogunlugunun (% 59) tiniversite mezunu oldugu goriilmiistiir. Gelir diizeylerine bakildiginda
ankete katilanlarin % 47’sinin orta seviyede (1000-2000 TL) oldugu anlasilmistir. Bu
insanlarin biiyiik bir kisminin (% 68) organik gidalar1 duyduklar: fakat tiiketmediklerini, %
28’inin organik gidalar1 tiikettiklerini, % 4’iiniin ise organik gidalar1 hi¢ duymadiklarii
gormekteyiz. Organik gida hakkinda bilgi sahibi olanlarin ¢ogunlugu ( % 80) TV’lerden bilgi
sahibi oldugu ortaya cikmistir. Genel olarak insanlarin organik gidalara bakis acgilarinin
olumlu oldugu, herkesin organik gidalar1 tiiketmelerini tavsiye ettikleri anlasilmaktadir.
Ancak bir yandan da organik gidalarin fiyatlarinin yiiksek oldugu, heryerde organik gida
bulamadiklarini belirtmiglerdir. Organik gidalarin fiyatlarinin yiiksek olmasinin nedenlerini
ise pazar paymnin az olmasi, iiretimlerinin zor ve maliyetli olmasia baglamislardir. Insanlarin
organik gidalar hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi olmasi, organik gidalara daha kolay
ulagilabilmesi ve organik gidalar1 daha fazla tiiketilebilmesi i¢in agsagidaki su oneriler dikkate

alinmalidir;

1-) Insanlarin biiyiik bir cogunlugunun organik gidalar hakkinda bilgiyi TV lerden edindikleri
icin TV’lerde organik gidalarla ilgili Ogretici program, reklam vb. goérsel sunumlar

yapilmalidir.

2-) Cogunlukla tiniversite mezunlarmin organik gidalar hakkinda daha fazla bilgi sahibi
oldugu goriilmektedir. Bu nedenle iiniversite disindaki 6gretim kurumlarinda ki derslerde
organik gidalarla ilgili egitimin verilmesi ve ilgili ders kitaplarinda organik gidalarla ilgili

bilgilerin bulundurulmas: gerekmektedir.

3-) Organik gida tiikketmeyenlerin biiylik bir cogunlugu organik gidalarin fiyatlarinin yiiksek
olmasin1 ve her yerde organik gida bulamadiklarini 6ne siirdiiklerinden; organik gida
iireticilerine devlet tarafindan tesvik kredisi verilmesi, gerekli yardimin yapilmasi ve organik
gidalarin pazarlara, satis yerlerine ulastirilmasinda gerekli yardim ve kolayligin saglanmasi
gerekmektedir.
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Organik Gidalarla Ilgili Tiiketici Anket Calismasi

1. Cinsiyetiniz?

a) Bay b) Bayan

2. Yasimz?

a) 15-25 b) 26-40 c) 41-60 d) 61 ve st

3. Ogrenim durumunuz?

a) Ilkokul b) Ortaokul ¢) Lise d) Universite

4. Ailenizin ayhk geliri (TL)?

a) 500-1.000 b) 1.000-2.000 ¢) 2.000-5.000 d) 5.000 den fazla

5. Gida ahsverisinde sizin icin 6nemli olan nedir?

a) Fiyati b) Cesitliligi c) Kalitesi d) Tamami

6. “Organik Gida” terimini duydunuz mu?

a) Hi¢ duymadim b) Duydum fakat tiiketmiyorum c) Organik Gida tiikketiyorum
7. Eger Organik Gidalar hakkinda bilgi sahibi iseniz, bu bilgileri nereden edindiniz?

a) Gazete/Dergib) TV ¢) Bilimsel toplant1

8. Organik Gidalar hakkindaki diisiinceleriniz? (Birden fazla sikki isaretleyebilirsiniz)

a) Kimyasal katki igermezler b) Uretimlerinde Hormon vb. maddeleri kullanilmaz
¢) Zirai ilag kalintis1 igermezler d) Her asamas1 kontrollii olarak iiretilirler

¢) Uretimi ve tiiketimi daha gevreci f) Daha sagliklidirlar

g) Daha lezzetlidirler h) Diger gidalarla aynidirlar

9. Eger Organik Gida tiiketiyorsaniz daha ¢ok hangi cesit iiriinleri tercih ediyorsunuz?

a) Siit tiriinleri b) Et tirtinleri ¢) Sebze-Meyve iirlinleri

d) Tahil iiriinleri e) Digerleri f) Hepsini

10. Sizce hangi yas gruplarimin Organik Gidalan tiiketmesi daha 6nemlidir?
a) Bebekler b) Cocuklar c¢) Gengler d) Yashlar e) Herkes
11. Organik Gidalar: satin alirken diger iiriinlerden nasil ayirt edersiniz?

a) Organik Gida logosu olmali b) Kesinlikle ambalaj i¢inde olmali
¢) Diger iirlinlerden ayr1 stantlarda satilmasi d) Fikrim yok

12. Organik Gidalan tiiketmiyorsaniz nedeni nedir?

a) Fiyat1 pahali

b) Her yerde Organik Gida bulamiyor, kolaylikla varamiyorum

¢) Organik Gidalar diger tiriinlerin arasinda fark gérmiiyorum

d) Organik Gidalarin gergekten denetlendigine inanmiyorum

e) Taze degil

f) Organik Gidalar hakkinda yeterli seviyede bilgi sahibi degilim

13. Size gore Organik Gidalarin fiyatlan yiiksek ise nedeni nedir?

a) Uretim miktarlarinin az olmasi b) Uretimlerinin maliyetli ve zor olmas1
c) Pazarin genis olmamasi d) Fikrim yok
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