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TEKIRDAG ILI ORNEGI
Metin GUMUS
Namik Kemal Universitesi

Fen Bilimleri Enstitiisi
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Danisman: Yrd. Dog¢. Dr. Harun HURMA

Kirsal kalkinma, kirsal kesimde yasayan ve geciminin biiyiik bir kismini tarimdan
saglayan bireylerin yasam kosullarinin iyilestirilmesi konusunda yapilan ¢alismalar
biitiintidiir. Kirsal kalkinma caligmalar1 yapisal faktorleri biinyesinde barindirdig gibi, kirsal
alanlarin sosyal ve ekonomik yonden gelismesine 151k tutacak farkli uygulamalar da
icermektedir. Kirsal turizmin kapsadigi tarim turizmi, tarimsal amacl kullanilan alanlara
ziyaret¢i ¢cekmek icin yapilan uygulamalar olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda tarim
turizmi, kiigiik aile isletmelerinin tarimsal gelirlerini artirmak i¢in dikkate alinmasi gereken
bir segenek olarak goriilmektedir. Tarim turizmi, isletmedeki aile tiyeleri i¢in istihdam firsati
saglamakta ve ailenin gelire katkisini artirmaktadir. Birgok iiretici i¢in tarim turizminin en
faydali yanlarindan biri de kuskusuz “tarim”m tam anlamiyla ne oldugunu tiiketicilere
anlatma firsati saglamasidir. Bu ¢alismada Tekirdag ilindeki tarim isletmeleri i¢cin ek gelir
saglayabilecek tarim turizminin (Agri-Tourism) bolgedeki tarimsal isletme yapisina uyumu ve
uygulanabilme olanaklar1 arastirilmistir. Calismada bdlgede yer alan {ireticilerin tarim
turizmine yonelmeme sebeplerinin basinda altyap: eksikligi ve tanitim eksikligi gelmektedir.
Tekirdag ilinde kirsal kesimde turistlerin ilgisini ¢ekebilecek yoresel {iriinlerin sergilenmesine
imkan veren olanaklarin olmamasi ya da yetersiz olmasi {ireticilerin tarim turizmine
yaklasimini etkilemektedir.

Anahtar kelimeler: Kirsal turizm, Tarim turizmi, kirsal kalkinma, Tekirdag
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ABSTRACT
Master of Thesis
AGRO-TOURISM for RURAL DEVELOPMENT FROM FARMERS’ PERSPECTIVE:
THE CASE OF TEKIRDAG
Metin GUMUS

Namik Kemal University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Agricultural Economics

Supervisor: Assist. Dog. Dr. Harun HURMA

Rural development is a set ofimproving life conditions of people who live in rural and
providing a large part of subsistence from agriculture. Rural development activities as
incorporate structural factors, shed light on the development of rural areas, social and
economic aspects are included in different applications. Rural tourism, agriculture covered
by tourism, is defined as the application made to attract visitors to the area used for
agricultural purposes. In this context, agricultural tourism is seen as an option that should be
considered to increase the agricultural income of small family businesses. Agricultural
tourism, provide employment opportunities for family members in the business and increase
the contribution of family income. One of the most useful addition to the many manufacturers
of agricultural tourism, of course, "agriculture™ is then providing the opportunity to tell
consumers what is, literally. In this study, in Tekirdag province of agritourism farms can
provide additional income for ( Agri-Tourism) in alignment with the agricultural business
structure and implementation possibilities were investigated in the region. The lack of
infrastructure and lack of promotion is the first reason that make producers in the region turn
to the agricultural tourism. the lack of opportunities attract the attention of touristsin rural
areas in Tekirdag which allows the display of local products affects the approach to

agricultural tourism of producers.

Key Words: Rural tourism, agricultural tourism, rural development, Tekirdag

2015, 78 pages
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1.GIRIS

Kirsal kalkinma, kirsal kesimde yasayan ve geciminin biiyiik bir kismini tarimdan
saglayan bireylerin yasam kosullarinin iyilestirilmesi konusunda yapilan ¢alismalar
biitiiniidiir.

Giliniimlizde yasanan gelismeler neticesinde gerek gelismis gerekse gelismekte olan
tilkelerde kirsal kalkinma politikalar yeniden gozden gecirilmeye baslanmistir.Bu nedenle
kirsal kalkinma kavrami son yillarda iizerinde en ¢ok tartisilan konulardan biri haline
gelmistir (Ceken ve ark. 2007).

Genig bir tamimla kirsal kalkinma; kirsal alanlarda yasayan insanlarin sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel agidan yapisini degistirecek bigimde iiretim, gelir ve refah diizeylerinin
gelistirilmesi, dengesizliklerin giderilmesi, kentsel alanlarda mevcut fiziksel ve toplumsal alt
yapmin kirsal alanlarda da olusturulmasi, tarimsal iirlinlerin daha iyi degerlendirilmesi
yoniindeki siiregleri, etkinlik ve orgiitlenmeleri ifade etmektedir (Geray 1999).

Kirsal kalkinma calismalar1 yapisal faktorleri biinyesinde barindirdigi gibi, kirsal
alanlarin sosyal ve ekonomik yonden gelismesine 151k tutacak farkli uygulamalar1 da
icermektedir.

Kirsal turizm, bireylerin sehir yasantisindan uzaklasma ¢abalarinin bir sonucu olarak
son 20 yildir hizli bir gelisme gostermistir. Bu sayede kisiler yeni tecriibeler edinmekte ve
deneyimlerini artirmaktadirlar (Maetzold 2002). Deniz, kum, giines turizmi olarak ifade
edilen kitle turizmine olan talebin diismesi alternatif turizm cesitlerinin tiiremesine sebep
olmustur (Karafaki ve Yazgan 2012).

Kirsal turizm, biinyesinde tarim turizmi gibi bir¢ok alternatif turizm tiiriinii de
barindirmaktadir.

Kirsal turizmin kapsadigi tarim turizmi, tarimsal amagli kullanilan alanlara ziyaretci
cekmek icin yapilan uygulamalar olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda tarim turizmi, kiiglik
aile isletmelerinin tarimsal gelirlerini artirmak i¢in dikkate alinmasi gereken bir secenek
olarak goriilmektedir. Bir anlamda tarim turizmi, kii¢lik 6lgekli, diisiik etkili, temel anlamda
egitim amacli ekoturizme benzemektedir (Anonim 2009). Tarim turizmi, bitkisel ve hayvansal
iiretim yapan tarim isletmelerinde calismak iizere tarim ve turizmi birlestiren ticari bir
yatirimdir. Kesin bir tanimla, bir tarim igletmesine veya tarla, bahge gibi herhangi bir tarimsal
faaliyet alanmma eglenme, egitim veya giinliikk tarimsal aktivitelerde aktif rol alma amagh
yapilan ziyaretlerdir (Anonim 2008a).

Tarim turizmi, isletmedeki aile iiyeleri i¢in istihdam firsati saglamakta ve ailenin



gelire katkisini artirmaktadir. Birgok iiretici i¢in tarim turizminin en faydali yanlarindan biri
de kuskusuz “tarim”1n tam anlamiyla ne oldugunu tiiketicilere anlatma firsat1 saglamasidir.

Tekirdag ili Marmara denizi ve Karadenize kiyis1 olmasi bakimindan 6nemli bir deniz
turizmi merkezidir. Ayrica ilde yapilan Ayg¢icegi, Bugday ve Kanola tarimi {ilkesel iiretime
onemli katkilar saglamaktadir. Bu yoniiyle incelendiginde de onemli bir tarim merkezidir.
Tekirdag ilinde ileri tarim teknikleri ile yapilan bitkisel ve hayvansal iiretim tarim
isletmelerini  ¢ekici  kilmaktadir. Bu, tarim turizmi acisindan bir avantaj olarak
gorilebilmektedir. Ayrica bolgedeki dogal giizellikler, bagcilik ve sarap isletmelerinin varligi
da tarim turizmi agisindan Snemlidir. Tekirdag, Istanbul iline olan yakmligi olmasi ve
buradaki bireylerin tatil alternatiflerinin basinda gelmesi agisindan da avantajli bir
konumdadir.

Bu caligmada Tekirdag ilindeki tarim isletmeleri i¢cin ek gelir saglayabilecek tarim
turizminin (Agri-Tourism) bolgedeki tarimsal isletme yapisina uyumu ve uygulanabilme
olanaklari arastirilmistir. Calismada, tarim turizminin iilke ve bolge ekonomisi agisindan
onemini tartistlmis ve Tekirdag 1li 6zelinde yerel halkin tarim turizmine olan
tutumuincelenmistir.

Tez 8 boliimden olusmaktadir. Calismanin; birinci boliimiinde; tarim turizmi ve kirsal
kalkinma arasindaki iligkinin anlatildig1 giris boliimii yeralmaktadir. ikinci boliimde kaynak
ozetlerine yer verilmistir. Ugiincli boliimde arastirmada kullanilan materyal ve analiz
yontemlerine deginilmistir. Dordiinci boliimde; turizm ve turizm ¢esitleri tanitilarak
siniflandirilmasi yapilmistir. Besinci boliimde kirsal kalkinma ve tarim turizmi arasindaki
iligki anlatilarak tarim turizmiyle ilgili ayrintili bilgi verilmistir. Altinc1 boliimde ¢aligmanin
yapildigr alanla ilgili genel bilgi verilmistir. Yedinci bolimde arasgtirma bulgular

anlatilmistir. Sekizinci ve son boliimde ise sonug ve Oneriler degerlendirilmistir.



2. KAYNAK OZETLERI

Civelek (2013), “Siirdiirtilebilirlik Kapsaminda Agro-Turizm Ve Kirsal Kalkinma
Iliskisi: Mugla Yoresindeki Tatuta Ciftliklerinin Agro-Turizm Potansiyeli Yoniinden
Degerlendirilmesi” baslikli Yiiksek lisans ¢alismasinda iilkemizde genis bir uygulama alan
olan, stirdiiriilebilirlik dogrultusunda hareket eden agro-turizmin, Mugla yoéresindeki TaTuTa
ciftlikleri ele alinarak potansiyeli ve uygulamalari ortaya konmaya caligilmistir. Agro-turizm
ve karsal kalkinma iligkisini ortaya koyabilmek adina ¢alismaya yerel halk da dahil edilmistir.
Aragtirma yontemi olarak katilimei gozlem ve yari yapilandirilmis miilakat kullanilmistir.
Calismada kitle turizmi ile 6zdeslesen Mugla yoresinin agro-turizm yoniinden potansiyeli
degerlendirilmeye ¢alisilmistir. Civelek, agro-turizm faaliyetleri igerisinde olan isletme
sahiplerinin yerel ve ulusal yonetimler tarafindan desteklenmesi ve tesvik edilmesi 6nerisinde
bulunmustur. Ciftliklere ulasim konusunda altyap: yatirimlarina 6nem verilmesi, yerel halkin
agro-turizm faaliyetlerine katilmasi, faaliyetleri g¢esitlendirmesi ve irilinlerini pazarda
satabilme olanagi saglanmasi Onerilerinde bulunmustur. Degisen kosullar ve teknolojik
degisimler sonucunda pazarlamanin saglanabilmesi icin isletmelerin kendilerine ait web
sitelerinin olusturulmasini O6nermistir. Agro-turizm ve kirsal turizm tiirleri ile ilgili yasal
diizenlemelerin yapilmas: gerektigini bildirmistir. Dogal mimari yapilarda restore
caligmalarinin yapilmasini 6nermistir. Agro-turizm faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesini, yoreye
Ozgii el sanatlarinin siirdiiriilmesini, endemik bitkilerin tretilebilme ve pazarlanabilme
olanaklarmmn saglanmasimi dnermistir. Ulkemizde agro-turizm faaliyetlerine uygun alanlarla
ilgili envanter ¢ikarilarak, bu dogrultuda bolge ya da yore icin SWOT analizi yapilmasini
Onermistir.

Artuger ve ark. (2013), Uluslararasi Sosyal ve Ekonomik Bilimler Dergisinde
yaymlanan “Ta-Tu-Ta (Tarim-Turizm-Takas) Ciftliklerinin Pazarlanmas1 ve Tanitilmas1 I¢in
Oneriler” isimli makalesinde, yeteri kadar destek ve ilgi gormeyen, bununla birlikte yeteri
kadar iyi tanitilmayan tarim ¢iftliklerinin, pazarlama karmasi elemanlar1 (7P) 1s1ginda
literatiirden de faydalanilarak pazarlanmasi ve tanitilmasi i¢in Onerilerde bulunmus ve
eksikliklerin dikkatini ¢cekmiglerdir. Buna gore Artuger ve digerleri, Ta-Tu-Ta ¢iftliklerinin ve
tarim turizminin tanitilmasi ve pazarlanmasinda basin biiltenleri, e-mailing, Bugday Dergisi,
fuarlar, liniversitelerde tanitim stantlari, Ta-Tu-Ta facebook grubu yontem ve araglarinin
kullanildigint ve ayrica, Gengtur ile 2007 yilindan beri TaTuTa projesinin tanitim ve
pazarlanmasinda ortak ¢alisma yapildigini tespit etmislerdir. Ta-Tu-Ta ciftliklerinin genis

kitlelere ulasmas1 i¢in kisisel web sayfalarinin olmasi gerektigini belirtmislerdir. Bugday



dernegi sadece kendilerine belirli bir ticret karsihiginda iiye olan kisilerle Ta-Tu-Ta
ciftliklerine ait iletisim ve adres bilgilerini paylagsmaktadir. Hem tarim turizminin hem de bu
ciftliklerin daha genis kitlelere tanitilmasi ve ulasmasi i¢in bu bilgilerin herhangi bir ticret
O0demeden ulasilabilir olmas1 gerektigini 6nermislerdir. Ta-Tu-Ta ¢iftliklerinin tanitiminda
daha genis kitlelere ulasmada etkili olmak i¢in brosiirler basilmasini, billboardlar kullanilarak
tanitic1 reklamlar yapilmasini, radyo ve televizyon reklamlari kullanilmasini 6nermislerdir.
Ancak tiim bu unsurlarin bir araya gelebilmesi ve yapilabilmesi i¢in elbette ilgili devlet
kurumlari ve yoneticilerinin desteginin de olmasi gerektigini belirmislerdir.

Shafeei (2012), “izmir inciraltinda Doga Temelli Bir Agro Turizm Yaklasimi Kentsel
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Tasarim Projesi “ isimli Yiksek lisans calismasinda siirdiirebilirlie yonelik dogal sit
alanlarini koruyarak ve alanda kiiltiirel zenginliklere deger vererek tarim turizm agirliklt bir
proje calismasi yapilmistir. Ana konsept olarak halkin Agro-turizme yoneltmek amaciyla
Izmir Kérfezini alanin kuzeyinde bir firsat olarak degerlendirip ve halkin konut alanindan
denizle bulugsma mesafesinde tarim turizmi hizmeti sunmak diigliniilmistiir. Tasarim
projesinde ziyaretgilerin ¢esitli beklentilerini goz 6niinde bulundurarak kisa siireli ve uzun
siireli yani bir kac saatlik veya bir ka¢ giinliik zaman gegirebilecekleri zamani diisiinerek
konaklama ve tarim hizmetleri sunmak amaciyla alanda degisik etaplarda tarim ve sera
alanlan diisiiniilmiis ve tasarlanmistir. Alanin ayn1 zamanda gece ve giindiiz canli tutmak ve
hareketlilik katmak amaciyla farkli fonksiyonlarin birbirinin kenarinda yer almasi
ongorilmiistiir. Farkli yas guruplart icin hitap edecek aktiviteler proje iizerinde yer
almaktadir.

Tiirkben ve ark. (2012), KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisinde
yayinlanan “Tiirkiye’de Bagciligin Tarim Turizmi (Agro-Turizm) Iginde Yeri ve Onemi”
isimli makalesinde, tarim turizminin kirsal niifusa ek gelir saglayarak kdyden kente gog¢ ve
buna bagli ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel sorunlarin azaltilmasi bakimindan Onemine ve
Tirkiye’de bagcilik yapilan tarim turizmi agisindan potansiyeli yiiksek yorelerimizin
dikkatini ¢ekmistir. Agro turizmin yérede yasayan halkin sosyo-ekonomik a¢idan gelismesine
katki saglayacagini, ayn1 zamanda dogal degerlerin korunmasimi ve geleneksel kiiltiirlerin
yasatilmasini saglayacagii bildirmislerdir. Dogal ¢evreye zarar vermeyen ona sahip ¢ikan
turizm sekli olan agro turizmin biyolojik ¢esitlilik ve ekosistemi korumaya katkida
bulundugunu bildirmektedirler. Agro turizm igerisinde yer alan bag turizmin gelisimi ile
tilkemizin kiiltiirel degerlerinin tanitiminin yapilabilecegini bildirmigledir. Agro turizm ile
turizm gelirlerimizin artacagim1 ve bu sayede kdyden kente gdciin Onlenmesinde fayda

saglayacagini bildirmislerdir. Akilci bir planlama ile Tirkiye'de tarim turizmi potansiyelinin
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en iyi sekilde degerlendirilmesi gerektigini bildirmislerdir.

Tas (2012), “Trabzon ve Ekoturizm: Yerli Ziyaret¢ilerin Yoreyi Degerlendirmesine
Yonelik Bir Arastirma” isimli yiiksek lisans ¢aligmasinda, lilkemizin sahip oldugu ekoturizm
cesitlerini belirlemis, bu konuda agiklayici bilgiler vermistir. Yorenin ekoturizme yonelik
dogal ve kiiltiirel kaynaklarini inceleyerek, mevcut ve potansiyel ekoturizm aktivitelerinin
Trabzon ilinde ekoturizm faaliyetleri igerisinde gerceklestirilmesi igin ¢dziim Onerilerini
ortaya koymustur.

Giizel (2011), Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisinde
yaymlanan “Tiirkiye’de I¢ Turizm Pazari Analizi Ve Pazart Canlandirmaya Yonelik
Alternatif Turizm Olanaklar1” isimli makalesinde, i¢ turizm kavraminin onemi {izerinde
durmus, Tiirkiye igindeki tiim illere yonelik yerli turist akisin1 konaklama istatistikleri
vasitasiyla ortaya koymustur. I¢ turizm hareketlerini bdlgeler bazinda diisiik olan yerlere,
gerek tatil icin yurt digim1 tercih eden vatandaslari gerekse tatil aligkanligi olmayan
vatandaslari ¢ekebilecek alternatif turistik iirlin 6rnekleri sunmustur.

Kiper ve ark (2011), “Tekirdag ili Sarkdy Ilgesinde Kirsal Turizme Yénelik Alan
Kullanim Planlamas:” isimli proje raporunda, “Tekirdag Ili Sarkdy Ilgesinin dogal ve kiiltiirel
peyzaj degerleri ile birlikte cesitlendirilerek kirsal turizm faaliyetleri igerisinde yerini
alabilmelidir” diisiincesinden hareketle biitiinctil bir kalkinma i¢in kirsal turizmin 6nemini
vurgulamistir. Bu amagla oncelikle arastirma alanimnin dogal ve kiiltiirel 6zellikleri cografi
bilgi sistemi ortaminda islenerek veri tabami olusumu saglanmis ve Hizli Kirsal
Degerlendirme toplantilar1 gergeklestirilmistir. Calisma sonucunda; ilgenin genel alanmim %
22,59’u tarimsal turizm ve %54,59°u da doga turizmi agisindan en uygun alanlar olarak
saptanmistir. Calismada ayrica, Tarimsal turizme uygun alanlar dogrultusunda, ekolojik ve
sosyo-ekonomik yapiya uygun {iriin desenlerinin olusturulmasi, doga turizmine uygun alanlar
dogrultusunda; farkli amaglara cevap vermek tizere olusturulan giizergahlarin tasarimi, bakimi
ve yonetimine iligskin ¢calismalarin yapilmasi 6nerilmektedir.

Hurma ve ark. (2010), Uluslararast II. Trakya Bolgesi Kalkinma - Girigimcilik
Sempozyumuna sunduklari “Trakya Bolgesindeki Tarimsal Ureticilerin Ek Gelir Olanaklari:
Tarim Turizmi” isimli bildirisinde Trakya bolgesinde 6zellikle kiiciik aile igletmeleri icin ek
gelir saglayabilecek tarim turizminin (Agri-Tourism) bolgedeki tarimsal isletme yapisina
uyumu ve uygulanabilme olanaklar1 tartisilmistir. Buna goére Trakya bolgesinde tarim
turizminin Oncelikle peyzaj degeri yiliksek alanlardaki isletmelerden baslatilmasi gerektigini,
daha sonra da bolge geneline yayilmasi ¢aligmalarinin yapilmasi gerektigini onermislerdir.

Bolgedeki isletmelerde bugday-aycigegi iiretimin ve hayvansal {iretimin yogun olarak
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yapilmakta oldugunu ve isletmelere gelen turistlerin bitkisel ve hayvansal {iretimin her
asamasinda yer alabileceklerini bildirmislerdir. Faaliyetlerin bir program igerisine planli bir
sekilde yiiriitiilmesinin kirsal turizm ve tarim turizminin basarisin1 6nemli 6l¢ilide artiracagini
bildirmislerdir. Bolgede yetistirilen iirlinlerin 6n plana ¢ikarilarak bolgeye 6zgii iiriinlerin
sayisinin ve kalitesinin artirilmasi ig¢in calismalar yapilmasini ve isletmelerin 6zellikle
barinma, yatak, tuvalet, banyo ve dinlence yerleri kalite diizeylerinin olduk¢a iyi olmasi
gerektigini  bildirmislerdir. Bu nedenle tarim turizmi konusunda faaliyet gosterecek
isletmelere altyap1 ve servis konusunda egitim ve mali destek saglanmasiin 6nem arzettigini
bildirmislerdir.

Kiligc ve Kurnaz (2010),isletme Arastirmalart Dergisinde yaymnlanan “Alternatif
Turizm ve Uriin Cesitliligi Olusturmada Ekolojik Ciftlikler: Pastoral Vadi Ornegi” isimli
makalesinde, alternatif turizm ve iriin ¢esitlendirme kavramii tanimlamig, gelecekte
sayisinin daha da artacagi, ¢evreye ve dogaya duyarli, dogal doku ve degerleri arayan, sehir
hayati icerisinde 6zlemini ¢ektigi dogal yasam alanlarin1 gormek ve yasamak isteyen tiiketici
kitlesinin bekledigi alternatif turizm tiirlerinden biri olan eko turizm ve ciftlik turizmi
kapsaminda Pastoral Vadi Ekolojik Yasam Ciftligi 6rnek olay yontemi ile incelemis ve
bulgulari rapor haline getirmistir.

Ugurlu (2010), Uluslararas1 II. Trakya Bolgesi Kalkinma - Girisimcilik
Sempozyumuna sundugu “Ciftlik Turizminin Sosyoekonomik Kalkinmaya Etkileri: Trakya
Bolgesi Igin Olusturulabilecek Stratejiler” isimli bildirisinde, ¢iftlik turizmi ile ilgili
kamuoyunun bilgilendirilmesi ve alternatif turizmin Tiirkiye’ye uygunlugu ve Trakya’da
TR21 Bolgesinde uygulanabilirligi tizerinde durmustur. Diinyada ve son on yildir Tiirkiye’de
gelisme gostermeye baglayan ciftlik turizminin; Tiirkiye’nin sahip oldugu tarihi, kiiltiirel ve
dogal kaynaklar1 sayesinde gelecegin onde gelen alternatif turizmi olacagimi bildirmistir.
Ciftlik turizminin, var olan tarim ve hayvanciligi destekledigini, ¢iftcilere maddi destek ve
motivasyon sagladigini, yore halkinin sosyal ve ekonomik olarak gelismesine destek verdigini
bildirmistir. Ulke olarak bu potansiyelin degerlendirilmesi gerektigini, bunu icin dncelikle
ciftlik turizmi agisindan 6nem tasiyan bolgelere alt yap: ve iist yapir yatirimlarinin yapilmasi
gerektigini ve ¢iftlik turizminin gelismesi i¢in herkese gorev diistiigiinii tespit etmistir. Ayrica
devletin tesviklerinin, yerel yonetimlerin ¢iftcilere desteginin, tur operatorlerinin pazarlama
ve tanitim ile ilgili ¢aligmalarinin da gerekli oldugunun altin1 ¢izmistir. Trakya Bolgesinin
cografik yapisi bakimindan, tarim ve hayvancilik sektdriinde 6nemli bir konumda olmasi
bakimindan, Istanbul gibi biiyiikk bir potansiyel talebin oldugu bir konumda bulunmasi

bakimindan ve bdlgenin alternatif turizm c¢esitlerinin hemen hepsine uygun olmasi
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bakimindan ¢iftlik turizminin gerektirdigi sartlara fazlasiyla sahip oldugunu tespit etmistir.
Bolgenin degerlendirilebilmesi icin ¢iftlik turizmine uygun boélgelerin segilmesi, master
planlarinin hazirlanmasi, turist kabul edebilecek ozelliklere sahip ciftliklerin belirlenerek
basta egitim ve tanitim olmak lizere gerekli destegin verilmesi gerektigini Trakya halkinin,
isadamlarinin, sivil inisiyatifin ve giftgilerin kalkinmada bir firsat olan ciftlik turizminin
gelismesine katkida bulunmalar1 gerektigini bildirmistir. Ciftlik turizmi projesinin; fizibilite
caligmalarini, finansal ¢alismalarini, yatirim kararlarin1 ve pazarlama stratejilerini ekolojik
degerler igerisinde ele almadan hayata gegirilmemesi gerektigini bildirmis, ayrica ¢iftlik
turizminin amacinin, sosyo-ekonomik kalkinmay1 saglamak, dogal kaynaklarin korunarak
turizme kazandirmak, ¢evresel ve kiiltiirel tahribati1 dnlemek, ¢iftlik turizmine yatirim yapacak
girisimcileri tesvik etmek ve onlara yol gdstermek oldugunu belirtmistir.

Akpmar ve Bulut (2010), III. Ulusal Karadeniz Ormancilik Kongresinde sundugu
“Ulkemizde Alternatif Turizm Bir Dal1 Olan Ekoturizm Cesitlerinin Bélgelere Gore Dagilimi
ve Uygulama Alanlar1” isimli bildirisinde, ekoturizmin tanimi, kapsami, hedefi, ¢ikis amaglar
ve lilkemizde bolgelere gore ekoturizm cesitleri ve uygulama alanlarini belirlemistir. Ayrica
Ekoturizm kapsaminda dogal ve kiiltiirel degerlerin korunmasina ydnelik son zamanlarda
yapilmakta olan ¢alismalar1 irdeleyerek, stirdiiriilebilir bir yaklasimla dogal ¢evrenin koruma,
kullanma ve gelecek nesillere aktarilmasi dogrultusunda 6neriler sunmustur.

Cakir ve ark. (2010), Uluslararas1 II. Trakya Bolgesi Kalkinma - Girisimeilik
Sempozyumuna sundugu “Kirsal Turizmde Yenilenebilir Enerji Kaynaklarinin Kullanilmasi:
Poyrali Koyli'nde Uygulanabilirligi” isimli bildirisinde Poyrali Koyli’'nde kirsal turizmde
sirduriilebilirligi saglamakicin, yenilenebilir enerji kaynaklarimin uygulanabilirligi tizerine
vurgu yapmuslar, kirsal turizm ve Poyrali Koyt hakkinda genel bilgiler vermislerdir. Poyrali
Koyii’nde kirsal turizmin yapilabilirligini ve Poyrali Koytli’nde kirsal turizm i¢in yenilenebilir
enerji kaynaklarinin kullanildig1 bir model 6nerisini sunmusglardir.

Yang ve ark. (2010), “Agro-tourism Enterprisesasa Formof Multi-functional Urban
Agriculturefor peri-urban Developmentin China” isimli makalelerinde kentlesmenin
artmastyla ekilebilir alanlardaki azalma, ¢evresel bozulma ve kdylerin sosyal yoksunluklara
olan etkisine dikkat c¢ekerek sehirlesmenin negatif etkilerinin azaltilmasinda tarim turizmi
yatirimlarinin 6neminden bahsetmislerdir. Calismada 2004-2008 yillar1 arasindaki biiyiik
Olcekli tarim turizmi yatirimlarinin performanslari degerlendirilmistir. Kent ve kirsal alanlar
arasindaki talep-arz iliskisi tesvik eden tarimsal {iretim ve turizm hizmetlerinin bir araya
getirildigi bir is modeli sunmuslardir. Ayrica tarim turizminin g¢evresel, sosyal ve ekonomik

faydalar1 da agiklanmistir.



Phillip ve ark. (2010), “A Typologyfor Defining Agritourism” isimli makalelerinde
tarim turizmi {izerine yapilmis caligmalar incelenerek gelecekteki caligmalara 1s1k tutacak
tipoloji olusturulmaya c¢aligilmistir. Bunun ig¢in tarim turizminin yapist ayrintili olarak
incelenip tanimlanmistir. Bu ¢alisma ile konuya iliskin kavram karmasasinin 6niine gecilmeye
calisilmgtir.

Gopal ve ark. (2008), 15-17 Mayis 2008 tarihleri arasinda yapilan “Conference on
Tourism in India — Challenges Ahead,” konferansinda sunduklar1 makalede Hindistan’da
tarim turizminin gelismesi i¢in ¢Oziilmesi gereken sorunlara deginmislerdir. Ayrica tarim
turizmi endiistrisinde karsilasilan giicliikler belirtilmistir. Basariya ulagmak i¢in izlenebilecek
stratejiler agiklanmaya caligilmistir. Calismada 100 kisi ile goriisiilerek tarim turizmi ve
hiikiimet politikalariyla ilgili sorular sorulmustur. Caligmada tarim turizminin basariya
ulagmasi i¢in 3 kosul onermislerdir. Calismaya gore turistler ¢iftlik hayvanlari, kuslar, koy
kiiltiirii geleneksel giyim ve kdy festivallerini gormeli ve katilmali; tarimsal uygulamalar, kdy
yemekleri pisirme, vb gibi tarimsal aktiviteleri yapmali ve kirsal el sanatlari, elbiseler,
islenmis gida gibi koye 6zgii materyalleri satin almalidirlar.

Topgu (2007), “Agri-Tourism: As A New Element Of Country Planning” isimli
yiiksek lisans ¢aligmasinda, ¢evre sorunlar1 ve dogal kaynaklarin korunmasi i¢in yeni turizm
c¢esitlerine yonelmenin 6nemi lizerinde durmus, bu baglamda, kitle turizmine alternatif olarak
kirsal turizmin alt kolu olan tarim turizmi i¢in Lublin ve Toskana Bolgeleri’ndeki
uygulamalar1 incelenmistir. Ardindan elde edilen bilgiler 1s5183inda Tiirkiye’deki mevcut
durumu incelemistir. Gorlisme ve gozlem teknigi kullanarak elde edilen bilgileri SWOT
Analiz teknigi kullanarak analiz etmis ve sonug olarak sektoriin Tiirkiye’de gelistirilebilmesi
i¢in Oneriler sunmustur.

“Life cycle of agrotouristicfirms in Sardinia” isimli makalesinde Pulina ve ark. (2006),
Italya’min Sardunya adasindaki 4 eyalette tarim turizmi yatirimlarinin yasam déngiisiinii
incelemistir. Analiz 3 temel alani kapsamaktadir: ilk olarak bdlgedeki tarim turizmi arzim
diizenleyen yerel yonetim yaptirimlari, ikinci olarak yasam dongiisii analizinin literatiir
caligmasi ve liglincii olarak da 1986-2003 yillar1 arasinda yasam dongiisii analizi ile yaptirim
etkilerini birlestiren ekonometrik yaklasimi. Analiz sonucuna gore bolgesel yaptirimlar
adadaki tarim turizmi arzinin gelismesi ve dinamikleri lizerine 6nemli olarak etki etmektedir.

Kuo ve Chiu (2006), “Theassessment of agritourism policybased on SEA combination
with HIA” isimli ¢aligmalarinda Tayvan’in kirsal alanlardaki cesitli aktivitelerinin énemli
elemanlarindan biri olan tarim turizmine etki eden tarim turizmi politikalar1 {izerinde

durmustur. Politikalarin etkisini belirlemek amaciyla “Stratejik Cevresel Degerleme —
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Strategic Environmental Assessment (SEA)” ve “Saglik Etki Degerlemesi - Health Impact
Assessment (HIA)” yontemlerini kullanmiglardir. Tayvan’daki giincel tarim turizmi
politikalarinin kaynak kullanimi, kirlilik iiretme ve diger arazi sorunlarina onemli etkide
bulundugu ortaya konulmustur. Alternatif olarak sunulan politikalarin (agro-ekoturizm
politikalar1) giincel olarak uygulanan politikalara gore daha siirdiiriilebilir oldugu sonucuna

varilmgtir.



3. MATERYAL VE YONTEM
3.1. Materyal

Arastirmanin ana materyalini Tekirdag ili ve ilgelerine bagli kdylerdeki tarimsal
ireticilerle yiizylize yapilan anket caligmalarindan elde edilen orijinal (birincil) veriler
olusturmaktadir.

Bolgede bulunan kamu kuruluslarindan arastirma bolgesindeki tarimsal yapi, arazi
varlig1 ve treticilerle ilgili konularda detayli bilgi temin edilmistir. Ayrica konuyla ilgili
olarak daha dnce yapilmis olan yerli ve yabanci literatiirlerden de ikincil veri kaynagi olarak

yararlanilmistir.

3.2. Verilerin Toplanmas1 Asamasinda Kullanilan Yontem

Aragtirmanin hedef kitlesini Tekirdag iline bagl koylerdeki iireticiler olusturmaktadir.
Bolgenin tamaminin incelenmesi olanaksiz oldugundanana kitleyi temsil edecek diizeyde
ornek c¢ekilmistir.

Tarim turizminin, Tekirdag ilinde potansiyelini ortaya koyabilmek icin 6rnekleme
cercevesi tespit edilmistir. Bu amagla sirasiyla 2 yol izlenmistir. ilk olarak Tekirdag iline ve
ilgelerine bagli koylerde tarim turizmi potansiyellerine gore 6n eleme yapilmistir. Bu
baglamda ilde tarim turizmi agisindan belirlenen 6zelliklere uygun 48 koy tespit edilmistir.
Ikinci asamada Ciftgi Kayit Sistemi (CKS) kayitlarmdan yararlanilarak bu koylerdeki
uireticilere ait bilgiler elde edilmistir. Elde edilen bu bilgiler 1s18inda arastirmanin amacina
uygun olarak (diisiik gelirli tireticilere ek gelir imkam saglamak) ¢ok bliylik isletmeler 6rnek
disinda birakilmistir. Buna gore 48 kdyde 3022 iiretici belirlenmistir. Daha sonra tireticilerin
arazi varliklarin1 da igeren bir liste hazirlanmis, elde edilen sonlu popiilasyona iliskin

parametreler asagidaki sekilde hesaplanmistir.

(Zoc/zo-)2
D

14— (_Z“/za)z
N D

N : 3022 {iretici
u : 53,506dekar (iiretici basina diisen ortalama tarim arazisi)

6 : 36,01938426dekar (popiilasyonun standart sapmasi)
D: 5,3505954dekar (6rnekleme hatasi)
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Omekleme hatas1 aritmetik ortalamanin %10’u olarak kabul edilmistir. Ornek
biyiikligi %90 giiven derecesinde 117,8 = 118 firetici olarak belirlenmistir (Cochran 1963,
Mc Clave ve Benson 1988).

3.3. Verilerin Analizi Asamasinda Kullanilan Yontemler

- Tammlayici istatistikler
Arastirma verilerinin analizinde frekans dagilimlart ve ortalamalar gibi tanimlayici

istatistiklerden yararlanilmistir.

- Cok Boyutlu Olgekleme Analizi

Wickelmaier’e gore (2003) CBO, deneklerin algisal uzaymm boyutlarinin
anlasilmasina olanak tanryan veri analiz yontemlerinden biridir. CBO analizinin temel sonucu
olarak uzaysal harita olusmaktadir (Yenidogan 2008).

Cok boyutlu olgekleme analizi, ¢ok boyutlu uzayin noktalar1 arasindaki uzakliklar
olarak nesneler arasindaki benzerlik ya da farkliliklarin 6lgiistinii gosterir (Borg ve Groenen
2005). Girdi olarak nesneler arasindaki yakinliklar1 kullanmaktadir. Yakinlik iki nesnenin
birbirine ne kadar benzer veya birbirinden ne kadar farkli oldugunu belirten bir sayidir
(Kruskal ve Wish 1978).

Kiimeleme analizinde oldugu gibi, ¢cok boyutlu Olgekleme analizinde de, analiz
edilecek verilerin 6l¢iim diizeyine goére uzaklik Olgiileri degigsmektedir. Bu durumda, eger
analiz edilecek veriler aralikli veya orantili dl¢iim diizeyinde Slciilmiis ise, Oklit, Kareleri
alinmis Oklit, Minkowski ve Manhattan City-Blok uzaklik 6lgiileri kullanilmakta, veriler
smiflayici veya siralayici 6lgiim diizeyinde olgiilmiis ise Ki-Kare ve Phi-Kare uzaklik dlgiileri
kullanilmaktadir. CBO metotlar1 metrik ve metrik olmayan olgekleme yontemleri olarak
siiflanmaktadir. Metrik metot veri oranli veya esit aralikli 6lgek ile elde edilmis oldugunda
kullanilmaktadir. Metrik olmayan metot veriler siniflayict veya sirali 6lgek ile elde edilmis
oldugunda kullanilmaktadir (Tiizlintiirk 2009, Ayta¢ ve Bayram 2001).

Oklid uzaklig1 (i’ci ve j’ci noktalar arasidaki) :

p
dizj = Z(xik - xjk)z
k=1
olarak tamimlanmaktadir. Burdaki p, gozlemlerin boyutunu gdstermektedir. Cok
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boyutlu 6lgekleme verilen D = (djj)j; — 1, ... ..... n uzaklik matrisinden 6klit koordinatlarini
bulmay1 amaglamaktadir (Hardle ve Hlavka 2007).

Cok boyutlu olcekleme analizinde, c¢ok boyutlu (p-boyutlu) gercek sekil ile
indirgenmis k-boyutlu uzayda kestirilen sekil arasindaki farkliligin bir ifadesi olan stress
degeri hesaplanir. Metrik olmayan Ol¢ekleme igin stress degeri asagidaki gibidir (Aytag ve
Bayram 2001, Johnson ve Wichern 1992 s.602, Hardle ve Hlavka 2007):

~ N2
Yi<j(dij — dij) yi/2

Stress = ( S &
i<j Y%ij

Orjinal uzakliklar ile gosterim uzakliklar1 arasindaki uygunlugu 6lcen degere stress
degeri adi1 verilmektedir. Everitt ve Dunn’a gore (1992) fonksiyonda yeralan ai]-’ler dij’lerle
monotonik iligkilidir. Diger bir ifade ile ai]- degerleri 6zel bir regresyon tipi olan monotonik
regresyon kullanilarak elde edilmektedir (Sahin ve ark. 2008)

Stress degeri CBO sonucunun uygunluguna karar vermede de kullanilabilmektedir.
Kiiciik stress degerleri iyi uyumu gosterirken yiiksek degerler kotii uyumu gostermektedir.
Sonucun uygunlugunu yansitan stress degerlerinin yorumlanmasi i¢in Kruskal (1964)

tarafindan hazirlanan ¢izelge asagidadir (Wickelmaier 2003).

Cizelge 3.1. Stress degerleri ve uygunluk

Stress Degeri Uyum

>.20 Zayif

10 Orta

.05 Iyi

.025 Cok iyi

.00 Miikemmel

Cok boyutlu 6lgekleme ¢6ziim teknigi asagidaki adimlarda 6zetlenebilir:

1-N gozlem igin, farkli gézlem ciftleri arasinda benzerlikleri bulmak ve bunlar1 artan
sekilde siralamak.

2-Gozlem ciftleri arasindaki uzakliklari, azalan sekilde siralamak ve stress degerini
minimum kilmak.

3-Her k boyut i¢in minimum stress degerli goriiniime, k boyuta uyan en iyi goriiniim
ad1 verilir. Gergek boyutu belirlemek amaciyla k boyut degerleri hesaplanir ve bu siire¢ en iyi

sunum (minimum stress) bulununcaya kadar devam ettirilir (Aytag ve Bayram 2001,
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Johnson&Wichern s.604; Tatlidil s.362).

Joseph ve ark. (1998)’a gore uzaysal harita olusturulduktan sonra, boyutlar
adlandirilmali ve goriiniim yorumlanmalidir. Arastirmaci elde ettigi algilama haritasi 1s181inda
iki farkli yontem kullanarak olusan boyutlar1 adlandirir (Ustaahmetoglu 2005)

a. Subjektif Yontem: Bu yoOnteme gore arastirmaci kendi yorumlarindan veya
cevaplayicilarin yorumlarindan yararlanir.

b. Objektif Yontem: Siibjektif yontemi tamamlayici ve daha bigimlendirilmis bir metot
olarak objektif yontem gelistirilmistir. En genis kullanilan ydntem PROFIT (PROperty
FiTting) her nesnenin 6zelliklerinin oranmi toplar boylece her 6zelligin en giivenilir algisal

haritas1 elde edilir.

- Bulanik Esli Karsilastirma

Ureticilerin tarim turizmi yapmama nedenleri karar analizi yontemlerinden biri olan
bulanik esli karsilastirma (Fuzzy Pairwise Comparision) yontemiyle analiz edilmistir.

Karar analizi ¢ok farkli yontemlere gore yapilabilmektedir. Bu yontemleri basit esli
Karsilastirma, sayisal biiyliklik tahmin yontemi, analitik hiyerarsi siireci ve bulanik esli
karsilastirma olarak siralamak miimkiindiir.

Bulanik esli  karsilastirma yonteminde {reticinin tarim turizmi yapmama
nedenlerinden birinin digerine gore tercih derecesi ortaya konulmakta ve iireticilerin iki neden
arasinda kayitsiz kalmalar1 saglanmaktadir. Ayrica, her bir nedenin sayisal degeri
karsilastirilan amaglar kiimesine dayalidir (Giinden ve Miran 2007).

Bu yontemde her amacin sayisal degeri karsilastirilan amaclar kiimesine dayalidir
(Oziidogru ve Tathdil 2012). Kismi iiyelik, bulanik kiime teorisinin merkezi bir kavramdir.
Klasik iiyelik teorisinde bir kiime, evrensel kiimenin her bir elemani s6z konusu kiimenin
eleman1 olmasi (yani 1) veya olmamasi (yani 0) durumu ortaya konuldugunda iyi tanimlanmis
olarak kabul edilmektedir. Kismi iiyelikte ise, bulanik kiime [0,1] kapali araliginda yer
almaktadir. Bu yiizden kiimenin bir elemanina 0 ve 1 arasinda bir deger verilmektedir.
Bulanik kiime teorisi belirsiz tercihlere dayanmaktadir. Bulanik kiimeler, keskin olmayan
siirlara sahip bir siiflandirmadir. Bulanik kiimeler kavraminda 0 ile 1 arasinda degisen
iiyelik derecelerinden de s6z etmek miimkiindiir. Uyelik derecesi klasik kiimelerde, kiimeye
ait olup olmama durumunu goésterirken, bulanik kiimelerde ise 0 ile 1 arasindaki degisimin her
bir eleman icin degerini ifade etmektedir. Yontemde birinci asama, veri toplamadir. Veri

toplama asamasinda Sekil 3.1°deki diyagram kullanilmaktadir (Giinden ve Miran 2007).
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Sekil 3.1. A ve B Arasinda Karsilastirma Yapmak Amaciyla Kullanilan Bulanik Esleme
Yaklasimi

A ve B amaglari, cizginin zit taraftaki uclarina yerlestirilmektedir. Ciftgilerden
tercihini belirtmek {izere ¢izginin lizerine X isareti koymasi istenmektedir. Amaclar
karsilastirilirken; hangi ama¢ x isaretine daha yakin mesafede ise, onun digerine tercih
edildigi sOylenebilir. B’ye gore A’nin tercih derecesi (RAB), x isaretinden A’ya olan
uzaklikla 6l¢iiliir. A’dan B’ye toplam uzaklik 1°dir.

Eger RAB<O0,5 ise B>A
Eger RAB=0,5 ise A~B
Eger RAB>0,5 ise A>B

Kesin tercihler olmast durumunda RAB=1 veya RAB=0 Amaglara ait esli

karsilagtirmalarin sayisi, K, asagidaki gibi belirlenmektedir.
K=nx(n-1)/2

Burada n, amaglarin sayisini ifade etmektedir. Her bir esli karsilastirma i¢in, Rij (i#))
elde edilir. i ye gore j’nin tercih derecesinin lgiimii de: Rji=1-Rij seklinde olacaktir. Ikinci
asama, bulanik tercih matrisinin olusturulmasidir.

Veriler toplanip, yukarida anlatilanlar dogrultusunda islendikten sonra c¢iftgilerin

bulanik tercih matrisi olusturulabilir. Bunun i¢in asagidaki ifadeden yararlanilir:

(0 egeri=jvi,j=L.,n
R, =4 s
o egeri# Vi, j=1..n

Y ontem ixj boyutlu bulanik tercihmatrisi (R) ile agiklanabilir.
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Yontemin {iclincii asamasi, bulanik agirliklarin  6l¢iilmesidir.  Ciftginin  tercih
matrisinden her amaca ait tercihin Ol¢iistinii (I) hesaplamak miimkiindiir. Asagidaki formiil

her amacin ayr1 ayr1 tercih yogunlugunu 6lgmede kullanilmaktadir.

, 172
I, =1~[ijf(n—1ﬂ
1=l A

\

Son asama ise amaglarin siralanmasidir. Ij degerleri O ile 1 arasinda degismektedir.
Deger 1’e ne kadar yakinsa, s6z konusu amacin tercih yogunlugu o kadar biiyiik olmaktadir.
Ij’ler elde edildikten sonra amagclar en 6nemliden en az 6nemliye dogru siralanir.

Bulanik esli karsilastirma yonteminde her bir amacin agirhigr 0 ve 1 arasinda yer
almaktadir. Bu gibi durumlarda parametrik olmayan testlerin, amag¢ siralamada c¢iftcilerin
tercihleri arasindaki uyusmanin kontrolii agisindan yerinde olacagi belirtilmektedir. Bunun
i¢in ise, Friedman ve Kendall’s W testi kullanilmaktadir (Giinden ve Miran 2007).

Friedman Testi kullanilarak, bir bloktaki amaglarin esit dnemli olup olmadiklari
belirlenmektedir. Burada her blok, bir iireticinin tercihlerine gére nedenlerin siralamasidir.

Bu calismada Tekirdag ilindeki tarimsal ireticilerin tarim turizmi yapmamalarina
iliskin 5 neden belirlenmistir. Friedmann testinin hipotezleri:

Ho: Ureticilerin tarim turizmi yapmama nedenleri arasinda fark yoktur

Hi: Ureticiler tarim turizmi yapmama nedenlerinden en az birini digerlerine tercih
etmektedirler.

Kendall’s W istatistigi, genellikle Kendall’s uyum katsayist yerine kullanilmaktadir.
Friedman testinin uygulandigi durumlarda kullanilabilir. Kendall’s W testinin temel amaci,
blok icerisinde siralamadaki uyumu 6lgmektir. Bu test, Friedman testinin basit bir degisiklige
ugramis halidir. Kendall’s W testinin aldigi 0.1, 0.3, 0.5, 0.7, 0.9 degerlerine bakilarak
uyumun sirasiyla, ¢ok zayif, zayif, orta diizeyde, giiclii ve kesinlikle gii¢lii oldugunu

sOylemek miimkiindiir.
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Calismada iireticilere tarim turizmi yapmama nedeni olarak:

- Kapali aile yapisi

- Ureticilerin risk almamas1

- Bilgi eksikligi

- Tanitim eksikligi

- Altyapr eksikligi, sorulmustur.
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4. TURIZM ve TURIZMIN SINIFLANDIRILMASI
4.1. Turizm

Turizm, ingilizce’ deki ‘touring’ ve ‘tour’ deyimlerinden tiiremis, kokenini Latince' de
donme hareketini ifade eden "tornus" sdzcligii olusturmaktadir. "Tour" bir hareketi, bazi
yorelerin ziyaretini, dolagsmayi, dairesel bir hareketi, is, gezme, eglence amaciyla yapilan yer
degistirme hareketini ve baslangi¢ yerine geri doniis sartiyla yapilan kisa veya uzun siireli
seyahatleri ifade etmektedir. "Touring" deyimi ise, zevk ve eglenme amagli yapilan, egitsel ve
kiiltiirel seyahatler igin kullanilmaktadir (Akat 1997). Tiirkgede ise "seyyah" kelimesi "turist",
"seyahat" kelimesi ise "turizm" deyimlerinin karsiligidir. Her ne kadar "turist", "turizm",
"turistik" kavramlar ilk kez Ingilizler tarafindan kullamilmussa dilimize bu deyimler,
Fransizca'dan yerlesmistir (Ozdemir 1992).

Diinyada turist ve turizm endiistrisinin nelerden olustugu hala tartisilmakta ve bu
nedenle turizmin herkes tarafindan kabul edilen bir tanimi netlesmemistir (Eser2009). Bazi
arastirmacilar turizmi bir endiistri olarak goriirken, bazilar1 da endiistriden ¢ok sistem olarak
gormektedirler. Ayrica, farklh disiplinlerde ¢alisan aragtirmacilar, turizmi kendi disiplinlerine
0zgl niteliklerini dikkate alarak tanimlamaya g¢aligmaktadirlar. Turizm kavraminin bir¢ok
disiplin ve sektorle iliskisi bulunmaktadir. Ornegin, ekonomistler turizmi, bir “endiistri”
olarak goriirken, pazarlamacilar “pazar” olarak gérmekte, ¢evre bilimciler turizmin g¢evresel
etkileri lizerinde durmakta, toplumbilimciler ise turizmin insan davraniglar1 yoniinii ana unsur
olarak ele almaktadirlar (Kozak 2012). Bundan dolayi turizmle ilgili bir¢ok tanim ve
degerlendirme yapilmigtir (Ongun 2004).

Turizmin ilk tanimi, 1905 yilinda Guyer-Feuler tarafindan ortaya atilmistir. Bu tanima
gore turizm; gittikge artan hava degisimi ve dinlenme gereksinmeleri, doga ve sanatla
beslenen goz alic1 giizellikleri tanima istegine; doganin insanlara mutluluk verdigi inancina
dayanan ve Ozellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve ulasim araclarinin kusursuz hale
gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarin ve topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklasmasina
olanak veren ‘modern’ ¢aga 0zgii bir olaydir (Coruh 1979). 1910 yilinda Avusturyal
ekonomist Herman Von Schullar, turizmi‘baska bir lilkeden sehir veya bolgeden yabancilarin
gelmesi ve gecici siire kalmalar1 ile ortaya ¢ikan hareketin ekonomik yoniinii ilgilendiren
faaliyetlerin tiimii” olarak tanimlamistir (Ongun 2004). Ancak bugiine kadar en ¢ok sozii
edilen ve OECD tarafindan da benimsenen tanim Walter Hunziker'in 1941 yilinda yaptigi
tamimdir. Bu tanima gore “turizm, para kazanma amacina dayanmayan ve devamli kalig

bicimine doniismemek kaydiyla, yabancilarin bir yerde konaklamalarindan ve bir yere
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seyahatlerinden dogan olay ve ilgilerin tiimiidiir” (Urger 1992).

Mc Intosh ve Goeldner (1980)’e gore “turizm; insanlarin devamli ikamet ettikleri,
calistiklar1 ve her zamanki olagan ihtiyacglarini karsiladiklar1 yerlerin disina seyahatleri ve
buralardaki, genellikle turizm isletmelerinin iirettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gecici
konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler biitiinii seklinde” tanimlanmistir (Kozak 2012).
1991 yilinda WTO’nun Kanada’da yapilan Konferansinda, “Turizm istatistik Komisyonu”
tarafindan ortaya konulan ilkeler 1993 yilinda Birlesmis Milletler Istatistik Komisyonu
kararlarinin temelini olusturmustur. Turizm; “parakazanma amaci olmaksizin kisilerin bir yil
asmamak kosuluyla belli bir donem ic¢in bos zamanlarmi degerlendirmek, eglenmek,
dinlenmek, kiiltiirel ya da saglik gibi nedenlerden dolayr yasadiklari yerlerin digina
seyahatleri” olarak tanimlanmistir (Bayezit 2003).

Giiniimiizde insanlar giinlik hayatlarinin yorgunlugunu ve stresini atmak veya
ogrenme giidiilerin tatmin etmek veya eglenmek ve yeni-yeni yerler gérmek i¢in kisa siireli de
olsa baska yerlere gidip ve tekrar geriye donmek ihtiyact duymaktadirlar (Ongun 2004).
Turizm kelimesinin anlamin1 tanimlamaya calisirken dikkat edilecek ilk unsur; hareket ve geri
doniis olayidir (Sezgin 1995). Buradan da anlagilacagi gibi turizmin 6zl kisi tarafindan
yapilan yer degistirme hareketinin siirekli ikamete doniismemesi ve gelir saglama amacinin
On plana ¢ikarilmamasidir (Kozak 2012).

Turizm endiistrisi biitlinliyle dogal kaynaklar temeli istiine oturur. Bu temelin,
turistler igin yararli, ¢ekici, her yerde rastlanmayan dogal giizelliklere sahip ve tatilcilerin
duygularin1 harekete gegiren albenisi olan ozellikler tasimasi gerekir (Kotil 1992). Turizm
endiistrisi, tarim ve sanayi gibi diger endiistrilerden girdi alan bankacilik ve ticaret gibi
sektorlere de girdi veren bir endiistri olarak goriinmektedir. Turizm endiistrisinin hizmet

bagimlihig: iliskisi de vardir (Olali veKorzay 1993).

4.2. Turizmin Simiflandirilmasi

Turizmin ¢ok cesitli siniflandirilmalar1 bulunmaktadir. En yaygin olarak kullanilan
sekli; turistin geldigi yer, turist sayisi, katilanlarin amaci, segilen zaman, katilanlarin yasi,
katilanlarin  sosyo-ekonomik niteligi ve konaklama siiresi kriterlerine gore yapilan

siiflandirmadir (Engin 2005).

4.2.1. Turistin Geldigi Yere Gore Turizm

Turizm, i¢ turizm ve dis turizm olmak tizere ikiye ayrilmaktadir. Kisilerin kendi tilke
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siirlart i¢inde turizm faaliyetine katilmalarma i¢ turizm denilmekte veinsanlar siirekli
yasadiklari yerlerden iilkeleri i¢indeki baska bolgelere veya sehirlere seyahat etmektedirler. I¢
turizmde pasaport, vize, yabanci dil bilgisi ve doviz islemlerine gereksinim bulunmamaktadir
(Olal1 1994, Kozak 2012). i¢ turizm sayesinde gelir diizeyi diisiik olan kesimlere kaynak
aktarilmas1 ve bolgeler arast dengeli bir kalkinma politikasinin uygulanmasit miimkiin
olmaktadir (Kotil 1992).

Dis turizm ise; bir lilkeden diger iilkeye gidenveya diger tilkeden gelen ve turistlerin
gerceklestirdigi bir faaliyet olarak tanimlanmaktadir. i¢ turizmden farkli olarak pasaport,
doviz, vize gibi islemleri yaptirmakgerektirmektedir. Dis turizm, iilke ekonomisine doviz
girisi veya doviz ¢ikisi saglamaktadir. Dis turizmin, farkli kiiltiirlerin 6grenilmesi, iilkeler
arasinda baris ortamin olugmasive diger kiiltiirlere karsi saygi bilincinin olugmasi gibi olumlu

toplumsal etkileri de bulunmaktadir (Kozak ve ark.2000).

4.2.2. Turist Sayis1 Ac¢isindan Turizm

Turist say1s1 agisindan turizm bireysel, kitle ve grup turizmi olmak iizere lige ayrilir.

Bireysel turizm, insanlarin yurt i¢inde veya yurt disinda kendi karar ve diisiincesi ile
yaptiklar1 turizmdir. Toplumsal agidan degerlendirildiginde, bireysel turizme katilanlarin
genellikle iist gelir grubunda yer alan gengler ve ¢cogu kez 6grenciler ya da okulu yeni bitirmis
kimseler oldugu goriilmektedir (Kozak ve ark. 2000).

Insanlarin turizme biiyiik kitleler halinde katildiklari turizm etkinligi kitle turizmi
olarak tanimlanmaktadir (Géksan 1978). Insanlarin, ucuz paket turlar tercih etmeleriyle Kitle
turizmi baslamistir. Kitle turizmi 1950°den sonra siireklilige kavusmustur (Ongun 2004).
Giliniimiizde ulasim, hiz, konfor ve teknoloji alanindaki ilerlemeler, turizmi orta ve dar gelirli
smiflarin da katilabilecegi bir faaliyet haline getirmistir (Bayezit 2003). Bu nedenle kitle
turizmi, turizmin gelistirilmesinde iizerinde en fazla durulan turizm ¢esididir (Kozak 2012).

Grup turizmi ise, katilan kisi sayist 11 ile 16 arasinda olan dernek iiyeleri, 6grenci
gruplari, meslek organlari gibi ¢esitli toplumsal gruplarin birlikte katildiklar1 turizme
denmektedir. Katilan kisi sayisinin 11 ile 16 arasinda olmasi ve gruplarin devamlilik arz

etmemesi grup turizmini, kitle turizminden ayirmaktadir (Kozak 2012, Sahiner 2012).

4.2.3. Katilanlarin Amacima Gore Turizm

Insanlar seyahatlerinde ¢ok ¢esitli amaglara gore turizm faaliyetlerinde

bulunmaktadirlar.
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- Deniz Turizmi

Deniz turizmi talebin en fazla oldugu turizm tiiridiir, igerisinde kiy1 turizmi,
talasoterapi denilen deniz kiirleri, yat turizmi ve kruvaziyer turizmi de yer almaktadir. Burada
insanlar deniz-kum-giines tgliisiidenilen deniz ya da kiyr turizminden yararlanmaktadirlar
(Kozak ve ark. 2008). Son yillarda yat turizmi de hizli bir gelisme gostermistir. Yat turizmi ile
doganin essiz giizelliklerini  goérebilmenin yan1 sira tatil-spor ikilisi de birlikte
yapilabilmektedir (Ongun 2004).

- Saghk Turizmi ve Termal ( Kaplica) Turizmi

Saglik turizmi, turizmin en eski sekillerinden birisidir. Baslica saglik turizmi gesitleri
kaplica turizmi, zayiflama turizmi, kiir turizmi, tedavi turizmi, igcmeler turizmi ve yayla
turizmi olarak sayilabilir Kaplica tedavilerinde, bos zaman degerlendirilmesi, bu turizmde
biiyiik kazang imkanlar1 sunmaktadir (Bayezit 2003). Kaplica turizmi uzun bir konaklama
stiresini gerektirmektedir (Akat 1997).

- Dinlenme Turizmi

Dinlenme turizmi, calisan kisilerin belli bir donemde dinlenme amaciyla devaml
ikamet ettikleri yerin digina seyahat etmeleridir. Insan yogun calisma temposu ve cevrenin
olumsuz etkileri ile zarar goren bedeni ve ruhi saghgmin tekrar elde etmesi gerekir. Bununigin
caliganlar, dogal veya temiz bir ortamda, asgari standartta konaklama tesislerinde dinlenme

turizmi yapmaktadirlar (Bayezit 2003).

- Magara Turizmi
Dogal olarak olusmus ve insan eli degmemis magaralar1 gormek ve gezmek igin
yapilan bir turizm c¢esididir. Mevcut ve yeni bulunan magaralarin turizme agilmasi ile bu

turizm ¢esidinin gelecekte daha 6nemli hale gelecegi soylenebilir (Eser 2009).

- Dag Turizmi

Daglarin temiz havasindan ve gilizel manzarasindan yararlanmak {izere insanlarin
daglara yonelik olarak gerceklestirdikleri turizm tiiriidiir. Dag turizmi genellikle yiiriyiis ve
tirmanma seklinde gerceklestirilmektedir. Dag turizmi insan ile dogay: yakinlastiran turizm

tiirlerinin yayginlasmasini saglamaktadir (Kozak ve ark. 2008).
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- Tarum Turizmi

“Tarim turizmi ya da kirsal turizm, tarimsal faaliyetleri engellemeden, kirsal yorelerin
dinlendirici etkisinden yararlanarak, gelir diizeyi diger sektorlere gore diisiik olan tarim
kesimindeki {ireticilere ek gelir olanaklar1 saglayan bir turizm gesididir” (Tesbi 2000).
Turistlere ciftliklerde konaklama, tarim islerinde ¢alisma, taze gida maddelerinin tiiketimi gibi
imkanlar sunulmaktadir.

Tarim turizmi boliim 5.2°de ayrintili olarak incelenmistir.

- Av Turizmi

Av turizmi, avcilarin, belirli  kriterler ¢ergevesinde avlanma amaglarini
gerceklestirmek icin yaptiklari etkinliklere denir. (Anonim 2014). Insanlarin dogadan
yararlandigi ve ayn1 zamanda iggiidiisiiniitatmin ettigi bir faaliyet olan av turizmi, 6nemli

dlciide gelir getiren turizm tiirlerindendir (ilkin ve Dinger 1991).

- Golf Turizmi

Golf turizmi, toplumun gelir diizeyi yiiksek kesiminin tercih ettigi bir turizm tiirtidiir.
Turizmin g¢esitlendirilmesi, istihdam olanag1 yaratmasi, gelir getirmesi ve yesil alanlar
yaratmasi gibiavantajlar1 bulunmaktadir. Golf turizmini daha ¢ok orta-ileri yaslardaki insanlar

tercih etmektedir (Kozak 2012).

- Karavan Turizmi

Karavan turizmi, karavanlarla seyahat edilmesi, istenilen yerde konaklamanin
saglanabilmesi ve konaklama masraflarinin diisiik olmas1 yoniiyle ¢ekici bir turizm tiiriidiir.
Karavan turizmi Amerika, Avustralya, Yeni Zelanda ve Avrupa iilkelerinde yayginlasan bir
tatil bicimidir. Karavan turizmini daha ¢cok Alman ve Italyan turistler tercih etmektedirler
(Engin 2005).

- Toplanti(Kongre) Turizmi

Kisilerin uzun siireli olmayan ve belirli bir program dahilinde mesleki, akademik ve
bilgi aligverisi amaciyla yaptiklar1 seyahatler toplant1 turizmi olarak tanimlanmaktadir (Cakici
2004). Her kongre bir turistik hareket nedenidir. Her y1l giderek artan kongre organizasyonlari
sayesinde toplanti turizmi, son yillarda gelismekte olan onemli turizm ¢esitleri arasinda

bulunmaktadir (Kozak 2012).
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- Inan¢ Turizmi
Insanlarin ikametleri disinda, dini inanclarini gergeklestirmek amaciyla inang ¢ekim

merkezlerine yaptiklari gezilere inang turizmi denir (Anonim 2014).

- Kiiltiir Turizmi

Insanlarin eski sanat eserleri ve tarihi yapilar1 gérmek, yasadiklar1 yer disindaki
kilttirleri tanimak, yeni bilgiler edinmek amaci ile yaptiklar1 seyahatlere kiiltiir turizmi
denmektedir. Diinya Turizm Orgiitine gore, egitim, sanat, kiiltiir ve festival turlar ile
arkeolojik sit alanlarinin, harabelerin ve dogal giizelliklerin ziyaretleri kiiltiir turizmi

etkinlikleri kapsaminda ele alinacak varliklardir (Celik 1987).

- Botanik Turizmi
Dogal hayatin igcinde veya insan eliyle olusturulmus olan botanik bahgelerinde

bitkilerin incelenmesine yonelik olarak yapilan bir turizm ¢esididir (Eser 2009).

- Yayla Turizmi
Insanlarin sicak havalardan uzaklasmak amaciyla yiiksek rakimli yerlerde vakit

gecirmesi ile yapilan turizm ¢esididir (Eser 2009).

- Kus Gozlemciligi(Ornitoloji)
Ozellikle kuslarin gd¢ zamanlarmda kuslari gozlemlemek i¢in daha cok kus

bilimcilerin katildig: bir turizm gesididir (Eser 2009).

- Akarsu-Rafting Turizmi

Rafting, uygun kano ve botlarla vahsi nehirlerin akis yoniine dogru yapilan spor
tiirtidiir. Tiirkiye’de, rafting turizmine potansiyel teskil edebilecek bir¢ok nehir bulunmaktadir
(Ongun 2004). Rafting, trekking, ylizme, (balik avlama) gibi etkinliklerin, nehir, dere, irmak

gibi akarsularda yapilmasi akarsu turizmi kapsaminda yer almaktadir (Kozak 2012).

- Spor Turizmi

Sporlara ilgi duyan insanlarin, diger tlkelerde diizenlenen spor organizasyonlarina
katilmak amaciyla yaptiklar1 seyahatlerdir (Ongun 2004). Spor turizmi igerisinde yer alan
etkinlikler, aktif spor turizmi (miisabakalar), dagcilik turizmi, kig turizmi (kayak turizmi),

kampgilik turizmidir (Bayezit 2003).
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4.2.4. Secilen Zaman Acisindan Turizm

Turizm etkinliklerinin mevsim o&zelliklerine uygun bigcimde yapilmast yaz ve kis
Turizmi olarak ifade edilir. Turizm hareketlerinin yogun oldugu zaman diliminde yapilan
turizm etkinliklerine sezon i¢i turizm ve turizm hareketlerinin azaldigi zamanda yapilan

turizm etkinliklerine de sezon dis1 turizm denir (Karakas veTopdal 2007).

4.2.5. Katilanlarin Yasina Gore Turizm

Turizme katilan insanlarin yagslarina gore yapilan siniflandirmaya gore turizm, genglik
turizmi, orta yas turizmi ve liglincii yas turizmi olarak tige ayrilmaktadir (Engin 2005).

15-24 yas grubundaki genglerin ebeveynleri olmadan turizme katilmalarina genglik
turizmi, 25-60 yas grubundaki insanlarin katildiklari turizm hareketlerine yetiskin turizmi
denilmektedir (Kozak 2012). 65 yas iizerindeki bireylerin turizm faaliyetlerine katilmalarina
ise liglincii yas turizmi denmektedir. Bu guruptaki bireyler genellikle kiiltiirel, dinlendirici ve

saglikla ilgili turizm faaliyetlerini tercih etmektedirler (Karakas veTopdal 2007).

4.2.6. Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumlarina Gore Turizm

Turizm, insanlarin sahip olduklari toplumsal statiileri veekonomik durumlarina gére
siniflandirildiginda sosyal turizm ve liiks turizm olmak tiizere ikiye ayrilmaktadir (Kozak
2012).

Ekonomik durumlari zayif olan gruplarin bazi kampanya, organizasyon veya birtakim
kolaylastiricilar yoluyla turizm hareketine katilmalarina sosyal turizm denmektedir (Bigki ve
ark. 2013).

Ekonomik giicii vegeliri yiiksek olan ve toplum igerisinde biiyiik sayginlik tasiyan
gruplarin katildiklari turizm hareketine ise liikks turizm denir (Kozak 2012).

4.2.7. Konaklama Siiresine Gore Turizm Sekilleri

Konaklama siiresine gore simiflandirildiginda turizm, kisa ve uzun siireli olmak iizere
ikiye ayrilmaktadir. Giinliik turlar, hafta sonu turlari, sportif aktiviteler, fuarlar ve festivaller,
dini ziyaretler, kongre ve toplantilar gibi bir veya birka¢ giinliik konaklama ile ortaya ¢ikan
seyahatler kisa siireli turizm kapsamina girerken, siirekli yerlesme disinda, daha uzun siireli
konaklamay1 gerektiren tatil turizmi, yayla turizmi, saglik turizmi, kiiltiirel gezi turizmi ve
seyahat acentelerinindiizenledikleriseyahatler uzun siireli turizm kapsaminda olmaktadir
(Bayezit 2003).
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5. KIRSAL KALKINMA VE TARIM TURIZMi
5.1. Kirsal Kalkinma

19 ve 20. yiizyillarda sanayilesme ¢ok hizli bir sekilde ilerlemis ve bunu sanayi
sektorlinde calisacak iggiicli ihtiyacinin giderek biiyiimesi izlemistir. Sehirler kiiltiirel, sosyal
ve ekonomik acidan gelisme gostermesine karsin kirsal alanlar gelisme gosterememis hatta
aktif niifusun biiyiik bir boliimiiniin go¢ etmesi nedeni ile geri kalmistir. Bu geri kalmishig
gidermek ve sosyal adaleti saglamak i¢in kirsal kalkinma fikri ortaya atilmig ve bu konuda
calismalar yapilmaya baslanmistir (Albeni 2011).

Kirsal kalkinma; kirsal alanda yasayan niifusun yasam kosullarini iyilestirmek igin
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik politikalar gelistirmek ve kirsal alanda yasayan
niifusu yerinde tutup kalkindirilmasina yonelik politikalar izlemektir (Ceken ark. 2007).
Kirsal Kalkinma Politikalar1 Ozel Ihtisas Alt Komisyonu Raporunda kirsal kalkinma “kirsal
yerlesimlerde yasayanlarin, insanca yasam kosullarina erisim olanaklarinin artmasi, kalkinma
temelinde degisim taleplerinin desteklenmesi, bireylerin kendi 6z gii¢lerini kesfetmesi ve ona
dayanmasi, gelir dagiliminda adaletin saglanmasi, gelirlerinin artmasi, egitim ve saglik
hizmetlerine ulasim oranmin yiikselmesi, dogal kaynaklarin korunarak kullanilmasi ve
zenginliklerin kirsaldaki bireyin hayatina yansimasi siireci” olarak tanimlanmigtir (TCKB
2006).

Kirsal alanda yasayan halk genellikle tarim, hayvancilik, balik¢ilik gibi katma degeri
diisiik ekonomik faaliyetlerle ge¢imini saglamaya calismaktadir. Genellikle kirsal kalkinma
ile tarim politikalar1 birbirinin yerine kullanilan terimlerdir. Kirsal kalkinma politikalar
ekonomik faaliyetlerin yan1 sira sosyo-kiiltiirel faaliyetleri de igeren kapsamli bir kavramdir.
Kirsal niifusu yerinde kalkindirmak, kentsel yasam ve kirsal yasam arasindaki sosyal, kiiltiirel
ve ekonomik farkliliklar1 bir dengeye ulastirmak ic¢in politikalar olusturmak kirsal
kalkinmasinin konusudur (Giilgubuk 2002).

Kalkinmakta olan {ilkelerin ¢cogunlugunun ekonomik yapilar1 tarim agirliklidir, en fazla
istihdam saglayan alan tarim sektoriidiir ve bu sebeple tarim ¢alisanlar1 genel olarak niteliksiz
iscilerden olugmaktadir. Bu durum kiigiik tarim isletmeleri ve aile isletmelerinde
calisanlarinin belirli seviyede yasam standardi saglayacak gelirden yoksun olmalarina neden
olmaktadir (Condur ve Comertler 2010). Kirsal alanlarda yoksullugun {istesinden
gelinebilmesi icin, kirsal kalkinma politikalar1 6zellikle kalkinmakta olan iilkelerde c¢ok
onemlidir (Yilik 2011).

Diinya geneli diisliniildiiglinde tarim kesiminin kiigiik aile isletmelerinden olustugu ve
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bu isletmelerinde yasayanlarin da egitim ve gelir seviyelerinin diisiikk oldugu goriilmektedir
(Inan 2006).

Bu nedenle kirsal kalkinma konusunda uzman kisiler, kirsal alanlarda yasayanlarin
(6zellikle daglik ve ormanlik boélgelerin) tarim ve ormancilik faaliyetleri disindaki
uygulamalarla desteklenmesi gerektigi konusunda hem fikirdirler. Bunlarin basinda da kirsal
sanayi ve kirsal turizm gibi, kirsal alanlarda go¢ sorununu c¢ozecek, fazla isgiiclini
degerlendirecek ve ek gelir saglayacak alternatif faaliyetler gelmektedir (Esengiin ark. 2000).

Kirsal kesimlerin kalkindirilmasi amaciyla kullanilacak kirsal turizm diinyanin
genelinde kabul gérmiis bir uygulamadir. Kirsal turizmden elde edilen 6nemli basarilar, kirsal
yorelerin gelisiminde tarima ek olarak kirsal turizmin alternatif bir yaklagim olarak
goriilmesini saglamaktadir. Kirsal turizm kirsal bolgelerde tarim dis1 gesitlendirmenin basari
semboliidiir (Soykan, 2006). Ayrica kirsal alanlardaki dogal ve kiiltiirel varliklarin zenginligi
ve gesitliligi turizm ve rekreasyon faaliyetlerinin gelistirilmesi agisindan da diisilintildiigiinde
kirsal turizm 6nemli bir potansiyel arz etmektedir (Ceken ve ark. 2007).

Ozellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde kiiciik aile igletmelerine, kirsal alanin
kendi imkanlariyla (fiziksel, insan ve kiiltiirel) ek gelir saglanmasi 6nemli bir konudur.
(Kovacs 1999).Avrupa kirsal bolgeleri, biiyiikk kentlere go¢ nedeniyle bosalma, tarimin
terkedilmesi, yerel ekonominin gerilemesi, kadin istihdaminin zayif kalmasi, kirsal kiiltiirel
kimligin unutulmasi, dogal ¢cevrenin bakimsizlagsmasi gibi sorunlarla kars1 karsiya olup, kirsal
kalkinma i¢in c¢esitli programlar ve projeler iiretilmektedir. Kirsal turizm ise giiniimiizde
giderek artan miisteri potansiyeli ve onemli sosyo-ekonomik etkileri nedeniyle bu bolgeler
icin adeta bir kalkinma aract olmustur (Soykan2001).

Kirsal turizm; kirsal kiiltiir, dogal ¢evre ve tarimla biitiinlesen, ayrica diger turizm
tirleriyle de son derece kolay uyum saglayabilen bir turizm tiiriidiir (Soykan 2002). Kirsal
turizm, ekoturizm, kirsal alanlara yapilan kiiltiirel ve kutsal seyahatler, tarim turizmi gibi
birgok turizm tiriinii de iginde barindirmaktadir. Ekoturizm denildiginde; ge¢misten
giiniimiize kadar uzanan kiiltiirel degerlerin bulundugu alanlar ile nispeten bozulmamis ve
kirletilmemis dogal alanlara, arastirma, degerini anlama ve onun manzarasindan, yaban
bitkileri ve hayvanlarindan zevk alma gibi spesifik amaglarla yapilan seyahatler akla
gelmektedir (Burton 1998).

Bir diger kirsal turizm tiirii de kirsal alanlara yapilan kiiltiirel ve kutsal seyahatlerdir.
Burada yapilan seyahat, kirsal alanlardaki tapimnaklar, savas kalintilari, anitlar, gibi
unsurlardan olusmaktadir (Gopal ve ark. 2008). Kirsal turizm, bir¢ok faktoriin katkisiyla son

20 yildir hizli bir gelisme gdstermistir. Ozetlemek gerekirse, insanlar kisa ve uzun
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seyahatlerle, araglariyla daha fazla yolculuk ederek, tatilleriyle is gezilerini birlestirerek, yeni
tecriibeler aramak, var olan deneyimlerini artirmak, ailece yolculuklar yaparak sehir
yasantisindan uzaklasmaya ¢alismaktadirlar (Maetzold 2002).

Kirsal turizmin kirsal kalkinmaya etkisi daha ¢ok yoredeki tarihi, dogal, kiiltiirel ve
tarimsal kaynaklarin etkin bir sekilde kullanilmasiyla orantilidir (Ceken ve ark. 2007). Kirsal
turizmde mevcut yoresel olanaklarin degerlendirilmesiyle saglanan gelir, dogrudan kirsal
kesim insanmin kazanci olmaktadir. Ozellikle bolgede iiretilen tarimsal iiriinler yine
islendikleri yerde satilmakta, kdy evleri pansiyon olarak hizmet vermektedir. Kdylere,
ciftliklere giliniibirlik ziyaretlerle gelenler, sebze, meyve, regel, peynir, zeytinyagi, sarap ve
sarkiiteri TUrlinlerini satin aldiklar1 gibi, restoranlarda ayni iriinlerin meniisiini de
tatmaktadirlar. Konaklamali gelenler ise, otantik evlerde gecelemekte, kalis siireleri i¢inde bir
dizi etkinliklere katilmaktadirlar. S6z konusu etkinlikler i¢inde tarimsal iiretimle dogrudan
ilgili olanlarin yogunlugu fazla ise kirsal turizmin bu tiiriine tarimsal turizm (agriturizm) ya da
ciftlik turizmi denilebilmektedir. Tarimsal turizm, tarim ve turizmin birlestirilmesi anlamini
tasimakta, her ikisinin de birbirine katkis1 bulunmaktadir (Soykan 2001). Kiper ve ark. gore
gelen turistler; 6nemli tarimsal faaliyetlere katilmak ve bu bdlgelerde bulunan yoresel
uriinlerden yararlanmak suretiyle hem {reticilere katki saglayacak, hem de doga ile

biitinleseceklerdir (Kiper ve ark. 2011).

5.2. Tarim Turizmi
5.2.1. Tanim ve Kapsam

Turizm tiim Diinya’da 6nemi giderek artan bir sektor halindedir. Ge¢mistedeniz, kum
ve glines anlayisina dayanmasina ragmen ilerleyen yillarda gesitleriartarak dogal alanlar1 da
kapsayan bir gelisme gdstermistir.

Rio’da 1992 yilinda bir araya gelen {lilkelerin gerceklestirdikleri “Rio-Gilindem 21”
1simli uluslararasi toplantida iilkelerin ulusal kalkinma plan ve hedeflerine uygun politikalara
islerlik kazandirilmasi kararlastirilmistir. Bu kararlardan birisi de kirsal turizmin veya tarim
turizminin gelistirilmesidir. Buna gore; “kirsal alandaki yoksul niifusu marjinal topraklari
kullanma zorunlulugundan uzaklastirmak i¢in; kirsal sanayi, dokuma sanayi, balik¢ilik ve
kirsal turizm gibi tarim dis1 istthdam alanlarinin olusturulmasi” 6ngoriilmiistiir (Gilindiiz
2004).

Turizmdeki bu gelisme hizmet sektoriinde de egitimli ve deneyimli profesyonel

kadrolarin ortaya ¢ikmasina ve bu yonde 6nemli yatirimlarin yapilmasima yol agmistir. Bu
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hareketlilik basta tarim, sanayi ve ticaret sektorii olmak tizere diger sektorleri de canlandirmas,
pazar imkanlariin artmasina firsat tanimistir. 21.yy girerken sektorler konularina daha
profesyonel yaklagirken tatil programlarimin icine kiiltiirel geziler, deniz kiyisinda tatil ve
doga olmak iizere sektdrel programlar da girmeye baslamistir. Ozellikle kirsal alanlar1 icine
alan doga turizmi ve ekoturizmin yaninda tarim turizmi ortaya ¢ikmaya baglamistir. Kdyleri
ve tarimsal isletmeleri i¢ine alan ve kirsalda yer alan isletmelerin ¢evresindeki dogal yapiy1 da
kapsayan bir turizm hareketi olusmustur (Ornek 2011).

Diinya’da pasifturizm anlayisi giderek yerini katilimcilarin da dahil oldugu aktif
turizm tiirinedoniismiistlir. Turistler artik sadece izlemekle kalmayip dogrudan faaliyetlerin
icindeyeralmak istemektedirler. Bunun en iyi Ornegi tarim turizmidir. Giiniimiizde
Tiirkiye’nin baz1 bolgelerindeki tarim isletmeleri de ziyaretgi kabul etmeye baslamistir. Gelen
ziyaretgiler igletmede {iretilen {iriinlerden tiiketmekte, isterse ¢iftlikteki liretim faaliyetlerine
katilabilmektedir. Ziyaretcilerin ¢iftlikyasam tarzinda konaklamasi ve tretim faaliyetlerine
katilmasi tarim turizmi olarakgenel kabul gérmektedir (Hurma ve ark. 2010).

Kirsal alanlara (dag ve orman koylerini de kapsayan) doniik turizm faaliyeti ile ilgili
literatiir incelendigi zaman konu uzmanlarinin farkli kavramlar kullandig1 goriilmektedir. Baz1
uzmanlar kirsal alanlardaki turizm aktivitelerini kdy turizmi, ¢iftlik turizmi, tarim turizmi gibi
kavramlarla ifade ederken; bazilar1 ise dag turizmi, eko-turizm veya yayla turizmi olarak
adlandirmaktadir. Aralarinda ufak tefek farkliliklar olmasina ragmen yukarida belirttigimiz
faaliyetler kirsal alanlarda gergeklestigi i¢in hepsini birden “kirsal turizm” kavrami altinda
toplamak en gergekci yoldur. Bu turizm tiiriinlin baslangic noktasin1 kdy veya ciftlik gibi
herhangi bir yerlesim birimi ile dogal ¢evre olusturmaktadir. (Karafaki ve Yazgan 2012).

Kirsal turizmin kapsadigi bir diger tiir de “tarim turizmi”dir. Genel olarak tarimturizmi
tarimsal amacgli kullanilan alanlara ziyaret¢i ¢ekmek igin yapilan uygulamalar olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda tarim turizmi, kiiciik aile igletmelerinin tarimsal gelirlerini
artirmak i¢in dikkate alinmasi1 gereken bir segenek olarak goriilmektedir. Bir anlamda tarim
turizmi kiigiik 6lcekli, diisiik etkili, temel anlamda egitim amagli ekoturizme benzemektedir
(Anonim 2009).

Tarim turizmini ekoturizmden ayiran en 6nemli 6zellik, kisilerin kirsal kesimin bir
parcasi olarak faaliyetlerin iginde bizzat yer almasi, ekoturizmin “bak fakat dokunma”
mantigina karsilik insanin kendini yeniden kesfetmesidir (Sapg1 2005).

Tarim turizmi, bitkisel ve hayvansal iiretim yapan tarim isletmelerinde ¢alismak iizere
tarim ve turizmi birlestiren ticari bir yatirimdir. Kesin bir tanimla, bir tarim isletmesine veya

tarla, bahge gibi herhangi bir tarimsal faaliyet alanina eglenme, egitim veya giinliik tarimsal
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aktivitelerde aktif rol alma amagli yapilan ziyaretlerdir (Anonim 2008a). Burada 6nemli olan
tarimsal alanlardaki konaklama, yeme-igme imkanlarinin ayni anda hem tarim hem turizm
amagl kullanilabilmesidir (Cikin ve ark. 2009).

Daha genis anlatimiyla tarim turizmi, kii¢iik tarim isletmeleri basta olmak {izere,
tireticilere ek gelir saglamak amaciyla bag, bahge, tarla, ahir, agil, kiimes vb. tarimsal {iretim
alanlar ile kiigiik 6lgekli ve geleneksel gida isleme tesisleri gibi faaliyet alanlarini ziyaret
etmek, giinliik islerine katilmak, ¢iftlik evinde gecelemek, gezinmek, eglenmek, alis veris
yapmak ve bazen de egitim almak gibi aktivitelerin bir veya birkagin1 kapsayan bir turizm
tiriidiir (Cebeci 2008).

Amerikan Ciftlik Biirosu (American Farm Bureau Federation) tarafindan yapilan bir
tanima gore de “Tarim turizmi, isletmeye gelen ziyaretgilerin (tarim turisti) iyl zaman
gecirmesi amaciyla yapilan yatirimi igaret etmektedir”. Tarim turizmi ile herhangi bir tarim
isletmesine eglenme, egitim veya isletmedeki faaliyetlerle ilgili olan etkinlikler amaciyla
yapilan  ziyaretler anlatilmaktadir. Bu  ziyaretler ayrica isletmenin ekonomik
stirdiirtilebilirligine de katki saglayabilmektedir (Ryan ve ark. 2006).

Kiigiikaltan (2002) tarim turizmi ile kirsal turizmin birbirinden ayrildigi noktalari
sOyle siralamistir:

- Kiursal turizmde turizm talebinin odaginda kirsal alanlar varken, tarim turizminde
yalnizca tarim alanlar1 bulunmaktadir. Bilindigi gibi, her kirsal alam1 tarim alani
olarakdegerlendirmek olasi degildir. Koylerle birlikte kent merkezleri disinda da, tercihen
tarimsal faaliyetlerin yogun oldugu, bir baska deyisle tarimsal {iretimin yapildig1 yorelerde
tarim ile birlikte gelistirilebilecek alternatif bir ekonomik faaliyettir.

- Tarim turizminde, turistin temel hedefini tarimsal iriinler vetarimsal faaliyetler
olusturmaktadir. Oysa kirsal turizmde tarimsal iirlinler birincil seyahat nedeni olmayip,
dinlenme, doga ile biitiinlesme, yoresel kiiltiirii tanima da etkili olabilmektedir.

- Kirsal turizmde turistler yorenin kiiltiiriinii de tanimak istemektedir. Oysa tarim
turizminde tiiketici boyle bir beklenti igerisinde degildir. Cilinkii onun asil arzusu, beklentisine
uygun bir tarimsal faaliyetlerdir.

Tarim turizmi sayesinde bolgesel gelismislik diizeyi de ylikselebilecektir. Tarimsal
cevre, tarimsal Uretim ve tarimsal barinma ile dogrudan baglantili turizm {irlinlerini
icermektedir. Kapali alanda yada kamp yapmak suretiyle bir giftlikte barinma, egitsel geziler,
yemekler, eglendirici faaliyetler, ¢iftlik iirlinlerinin ve el sanatlarinin satisi, bu kapsamda
degerlendirilmektedir (Cikin ve ark. 2009).

Tiim bu avantajlara ragmen tarim turizmi bir takim olumsuzluklari da beraberinde
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getirmektedir. Ozellikle turizm faaliyetlerinin doguracagi isgiicii ve zaman kaybi tarim
isletmesinin temel tarimsal faaliyetlerinin aksamasina neden olabilecektir. Bununla birlikte
aile yasamindaki mahremiyet, ekstra sorumluluklar, yiiksek bor¢lanma riski bu turizm
tiirliniin negatif yanlar1 olarak sayilabilmektedir (Anonim 2000). Ayn1 zamanda turistler ile ev
sahipleri arasindaki kiiltiirel, politik ve dini farkliliklar olumsuz durumlara yol agabilecektir
(Karabat1 ve ark. 2009).

Tarim turizmi yatirimlari ziyaretgiler i¢in gorme (izleme), yapma (faaliyetlere katilma)
ve satin alma prensiplerine dayanmaktadir. Bu bilesenlerin tiimii tarim isletmesi tarafindan
saglanmak zorundadir (Hurma ve ark. 2010). Yatirnmin basarisi bunlar1 en iyi sekilde
harmanlayarak turistlere sunmaktan geg¢mektedir. Yapilan calismalarda turistlerin temel
olarak yiyecek, icecek ve hatira esyalart satin aldigin1 gostermektedir (Adam 2004). Hizmet
olarak tarim turizminin basarisina katki yapacak 3 6nemli faktér bulunmaktadir (Gopal ve
ark. 2008). Bunlardan en onemlisi iiretici kesiminin egitim seviyesi ve disa agik bir yapida
olmasi, ikincisi turizm yapilacak bolgede zengin dogal kaynak varliginin olmasi, bir digeri de
tarim alanlarinin ekolojik yonden sehirde yasayan bireyleri cezbedecek diizeyde degerli

olmasidir.

5.2.2. Tarim Turizminin Amaci ve Faaliyetleri

Tarim turizmi, ¢esitli ulusal kalkinma programlariyla kirsal kalkinmay1 saglamak i¢in
simdiye kadar olan tarimsal iiriine odakli yapisindan, tarimsal kiiltlir pazarlamasini temel alan
bir yapiya doniistiiriilmektedir. Boylece ulusal ekonominin kalkinmasinda yeterince dnem
gosterilemeyen kirsal bolgelerdeki kaynaklarin daha verimli kullanilmasi miimkiin olmaktadir
(Cikin ve ark. 2009).

Tatillerin tarim isletmelerinde gegirilmesi, bu isletmelerin ayakta kalabilmeleri igin
ekonomik ikinci veya iigiincii faaliyet imkami yaratmaktadir. Uriin pazarlarindaki fiyat
dalgalanmalar1 bu sekilde dengelenerek atlatilabilmektedir. Ureticiler, kendi islerinde
calismaya devam edebildikleri gibi yalnizca isletmelerinde ¢alismakla yetinmektedir. Tarim
turizmi, isletmede tiretilen tarim triinlerinin hem turizm faaliyetlerine girdi teskil edecek
bi¢imde kullanilmasini (6rn: yemeklerde kullanilmasi) hem de dogrudan gelen turistlere
satilmasina olanak vermektedir. Tarim sektoriindeki gelismelerden bagimsiz olarak turizmden
de elde edilen gelir, giivenilir gelir kaynaklarindan birisidir (Giindiiz 2004).

Kirsal kalkinmanin yerel potansiyel ve kaynaklarin degerlendirilmesini, dogal ve

kiiltiirel varliklarin korunmasint esas aldigr tarim turizmi, kirsal toplumun is ve yasam
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kosullarinin kentsel alanlarla uyumlu olarak yoresinde gelistirilmesini ve siirdirilebilir
kilinmasini amaglamaktadir (Ozefe 2009).

Tarim turizmi bu alanda faaliyet gosteren isletmelere olduk¢a Onemli imkanlar
sunabilmektedir. Bunlardan ilki tarim turizmi sayesinde tarimsal gesitlilik yaratarak ¢iftgi
ailelere islerini yeniden yapilandirma imkani sunma, ikincisi ise gergekten islerini ve
kendilerini ¢iftlik turizmine adamis olanlarin yapmis oldugu isletmecilik faaliyetleridir. (Kilig
2010).

Tarim turizmi tarim isletmeleri agisindan diisiiniildiiglinde basta gelir saglama olmak
tizere ¢ok c¢esitli amagclarla yapilmaktadir. Bu amaglar;

- Ureticinin ilgi alanmna girmesi veya hobi amagli tarim turizmi yapilmasi
- Tarim kiiltiiriiniin siirekliliginin saglanmasi

- Isletmenin devamliliginin saglanmasi

- Isletme fertlerine istihdam imkani saglanmas1

- Gelirin tiim y1la yayilmasi

- Toplumsal hizmet olarak yazilabilir (Ryan ve ark. 2006)

Tarim turizminin faydalarini da su sekilde siralamak miimkiindiir:

-tarimda cesitlilik ve kirsal alanda is olanaklarini arttirmak,

-tarimsal {iriinlerin pazarlanmasi igin firsat yaratmak,

-kentsel ve kirsal halk arasinda sosyal ekonomik iligki kurmak,

-kirsal, kentsel mekanlar arasinda koprii gorevinde bulunmak,

-kentsel halkin turizm ve rekreasyon ihtiyacini kargilamak,

-kentsel halkin goziinde tarimsal faaliyetin 6nemi ve sayginliginin artmasini saglamak,

-tarimsal faaliyetin tanitimi, tarimin ekonomiye ve ulagim kalitesine katkisini
saglayarak halki egitmek (Gokalp ve Yazgan 2013);

Baslica Tarim turizmi faaliyetleri ise ¢izelge 5.1’de verilmektedir.

Cizelge 5.1. Tarim Turizmi Faaliyetleri (Hillebrand ve ark. 2000, Russell 2003,

Giindiiz 2004)
Di1s mekan rekreasyonu Avcilik, balikeilik, vahsi yasam fotografciligi, binicilik, kayak,
offroad tasitlar1 kampeilik/piknik
Egitimsel tecriibeler Okul turlar, fidanlik turlari, tarimsal teknik kurslar, ¢iftlik ve
isletme/fabrika turlari, yemek pisirme, inek gilitme veya ¢iftlikteki
islere yardim etme, iirlin tanittim programlari
Eglence Hasat festivalleri, tarla giinleri, fuarlar)
Konaklama hizmetleri Ciftlik konaklamalari (yatak ve kahvalti dahil), binicilik isletme

tatilleri, 6grenci degisimleri, geng turist yurtlari, rehberli turlar

Ciftlikten dogrudan satislar | Yol kenar1 standlari, kendin topla operasyonlari, tarimsal kokenli

hediyelikler
Ciftlik dis1 dogrudan Uretici pazarlar, ilge fuarlari, 6zel giinler
satiglar
Muhtelif Tarihi ve kiiltiirel degerleri gérme istegi, rehber/techizat
operasyonu
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Cizelge 5.1°den de anlagilacag: ilizere tarim isletmelerinde yapilacak tarim turizmi
aktivitelerini 7 grupta toplamak miimkiindiir. Gelen turistlerin kirsal alanda yapacagi avcilik,
balik¢ilik vb gibi faaliyetler dis mekan rekreasyonu altinda verilmistir. Ozellikle tarim turizmi
acisindan 6nemli olan isletmedeki islere yardim etme, tarimsal teknikler vb gibi faaliyetler ise
egitimsel tecriibeler olarak tanimlanmaktadir. Bu faaliyetlerin yani1 sira tarim turistlerinin
eglenmelerine imkan veren festivaller, fuarlar ve tarla gilinleri 6nemli faaliyet kollaridir.
Bunlar tarim agirlikli fuar ve festivaller olup yeniliklerin tireticilere ve turistlere aktarilmasi
acgisindan oldukca onemlidir.

Yol kenari stantlari, kendin topla faaliyetleri, iretici pazarlar1 gibi aktiviteler
tireticilerin trettikleri yerel ve kiiltiirel iirlinlerin pazarlanmasini kolaylastiran faaliyetlerdir.

Tarim turizmi faaliyetlerini isletmelerin sahip olduklari dogal, fiziksel ve miras

varliklara gére de siniflandirmak miimkiindiir (Cizelge 5.2)

Cizelge 5.2. Tarmm Isletmelerin Sahip Oldugu Dogal, Fiziksel ve Kiiltiirel Varliklar

Acisindan Tarim Turizmi Faaliyetleri

Varliklar Smiflandirma Ornekler Tarim Turlzmlfaallyet
Ornekleri
Manzara, Temiz hava Sessiz alanlar, manzara Tlrn_ianma,
meditasyon
Vahsi yasam Selaleler, kelebekler Ucre‘t.h aVCll.ﬂ.{i .kus
gbzlemciligi
At biniciligi, koyun
Ciftlik hayvanlari Atlar, Koyunlar, Inekler kirpma, hayvan
bakimu, siit sagimi
Dogal Hidroloji Goller, akarsu, dogal havuz, thl_«{‘lhk ve su ile
selale ilgili aktiviteler
< Tepe, magara, kayalik Kaya tirmanist,
Topografya bolgeler manzara fotografciligi
Ormanlar, cayirliklar, tarim Misir tarlalar, tiriin
Bitki ortiisii ’iicl;"ﬁzlleri ’ tanima aktiviteler, elle
toplama
iklim ve Mevsim Yggmur, biiyiime sezonu, Fide .(‘:II.I'<rr‘l‘ek, t.arla
ekim sezonu, hasat giinleri yiirliylsleri
Yerlesim yeri Ciftlik evi, ahsap bina | <onuk odalar, yatak
eriesim ye evl, ahsap ve kahvalti
Yerlesim yeri dist Otlak, ahir, makine park1 Urup degirmenlerl,
- hediye diikkanlari
Fiziksel —
Birlikte yemek yapma,
Diger Oyun alani, yollar aile toplantilari,
konumlama
Tasimacilik Traktor, romork Traktorle kir gezisi,

31




traktor siirme, ¢iftlik

alanlari, eski madenler, baraj

turu
Park alani, kamp alani, Konser yeri, misir
Bos alan
oturma alani hasati
. Silo, koprii, riizgar Manzara iceren
Dekoratif degirmeni, sera, bahge herhangi bir aktivite
. Tarihi ¢iftlik, sivil savas Mimari turlar, foto
Tarihi miras

safari, gezi

Firin, Mum yapimu,

Kalinti, o . Gida, el sanatlari, miizik, L 2oE
. Kiltiirel miras sanat galerisi, miizik
Miras mezarliklar Lo
festivali
< . Bogaz manzarasi, gol kenari Doga fotografi, iz
Dogal miras & » 801 ga rotogtalt,
manzarasi, vadi siirme

Tarim turizmi faaliyetlerinin bir diger gruplandirma sekli de gizelge 5.3’te verilmistir.

Burada faaliyetler 4 temel gruba ayrilmaktadir. Her bir grup tarim turizminin bir amacini

yansitacak bi¢cimde tasarlanmistir. Buna gore ilk grup tarim isletmesinde iiretilen {iriinlerin

pazarlanmasina ve yemek organizasyonuna dayalidir. Bir diger grup tarimsal-eglence adi

verilen turistlerin ilgisini ¢ekmeye yonelik faaliyetlerdir. Uciincii grup ise egitimsel

aktivitelerdir. Son grupta turistlerin tarim igletmelerinde konaklamasiyla ilgili faaliyetlerden

olusmaktadir.

Cizelge 5.3. Tarim Turizmi Faaliyetlerinin Gruplandirilmasi

Pazarlama / Yemek
- Yol kenar1 stantlari
- Ciftlik market
- Hediye diikkanlar1
- Kendin topla uygulamalari
- Restoran
- Ekmek pisirme, firin
- Diiglin organizasyonu, 6zel

Eglence
- Tarimsal fuarlar
- Cocuklar igin aktiviteler
- At binme
- Traktor, romork kullanma
- Avcilik, balik¢ilik, kayak vb

kutlamalar
Egitim Konaklama
- Okul turlart - Yatak ve kahvalti
- Tarimla ilgili kurum gezileri - Misafir evi
- Bahge turlan - Koy evi
- Tarimsal sergiler - Kamp vyerleri

- Uriin tanima programlari

Ureticilerin kendi isletmesini tarim turizmine agmadan dnce kiiltiirel ve yapisal yonde

yapmasi gerekenler sunlardir (Walker 2009):

- Amac belirleme / Plan Hazirlama: Oncelikle isletmenin halka acilmas1 durumunda
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hangi tarimsal tecriibelerin aktarilacagmnin iyi bilinmesi gerekmektedir. Ozellikle turistlerin
ilgisini ¢ekebilecek nadir tarim uygulamalarinin listelenmesi bu agidan faydali olacaktir.
Bunun i¢in ¢esitli tarim kuruluslarindan ve yayim hizmetlerinden yardim alinabilir.

- Kapasite Tespiti: Isletme uygulanacak tarim turizmi faaliyetlerine uygun olarak
mekansal kapasitenin belirlenmesi isidir. Burada aktivitelerin saglikli yapilabilmesine olanak
saglayan turist sayisi, zaman yOnetimi gibi unsurlar tespit edilmektedir.

- Sorumluluklarin anlasilmasi: Ziyaret¢gilerin isletmeye gelmesinden itibaren risk
yonetim stratejilerinin  belirlenmesi, giivenlik planlarinin olusturulmas1 gerekmektedir.
Bunlarla ilgili isletme yoneticisine diisen sorumluluklarin 6nceden bilinmesi lazimdir.

- Diger kurum ve kuruluslarla isbirliginin gelistirilmesi: Tarim turizmi her ne
kadar isletmeye bagimli olarak yapilsa da isletmenin bulundugu kdyde ve ilgedeki kurum,
kurulus ve faaliyetlere de aciktir. Bu nedenle diger kurum ve kuruluslarla isbirliginin
saglanmas1 gerekmektedir.

- Isletmenin bulundugu bélgedeki turistlerin ilgisini ceken faaliyetlerin
envanterinin yapilmasi: Yerel turizm ofisleriyle iletisime gegilerek baglanti kurulmasin1 da
kapsayan bu asamada bolgenin tarimsal yapisi, diger isletmeler hakkinda bilgi ve tarim
turizmi faaliyetleri listelenmektedir.

- Diger tarim turizmi isletmelerini ziyaret: Eger varsa bolgedeki diger tarim
turizmine agik isletmeler ziyaret edilerek tecriibe paylagimlarinin yapilmasi iireticinin bu
konudaki bilgisinin artmasi i¢in faydali olacaktir.

- Disa acilma / Farkindahk yaratma: Bir nevi isletmenin reklaminin yapilmasi
asamasidir. Bunun i¢in ¢evrimici kaynaklar rahatlikla kullanilabilmektedir. Turizm ofislerine
kaydolmak, tarim turizmi ile sitelere liye olmak igletmenin farkindaligini artiracaktir.

- Turist profilinin belirlenmesi: Isletmede konaklayacak ve faaliyetlere katilacak
turistlerin amaglar1 ve profillerinin belirlenmesi 6zellikle uzun vadede 6nemlidir. Turistlerin
egitim amaciyla m1 yoksa eglenceye dayali bir faaliyet istediklerinin bilinmesi isletme
kaynaklariin yonetilmesine fayda saglamaktadir.

- Turistlere yonelik rehber hazirlanmasi: Isletmede yapilacak tarim turizmi ile ilgili
turistleri bilgilendirici brosiirler ve rehberler hazirlanmalidir. isletmede uyulmas: gereken
kurallarin da bulunacagi bu rehberler turistlerin yaptiklar1 bu ziyaretten en yiiksek sekilde

faydalanmalarini saglayacaktir.
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5.2.3. Tarim Turizminin Avantajlar1 ve Dezavantajlar

Tarim turizminin isletmelerce faaliyete gecirilmesi birgok avantaji ve dezavantaji da
beraberinde getirmektedir. Ureticilerin tarim turizmine karar verme bunlarm iyi tahlil edilip
bilinmesi yapilacak olan faaliyetlerin basarisini etkileyebilecektir.

Tarim turizminin isletmeye saglayacagi avantajli yonleri su sekilde siralayabilmek
miimkiindiir (Chesnutt 2007, Akpar ve ark. 2003):

- Isletme faaliyetlerinin ¢esitlendirilmesi ve gelir kaynaklarinin ¢ogaltilmasi

- Ureticilerin yasam tarzlarinin turistlerle paylasimma olanak saglanmasi

- Kiigiik 6lgekli isletme faaliyetlerinin degerlenmesi

- Isletme personelinin iletisim becerilerinin gelismesini saglar

- Kiursal kesimdeki kadin ve ¢ocuklar i¢in yeni firsatlar yaratir

- Toplumsal aktivitelerde 6nemli rol oynar

- Tarim sektoriiniin kalkinmasina yarim eder

- Siirdiiriilebilir yerel endiistrilere model olur

- Ekili alanlar ve kir manzarasi olmak iizere tarimsal alanlarin korunmasina yardim
eder.

- Kiursal alanlarda is firsatlar1 yaratir

- Tarimsal iirlinlerin pazarlanmasi i¢in firsatlar sunar

- Kir ve kent yasami arasinda sosyal ve ekonomik baglant1 kurar

- Kent insanin bakis acisindan tarimsal faaliyetlerin saygmligini artirir.

Tarim turizminin tiim bu avantajlarinin yaninda 6zellikle isletmeler ve tarimin yapisi
tizerinde baz1 dezavantajlart da bulunmaktadir (Chesnutt 2007). Bunlar;

- {lk agamada giderleri yiikselterek para ve zaman ihtiyacin artirabilir

- Isletmenin asil isi olan tarimsal faaliyetlerin aksamasina neden olabilir

- Aile tiyelerinin is yogunlugunu artirir

- Isletme personelinin siirekli nazik ve kibar olmasmi gerektirir, bu da zamanla
bireylerin bu isten sikilmasini saglayabilir

- Ozellikle konaklama isin i¢ine girdiginde isletmeye ilave bir maliyet yiikler

- Personel sorunlart dogurabilir

- Ozel miilkiin ziyaretcilere agilmast risk faktorii olusturabilir.

- Hafta sonlar da ¢aligmaya zorladigi i¢in sosyal yasamda kisitlama getirir.
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6. ARASTIRMA SAHASI HAKKINDA GENEL BILGI
6.1. Tekirdag ilinin Cografi Yapisi

Tekirdag ili Tirkiye’nin kuzey-batisinda, Marmara Denizinin kuzeyinde, Trakya
Bolgesinde, 40° 36’ ve 41° 31' kuzey enlemleriyle 26° 43" ve 28° 08" dogu boylamlari
arasinda yer almaktadir. Marmara Denizi’nin kuzeyinde, Istanbul ve Canakkale illeri arasinda
yer alan, dogusunda Istanbul, kuzeyinde Kirklareli, batisinda Edirne, giineyinde Marmara
Denizi ile ¢evrili 6.313 km? yiiz6lgtimiine sahip ildir. Trakya Bolgesinin glineyinde yer alan
Tekirdag’in Marmara denizine 133 km, Karadeniz’e de 2,5 km uzunlugunda kiyisi
bulunmaktadir (Anonim 2013a).

Tekirdag ilinin en 6nemli yiikseltisini olusturan Tekir Daglari, Tekirdag kentinin 12
km giineyindeKumbag'dan baslar, Gelibolu kistagina kadar bir sira halinde (60 km) uzanir.
En yiiksek yeriGanos (Isik) dagidir. Istranca (Yildiz Daglart), Cerkezkoy'de baglar ve kuzeye
gittikge yiikselir. Balkan Yarimadasinin glineydogu kesiminde yer alan Trakya Bolgesinde
farkli morfolojik iiniteler vardir. Tekirdag Bolgesinde bu morfolojik iinitelerden daglik
olanlar1 kuzeydeki Istranca (Yildiz) daglik kiitlesi ile gilineydeki Ganos (Isik) ve Koru
daglaridir. I¢ kesimlerde akarsularm genis tabanli vadilerini kaplayan genis ve bereketli
ovalar yer alir. Bunlarin en 6nemlileri Cerkezkdy'den baslayarak bati yoniinde, Ergene yatagi
boyunca giderek genisleyen Ergene Ovasi ile Ergene nehrine akan Hayrabolu ve Cene
(Besiktepe) derelerinin aliivyon yataklart boyunca uzanan Hayrabolu ve Cene Ovalaridir.

(Anonim 2013a).

6.1.1. iklim

Sicaklik ortalamalar1 ve genel nemlilik indisleri g6z Oniine alinirsa, Tekirdag ili iklimi,
iliman yar1 nemli olarak nitelenir. Kiy1 kesiminden i¢ kesimlere girildik¢e denizden uzakligin
ve ylikseltinin etkisiyle sicaklik ve yagis degerlerinde kiiciik farklilagmalar goriiliir. Marmara
Denizi kiyis1 boyunca, yaz mevsimi sicak ve kurak, kis mevsimi ise 1lik ve yagish gecen
Akdeniz ikliminin Ozellikleri goriliir. Buralarda Akdeniz ikliminden tek fark kisin kar
yagmasidir. Kuzeye paralel uzanan Tekir Daglar1 da kiy1 kesimini Balkanlardan gelen soguk

hava kiitlesine karsi korur. (Anonim 2013a).

6.1.2. Bitki Ortiisii

Trakya’da arazi yapist ve iklimin etkisiyle orman alanlar1 kuzey ve giiney kesiminde
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yogunluk arz etmektedir. Kuzeyde IstrancaDaglar1 boyunca Karadeniz’e paralel uzanan
orman blogu, Karadeniz ikliminin etkisiyle rutubeti seven kayin, mese, kizilagag, disbudak
gibi agag tlirlerinden olugmaktadir. Glineyde GanosDaglar1 boyunca Saroz Korfezine dogru
uzanan ve I¢ Trakya ile Gelibolu Yarimadasini ayiran orman blogunun giineye bakan yiizii
Akdeniz iklimine uygun ve yaz kurakligina dayanikl kizilgam, pirnal mesesi gibi agag tiirleri
ile kapli iken, kuzeye bakan yiizii ise kizilgam, karagam, mese, thlamur, gilirgen gibi agag
tiirleri ile kaplidir. Kuzey ve giineydeki iki orman blogunun arasindaki diiz arazide karasal
iklime ve toprak yapisina uygun mese tiirlerinden olusan ormanlarin gruplar halinde daginik
vaziyette bulundugu ve kuzey ile glineyde bulunan ana orman bloklar1 arasinda baglantinin
bulunmadig1 goriilmektedir. Diiz arazi yapisinin bulundugu, derin ve zengin topraklarla kapli
ve karasal iklimin etkili oldugu I¢ Trakya’da azalan orman alanlarmn yerini tarim ve mera
alanlar1 almaktadir. Tekirdag’in kuzeyinde Saray'a dogru uzanan Istranca kiitlesinin kuzey
yamagclar1 daha fazla yagis almasi nedeniyle kaymn ormanlar ile kaplidir. Trakya bdolgesi,
tarim arazisi kazanmak amaciyla ormanlarin tahribi sonucu, bugilinkii step arazisi
goriinimiinii kazanmigtir. Gilineydeki Ganos daglarmin kuzey yamagclarinda giirgen, mese,
thlamur agaglar1 ve sik bir ormanalt1 ortiisii hakimken, giiney yamagclarda yagisin azalmasi

nedeniyle kuru ormanlar ve maki topluluklari yer almaktadir. (Anonim 2013a).

6.2. Tekirdag ilinin Tarimsal Yapisi

Ciftci kayit sistemine gore 2013 yili itibariyle Tekirdag ilinde 26.000 civarinda tiretici
bulunmaktadir (Anonim 2013a).

2013 yili verilerine gore Tekirdag ili arazi varligi ve kullaniglarina gore dagilimi
Cizelge 6.1 ve 6.2°de gosterilmistir. Tekirdag ilinde islenen tarim alanlari, 3.745.804 dekar
(% 59,33’liik oran) ile ¢ok yiiksek bir diizeydedir.

Cizelge 6.1. Arazi Varligi Dagilimi (Anonim, 2013a)

Kullanilis Bigimi Alan (da) Orant (%)
Islenen TarimAlan 3.745.804 59,33
Cayir-Mera Alani 325.782 5,16
Ormanlik Alan 1.042.535 16,51
TarimDis1Arazi 1.198.879 18,99
Toplam 6.313.000 100.00
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Cizelge 6.2. Islenen Tarim Alanlarmin Dagilimi1 (Anonim, 2013a)

Kullanilig Sekli Alan (da) Orani (%)
Tarla Arazisi 3.671.439 96,56
Bag Arazisi 37.398 0,98

Sebze Arazisi 34.381 0,90

Zeytinlik Arazi 39.881 1,05
Meyvelik Arazi 19.140 0,50
Toplam 3.802.239 100,00

Tekirdag Ili toplam tarimsal gayri safi iiretim degeri 1.951.430.858 TL’dir. Bitkisel
tretim, toplam tarimsal gayri safi iiretim degerinin 1.412.721.109 TL’sini (% 72,39)
olusturmakta olup, bunu iginde tarla tirtinleri 1.216.223.731 TL ile 6n biiyiik gayri safi iiretim
degerine sahiptir. Hayvancilik, toplam tarimsal gayri safi iiretim degerinin 535.649.249
TL’sini (% 27,45) olusturmakta olup, Tekirdag ili i¢in 6nemli bir tarimsal faaliyet koludur.
Hayvansal gayrisafi tiretim degeri igindeki en biiyiik pay 340.325.819 TL ile siit {iretimine
aittir. (Anonim 2013a).

6.3. Dogal Kaynak Yapisi
6.3.1. Ormanlar

Ormanlik alanlar Tekirdag’daki toplam alanin %16,85’in1 olusturmaktadir. Bu oran,
%20 olan Tiirkiye ortalamasinin altindadir.

Tekirdag ilindeki orman alanlar1 glineybat1 boliimiindeki Merkez, Sarkdy ve Malkara
ile Kuzeydogu boéliimiinde yer alan Saray, Cerkezkdy bolgesinde yer almaktadir. Yore
ormanlariin %61°1 mese baltali§1 olup, %39’u ¢am, kayin, koru ormanlar1 ve agaglandirma

sahalaridir (Anonim, 2013b).

6.3.2. Goller

Tekirdag ili topografik yapisi igersinde tabii gollerden yoksun bir konumdadir. Bolge
arazisinin diiz ve engebeli olmasi, mevcut akarsu ve yagmur sularinin dere yataklari ile direkt
olarak akisa ge¢meleri nedeni ile dogal arazi {izerinde su birikiminin olugmasi ancak golet ve
baraj yapimiyla miimkiin olmaktadir.

Bu itibarla bolge genelinde igme ve kullanma suyu temin etmek amaciyla baraj ve
gblet yapimimin &nemi biiyiik dlciide artmaktadir. ihmal edilmis bulunan baraj ve goletler

genel olarak tarim arazisini sulama amaciyla yapilmis olup, yer yer ¢evre kdy gruplarmin da
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icme suyu ihtiyaclarinin karsilanmasina yonelik amaclari da tasimaktadir. Igme suyu
ihtiyacini karsilayan baraj ve goletler yeralt1 su seviyesinin diisiik oldugu bat1 bolge igerisinde

bulunan bazi kdyleri kapsamaktadir (Anonim, 2012).

6.3.3. Nehir ve Akarsular

Tekirdag ilinin yeriistii su potansiyeli 713.00 hm?/y1l’dir. Akarsular, igme ve kullanma
acisindan olumsuz bir yapiya sahiptir. Bunun en onemli nedeni ydrede bulunan sanayi
kuruluslar1 desarjlarmin kirliligi sonucu, akarsularin dogal yapisinin bozulmasidir.

Bunlara ek olarak, akarsu havzalarinda bulunan yerlesim birimlerinin evsel atik
sularimin da direkt desarj edilmesi ikinci bir etkendir. Bu nedenle, yore igerisinde yer alan
akarsularin, gerek tarim agisindan kullanilmasinda ve gerekse de toplumun piknik yeri olarak

akarsu ¢evresinden yararlanilmasi miimkiin olmamaktadir (Anonim 2012).

6.3.4. Flora ve Fauna

Tekirdag ili dogal bitki ortiisii agisindan zengin bir potansiyele sahiptir. Bu zenginlik
bolgenin konumundan, yani Mediterran (Akdeniz), Euro-Sibirian (Avrupa Sibiryasi) ve Irona
Turanien  (Iran-Turan)  Floristik  bolgelerin  karsilastign  alanda  bulunmasindan
kaynaklanmaktadir. Bunun sonucu olarak boélge olduk¢a genis bir flora koleksiyonuna
sahiptir. Bolgenin Marmara Denizi ¢evresinde ve dar bir serit halinde Karadeniz kiyisi
boyunca genel olarak Akdeniz tipi bitki toplulugu (maki) hakimdir. Makilerin dig goriintimleri
ve toprak iistli kisimlar1 su kaybini azaltacak tarzdadir. Yaprak dokmeyen tiirlerin yani sira
yaprak doken tiirleri de kapsamaktadir. Yapilan inceleme ve arastirmalarda, bolgenin asiri
doga tahribi ve tarimsal faaliyetlerin yogunlugu icerisinde dogal biyotoplarin azalmakta
oldugu nedenle, popiilasyon diizeyinde sayisal bilgiler vermek miimkiin olmamakla beraber,

¢ogu hayvan tiirleri miinferit olarak goériilmektedir (Anonim 2012).
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7. ARASTIRMA BULGULARI

Tekirdag ilinde 118 iiretici ile yapilan anketlerden elde edilen veriler analiz edilerek
cizelgeler olusturulmustur.

flk olarak arastirma sahasindaki tarimsal iireticiler ve tarim isletmeleri hakkindaki
genel bilgiler verilmistir. Bunu {reticilerin Tarim Turizmine yonelik bakis agilarini ortaya

koyan boliim izlemektedir.

7.1. Genel Bilgiler

Tekirdag ilindeki koyleri kapsayan ¢alismada anket yapilan iireticilerin yas ortalamasi
yaklagik olarak 52’dir (Cizelge 7.1). Yas dagilim itibariyle treticilerin %37,3’4 51-60 yas
araliginda, %24,6’s1 ise 41-50 yas araligindadir. 41 yasindan biiyiik iireticilerin orani ise
%82,2°dir (Cizelge 7.2). Anlagilacag: lizere Tekirdag ilinde tarim ile ugrasan kesimin yas
ortalamas1 oldukca yiiksektir. Geng olarak nitelendirilebilecek yas grubu (25-30) ise
tireticilerin %3,4’linli kapsamaktadir. Geng niifus Corlu, Cerkezkdy gibi sanayi kuruluglarinin
yogun oldugu bolgelere go¢ etmektedir. Bu oranin diisiikliigii tarim kesimindeki isletmelerin
stirdiiriilebilirligini olumsuz etkilemektedir. 60 yasin istii {reticiler ise yaklasik olarak
%20’lik bir grubu olusturmaktadir.

Bolgedeki aile genisligi ortalama olarak 4 kisiden olusmakla birlikte 8 kisilik genis
ailelere de rastlanmaktadir. Buna ragmen isletmelerde bulunan kisi sayisi ortalamasi yaklagik

olarak 3’tiir. Aile gencleri okuma ya da ¢alisma amagcli isletme disinda bulunmaktadirlar
(Cizelge 7.1).

Cizelge 7.1. Tarimsal Ureticiler ve TarmmlIsletmeleriylellgili Genel Bilgiler

Genel Bilgiler Minimum | Maksimum | Ortalama | Standart Sapma
Yas 25 75 52,0 11,41
Aile Genisligi (kisi) 1 8 4,0 1,53
IsletmedekiKisiSaym 1 8 2,8 1,28

Cizelge 7.2. Ureticilerin Yas Dagilimi

Yas Dagilimm Oran (%)
25-30 3,4
31-40 14,4
41-50 24,6
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51-60 37,3

61-70 14,4

71-75 59
Toplam 100,0

Ureticilerin egitim durumu Cizelge 7.3 te verilmektedir. Buna gore iireticilerin nemli
bir bolimiinin “ilkokul” mezunu oldugu (%77,1) gorilmektedir. Lise ve lizeri egitim

seviyesine sahip olan {ireticilerin orani ise % 11,8 dir.

Cizelge 7.3. Ureticilerin Egitim Durumu

Egitim Durumu Oran (%)

Ilkokul 77,1
Ortaokul 11,0
Lise 6,8
Yiksekokul 3,4
Universite 0,8
Lisanststu 0,8

Toplam 100,0

Ortaokul ve Lise mezunu ireticilerin oran1 ise sirasiyla %11,0 ve %6,8 dir.
Yiiksekogretim kurumlarindan mezun olan iireticilerin orani ise toplam %5’tir.

Arastirma sahasinda goriisiilen tarim isletmelerinin yillik ortalama briit gelirleri
32.893,2 TL olarak bulunmustur. Yillik elde edilen bu gelirin aylar itibariyle 2.741 TL
civarinda oldugu hesaplanmistir. Briit gelirden {iretim masraflari ve sabit giderler
diisiildiiglinde tarimsal iiretimden elde edilen net gelirin oldukca diisiik olacagi aciktir

(Cizelge 7.4).

Cizelge 7.4. Isletmelerin Gelir Durumu

Isletme ile ilgili Bilgiler Minimum|Maksimum| Ortalama |Standart Sapma
Isletmenin Yillik Ortalama Briit 5.000 150.000 32.893,2 25.176,12
Geliri(TL)

Isletmelerin tarim dis1 gelir kaynaklar1 Cizelge 7.5’te verilmektedir. Ureticilerin yas
ortalamasi itibariyle de goriildiigl iizere tarim dis1 gelirlerinin 6nemli bir kismimi emekli
maaslar1 olusturmaktadir (%95,5). Isletmelerin %4,5’inde ise tarim dis1 gelir arazi

kiralanmasindan saglanmaktadir.
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Cizelge 7.5. Isletmelerin Tarim Dis1 Gelir Kaynaklari

Tarim Dis1 Gelir Kaynaklari Oran(%o)
Arazi Kirasi 45
Emekli Maas1 95,5
Toplam 100,0

Isletmelerin sehir merkezine uzakliklarinin 8 ile 110 km. arasinda oldugu,
ortalamasinin ise 55,4 km. oldugu goriilmektedir. En yakin ilge merkezine ise ortalama olarak
16,4 km. uzakliktadir. Tarim isletmeleri sehirlerarasi otoyola ortalama 25,5 km. uzaklikta

olup, ilgeler aras1 yola uzakliklari 1 ile 60 km. arasinda degismektedir (Cizelge 7.6).

Cizelge 7.6. Isletmelerin Konumsal Bilgileri

Isletme ile Tlgili Bilgiler Minimum|Maksimum| Ortalama |Standart Sapmal
Sehir Merkezine Uzaklik(Km) 8 110 55,4 27,86
Ilge Merkezine Uzaklik(Km) 3 35 16,4 7,27
Sehirler Arasi Otoyola Uzaklik(Km) 1 100 25,5 24,35
Ilgeler Arasi Yola Uzaklik(Km) 1 60 19,0 17,78

7.2. Isletmelerin Uretim Faaliyetleri ile Tlgili Bilgiler

Cizelge 7.7°ye gore incelenen tarim isletmelerinin % 42,2’si sadece bitkisel iiretim
faaliyeti, %3,4’1 de sadece hayvansal iiretim faaliyeti ile ugrasmaktadir. Geri kalan %54,3’1
ise hem bitkisel liretim hem de hayvansal {iretim yapmaktadir.

TUIK (2006) verilerine gore Tiirkiye’deki tarimsal isletmelerin %37,2'sinde yalniz
bitkisel iretim, %0,5'inde yalniz hayvansal iiretim, geriye kalan %62,3'tinde ise hem bitkisel
tiretim hem de hayvansal iiretimyapilmaktadir. Calismadaelde edilen veriler ile Tiirkiye geneli
karsilastirildiginda tarim isletmelerinin iiretim faaliyetlerine gére dagilimlar1 arasinda biraz

fark bulunmakla birlikte, oranlarin bir birinden ¢ok uzak olmadigi goriilmektedir.

Cizelge 7.7. Isletmelerin Faaliyet Alanlari

Isletme Tipi Oran(%)
Sadece Bitkisel Uretim 422
Sadece Hayvansal Uretim 3,4
Bitkisel Uretim ve Hayvansal Uretim 54,3
Toplam 100,0

Tarim isletmelerinin isledikleri arazilerin miilkiyet durumlarina, sulu-kuru olmalarina
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ve cesitlerine iligkin veriler Cizelge 7.8’de verilmektedir. Ayrica isletmelerin sahip oldugu
arazilerin pargalilik durumlar1 da aym ¢izelgede yer almaktadir. Buna gore kuru tarim arazisi
olarak isletmenin kendinin sahip oldugu arazi biiyiikliigii 4 ile 1000 da arasinda degismekte
ve ortalamasi 81,8 da olarak bulunmustur. Bahsi gegen arazi 1 ile 40 arasinda degisen,
yaklagik olarak 8 parcadan olusmaktadir.

Benzer sekilde kuru tarim arazisi olarak isletmenin kiraladigi arazi biiyiikligi 10 ile
262 da arasinda degismekte ve ortalamasi yaklasik 108 da’dir. Bu arazilerin de ortalama
olarak 9 parcadan olustugu gézlenmektedir.

Sulu tarim arazisi olarak isletmenin kendinin sahip oldugu arazi biiytikligi ise 1 ile 25
da arasinda degismekte ve ortalamasi yaklasik 18 da’dir.

Anket yapilan isletmeler igerisinde sadece birinde sulu tarim arazisi kiralamasi
yapilmaktadir. Bu arazinin biiyiikligi 14 da’dir.

Bahge ve diger tarim arazileri 1 ile 85 da arasinda biiyiikliige sahip olup, bu grubun
ortalama arazi biiyiikliigli 31 da olarak hesaplanmustir.

Toplam arazi biiyiikliiklerine bakildiginda isletmelerin 1 ile 1.000 da arasinda araziye
sahip olduklar1 ve bunlarin 1 ile 40 parga arasinda degisen yaklasik 9 parcadan olustugu
gorilmektedir.

Tarim Gida ve Hayvancilik Bakanligi ciftci kayit sistemi kayitlarina gore 2011 yili
itibariyle Tirkiye’de ortalama isletme biyiikligiiniin 68,1 da, arazi pargalilik durumunun ise
yaklasik 7 parsel oldugu goriilmektedir. Anket sonuglarina gore ortalama isletme biiyiikligii

Tiirkiye genelinden yaklasik 10 da daha fazladir.

Cizelge 7.8. Isletmelerin Arazi Durumlar

Bitkisel Uretim (2012 Y1l Verileri)

N Minimum |Maksimum| Ortalama |Standart Sapma
Tarla (Kuru)(Kendi)da. 81 4 1.000 81,9 125,48
Tarla (Kuru)(Kendi)ad. 81 1 40,0 7,6 5,96
Tarla (Kuru)(Kira)da. 11 10 262 107,8 72,32
Tarla (Kuru)(Kira)ad. 11 1 17 8,8 6,13
Tarla (Sulu)(Kendi)da. 9 1 25 17,9 7,67
Tarla (Sulu)(Kendi)ad. 9 1 5 2,7 1,41
Tarla (Sulu)(Kira)da. 1 14 14 14,0
Tarla (Sulu)(Kira)ad. 1 2 2 2,0 .
Bahce(meyve,zeytin)da. 42 1 20 5,3 4.30
Bahge(meyve,zeytin)ad. 42 1 5 1,8 1,17
Bag da. 49 1 85 16,0 14,90
Bag ad. 49 1 11 3,6 2,50

42



Diger da. 3 1 25 9,7 13,32
Diger ad. 3 1 3 1,7 1,16

Toplam Arazi da. 116 1 1.000 77,8 113,77
Toplam Parsel Sayisi 116 1 40 8,6 6,13

Tarim isletmelerinin arazi dagilimi Cizelge 7.9’da verilmektedir. Buna gore
isletmelerin %20,3 niin arazi varliginin 20 da’dan az, %33,1’inin arazi varhiginin 20 ile 49 da
arasinda, %21,2’sinin arazi varligmin da 50 ile 99 da arasinda oldugu goriilmektedir.
Isletmelerin %25,5 nin ise 100 da ve daha fazla araziyi isledikleri goriilmektedir.

TUIK verilerine gore iilkemizdeki tarrmsal isletmeler %32,7 ile en fazla 20-49 dekar
isletme biiyiikliik grubunda, %78,9’u 100 dekardan kiigiik isletme biiytlikliikk gruplarinda yer
almaktadir. Tarimsal isletmelerin %21,1°i ise 100 dekar ve daha fazla isletme biiytiklik
gruplarinda yer almaktadir (TUIK Haber Biilteni, Tarimsal isletme Yap1 Arastirmasi 2006).

Anket yapilan isletmelerin arazi dagilimlar1 Tiirkiye geneli ile karsilastirildiginda ¢ok

farkli bir yap1 gézlenmemistir.

Cizelge 7.9. Isletmelerin Toplam Arazi Dagilimi

Islenen Toplam Arazi Dagihmi(da) Oran(%o)

-5 7,6
5-9 4,2
10-19 8,5

20-49 33,1

50-99 21,2

100-199 17,8
200-499 6,8
500+ 0,9

Toplam 100,0

Arastirma kapsaminda incelenen tarim isletmelerinin arazi parcgalilik durumu dagilimi
Cizelge 7.10’da verilmektedir. Buna gore isletmelerin %7,6’s1 1 parselden, %4,2°si 2
parselden, %5,1°1 3 parselden, %16,9’u 4-5 parselden, %31,4’{i 6-9 parselden ve %24,6’s1 10-
15 parselden olusmaktadir. Isletmelerin %10,2’si ise 16 ve iizeri parselden olusmaktadir
(Cizelge 7.10). Tiirkiye geneline bakildiginda isetarimsal isletmelerinin %10,2’si 1 parselden,
%13,3’1i 2 parselden, %13,2°1 3 parselden, %21,6’s1 4-5 parselden, %21,3°1 6-9 parselden ve
%13,3’{i 10-15 parselden olusmaktadir. Isletmelerin %26,9’u ise 16 ve iizeri parselden
olusmaktadir (Anonim 2006).
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Cizelge 7.10. Isletmelerin Parsel Sayis1 Dagilimi

Parsel Sayis1 Dagilim Oran(%0o)

1 7,6
2 4,2
3 51

4-5 16,9

6-9 31,4

10-15 24,6

16+ 10,2

Toplam 100,0

Cizelge 7.11 ve Cizelge 7.12°ye gore tarim isletmelerinin yetistirdikleri {riinler
incelendiginde isletmelerin %46,3’tinde agirlikli olarak bugday yetistirilmektedir. Bugday
ekilen arazi 4 ile 810 da arasinda degismekte olup isletmelerin bugday arazisi ortalamasi 53,0
da olarak hesaplanmustir.

Arastirma sahasinda isletmeler tarafindan en fazla yetistirilen bir diger iirlin ise
aycicegidir (%27,2). Aygigegi yetistirilen araziler 5 ile 152 da arasinda degismekte ve
ortalamasinin 42,4 da oldugu goriilmektedir.

Tarim isletmelerinin %9,0’luk bir arazi kesiminde iiziim yetistiriciligi yapildigi, tizim
baglarinin 1 ile 85 da arasinda degisen biiyiikliiklerde oldugu ve ortalamasinin da 15,4 da
oldugu goriilmektedir.

Tarim isletmelerinin geriye kalan %17,5’luk arazi kesiminde meyve, zeytin, yem
bitkisi, kiraz ve diger irlinleri yetistirdigi, bu alanlarin 1 ile 280 da arasinda degisen

bliytikliiklerde oldugu goriilmektedir.

Cizelge 7.11. Isletmelerde Yetistirilen Uriinler

Yetistirilen Uriinler N Minimum | Maksimum | Ortalama |Standart Sapma
Bugday(da) 79 4 810 53,0 94,42
Bugday(kg/da) 79 200 550 409,8 75,04
Aygigegi(da) 58 5 152 42,4 36,29
Aygicegi(kg/da) 58 70 250 193,6 39,69
Meyve(da) 7 1 30 9,7 9,48
Meyve(kg/da) 5 400 2.000 1.080,0 576,19
Zeytin(da) 25 2 20 6,3 4,25
Zeytin(kg/da) 24 80 1,000 532,5 337,26
Uziim(da) 53 1 85 15,4 14,49
Uziim(kg/da) 53 300 3.000 1.256,6 618,78
Yem Bitkisi(da) 26 2 280 24,8 56,81
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Yem Bitkisi(kg/da) | 25 150 3.000 606,0 546,83
Diger(da) 25 1 190 28,4 48,32
Diger(kg/da) 24 100 5.000 960,0 1.064,92

Cizelge 7.12. Isletmelerde Yetistirilen Uriinler

Yetistirilen Uriinler Dekar Oran (%)
Bugday 4186 46,3
Aycicegi 2461 27,2

Uziim 817 9,0
Yem Bitkisi 645 7,1
Zeytin 157 1,7
Meyve 68 0,8
Diger 711 7,9
Toplam 9045 100,0

Aragtirma kapsaminda tarim isletmelerinin hayvan varligina iliskin bilgiler de
alimmustir. Cizelge 7.13’te isletmelerin biiylikbas ve kiigiikbas hayvan varligiyla ilgili bilgiler
yer almaktadir. Buna gore isletmelerin %46,6’smnin siit sigir1 yetistiriciligi yaptigr ve
isletmelerdeki siit sigir1 sayisinin 1 ile 30 adet arasinda degistigi goriilmektedir. Bu
isletmelerde yetistirilen siit sigir1 ortalamasi 6 adettir. Siit siir1 varliginin parasal degeri
incelendiginde isletmelerin ortalama 24.700 TL’lik siit sigir1 varhi§ina sahip oldugu
goriilmektedir.

Tarim isletmelerinin  %29,7’sinde besi sigir1  yetistiriciligi  yapilmaktadir. Bu
isletmelerde ortalama olarak 5,1 adet besi sigir1 yetistirilmekte olup, 14.828 TL degere
sahiptir.

Incelenen isletmelerde kiigiikbas hayvan yetistiriciligi de yapilmaktadir. isletmelerin
%11,0’inde koyun yetistiriciligi yapilmakta, isletmelerdeki koyun sayisinin 10 ile 250 adet
arasinda degistigi goriilmektedir. Koyun yetistiriciligi yapan isletmelerdeki ortalama koyun
varligi 59,2°dir. Kegi yetistiren isletmelerin orani ise %7,6’dir.

Isletmelerin %4,2’sinin ise ar1 ve kiimes hayvanlar1 gibi diger yetistiricilik faaliyetleri

yaptig1 goriilmektedir.
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Cizelge 7.13. Hayvansal Uretim Dagilim1

Hayvansal Uretim N Minimum |Maksimum| Ortalama | Standart Sapma
Siit S1giri(Adet) 55 1 30 6,0 5,15
Siit Sigiri(Degeri TL) 55 4.000 150.000 24.700,0 23.644,08
Besi Sigiri(Adet) 35 1 30 51 4,88
Besi Sigiri(Degeri TL) 35 2.000 120.000 14.828,6 19.594,02

Koyun(Adet) 13 10 250 59,2 67,48
Koyun(Degeri TL) 13 6.000 600.000 82.307,7 164.820,30

Kegci(Adet) 9 8 140 59,8 58,95
Kegi(Degeri TL) 9 3.200 56.000 25.355,6 24.374,94

Diger(Adet) 5 4 120 39,2 46,40
Diger(Degeri TL) 5 560 24.000 10.672,0 10.614,80

Tarim isletmelerinin sahip oldugu konutlarla ile ilgili bilgileri Cizelge 7.14’te
verilmektedir. Buna gore isletmelerin %83,1’inin betonarme konuta sahip olduklar1 ve konut
biiyiikliiklerinin 45 ile 200 m? arasinda degistigi goriilmektedir. Isletmelerin ortalama
betonarme konut biiyiikliigiiniin 107,1 m?ve oda sayilar1 da 2 ile 12 arasinda degismektedir.

Isletmelerin %12,7’si de ahsap konuta sahiptir. Bu konutlarin ortalama biiyiikliigii
73,0 m? olup, 40 ila 120 m? arasinda degismektedir

Geri kalan isletmelerde ise (%9,3) kerpi¢ konut bulunmaktadir. Bu konutlarin

biiyiikliigii 40-90 m? arasinda degismekte ve ortalama 67,3 m?’dir. Kerpi¢ konutlarin oda
sayist da 2 ile 5 arasindadir (Cizelge 7.14).

Cizelge 7.14. Konut Ile ilgili Bilgiler

Konut Ile Tlgili Bilgiler | N | Minimum | Maksimum | Ortalama | Standart Sapma
Betonarme Konut (m?) 98 45 200 107,1 29,79
Betonarme K.Oda Sayisi 98 2 12 4,3 1,36
Ahsap Konut (m2) 15 40 120 73,0 19,07
Ahsap K.Oda Sayisi 15 2 4 3,4 0,74
Kerpi¢ Konut (m2) 11 40 90 67,3 20,05
Kerpi¢ K.Oda Sayisi 11 2 5 3,1 0,83

Cizelge 7.15’te goriildiigi gibi betonarme konuta sahip isletmelerin %94,9’unun
tuvaletlerinin igeride, %5,1 inin tuvaletinin disarida oldugu goriilmektedir. Ahsap konutlarin
ise %33,3’lnilin tuvaletlerinin igeride, %66,7’sinin tuvaletinin disaridadir. Kerpi¢ konuta
sahip isletmelerin de %9,1’inin tuvaletlerinin i¢eride, %90,9’unun tuvaletinin disarida oldugu

goriilmektedir.
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Cizelge 7.15. Isletmelerin Sahip Olduklar1 Konutlardaki Tuvalet Durumu

Tuvalet Durumu Betonarme Ahsap Kerpic
Igeride 94,9 33,3 9,1
Disarida 51 66,7 90,9
Toplam 100,0 100,0 100,0

Betonarme konutlarin %93,9’unda misafir odasi ayr1 bir oda olarak bulunmaktadir.

Ahsap konuta sahip isletmelerin ise %60,0’inda misafir odasi bulunmaktadir. Kerpig

konutlarin da 36,4’tinde misafir odasi1 bulundugu, %63,6’1nda ise misafir odasi bulunmadigi

goriilmektedir (Cizelge 7.16).

Cizelge 7.16. Isletmelerin Sahip Olduklar1 Konutlardaki Misafir Odas1 Durumu

Misafir Odas1 Durumu Betonarme Ahsap Kerpic
Var 93,9 60,0 36,4
Yok 6,1 40,0 63,6
Toplam 100,0 100,0 100,0

Calisma kapsaminda isletme sahiplerine turizm amagli ziyaret¢ci kabul edip
edemeyecekleri sorulmustur. Buna gore isletmelerin %56,8°1 ziyaret¢i kabul edebileceklerini

belirtirken %43,2’si ise turist kabul etmeyeceklerini ifade etmislerdir (Cizelge 7.17).

Cizelge 7.17. Turizm ya da Gezi Amagh Ziyaret¢i Kabul Edenler

Isletmenize turizm ya da gezi amach ziyaretci kabul eder misiniz? Oran(%)
Evet 56,8
Hayir 43,2
Toplam 100,0
Ziyaret¢i kabul eden isletmelere ziyaret¢i tlirliyle ilgili de disiinceleri

sorulmustur(Cizelge 7.18). S6z konusu isletmeler ziyaret¢i tercihlerini agirlikli olarak
ailelerden yana kullanmaktadir (%48,7). Cocugu olmayan evli ¢iftleri tercih eden isletmelerin
orant %25,0 iken, ¢ocuklu aileleri tercih eden isletmelerin oran1 ise %23,7°dir (Cizelge 7.18).
Isletmelerin %15,1°1 dgrencileri, %12,1°i yabanci turistleri, %8,2’si sadece bayan
turistleri ve yine %8,2’si de sadece bay turistleri agirlayabileceklerini belirtmiglerdir. Ayrica

geri kalan (%7,8) isletme de bay ve bayan(birlikte yasayan) turistleri misafir edebileceklerini
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bildirmistir (Cizelge 7.18).

Cizelge 7.18. Isletmelerin Hangi Turistleri Agilayabilecegi

Turistler Verilen Yanitlar Durumlarin Yiizdesi (%0)
N Yiizde(%)
Bay ve Bayan(Evli) 58 25,0 85,3
Cocuklu Aile 55 23,7 80,9
Ogrenci 35 15,1 51,5
Yabanci Turist 28 12,1 41,2
Sadece Bayan Turist 19 8,2 27,9
Sadece Bay Turist 19 8,2 27,9
Bay ve Bayan(Birlikte Yasayan) 18 7,8 26,5
Toplam 232 100,0 341,2

Isletme sahiplerinin isletmelerinde turistleri kag giin agilayabilecekleri Cizelge 7.19°da
verilmigtir. Buna gore isletmeler en fazla %51,5 oran ile isletmelerinde turistleri 7 giin
agilayabileceklerini bildirmiglerdir. Ayrica isletme sahipleri %16,2 oranla turistleri 10 giin ve
daha fazla siirede, %11,8 oranla 1 giin, %7.,4 oranla 3 giin, %35,9 oranla 4 giin, %4,4 oranla 5

giin ve %2,9 oranla 2 giin turistleri agilayabileceklerini bildirmislerdir.

Cizelge 7.19. Isletmelerin Turistleri Kag¢ Giin Agirlayabilecekleri

Isletmenizde turistleri kac giin agirlayabilirsiniz? Oran(%)
7 giin (1 hafta) 51,5
10 giin ve daha fazla 16,2
1 glin 11,8
3 giin 7,4
2 giin 2,9
4 gilin 5,9
5 giin 4.4
Toplam 100,0

Isletme sahiplerinin ziyaretci kabul edebilecekleri aylar ise Cizelge 7.20°de verilmistir.
Isletmeler en fazla Temmuz ve Agustos aylarinda (%16,4 ve %16,2) ziyaretci kabul
edebileceklerini bildirmislerdir. Bunu %15,3’liik oranla Haziran ayi, %11,7’lik oranla Eyliil
ayl, %10,6’likk oranla Mayis ay1, %6,7’lik oranla Ekim ay1, %4,5’1luk oranlarla Nisan ve
Kasim aylari, %3,6’lik oranlarla Aralik, Ocak ve Subat aylar1 ve %3,3’liikk oranla Mart ay1
izlemigtir. Gorildigi gibi kis aylart disinda isletmeler daha fazla ziyaret¢i kabul
edebilmektedirler.
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Cizelge 7.20. Isletmelerin Hangi Aylarda Ziyaret¢i Kabul Edebilecekleri

Aylar Verilen Yanitlar Durumlarin Yiizdesi(%0)
N Yiizde(%)

Temmuz 59 16,4 86,8
Agustos 58 16,2 85,3
Haziran 55 15,3 80,9
Eyliil 42 11,7 61,8
Mayis 38 10,6 55,9
Ekim 24 6,7 35,3
Nisan 16 4,5 23,5
Kasim 16 45 23,5
Aralik 13 3,6 19,1
Ocak 13 3,6 19,1
Subat 13 3,6 19,1
Mart 12 3,3 17,6
Toplam 359 100,0 527,9

Isletme sahiplerinin hangi giinlerde ziyaretci kabul edebilecekleri de sorulmustur

(Cizelge 7.21). Buna gore isletmelerin ziyaretci kabul edebilecekleri haftanin giinleri arasinda

cok fark bulunmamakla birlikte, isletmeler en fazla %14,4’lik oranla Cumartesi ve Pazar

giinlerini tercih etmisler, %14,2’lik oranla da haftanin diger giinlerini tercih etmislerdir.

Cizelge 7.21. Isletmelerin Hangi Giinlerde Ziyaretci Kabul Edebilecekleri

. Verilen Yamitlar Durumlarin Yiizdesi
Giinler N Yiizde(%) (%)
Cumartesi 68 14,4 100,0
Pazar 68 14,4 100,0
Pazartesi 67 14,2 98,5
Sali 67 14,2 98,5
Carsamba 67 14,2 98,5
Persembe 67 14,2 98,5
Cuma 67 14,2 98,5
Toplam 471 100,0 692,6

Isletmelerin turistler icin sunabilecekleri hizmet dagilimi Cizelge 7.22°de verilmistir.

Isletmeler %65,5°1 yatak ve kahvalt1 hizmeti sunabileceklerini bildirmislerdir. Bu orani sirasi

ile %12,6 oranda Kir Evi, %9,2 oranda Kamp Alani, %8,0 oranda Piknik Alan1 ve %4,6

oranda diger hizmet sunumlar1 izlemektedir. isletmeler s6z konusu hizmetlerden bir ya da

birden fazla sunabileceklerini belirtmislerdir.
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Cizelge 7.22. Isletmelerin Turistler igin Sunabilecekleri Hizmet Dagilimi

Hizmet Verilen Yanitlar Durumlarin

N Yiizde(%) Yiizdesi (%)
Yatak ve Kahvalti 57 65,5 83,8
Kir Evi 11 12,6 16,2
Kamp Alani 8 9,2 11,8
Piknik Alani 7 8,0 10,3

Diger 4 4,6 59

Toplam 87 100,0 1279

Isletmeler gelecek ziyaretcileri kendi evlerinde, kdy kahvehanesinde, koy
misafirhanesinde ve kamp alanlarinda agirlayabileceklerini belirtmislerdir. S6z konusu
isletmelerin %55,0’1 gelen turistleri evinde konaklatabileceklerini ifade etmislerdir. Giinii
birlik gelenler igin ise kdy kahvehanesinde konaklayabilme imkani bulabilmektedir (Cizelge
7.23).

Cizelge 7.23. Isletmelerin Koye Gelecek Turistleri Agirlayabilecekleri Yerler

Dagilimi

Agirlama Yeri Verilen Yanitlar D}}rumlarln
N Yiizde(%) Yiizdesi (%)

Evimde 60 55,0 88,2

Koy Kahvehanesinde(giiniibirlik) 31 28,4 45,6

Kuracaklar1 Cadirda 13 11,9 19,1

Koy Misafirhanesinde 5 4.6 7,4
Toplam 109 100,0 160,3

7.3. Ureticilere Gore Bulunduklar1 Bolgede Turistlerin ilgisini Cekebilecek Ozellik ve
Aktiviteler

Bir bolgenin dogal ve kiiltiirel yonden turistlerin ilgisini ¢ekebilecek Ozelliklerinin
bulunmasi turizm agisindan 6énemlidir. Tarim turizmi kapsaminda dogal giizelliklerinyani sira
kirsal ve tarimsal yasama iliskin faaliyetlerin cesitliligi de 6nem kazanmaktadir. Sehir
yasamindan bunalan bireylerin kirsal alanlara olan talebi dogal alanlarin ¢ekiciligi ile ivme
kazanmakta, kirsal yasam aktiviteleri ile de siireklilik arzetmektedir.

Tekirdag ilindeki kirsal kesimin tarim turizmi potansiyelini ortaya koyabilmek i¢in

tireticilerin bulunduklar1 bolgenin ilgi g¢ekebilecek o6zelliklerini ¢ok iyi degerlendirmesi
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gerekmektedir.

Bu amacla anket c¢alismasi ile kirsal kesimdeki {ireticilere turistler agisindan
farkindalik yaratabilecek 6zellik ve aktiviteler sorulmustur (Sekil 7.1). Ozellik ve aktivitenin
{ireticinin bulundugu yer icin énem derecesi 5°li likert 6lgegi (1:Hi¢ énemsiz, 2: Onemsiz, 3:
Fikrim yok, 4: Onemli, 5: Cok Onemli) ile degerlendirilmistir. Elde edilen veriler aritmetik

ortalamalardan yola ¢ikilarak yorumlanmuistir.

Bu kapsamda tarim turizmi agisindan énemli oldugu disiiniilen 13 6zellik ve aktivite
sorgulanmistir. Her biri igin {ireticileri verdigi cevaplarin ortalamasi alinarak grafige
konulmustur. Bu ortalamalarin 1’e yakin olmasi 6zellik ve aktivitenin iireticinin goziinde hig¢
oneminin olmadigini, 3 olmasi o ireticinin kararsiz kaldigini, 5’e yakin olmasi da {iretici

acisindan ¢ok dnemli olmasi anlamina gelmektedir.

Doga yirtytsi NI 3,32
Yetistiricilik, ekim, dikim, bakim, giibreleme, ilaglama [N 3,78
Hayvansal tiriinler(et ve siit tirtinleri) NI 341
Bag bozumu [ 3,36
Avlanma, balik tutma NN 3,30
Hayvan bakim [N 3,17
Regel ve Regel yapimi (marmelat vb) NS 302
Hazir yemekler (ekmek, borek, gozleme, yoresel yemekler) NS 2,82
Art yetistiriciligi ve bal dreticiligi | NNREGG 2,77
Vahsi yasam gozlemciligi (Kus gozlemi) NI 2 62
Festival, kutlama, senlik, fuar NI 2 46
El sanatlari (dokuma, 6rme, dantel, isleme, ¢eyiz tirtinleri) NI 2 23

Tarihi yapi (abide, kalinti, su kemeri vs.) S 2,02

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

Sekil 7.1. Arastirma Alaninda Turistlerin Ilgisini Cekebilecek Ozellik ve Aktiviteler

Sekil 7.1°den de anlasilacag lizere iireticiler kirsal alanlarin dogal giizelliklerini diger
tim ozellik ve aktivitelerden daha fazla 6nemsemekte ve turistlerin ilgisi ¢ekebilecegini
diistinmektedir. Doga yiirliylisleri bu nedenle arastirma alaninda iireticilerin en ¢ok
onemsedigi faaliyet olarak karsimiza ¢ikmaktadir (3,82).

Yetistiricilik, ekim, dikim, bakim, giibreleme ve ilaglama gibi tarimsal faaliyetler

iireticiler tarafindan ikinci sirada onemsenmektedir (3,78). Tarim turizmi agisindan gelen
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turistlere farkindalik yaratacak bu faaliyetler ayni zamanda tarimsal iiretimin de temelini
teskil etmektedir. Turistlerin bu faaliyetlere katilmasi iireticilerce 6nemsenmektedir.

Ureticiler ayrica et ve siit iiriinleri gibi hayvansal iiriinlerin iiretimini (3,41) ve bag
bozumu (3,36) tarimsal faaliyetini de tarim turizmi agisindan 6nemli gérmektedir.

Arastirma sahasinda bulunan tarihi yapilar, yorenin kiiltliriinii yansitan el sanatlar1 ve
festival, senlik gibi kutlamalar ireticilerce, tarim turizmi agisindan Onemli olmadigi
diistiniilmektedir. Bunun sebebi arastirma sahasinda ilgi 6ren kayda deger tarihi yapi
bulunmamaktadir. El sanatlar1 ise islevini yitirdigi ve kdyden kente gbo¢ olgusunedeniyle
neredeyse bitme noktasina gelmistir.Festival ve Kkutlamalar ise az sayida koyde

gerceklesmekte ve yeterli tanitim yapilamadigi i¢in fazla ilgi gérmemektedir.

Sekil 7.2'ye gore, ireticilerin %75,5’1(6nemli ve ¢ok Onemli cevabini verenlerin
toplami) bulunduklar1 yoredeki abide, kalinti, su kemeri vb. gibi tarihi yapilarin tarim turizmi
acisindan Onemsiz olduklarimi diistinmektedirler. Ayrica %74,6’s1 yoredeki el sanatlarini,
%68,7’si de festival, kutlama, senlik fuar gibi aktiviteleri tarim turizmi yoniinden 6nemli
gormemektedir.

Tarim turizmine katki yapabilecegi diisiiniilen faaliyetler genellikle tarimsal tiretim
faaliyetleri olarak algilanmaktadir. Bolgenin doga yiiriiylisiine uyumlu yapisinin olmasi
tireticilerin  yaklagik %80’i tarafindan tarim turizmini destekleyen bir 6zellik olarak
goriilmektedir. Ekim, dikim, bakim, giibreleme gibi bitkisel iiretimi kapsayan faaliyetler
ireticilerin %76,3’1 tarafindan, siit, peynir, yogurt, sucuk, kavurma gibi hayvansal iiriinler
tireticilerin yaklasik %62’si tarafindan 6nemli olarak goriilmektedir (Sekil 7.2).

Hayvan bakimi ve recel yapimu faaliyetlerini tarim turizmi agisindan dnemli goren
tireticilerin orani sirastyla %50,8 ve %46,6’dir (Sekil 7.2).

Kus gozlemciligini de i¢ine alan vahsi yasam gozlemciligi faaliyetleri icin iireticilerin
%38,1°1 her hangi bir fikir beyan etmemislerdir (Sekil 7.2).

7.4. Tarim Turizminin Fayda ve Amaclarinin Ureticilerce Degerlendirilmesi

Tarim turizminin Ureticilere ek gelir olanaklar1 saglamasinin yaninda isletme gelirinin
tim yila yayilmasi, gelir diizensizliginin oniine gecilmesi, ailenin istihdaminin saglanmasi
gibi yararlar1 da bulunmaktadir.

Tekirdag ilindeki iireticilere tarim turizminin faydalar siralanarak, kendileri i¢cin 6nem
diizeyi sorulmustur (Sekil 7.3). Tarim turizminin sagladigi faydalarin iiretici i¢in 6nem
derecesi 5°li likert dlgegi (I:Hi¢ onemsiz, 2: Onemsiz, 3: Fikrim yok, 4: Onemli, 5: Cok

Onemli) ile degerlendirilmistir. Elde edilen veriler ortalama alinarak yorumlanmstir.
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Sekil 7.2. Ureticiler A¢isindan Bulunduklar1 Bolgedeki Cesitli Faaliyetler ve Ozelliklerin Tarim Turizmi I¢in Onem Diizeyleri



Koylin taninmas: N 4,5

Bor¢larin 6denmesinde destek saglamak I 4]

y

Olii-sezonda gelir elde etmek T 3 O

’

Meyve-sebze gibi iirlinlerin dogrudan satigini artirmak I 3 9

’

Yoresel tirtinlerin satisini kolaylastirmak IS 3 8

)

Tarimsal isletmenin devamliliginin saglanmas; S 3 O

’

Isletme kaynaklarini etkin kullanmak HEE S 37

’

Tarim ve doga hakkinda halki bilin¢lendirmek I ———— 3,7

)

Tiim aileyi tarimsal {iretimin icinde tutmak I T 3,7

)

Dogal risk ve belirsizliklerin ekonomik etkisini azaltmak I  — S 3 5

)

Isletme gelirindeki dalgalanmalari azaltmak T T T S 3 5

’

Hobilerden para kazanma nEEEEESSS————— ) 5

’

1,0 2,0 3,0 4,0

Sekil 7.3. Tarim Turizminin Faydalarmin Ureticilerce Degerlendirilmesi

Buna gore tarim turizminin isletmelere 12 ¢esit fayda sagladig1 diigiiniilerek iireticilere
bu konudaki fikirleri sorulmustur. Her biri i¢in dreticilerin verdigi cevaplarin ortalamasi
alinarak grafige konulmustur. Bu ortalamalarin 1’e yakin olmasi s6z konusufaydanin
tireticinin bakis acgisiyla hi¢ dneminin olmadigini, 3 olmasi o iireticinin kararsiz kaldigini,5’e
yakin olmasi da tiretici agisindan ¢ok 6nemli olmast anlamina gelmektedir.

Sekil 7.3'ten de anlasilacagi gibi tarim turizminin kdyiin tanimmasina olan faydasi
tireticilerce en yliksek Onem derecesine sahiptir (4,5). Tarim turizmi sayesinde gelen
turistlerin kOylin taninmasina saglayacaklar1 katkilar belirtilmistir. Buradan yola c¢ikarak
ozellikle kdye 6zgii faaliyetler ve {irlinler daha genis bir Kitleye ulastirilabilecektir.

Tarim turizminin bor¢larin 6denmesine yonelik faydasi da tireticiler tarafindan 6nemli
goriilmiistiir. Tarim kesimi diigiik gelir seviyesine sahip oldugundan tarimsal iiretimden dogan
bor¢larin 6denmesinde zaman zaman sikintilar yasamaktadir. Bununla birlikte 6lii sezon
olarak tanimlanabilecek, bitkisel iiretim faaliyetlerinden herhangi bir gelirin saglanamadigi
donemde tarim turizmi ile tiretici gelir imkanina kavugsmay1 6nemsemektedir.

Tarim turizminin yoreye 6zgii tarimsal ve kiiltiirel tirtinlerin satigina olan katkilar1 da
tireticilerce olduk¢a dnemlidir.

Tarim turizminin, isletme kaynaklarinin etkin kullanilmasi, isletmenin devamliliginin

saglanmasi, ailenin istthdamina olan katkis1 iireticilerce ayn1 6nemde degerlendirilmektedir.
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Sekil 7.4. Ureticilerin Verdikleri Cevaplara Gére Tarim Turizminin Faydalarinin Onem diizeyi



Sekil 7.4’te Tekirdag ilindeki iireticilerin verdikleri cevaplara gore tarim turizminin
faydalarmin 6nem diizeyleri gosterilmektedir. Anlasilacagi iizere iireticilerin %98,3’li (6nemli
ve ¢ok onemli cevabinmi verenlerin toplami) tarim turizminin en 6nemli faydasinin “Koyiin
Taninmas1” oldugunu belirtmistir.

Ureticilerin = %84,7’si de tarim turizminden “Borglarin  Odenmesinde Destek
Saglamak” amagl faydalanabileceklerini ifade etmistir.

“Olii Sezonda Gelir Elde Etmek” iireticilerin %75,5’i tarafindan &nemli olarak
belirtilen yararlardandir.

Tarim turizminin “Isletme Gelirindeki Dalgalanmalar1 Azaltmak” faydas: iireticilerce
tam olarak anlasilmadig1 goriilmektedir. Ureticilerin %30,5’i bu konuda herhangi bir fikir
beyan etmemistir.

Calismada ayrica tarim turizminin dnemli goriilebilecek 4 amacinin iireticilerce dnem
sirasina gore siralanmasi istenmistir. Bu amaglar “Gelirin artmasi”, “Uretimin ve istihdamin
devamlilig1”,  “Uriinlerin ~ satisim  kolaylastirma”, — “Bolgenin  tamtilmas:”  olarak
belirlenmistir. Ureticilerin verdikleri cevaplar puanlanarak agirlikli ortalamaya gore siralama

yapilmistir (Cizelge 7.24).

Cizelge 7.24. Tarim Turizminin Amaglarmin Ureticilerce Onem Sirasi

Onem Sirasi 1 2 3 4 Toplam Puan Agirhkh
(aldig1 puan) | (4puan) | (3puan) | (2 puan) | (1 puan) ortalama
Frekanslar > (Frekans x Puan) | Toplam puan/n
Gelirin artmasi 44 37 20 17 344 2,9
Uretimin 46 20 21 31 317 2,7
devamlilig
Uriinlerin 21 36 43 18 296 2,5
satigini
kolaylastirma
Bolgenin 7 25 34 52 223 1,9
tanitilmasi
N 118 118 118 118

Cizelge 7.24'e gore her bir 6nem siras1 puanlandirilmistir. Birinci siraya 4 puan, ikinci
siraya 3 puan, iigiincii siraya 2 puan ve dérdiincii siraya da 1 puan verilmistir. Ornegin tarim
turizminin “Gelirin artmas1” amacin ireticilerin 44’1 birinci sirada, 37’si ikinci sirada, 20°si
ticlincti sirada ve 17°si de dordiincii sirada 6nemli gérmistiir. Her bir siranin puani ve
frekanslart  carpimmin  toplami o  amacin  toplam  puanint  olusturmustur
((44x4)+(37x3)+(20x2)+17x4) = 344). Toplam puanin cevap veren sayisina boliinmesi ile
agirlikli ortalama bulunmustur (344/118=2,9).
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Hesaplanan agirlikli puanlara gore tarim turizminin isletme gelirinin artirilmasina
yonelik amaci birinci sirada yer almaktadir. Uretimin ve istihdamin devamlilig: ikinci sirada,
triinlerin satisin1 kolaylastirma tiglincii sirada, bolgenin tanitilmasi ise dordiincii sirada
degerlendirilmistir.

Buradan da anlasilacagi iizere tarim turizminin en ¢ok gelire olan olumlu etkisi
tireticiler tarafindan dikkate alinmaktadir. Tarim turizmi sayesinde liretimin ve istihdamin
devamlilign beklentisi de bir diger énemli konudur. Ozellikle aile bireylerinin istihdamini
konu alan bu amag iiretime olan katkisiyla da one ¢ikmaktadir. Yoresel iirtinler genellikle
isletme icinde tiiketilmek amaciyla iiretilmektedir. Tarim turizmi sayesinde iireticinin yaptigi
bu faaliyetlerin ek gelir imkanina doniisecek olmasi {reticilerce lgiincli sirada
degerlendirilmistir. Tarim turizminin bdlgenin tanitilmasi amact diger lic amactan farkl

olarak algilanmis, daha ¢ok tarim turizminin faydasi olarak degerlendirilmistir.
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Sekil 7.5. Ureticilerin Tarimsal Faaliyetleri ile Elde Ettikleri Uriinler

Calismada bolgedeki iireticilerin ¢esitli tarimsal faaliyetler sonucu iirettikleri iirtinler
ile ilgili de bilgi toplanmistir. Sekil 7.5’te de gorildiigi gibi treticilerin %91,5°1 {iretim
sezonunda salca iiretimi yapmaktadir. Bu oran tursuda %92,4’e ¢ikmaktadir. Tarhana, eriste,
pekmez, konserve gibi iirlinler iireticilerin 6neli bir bolimii tarafindan iiretilmektedir. Yerel
tiriinler olarak degerlendirilebilecek olan bu iirlinlerin iireticilerin dnemli bir kismi tarafindan
bilinmesi ve iiretilmesi tarim turizmi i¢in oldukga faydali olacaktir.

Cizelge 7.25’te de bolgede iiretilen dirlinleri satisa sunan {reticilerin orani

goriilmektedir. Peynir ve pekmez iireticilerin %5,9 ve %5,1°1 tarafindan satisa sunulmaktadir.
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Diger iirlinlerde ise bu oran %3 ve altinda kalmaktadir.

Cizelge 7.25. Bolgede Uretilen Uriinlerin Satisa Sunulma Orani

Uriinler _ Satisa Sunan _ Satmayan Toplam
Uretici Oram (%) | Uretici Oram (%) (%0)
Peynir 5,9 94,1 100,0
Pekmez 51 94,9 100,0
Tarhana 3,4 96,6 100,0
Salca 3,4 96,6 100,0
Bal 3,4 96,6 100,0
Eriste 2,5 97,5 100,0
Yogurt 2,5 97,5 100,0
Konserve 0,8 99,2 100,0
Tursu 0,8 99,2 100,0
Kurutulmus sebze meyve 0,8 99,2 100,0
Regel 0,0 100,0 100,0

Tarim turizmi agisindan irdelendiginde freticilerin istekliligi onem arzetmektedir.
Uretilen iiriinler genelde isletme iginde tiiketilmesine ragmen iireticilerin bir kismu {iriinleri
satma yoniinde egilime sahiptir. Uriine gore degisen bu egilim eristede %27,1, tarhanada
%26,3 ve pekmezde %22,9’dur. Ureticiler bu iiriinlerin kirsal kesime &zgii ve tarim turizmi

agisindan 6nemli olabilecegi konusunda hemfikirdirler (Cizelge 7.26).

Cizelge 7.26. Uretilen Uriinleri Satmaya Istekli Ureticilerin Oram

_ Satmaya Istekli _ Istekli Olmayan Toplam

Ureticilerin Orani (%) | Ureticilerin Oram (%)
Eriste 27,1 72,9 100,0
Tarhana 26,3 73,7 100,0
Pekmez 22,9 77,1 100,0
Tursu 20,3 79,7 100,0
Peynir 20,3 79,7 100,0
Salga 19,5 80,5 100,0
Yogurt 18,6 81,4 100,0
Kurutulmus sebze meyve 16,1 83,9 100,0
Konserve 15,3 84,7 100,0
Recel 9,3 90,7 100,0
Bal 51 94,9 100,0
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75. Tekirdag Ilinde Tarim Turizminin Gelismeme Nedenleri (Bulamk Esli

Karsilastirma)

Calismada, tarim turizminin bélgede gelismemesinin nedenleri incelenmistir. On

calismalardan elde edilen olasi nedenlerin, oncelik ve birbirlerine kiyasla agirliklarinin

belirlenmesi daha dogru bir siralama verecegi diisiiniilmiistiir. Bu baglamda, Bulanik Esli

Karsilastirma (BEK) yonteminden yararlanilmistir. Bolgede tarim turizmin gelismemesine

etkili olabilecek faktorler su sekilde belirlenmistir.

Kapah Aile Yapisi: Kirsal kesimde gelenek ve goreneklerimizden
kaynaklanan aligkinlar nedeniyle misafirin 6zel bir yeri vardir. Bununla
birlikte kirsal kesimde, turist olarak niteleyebilecegimiz kitleye karsi da
cekincelerini ifade eden bir yap1 da karsimiza ¢ikmaktadir. Burada, gelen
turistlerin sosyal ve kiiltiirel davranislarina kars1 gelistirilen bir korumacilik da
goriilmektedir.

Ureticilerin Risk Almamasi: Tarim isletmeleri genellikler gelir diizeyleri
disik olan isletmelerdir. Gelirlerinin O6nemli bir kismini tekrar tarimsal
iretimde kullanmaktadirlar. Bu nedenle tarim turizmi amaciyla yapilacak
yatirimlar isletmenin siirdiiriilebilirligini tehlikeye diisiirecek boyutlara
ulasabilmektedir. Ureticilerin bu ve benzeri riskleri almak istememesi olarak
aciklanabilmektedir.

Bilgi Eksikligi: Tarim turizmi, Tiirkiye’de uygulama alanlar1 sinirli ve oldukga
yeni bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gerek literatiir gerekse
uygulama oOrneklerinin  azligi konunun kirsal kesimdeki iireticilerce
anlasilmasini sinirlandirmaktadir.

Tamtim Eksikligi:Kirsal kesimde turistlerin ilgisini ¢ekebilecek ozelliklerin
One ¢ikarilabilmesi ancak etkili bir tanitimla ve reklamla olabilmektedir.
Tarimsal iireticinin bu tiir reklam ve tanitim ¢alismalarinda bulanacak maddi
olanaklar1 oldukg¢a kisithidir. Bu tiir calismalarin yapilamamasi iireticilerde
tarim turizmi ile ilgili ¢ekince olusturmaktadir.

Altyapr Eksikligi: Tarim turizmi, turistlerin tarimsal faaliyetlere bizzat
katilimin1 6ngéren bir turizm ¢esidi oldugundan bunun gergeklesebilmesi bir
takim altyap: imkanlarinin olmasina baglidir. Ozellikle turistler tarafindan ilgi

duyulabilecek tarimsal faaliyetlerin uzun bir zamana yayilmasi konaklama,
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yemek, vb gibi olanaklarn varligina baghdir. Isletmelerde bu tiir altyapilarin

saglanma durumu basariy1 etkileyecektir.

Bu faktorler anket yoluyla iireticilere sorularak, verilen yanitlarin BEK yontemi ile

analizi sonucunda elde edilen tanimlayici istatistikler asagidaki tabloda verilmistir.

Cizelge7.27. Tekirdag ilinde Tarim Turizminin Gelismeme Nedenleri ve Agirliklart

Faktorler Ortalama Sézg?nagt Enkiiciik Enbiiyiik
Altyap1 Eksikligi 0.6263 0.2135 0.1000 1.0000
Tanitim Eksikligi 0.5078 0.1945 0.1724 0.9293
Bilgi Eksikligi 0.3897 0.1403 0.0972 0.8064
Ureticilerin Risk Almamasi 0.3887 0.1617 0.0487 0.9293
Kapal1 Aile Yapisi 0.3506 0.2118 0.0000 1.0000

Kruskal-Wallis Test, Chisquare(0.05,4)= 9.48773H =122.528295

Sonug¢ olarak, yapilan analiz istatistiki olarak anlamlidir. Kruskal-Wallis testi
sonucuna gore bolgede tarim turizminin gelismemesinin nedenleri arasinda istatistiki olarak
anlamli bir fark vardir. Ankete katilan tarimsal {reticilere gore tarim turizminin
gelismemesinin en Onemli etkeni altyapr eksikligi (0.63) olarak belirlenmistir. Ardindan
Tanitim eksikligi (0.51), bilgi eksikligi (0.39) ve iireticinin risk almamasi (0.39) gelirken, son
siray1 ise kapali aile yapis1 (0.35) almaktadir.

Sonuglardan anlasilacagi tizere Tekirdag ilindeki tarimsal iireticiler, tarim turizmi
kapsaminda gelmesi muhtemel olan turistler i¢in gerekli olan altyapt olanaklarinin
yetersizliginden sikinti duymaktadirlar. Ozellikle konaklama iizerinde yogunlasan bu
cekinceler tarimsal iiretimde turistlerden faydalanma olanaklarina da etkili olmaktadir. Kirsal
kesimde turistlerin 1ilgisini ¢ekebilecek yoresel {liriinlerin sergilenmesine imkan veren
olanaklarin olmamasi ya da yetersiz olmasi1 iireticilerin tarim turizmine yaklagimini
etkilemektedir.

Kirsal kesimin one g¢ikan Ozelliklerinin bundan yararlanmak isteyen kesime
ulastirilabilmesi tarim turizmin basarisini artiran faktorlerin baginda gelmektedir. Ydoreye 6zel
yemekler, geleneksel iiriinler, uygulanan tarim sistemleri, yetistirme teknikleri gibi tarim

turistlerinin ilgisini ¢ekebilecek aktivitelerin ¢esitli tanitim araglar1 kullanilarak duyurulmasi

60



gerekmektedir. Hatta bazi durumlarda gesitli sivil toplum kuruluslari, kuliipler vasitasiyla
tarimsal alanlara yapilacak turlar bu turizm tiiriine fayda saglamaktadir. Ureticilerin bu tiir
caligmalara ayiracak gerek zaman gerekse de maddi olanaklarinin sinirli olmasi tarim
turizminden faydalanmalarini da etkileyebilmektedir.

Kirsal kesimdeki iireticiler yogun olarak tarimsal iiretimle ugrastiklarindan tarim
turizmi gibi bilgi ve deneyim gerektiren faaliyetlere yonelmekte zorlanmaktadirlar. Tarim
turizmine yonelik tarimsal faaliyetlerin se¢imi, gelen turistlerin agirlanmasiyla ilgili bilgi
ihtiyaci, tarimsal faaliyetlerin turistlere aktarilabilecek diizeyde plan ve program igerisinde
yiiriitiilmesi ancak yeterli bilgi diizeyi ile gerceklesmektedir. Ureticilerin bu konuda
tiniversiteler, kalkinma ajanslar1 gibi kurumlardan faydalanmalar1 tarim turizminin Oniinii
acabilecektir.

Tekirdag ilindeki ireticiler bolgede tarim turizminin gelismemesinin nedeni olarak
kapali aile yapisini en son faktor olarak degerlendirmektedir. Buradan da anlagilacag iizere
misafir kiiltiiriine aliskin kirsal yasam, tarim turistlerine de sicak bakmaktadir. Ureticiler
sadece yorenin kiiltiirel, dini ve sosyal yapisina uygun olmayan turistik faaliyetler konusunda
endise duymaktadir. Arastirma sonuglarindan da anlasilacag lizere bolgedeki iireticiler en ¢ok

aileleri misafir edebileceklerini belirtmislerdir.

7.6. Ureticilerin Tarim Turizmi Amaclarim Algilama Diizeyi

Aragtirma kapsaminda bolgedeki iireticilerin tarim turizminin amaglarini algilama
sekli de incelenmistir. Bunun igin ¢ok boyutlu 6lgekleme analizinden yararlanilmigtir. Anket
formunda tireticilere Cizelge 7.28.’de belirtilen amaglarin 6nem derecesi (1:Hi¢ dnemsiz, 2:
Onemsiz, 3:Notr, 4: Onemli, 5:Cok 6nemli) sorulmustur. Buna gore en yiiksek 4,534’liik
ortalama ile “Koyiin taninmasi” c¢ikmistir. Bunu 4,093’liikk ortalama ile ‘“Borglarin
O0denmesinde destek saglamak”, 3,941 ortalama ile “Dogal risk ve belirsizliklerin igletmeye
olan ekonomik etkisini azaltmak™, 3,915 ortalama ile “Tiim aileyi tarimsal {iretimin iginde
tutmak”, 3,831 ortalamaile “Tarimsal isletmenin devamliliginin saglanmasi”, 3,695
ortalamaile “Yoresel iirlinlerin satisin1 kolaylagtirmak”, 3,669 ortalamaile “Tarim ve doga
hakkinda halk: bilinglendirmek”, 3,661 ortalamaile “Isletme kaynaklarini (bina, malzeme ve
ekipman, isgiicii) etkin kullanmak”, 3,500 ortalamaile “Olii-sezonda gelir elde etmek”, 3,475
ortalamaile “Isletme gelirindeki dalgalanmalari azaltmak (stabil gelir elde etmek)” ve 2,517

ortalamaile “Hobilerden para kazanma” izlemistir.
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Cizelge 7.28. Tarim Turizmi Amaglar1

Kod | Amag Ortalama Standart
Sapma

K122 Isle_tme gelirindeki dalgalanmalar1 azaltmak (stabil 3,475 0,9671
gelir elde etmek)

K123 | Dogal r1_sk ve _b_eh_rsmhklerm isletmeye olan 3,941 0,8701
ekonomik etkisini azaltmak

K124 | Borglarin 6denmesinde destek saglamak 4,093 1,0126

K125 | Olii-sezonda gelir elde etmek 3,500 0,9849

K126 ?sle:[n}e ka}{naklarlm (bina, malzeme ve ekipman, 3,661 1,0313
isglicii) etkin kullanmak

K128 | Yoresel iriinlerin satisin1 kolaylastirmak 3,695 0,9915

K129 | Tim aileyi tarimsal {iretimin i¢inde tutmak 3,915 1,0507

K130 | Tarimsal igletmenin devamliliginin saglanmasi 3,831 1,0884

K131 | Hobilerden para kazanma 2,517 1,0519

K132 | Tarim ve doga hakkinda halki bilinglendirmek 3,669 0,8579

K133 | Koylin taninmast 4534 0,5340

Cizelge 7.29'da ankette sunulan yargilara iliskin olusturulan Slgegin giivenilirligi

Cronbach’s Alpha ile dl¢iilmiistiir. Hesaplanan 0,774 degeri verilerin analize uygun oldugunu

gostermektedir.

Cizelge 7.29. Giivenilirlik Analizi

Cronbach’s Alpha Cronbach’s Alpha Based on N of Items
Standardized Items
774 779 11

Elde edilen verilere “Cok boyutlu dl¢ekleme analizi” (ALSCAL ¢ok boyutlu yontemi)

uygulanarak {ireticilerin yargilart konumlandirilmistir. Veri tipine gore “Oklit” modeli

kullamlmistir. ki boyutlu ¢dziim i¢in Young’s S-stress yararlanilmis, S-stress degeri

0,001°den kiigiik oldugunda iterasyonlar durdurulmustur (Cizelge 7.30).

Cizelge 7.30. Iterasyon Gegmisi

Iterasyon S-stress Gelisme
1 .13968
2 .10085 .03883
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3 .08530 .01555
4 07679 .00851
5 07260 .00419
6 .06965 .00295
7 06713 .00252
8 .06485 .00228
9 .06280 .00205
10 .06092 .00188
11 05911 .00181
12 05734 .00176
13 .05562 .00172
14 .05395 .00167
15 05232 .00163
16 .05074 .00159
17 04919 .00154
18 04770 .00150
19 04624 .00146
20 .04483 .00141
21 .04345 .00137
22 04212 .00133
23 .04083 .00129
24 .03958 .00125
25 .03837 .00121
26 03719 .00117
27 .03605 .00114
28 .03495 .00110
29 .03389 .00106
30 .03286 .00103
Stress Istatistigi 07871
RSQ .98554
Degiskenlere gore uzaklik matrisinin hesaplandigi analizde 30 iterasyon

gerceklestirilmistir. Stress istatistigi 0,07871ve uyumluluk seviyesi “iy
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cikmigtir. Stress degeri Kruskal’s formiiliine gore hesaplanarak 0.98554 bulunmustur. Kruskal
stress istatistigi; veri uzakliklar ile konfigiirasyon uzakliklar1 arasindaki uygunlugu ifade
ettiginden k=2 boyut i¢in stress degeri, verileri 0.98554 oraninda agiklamaktadir.

Degiskenlerin 2 boyuttaki koordinatlar1 “Ortak Uzay Koordinatlar1” ¢izelgesinde
verilmektedir (Cizelge 7.31). Buna gore birincil boyutta “Kdyiin taninmasi” degiskeni pozitif
ve 1’in ilizerinde degere sahiptir. S6z konusu budegisken, {ireticilerin tarim turizmine
yaklasimlarindaki en 6nemli amaci ifade etmektedir. “Hobilerden para kazanma” amacina
ureticilerin ortalama 2,517 ile katilmadiklarmi belirtmeleri tarim turizmini hobi olarak
gormediklerini ifade etmektedir.

Ikinci boyutun 1’in iizerindeki pozitif degerli yargis1 “Tarimsal isletmenin
devamliliginin saglanmasi” olmaktadir. Bu yargiya tireticiler 3,831 ortalama ile katildiklarini
belirtmeleri tarim turizminin isletme 6zelinde 6nemli bir kirsal kalkinma aract oldugunun

gostergesidir.

Cizelge 7.31. Ortak Uzay Koordinatlari

No Nesne Boyut
1 2

1 K122 0.0216 -0.6411
2 K123 0.3962 0.1702
3 K124 0.9464 -0.2540
4 K125 0.0213 -0.6829
5 K126 0.2458 -0.9698
6 K128 0.3625 -0.4205
7 K129 0.3413 0.7734
8 K130 0.3087 1.0131
9 K131 -3.8821 0.1397
10 K132 0.1192 0.2194
11 K133 1.1190 0.6525
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Sekil 7.6. Tarim Turizmi Amaglarinin Ureticiler Tarafindan Algilanma Durumu

Sekil 7.6'dan dagoriilecegi genel itibariyle bakildiginda isletmenin devamliliginin
saglanmasi, istihdam olanagi yaratmasi, risk ve belirsizliklere kars1 glivence olmasi, igletmede
iretilen tirlinlere satis olanag1 saglamasi tireticilerce benzer olarak algilanmaktadir.

Alg1 haritasinin boyutlar1 adlandirildiginda birinci boyutun negatif tarafi ireticilerce
tarim turizminin 6nemsiz goriilen amaglarini, pozitif tarafi ise onemli goriilen amaglarini ifade
etmektedir. Ikinci boyutun negatif tarafi; isletme 6zelinde degerlendirilen amaglari, pozitif
tarafi ise genel amaclar1 ifade etmektedir.

Buna gore tarim turizminin “hobilerden para kazanmak (K131)” amaci ireticilerce
genel bir amag olarak algilanmakla beraber diger amaclarina gére 6nem diizeyi diistiktiir.

Algi haritasina gore “Koylin taninmasi (K133)” iireticilerce tarim turizminin genel ve
onem diizeyi yliksek olan amaglarindandir. Tarim turizminin kdylin taninmasina yapacagi
katki diger tiim amaclarma da hizmet edebilecek diizeydedir. “Tarimsal isletmenin
devamliliginin saglanmasi (K130)”, “Tiim aileyi tarimsal iiretimin i¢inde tutmak (K129)”,
“Tarim ve doga hakkinda halki bilin¢lendirmek (K132)”, “Dogal risk ve belirsizliklerin
isletmeye olan ekonomik etkisini azaltmak (K123)” gibi amaglar iireticilerce ¢esitli dnem
diizeylerine sahip genel olarak nitelendirilebilecek amaglardandir. Ureticilerde, tarim turizmi

sayesinde iilke ve bolge tariminin 6nemli sorunlarinin (geng niifusun gogii, finansman
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yetersizligi, artan dogal afetlere kars1 risk yonetimi) giderilebilecegi diisliniilmektedir
Benzer sekilde “Borg¢larin 6denmesine destek saglamak (K124)” iireticiler tarafindan
isletme 6zelinde ve 6nemli goriilen bir amagtir. Borg yonetimini isletmelerin siirdiiriilebilirligi

ile iliskilendirdigimizde 6nemli bir stratejidir.
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8. SONUC ve ONERILER

Kirsal kesimde yasayan insanlarin gelir ve refah diizeyini yiikseltmek, kdyden kente
goc etmesini engellemek, kent ve kirsal alan arasindaki mevcut sosyal, kiiltiirel
dengesizlikleri azaltmak i¢in son yillarda iilkeler kirsal kalkinma politikalarina 6nem vermeye
baslamistir. Bu bakimdan Tiirkiye’de gelisme gosteren kirsal turizm, eko turizm ve tarim
turizmi gibi alternatif turizm g¢esitleri kirsal kalkinma politikalart bakimindan 6nem arz
etmektedir.

Kirsal turizmin kapsadigi tarim turizmi, tarimsal amacgli kullanilan alanlara ziyaretgi
¢cekmek i¢in yapilan uygulamalar olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda tarim turizmi, kiigiik
aile isletmelerinin tarimsal gelirlerini artirmak i¢in dikkate alinmasi gereken bir se¢enek
olarak goriilmektedir.

Tarim turizmi, isletmedeki aile iiyeleri i¢in istihdam firsati saglamakta ve ailenin
gelire katkisini artirmaktadir. Birgok iiretici i¢in tarim turizminin en faydali yanlarindan biri
de kuskusuz “tarim”1in tam anlamiyla ne oldugunun tiiketicilere anlatma firsat1 saglamasidir.

Tarim turizmi daha 6nce kdy yasami ile tanismamis kentlerde yasayan bireylerin koy
yasami, bitkisel ve hayvansal iiretim hakkinda fikir sahibi olmalarin1 saglamaktadir. Daha
once koy yasami ile tanismis kentlilerin ise 6zlem gidermelerine ve anilarini tazelemelerine
yardimc1 olmaktadir.

Tarim turizmi sayesinde sehirlerde yasayanlar dogayi, dogal yasami, ciftlik
hayvanlarini, bitkisel iiriinleri, yerel iiriinleri yakindan tanima firsat1 bulmaktadirlar, ayrica
yapilan etkinliklerin bizzat igerisine girerek daha fazla tad almaktadirlar. Tiim bu faaliyetler,
bireylere dogal kaynaklarin gelecek nesillere aktarilmasi konusunda oOnemli tecriibeler
saglamaktadir. Kii¢iik yasta tarim ve doga temelli bir yasam ile tanisan ¢ocuklar da gelecekte
bu kaynaklarin korunmasinda etkin rol oynayabileceklerdir.

Yapilan bu caligmada kitle turizmi ve alternatif turizm cesitleri tanimlanmus,
smiflandirilmig ve kirsal turizm ve tarim turizmi hakkinda daha detayli bilgiler verilmistir.
Tekirdag Ilinin tarim turizmi acgisindan potansiyel varligi anlasilimaya ¢alisiimis, 6ne ¢ikan
degerleri tespit edilmeye calisilmistir. Bolge icin yapilmis benzer akademik calismalar
arastirtlmis, ayrica yerel halkin turistlere ve turizm faaliyetlerine katilma konusunda bakis
acilar1 degerlendirilmeye calisilmistir.

Yapilan anket ¢alismasindan elde edilen sonuglara gore isletmelerin yaklasik %
57’sinin turizm amagh ziyaretci kabul edebilecekleri anlasilmaktadir. Bu % 57’lik kesimin

ziyaret¢i tercihleri soruldugunda ise yaklasik % 49’u aileleri misafir olarak agirlamak
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istedigini % 52’si turistleri 7 giin agirlayabileceklerinibelirtmistir. Isletme sahiplerinin cogu
ziyaretgileri bahar ve yaz aylarinda kabul edebileceklerini bildirmigler ve isletme sahiplerinin
neredeyse hepsi haftanin her giinii ziyaret¢i kabul edebileceklerini bildirmislerdir.

Ziyaretci kabul edebilecek isletmelerin % 55°1 turistleri evinde agirlayabilecegini %
66’s1 da yatak ve kahvalti hizmeti verebilecegini ifade etmistir. Ureticiler tarim turizmi
acisindan Onemli oldugu disiiniilendzellik ve aktivitelerden doga yiiriiyiisii ve tarimsal
yetistiriciligindiger segeneklere gore daha 6nemli oldugunu degerlendirmislerdir.

Tarim turizminin sagladigi faydalarin iireticiigin 6nem derecesi arastirildiginda
“kdyiin taninmas1” kriteri en biiyiilk 6nem derecesinde ¢ikmig bunu “bor¢larin 6denmesinde
destek saglamak™ kriterinin izledigi goriilmiistiir. Tarim turizminin amaglarinin ireticilerce
Onem siralamasinda ise “gelirin artmas1” en 6nemli sirada ¢ikmustir.

Aragtirma bulgularindan bir digeri de, Bulanik Esli Karsilastirma Yontemiile Tekirdag
ilinde tarim turizminin gelismeme nedenlerinin incelenmesidir. Buna goére tarim turizminin
gelismemesinin onemli etkenlerindenAltyap: Eksikligi, Tanitim Eksikligi, Bilgi Eksikligi,
Ureticinin Risk Almamas1 ve Kapali Aile Yapis1 karsilastirilmistir. Analiz sonucunda tarim
turizminin gelismemesinin en 6nemli etkeni olarak Altyap1 Eksikligi bulunmustur. Bunu
onemli bir derece ile Tanitim Eksikliginin takip ettigi bulunmustur. Geriye kalan Bilgi
Eksikligi, Ureticinin Risk Almamasi ve Kapali Aile Yapis1 etkenlerinin énem derecesinin bir

birine yakin oldugu tesbit edilmistir.

Sonuglardan anlasilacag: lizere Tekirdag ilindeki tarimsal ireticiler, tarim turizmi
kapsaminda gelmesi muhtemel olan turistler i¢in gerekli olan altyapt olanaklarinin
yetersizliginden sikinti duymaktadirlar. Ozellikle konaklama {izerinde yogunlasan bu
cekinceler tarimsal iiretimde turistlerden faydalanma olanaklarina da etkili olmaktadir. Kirsal
kesimde turistlerin 1ilgisini c¢ekebilecek yoresel iiriinlerin sergilenmesine imkan veren
olanaklarin olmamasi ya da yetersiz olmasi Treticilerin tarim turizmine yaklagimini

etkilemektedir.

Kirsal kesimin 06ne ¢ikan Ozelliklerinin bundan yararlanmak isteyen kesime
ulastirilabilmesi tarim turizmin basarisini artiran faktorlerin baginda gelmektedir. Yoreye 6zel
yemekler, geleneksel iiriinler, uygulanan tarim sistemleri, yetistirme teknikleri gibi tarim
turistlerinin ilgisini ¢ekebilecek aktivitelerin g¢esitli tanitim araglar1 kullanilarak duyurulmasi
gerekmektedir. Hatta bazi durumlarda cesitli sivil toplum kuruluslari, kuliipler vasitasiyla
tarimsal alanlara yapilacak turlar bu turizm tiiriine fayda saglamaktadir. Ureticilerin bu tiir
caligmalara ayiracak gerek zaman gerekse de maddi olanaklarinin sinirli olmasi tarim
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turizminden faydalanmalarini da etkileyebilmektedir.

Kirsal kesimdeki tireticiler yogun olarak tarimsal iiretimle ugrastiklarindan tarim
turizmi gibi bilgi ve deneyim gerektiren faaliyetlere yonelmekte zorlanmaktadirlar. Tarim
turizmine yonelik tarimsal faaliyetlerin se¢imi, gelen turistlerin agirlanmasiyla ilgili bilgi
ihtiyaci, tarimsal faaliyetlerin turistlere aktarilabilecek diizeyde plan ve program igerisinde
yiiriitiilmesi ancak yeterli bilgi diizeyi ile gerceklesmektedir. Ureticilerin bu konuda
tiniversiteler, kalkinma ajanslar1 gibi kurumlardan faydalanmalar1 tarim turizminin Gniini
acabilecektir.

Tekirdag ilindeki iireticiler bolgede tarim turizminin gelismemesinin nedeni olarak
kapali aile yapisini en son faktor olarak degerlendirmektedir. Buradan da anlagilacag iizere
misafir kiiltiiriine aliskin kirsal yasam, tarim turistlerine de sicak bakmaktadir. Ureticiler
sadece yorenin kiiltiirel, dini ve sosyal yapisina uygun olmayan turistik faaliyetler konusunda
endise duymaktadir. Arastirma sonuglarindan da anlasilacag lizere bolgedeki iireticiler en ¢ok
aileleri misafir edebileceklerini belirtmislerdir.

Tekirdag Ilinin tarim ve hayvancilik sektdriinde énemli bir yerde olmasi, cografik ve
kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi, Istanbul’a yakin olmasi onu tarim turizmi potansiyeli
acisindan 6nemli bir konumda tutmaktadir.

Tekirdag Ilinde bir ¢ok kirsal turizm ve tarim turizmi aktivitesi gerceklestirilmesi
miimkiindiir. Tekirdagda 6ne ¢ikan bazi aktiveteler;

-Ganos daglar ve Istrancalarda yiiriiyiis ve dogal hayat gozlemciligi, kus gézlemciligi,
kekik ve adagay1 toplama faaliyetleri, dogal mantar toplama faaliyetlerine katilma, mantar
isleme fabrikalarini ziyaret etme,

-Ozellikle Saray ilgesinde manda yetistiricilerini ziyaret etme, manda yogurdu ve
kaymag1 yapimi,

-Tekirdag ilindeki kirsal alanlarda geleneksel diigiin faaliyetlerine katilma,

-Sarkdy, Miirefte, Hoskdy gibi bag ve zeytin alanlarinin yogun bulundugu bolgelerde
bag budama, asma yaprag toplama, bag bozumuna katilma, pekmez yapimi, sarap
fabrikalarini ziyaret etme, zeytin hasadina katilma, zeytin yapimini 6grenme vb faaliyetlere
katilma

-Tekirdag ilinin kiraz yetistirilen alanlarinda, kiraz ¢icek agma zamanini gérme, kiraz
toplama, kiraz festivaline ve diger yerel festivallere katilma,

-Genel olarak, thlamur toplama, kizilcik toplama, el sanatlarini ve yapimini gérme,

aricilik faliyetlerine katilma, U¢makdere yamag parasiitii etkinliklerine katilma

69



-Tekirdag iline baglh birgok kirsal yerlesim yerinde Kegi peyniri, eriste vb iiriinlerin
tiretilmesi asamalarinda bulunma

Tekirdag ilinde tarim turizmi potansiyelini harekete gecirmek icin ise;

-Biiyiiksehir olmanin avantajin1  kullanarak merkezi ve yerel yonetimler
tarafindantarim turizmi yoniiyle 6ne ¢ikan alanlardaki yatirimlar igin destek saglanmalidir.
Bunun i¢in 6zellikle bu kdylerde yerel {iriin standlarinin kurulmasi, misafir konaklamasi igin
kullanilmayan koOy evlerinin restorasyonu, gesitli bilgilendirme ve y6nlendirme tabelalarinin
konulmasi vb gibi faaliyetler dncelikli olarak ele alinmalidir.

-Kirsal alanlardaki iireticilerin tarim turizmi kapsaminda egitimi yine yerel yonetimler,
kalkinma ajanslari, bolgedeki fakiilte ve meslek yiiksekokullarindan yararlanilarak
saglanmalidir.

-Ozellikle gesitli tarim {iriinleri (kiraz, {iziim, zeytin, zeytin yag1 vb) ve tarimsal
faaliyetleri (bag bozumu, zeytin hasadi, manda yetistiriciligi vb) ile 6ne ¢ikmis “Marka
Koyler” olusturulmalidir. Buralarda yetistirilen {iriinlerin tanitimi i¢in yine yerel yonetimlerin
destegi alinarak belirli zamanlarda, belirlenen gilizergahlarda turlar diizenlenmeli, reklam,
promosyon gibi pazarlama faaliyetlerinde bulunulmalidir.

-Tarim turizmi ve kirsal turizm kapsaminda 6ne c¢ikan yurtici ve yurtdist 6rnek
alanlarin ve/veya koylerin demonstrasyon amagli olarak bolgedeki iireticileregezdirilmesi
yerel yonetimler, kalkinma ajanslari, kamu kurumlarindan (gida, tarim ve hayvancilik il
mudiirliikleri, orman ve su isleri il miidiirliikkleri)yardimiyla saglanmalidir.

-Dogal giizellikleri 6ne ¢ikan kirsal alanlarda tarimsal isletmeleri de kapsayan gezi
giizergahlar1 diizenlenmelidir. Boylece dogaya ilgisi olan kisiler tarimsal faaliyetler hakkinda
da bilinglendirilmis olabilecektir. Bunun i¢in doga parkurlarinin igerisinde Ornek tarim
isletmeleri belirlenerek turistlerce ziyaret edilmeleri saglanmalidir.

Tiim bu faaliyetlerin planlanmas1 ve yapilmasinda dogal kaynaklarin korunmasina,
faaliyetlerin siirdiiriilebilir olmasina, bolgenin tasima kapasitesine, g¢evrenin ve kiiltiirel

mirasinkorumasina 6zen gosterilmelidir.
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