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Bir dlkenin turizm gelirleri o {lkenin gelismesine Onemli katki
saglamaktadir. Giiniimiizde turizm gelirleri iilkelerin ekonomileri i¢in vazgecilmez
bir konuma gelmistir. Uluslararas1 gelismeler, Avrupa Birligi gibi uluslararasi
isbirligi  orgiitleri fiilen smirlarin  kalkmasimi  saglamistir.  Sinirlarin kalmasi
sonucunda turizm faaliyetlerine katilanlar1 sayisinda biiyiik bir artig goriilmektedir.
Uluslararas1 turizmin gelismesiyle kiiltiirler aras1 yakinlasma saglanmis, toplumlar
arasindaki onyargilarin giderilmesinde 6nemli rol oynamistir. Artan turizm gelirleri
ekonomilerin ihtiya¢ duydugu para alkisini saglamaktadir. Turizmin doviz saglama
ozelligi iilkelerin 6deme dengeleri i¢in hayati 6nem tasimaktadir. Bu sayede iilkeler
biitge agiklarimi azaltma olanagi kazanmaktadirlar. Bir iilkede turizm faaliyetlerini
gelismesi  bolgesel gelismislik farklarimi  gidermede etkili olmaktadir. Turizm
zenginligine sahip olan iilkeler ekonomileri i¢in artt bir deger kazanmis

olmaktadirlar.
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The tourism revenues of one country make a significant contribution to the
development of that country. Today, tourism revenues are indispensable for the
economies of the countries. International developments, such as the European Union,
have effectively promoted the demarcation of borders. As a result of the limitations,
there is a big increase in the number of those who participate in tourism activities.
With the development of international tourism, a rapprochement between cultures
has been achieved and played an important role in eliminating prejudices among
societies. Increased tourism revenues provide the currency applause that economies
need. The ability to provide foreign exchange for tourism is vital for countries'
payment balances. In this way, countries have the opportunity to reduce budget
deficits. The development of tourism activities in a country is effective in dispelling
regional development disparities. Countries with a wealth of tourism have gained a

lot of value for their economies.
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ONSOZ

Yapmis oldugum bu c¢aligmada Diinya’da ve Tiirkiye’de turizmin dnemi
hakkinda akademik agidan ne tiir ¢alismalar oldugunu, kisaca dzetlemeye ¢alistim.
Calismamda; Turizmin ve turistin tanimi, kiiresellesen diinyada turizm, turizmin
olumlu etkileri, turizm olumsuz etkileri, 6demeler dengesi Uzerindeki yeri, istihdama

katkisi, turizm {iriini, turizm pazarlamasi konularini kisaca ele aldim.

Turizm tlkemiz i¢in ne kadar énemli oldugunu, calismami hazirladigim
esnada yapmis oldugu arastirmalar sirasinda tekrar anlamis bulunmaktayim.
Ulkemizin turizm olanaklarinin ne denli ¢ok oldugunu diisiindiigiimiizde, Diinya

turizmi pastasindan aldigimiz payin az oldugunu goriilmektedir.

Yapilan akademik caligsmalara baktigimizda turizm konusunda alacagimiz
¢cok daha uzun bir yol oldugu goriilmektedir. Umarim en kisa siire igerisinde

ilkemiz, bacasiz sanayi olan turizmde hak ettigi noktaya gelir.

“Turizm Gelirleri ve Ekonomik Biiyiime Arasindaki Iligki: Tiirkiye Ornegi’
adli calismam sirasinda bilgi ve tecriibesiyle her zaman yanimda olan ve yardimlarinm
esirgemeyen tez danismanim degerli hocam Dog. Dr. Emrah Ismail Cevik’e sonsuz
tesekkiir ve saygilarimi sunarim. Uzerimde emegi bulunan tiim hocalarima tesekkiir

ederim.

Her zaman yanimda olan, her seye ragmen beni desteklemekten ve
inanmaktan vazge¢gmeyen sevgili annem ve babama sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Bu surecte desteklerini esirgemeyen tiim yakinlarima tesekkiir ederim.
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GIRIS

Turizm gilinlimiizde hizla gelismekte olan bir sektordiir. Bireylerin gelir
diizeyindeki artis nedeniyle turizm faaliyetlerine katilmak i¢in ayirdiklar1 biitge
artmaya baslamistir. Ulasimdaki gelismeler sayesinde gilinlimiizde uzak
destinasyonlara erisim imkan1 dogmustur. iletisim teknolojilerindeki gelismeler,
ozellikle internetin giinliikk hayatin vazgecilmez bir unsuru haline gelmesiyle, turizm
faaliyetine katilmak isteyenlerin haklarinda hicbir sey bilmedikleri veya ¢ok az sey
bildikleri Glkelerle ilgili bilgi sahibi olabilmektedirler. Teknolojideki bu gelismeler
sayesinde {lkeler veya turizm bolgeleri gerekli tanitim  faaliyetlerini

yapabilmektedirler.

Turizm sektorl Glkelerin ekonomileri icin blyilk bir 6nem arz etmektedir.
Guniimuzde ekonomilerin buytimesinde 6nemli bir yap: tasi gorevi iistlenmektedir.
Turizmin doviz getirme Ozelligi sayesinde dig ticaret agiginin kapatilmasina veya
azaltilmasinda biiyiik katkilar saglamaktadir. Turizmin saglamis oldugu ekonomik
imkanlar iilkelerin biit¢eleri icin 6nemli bir yer tutmaktadir. Turizm iilkelerin tanitimi
ve itibarina katki saglamaktadir. Turistik faaliyetler sayesinde on yargilarin 6niine
gecilebilmektedir. Kiiltiirler arasinda iletisim saglanmakta, bireylerin birbirlerini

tanimalarina katki saglamaktadir.

Bu calismanin amaci Tiirkiye’de ekonomik biiylime, turizm gelirleri
arasindaki 1iliskinin varligin1 ve yoniinii tespit etmektir. Calisma {ic bdliimden
olusmaktadir. Birinci boliimde turizm ve turistin tanimi ve turizmin tarihsel streci

ana hatlariyla ele alinmistir. Turizm ¢esitleri ise detayli olarak aciklanmustir.

Ikinci boliimde turizm arzi ve 6zellikleri, turizm talebi ve 6zellikleri, turizm
ve ekonomi iligkisi bashgi altinda turizmin olumlu ekonomik etkileri incelenmis,
devaminda Tiirkiye’de turizm; cumhuriyet dncesi, planli donem Oncesi ve planh

donem sonrasi olmak tizere {i¢ baslik altinda a¢iklanmustir.

Ucgiincii boliimde literatiir taramas1 yapilmus, Tiirkiye’de ekonomik biiyiime,

ekonomik biiylime arasindaki iliskinin varligini tespit edebilmek i¢in ekonometrik



analizler yapilmistir. Oncelikle ADF ve PP birim kok testi uygulanmis daha sonra

nedensellik analizi uygulanmaktadir. Nedensellik analizi sonuglari turizm gelirleri ile

GSYIH arasinda tek yonlii bir nedensellik iliskisi oldugunu ve nedenselligin
turizm gelirlerinden GSYIH’ye yonelik oldugunu gdstermektedir. Ayrica s6z konusu
iliskinin kisa donemden ziyade orta ve uzun donemde ortaya ¢iktigi ve turizm
gelirlerinin GSYIH’yi dort yil ve daha uzun bir siirede etkiledigi belirlenmistir.
Analiz sonuglar1 turizmin {ilke ekonomisine olumlu katki yaparak milli geliri

etkiledigini belirtmektedir.



1.BOLUM

1.TURIZM ve TURISTIN TANIMI

Bircok llke ekonomisi igin turizm vazgecilmez bir gelir kalemidir. Bu denli
onemli bir sektor olan turizmin ne oldugunu bilmek son derece Onemlidir. Bu
bolimde tarihsel siire¢ igerisinde turizm ve turistin taniminin olusumu ele

alinmaktadir.

1.1.Turizmin Tanimi

Turizm kelimesinin kokenine baktigimizda Latince ‘Totus’ kelimesinden
geldigi goriilmektedir. ‘Tour’ kelimesi de totus kelimesinden gelmektedir. Avrupa
dillerine de sdzclk bu anlami ile gegmistir (Aslan, 2010:3). Yillar igerisinde yazarlar
turizmin farkli 6zelliklerine deginerek farkli tanimlar yapmuslardir. Ilk turizm tanimi

ise 20.yy basinda Guyer-Feuler tarafindan yapilmistir.

Guyer-Feuler’e gore; “turizm, gittikce artan hava degisimi ve dinlenme
gereksinmeleri, doga ve sanatla beslenen goz alict giizellikleri tamima istegine;
doganmin insanlara mutluluk verdigi inancina dayanan ve ozellikle ticaret ve
sanayinin gelismesi ve ulagim araglarimin kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu
olarak uluslarin ve topluluklarin biribirlerine daha ¢ok yaklasmasina olanak veren
‘modern’ ¢aga o6zgii bir olay’dir.”’ (Kozak vd, 2001:1). I. Diinya Savasinin
baglamasiyla tanim olusturma cabalar1 kesintiye ugramis olmasina ragmen, turizm

olgusunun ekonomik olarak aragtirilmasi ivme kazanmistir.

II. Diinya Savasinin bitmesiyle turizmin ekonomik kismi 6ne ¢ikmustir.
Turizmin 6nemini erken kavrayan ulkeler; istihdam, dis ticaret agig1, milli gelir vb.
olumlu ydnlerini fark ederek turizm sektoriine 6nem vermislerdir (Cakir ve Bostan,

2000:36). 2000°1i yillarla birlikte turizmin kitlesel 6zelligi gerilemeye baslamistir. Bu



donemde One ¢ikan yaklasim ise bireysel turizm hareketleri olmustur. Giiniimiizde
seyahat etmek temel bir insan hakk: olarak kabul edilmektedir. Turizm toplumun ve

kisilerin bilgi birikimlerini artirmalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir (Kozak vd,
2013:8).

Turizmin gelisiminde birden ¢ok faktoriin etkili oldugu goriilmektedir.
Bireylerin sahip olduklar1 haklar (iicretli tatil hakki, seyahat 6zgiirliigii, sosyal
giivenlik), imkanlar (bos zaman artisi, gelir diizeyindeki artig) ve diger etmenler
(kiiltlir ve egitim artig1, insan Omriiniin uzamasi, turizm bilincinin olugmasi,
kentlesme ve niifus artigi, teknolojik gelismeler) sayesinde turizm etkinliklerine

katilanlarin sayisinda artisa ve sektdriin gelismesini saglamaistir.

Sekil 1.1: Turizmin Gelismesine Etki Eden Unsurlar

Bos Zaman Artmasi

Ucretli Tatil Hakki

Insan Omriiniin Uzamasi

Seyahat Ozgiirliigii

Gelir Diizeyinde Artig

Sosyal Glivenlik TURIZM

Kiiltiir ve Egitim Artisi

Turizm Bilincinin Olusmasi

Kentlesme ve Niifus Artisi

Teknolojik Gelismeler

Kaynak:Kozak vd,2001:35

Sanayi Devrimi sonucu turizm biiylimeye baslamis ve bugiinkii haline
ulagsmigtir. Turizmin glinlimiizdeki haline gelmesini saglayan unsurlar devrimden
sonra olugsmaya basglamistir. Gelisimi saglayan unsurlar; bos zaman artmasi, tcretli
tatil hakki, insan 6mriiniin uzamasi, seyahat 6zgirliigli, gelir diizeyinde artis, sosyal
giivenlik, kiiltiir ve egitim artigi, turizm bilincinin olusmasi, kentlesme ve niifus

artigl, teknolojik gelismeler gibi unsurlar Sanayi Devrimi ve sonrasinda gelismeye
baslamistir (Kozak vd, 2001:33-34)

Turizm ilk baglarda ekonomik olarak belli bir giice sahip bireylerin katildig1
bir faaliyetken, gelisen sanayi sonucunda daha diisiik ekonomik giice sahip olan
kisilerinde katildig1 bir faaliyet haline gelmistir (Kara, 2009:3).

Turizm, bireylerin yerlesik olarak yasadiklar1 yerden gegici bir siire igin

ayrilip, siyasi, ekonomik ya da herhangi bir iste calismak vb. amaglar giitmeden;



ziyaret, gezmek, eglenmek, spor aktivitelerine, din, kongre, saglik, kiiltiirel
faaliyetlere katilmak amaciyla yaptiklar: seyahatlerdir. Bireysel veya toplu olarak
gittikleri yerde yirmi dort saatten fazla kalmak veya gittikleri yerdeki bir konaklama
tesisinde en az bir gece konaklamalarindan ortaya ¢ikan sosyal, kiiltiirel bir tiketim

olayidir (Bayer, 2009:5)

Uluslararast Turizm Uzmanlart Birligi (AIEST) tanimina gore “turizm
yabancilarin, seyahat ve gecici veya devamli asli kazang elde etme faaliyeti igin
verlesmeye doniismemek kosuluyla, konaklamalarindan dogan iliskilerin ve olaylarin

tiimiidiir. ” seklinde tanimlanmaktadir (Agaoglu, 2009:5

Turizm, yabanci veya yerli bireylerin farkli cografya, farkli kiiltiir, farkli
iilkeler gormek amaciyla; gezmek, eglenmek, dinlenmek icin yapilan ve iilkeye

yabanci misafir agirlamak icin gelistirilen faaliyetlerin biitiiniinden olusur (Giivenilir,

2015:1).

Turizm, yabancilarin herhangi bir gelir elde etme diisiincesi ve yerlesme
amac1 giitmeden seyahatlerini yapmalar1 ve gittikleri yerde konaklamalari sonucunda

olusan olaylarin biitiiniinii ifade eder (Mert, 2014:3).

1.2. Turistin Tanimi

Turist kavrami; egitim almus kisilerin Ingiltere’den, Kita Avrupasi’na dogru
yapmis olduklar1 seyahatlere daha sonra soylularinda katilmasi sonucunda sureg
anlam degisikligine ugramustir. Ingiltere icinde seyahat edenler ile iilke disina
seyahatte bulunanlar1 ayirabilmek i¢in ‘TOURIST’ ifadesi kullanilmistir.
Ingiltere’den Avrupa’ya turist adiyla gidip gelenler ¢evrelerindeki insanlar tarafindan

gipta ile bakilmakta ve bu geziler kisilere prestij saglamaktaydi (Eralp,1983:8-9).

Turist, turizmin genel tanimina bagli kalarak ve tanimdaki o6zelliklere
uygun olarak kisitl bir zaman igerisinde seyahate ¢ikan, gittigi yerde en az 24 saatten
fazla ikamet eden ya da gittigi yerdeki bir konaklama tesisinde bir gece konaklamay1
tercih eden insanlardir. Belli bir bos zaman1 ve ekonomik glice sahip, fiziki kapasite
olarak sinirli olan; geleneklerine bagli, rahatina ve temizlige dikkat eden, konfora

cok 6nem vermeyen, maceraya diiskiin olmayan kisilerdir (Bayezit, 2003:9).



Turist, seyahati boyunca herhangi bir mal ve hizmet tretme veya satis amaci
gutmeyen, herhangi bir gelir elde etmeyi amacglamayan, ortalama mali gucl olan,
tiketici konumunda bulunan ve zamani smirli olan kisilere denir (Unliionen, vd.
2007:20).

Norval tarafindan turistin tanimi 1936 yilinda su sekilde yapilmigtir:
“ Turist,stirekli ikamet etmek ve gelir elde etmekten farkli bir amag ile yabanci bir
tilkeye giden ve gecici siire kalacagi bu iilkede baska yerde kazandigi paray
harcayan kimsedir” (Kozak vd, 2001:6).

22747 sayili Seyahat Acenteleri Yonetmeliginde su sekilde tanimlanmustir.
“Para kazanma amaci olmaksizin dinlenmek ve eglenmek icin ya da kiiltiirel,
bilimsel, sportif, idari, diplomatik, dinsel, sihhi ve benzeri nedenlerle, oturdugu yer
disina gegici olarak ¢ikan ve tiiketici olarak belirli bir stre seyahat edip kalan ve

’

yeniden ikametgahina dénen kimsedir.’

Turist ile giinlibirlik¢i arasindaki farka baktigimizda; turizm ve turistin
temel Ozelliklerine sahip olan kisilerin, gittikleri yorede konaklama tesisinde
kalmayarak yirmi dort saatten az vakit gecirenlere ginibirlikci denmektedir. Turist

ile gliniibirlik¢i arasindaki ana fark zaman kavramidir (Bayezit, 2003:10).

1.3.Turizmin Tarihgesi

Turizmin gelisimi, 6nemi ve biiylimesini anlayabilmek igin tarihsel streci
hakkinda bilgi sahibi olmak gerekmektedir. Bu boliimde sirasiyla; ilk ¢agda turizm,

orta cagda turizm ve yeni ¢agda turizm olmak iizere ii¢ baslikta incelenecektir.

1.3.1.1lk Cagda Turizm

Turizmin baslangici, parayi, tekerlegi, yaziyr ilk icat eden ve kullanan
Siimerler donemine M.O. 4000 yilina kadar gétiiriilebilir. M.O. 3000 yillarinda
gezginleri en ¢ok cezbeden yerlerin basinda tapinaklar ve piramitler nedeniyle Misir
olmustur. Babil Kralligi ve Eski Misir’da, gezginlerin dinlenme ve konaklama
ihtiyacim1 karsilamak amaciyla ev ve bahgelerin yapildigi, ayrica yollarin giivenlik

altina alindigi bilinmektedir (Y1ldiz, 2011:56).



Misirlilar yapmis olduklari eserlerle (piramitler vb.) turizmin gelecegini
sekillendirirken; ayrica deniz yolculuklar1 yaparak, ticaret nedeniyle seyahat etmenin
yan1 sira festivallere katilip eglenmek amaciyla seyahatler diizenlemislerdir.
Fenikeliler gibi Misirlilarda gemicilikte ilerlemis olmas1 eglence ve ticaret amaciyla

yaptiklar1 seyahatlerin sayisini arttirmistir (Kozak vd, 2013:12).

Eski Yunanda bilinen en &nemli turizm etkinligi M.O. 700 yillarinda
baslayan Olimpiyat oyunlart olmustur. Olimpiyatlar turizm tarihi i¢in énemli bir
asama olarak kabul edilmektedir. Oyunlar1 izlemek ve katilmak igin yapilan
seyahatler spor turizmin baslangici olarak kabul edilmektedir. Biiyiik Iskender
tarafindan M.O. 334 yilinda Anadolu’da kurulan Efes Demokratik Sehir Devleti’nin
yogun ilgi ¢ektigi ve bir turizm mevsiminde yedi yiiz bin kisi tarafindan ziyaret
edildigi bilinmektedir. Bu dénemde Efes kenti; Kiitiiphanesi, caddeleri, eglence
yerleri, carsisi, tiyatrosu ile doneminin bilinen en 6nemli uygarlik, ticaret, kiltiir,

sanat merkezi haline gelmistir (Budak, 2000:7).

Romalilar kara yolunu kullanarak genis boyutlu seyahat eden ilk millet
olmuslardir. Romalilarin amaci imparatorluklarinin sinirlarini  genisletmekti. Bu
sayede bir¢ok devleti imparatorluklar1 sinirlarina kattilar ve sinirlar igerisinde yollar
inga ettiler. Romalilar tarafindan yapilan en onemli karayolu M.O. 312 yilinda
insasma baslaylp M.S. 200 yilina kadar siiren Imparatorlugun tamamini kapsayan
“Via Appia” yolu olmustur. Yolun giizergahi {izerinde yolcularin dinlenmesi ve ath
arabalarin onarilmasi amaciyla her 25-40 km arasinda bir yapt mevcuttu (i¢oz,

2006:1).

Ulastirma, turizmin ve seyahatlerin hizli, rahat ve konforlu olmasi i¢in
onemli bir faktordiir. Roma Imparatorlugu doneminde yol yapim ve bakim

olanaklarmin yiiksek olmasi turizmin gelismesinde kolaylik saglamistir.

Guvenlik, turizmin ve seyahatlerin gelismesinde kritik bir faktordiir.
Kisilerin dinlenme ve seyahatleri sirasinda can ve mal gilivenliginin saglanmasini

onemlidir. Roma Imparatorlugu giiclii oldugu donemde bu giivenligi saglamistir
(Budak, 2000:8).



Gilivenli ve giizel yollarin olmasi, Romali ve varlikli kisilerin turizme
katilmalarin1 tesvik etmistir. Tedavi ve dini amagla seyahat ettikleri kaplica ve
igmelerde diizenledikleri eglenceleri zamanla gelenek haline getirerek, imparatorluk

icerisinde bir turizm enddstrisi olusturmuslardir (Erdogan, 1995:164).

Doguda, seyahat ve turizmin gelisimine baktigimizda Arap yarimadasinda
Islam dininin ortaya ¢ikmasiyla bu dinin énemli ibadeti olan Hac vazifesini yerine
getirmek amaciyla seyahat edilmesi turizmi gelistirmistir. Kutsal yerleri ziyaret eden
kisilerin gittikleri yerlerdeki tarihi yapilar, dogal giizellikler ve insanlar hakkindaki
diisiincelerini bagska kisilere aktarmalart turizmin biiyiimesinde etkili olmustur

(Erdogan, 1995:164).

1.3.2.0rta Cagda Turizm

Zevk ve eglence amaciyla seyahat etmek S.ylizyllda Roma
Imparatorlugunun ¢ékmesi ile son buldu. Avrupa’da feodal yapmin giiclii olmasi
nedeniyle derebeyleri giivenligi saglamakta yetersiz kalmaktaydilar. Sadece maceraci

insanlar Avrupa’daki karanlik donemde seyahat edebiliyorlardi (Budak, 2000:8).

Kilisenin guglenmesi ile zevk igin seyahat etmek dinyevi olarak kabul
edilmesi ve yasaklanmasi sonucunda seyahat ve turizm faaliyetleri olumsuz yonde
etkilenmistir (Kozak vd, 2013:13).

Orta Cagda dinin 6nem kazanmasiyla din turizmi 6ne ¢ikmistir. Bu
donemde farkli dinlere mensup kisiler ibadet etmek, dinlerini yaymak ve anlatmak

amaciyla seyahat etmislerdir.

13.yy kadar seyahatlerin temel amacin ticaret olusturmustur. Pusulanin icat
edilmesi ve denizcilik yeteneklerinin gelismesi sonucunda zorlu ve uzun deniz
seferleri kolaylasmis oldu. 14 ve 15.yy’da ¢ok direkli gemilerin yapilmasi, kitalarin
haritalarinin olusturulmasi ve okyanuslarin seyahatlere agilmasinin sonucunda yeni

bélgelerin kesfedilmesini saglamustir (I¢6z, 2006:2).

15.yy’dan itibaren Avrupa’da hikim stren mistik felsefenin yerine
Ronesans’in gegmesi ile insani, dogayi, kiiltiirel degerleri farkli bir bakis agisiyla

degerlendirilmeye baslanmistir. Bilhassa saglik, kiiltiir, dinlenme tekrar Snem



kazandi. Bunun sonucunda Rénesans’in merkezi olan Italya en &nemli ziyaret

edilecek yer halini almistir (Erdogan, 1995:165).

Venedikli Marco Polo bati diinyasinin orta ¢agdaki en onemli gezginiydi.

Uzun slire Kubilay Han’in hizmetinde kalmuis, tiim Orta Asya’y1 gezmistir.

1.3.3.Yeni Cagda Turizm

Avrupalt ist smif aileler 16. ve 17.yy’da ¢ocuklarin1 birkag¢ yillik iyi
hazirlanmis, egitim amacgh gezilere gonderirlerdi. Bu seyahatler zamanla “Grand
Tour” adin1 almistir. Egitim seyahatlerine katilan bu cocuklar ileriki donemlerde
yonetici konumuna gelecekleri icin gittikleri bolgelerde 6zel iliskiler gelistirmenin de
dahil oldugu birgok konuda kendilerini yetistirmeleri hedeflenirdi. Seyahatlerin
oncelikli yonu siyasal olmakla birlikte, seyahate katilanlarin gittikleri bdlgenin

klltiiriini tanimalar1 da saglanmis olurdu (Kozak vd, 2001:30).

Grand Tour aslinda, Ingiltere Kraligesi tarafindan yurt digma gérevli olarak
gonderilecek (blyiikelgi, konsolos) kisilerin egitim siireglerini tamamlamalar1 i¢in
yapilan bir uygulama gezisidir. ilki Sir Philip Sidney baskanliginda diizenlenen ve (i¢
yil siiren bu turda ziyaret edilen iilkeler Fransa, Isvicre, Almanya, Italya, Beneliiks

ve Avusturya tilkeleridir (Ahipasaoglu, 2006:11).

Yeni Cag’daki Onemli seyahatlere Ornek vermek gerekirse Cristopher
Columbus’un 1492-1502 yillar1 arasinda Kiiba, Bahama, Jamaika, Orta Amerika,
Giliney Amerika’nin kuzey kesimleri kesfi 6nemli yer tutar. 1519 yilinda Macellan’in
Ispanya’nin batisindan baglayarak deniz yoluyla diinyanin gevresini dolasmast,
Ingiliz denizci James Cook’un Pasifikte Yeni Zellanda, Yeni Kaledonya, Hawaii,
Avusturalya ve Amerika’nin kuzeydogusunu kesfi Yeni Cag’daki 6nemli seyahatlere
ornek gosterilebilir (Calli, 2015:14).

17. yiizyilda yiiksek sosyeteye katilmak, bazi cevrelerde ilgi ¢ekmek ve
ayricalik gérmek isteyenler, kendini yurt disinda seyahat etmis olmayi zorunlu
hissediyordu. Romalilar donemindeki gibi turizm varlikli kisilerin katilabildigi

ayricalikli bir yasam bicimiydi. Zengin kisiler refakatcileriyle birlikte seyahatin



yiiksek maliyetini karsilayabilmenin yani sira uzun siireler boyunca (bazen birkag

yil) ¢alismadan ihtiyaglarini karsilayabilmek zorundaydilar (Ahipasaoglu, 2006:12).

19.yy’da buhar giiciiniin ulasim araglarinda kullanilmaya baglanmasiyla,
1830’Iu yillarda tren ulasim araci olarak kullanima girmistir. Bunun sonucu olarak
tatil turizmine Ingiltere’de ilginin artmasma neden olmus, 20.yy damga vuran Kitle
turizminin temelleri 19.yy‘da atilmaya baslanmistir. Thomas Cook tarafindan
gerceklestirilen ilk toplu seyahat 5 Haziran 1841 tarihinde Ingiltere’de Leicester-
Loughborough arasindaki 12 millik mesafede tren ile gerceklestirilmistir. Boylece
Thomas Cook, kitle turizmine giden yolda ilk adimi atan seyahat organizatorii olarak
tarihteki yerini almistir (https://www.iktisatsozlugu.com/nedir-1962-turizm-tarihcesi-
#.XMhizFQzZdg

Turizm faaliyetinin tarihine baktigimizda dikkat c¢ekici oOzelligi, eski
caglarda turizm etkinliklerine katilanlarin g¢ogunlugunu aristokrat ve zengin
insanlarin olusturdugu ve bu faaliyetlerin gucliklerini ve hatta tehlikelerine goze
alabilenlerin gergeklestirebildigidir. Kisaca, bu donemde turizmin gerc¢eklesebilmesi
icin;

Refah

Tasit ve yol

Seyahat ve yol giivenligi ile miimkiin olabildigidir (Erdogan, 1995:166).

1.4. Turizm Cesitleri

Turizm faaliyetlerini siniflandirabilmek icin ortak noktalarini alarak turizm

cesitlerinin olusturulmasi konunun anlasilabilmesi i¢in yararl olacaktir.

1.4.1.Katilan Kisi Sayisina Gore Turizm Cesitleri

Turizm faaliyetlerine katilanlarin sayisina gore yapilan smiflandirmadir.

Bireysel, grup ve kitle turizmi olmak {izere ii¢ baglik altida toplanmaktadir.
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1.4.1.1.Bireysel Turizm

Turizm faaliyetine katilan bir veya birkag¢ kisinin gerceklestirdigi turizm
sekline bireysel turizm denmektedir. Bireylerin gelir diizeyindeki artig, ulasimin
rahat ve kolay hale gelmesi, giivenlik sorunlarinin ¢6ziilmesi kisileri bireysel turizme

katilma yoniinde cesaretlendiren en 6nemli faktorlerin basinda gelmektedir.

Bireysel turizm etkinligine katilanlar genellikle yiiksek gelir dlizeyine sahip
olan kigiler, egitimini yeni bitirmis Ogrenciler ve gencler oldugu goriinmektedir.
Macera arama, yeni yerler gérme istegi veya buna benzer sebeplerle bireysel turizmi
tercih etmektedirler. Seyahatlere katilanlarin biiyiik kismi1 Bati Avrupa iilkelerinde
yasayanlarin olusturdugu son donemde Amerika’li, Kanada’li, Avusturalya’l
kisilerinde katilimlarinda artis yasanmaktadir. Ik baslarda erkekler bireysel turizme
katilirken, son zamanlarda kadinlarinda katilminda artis oldugu goriilmektedir

(Kozak vd, 2001:13).

1.4.1.2.Kitle Turizmi

Kitle turizmi Sanayi Devrimi sonucunda bireylerin maddi durumlariin
tyilesmesi ve Tcretli izin kavraminin gelismesiyle, Ozellikle hava ulasiminin
yayginlagmasi, maliyetlerin azalmasina ve bireylerin seyahatlere katilmasina olanak
saglamis ve bunun sonucunda Kitle turizmi kendine has bir pazar ve organizasyon
olusturmustur. 20.yy ile baslayan ve turizm sektoriinde yeni bir baslangi¢c olarak
kabul edilen kitle turizmi 1960’11 yillardan itibaren onciiliigiinii is¢i ve orta gelir

grubundaki kisilerin katildig1 bir turizm tiirti olmustur (Ovali, 2007:66).

Kisilerin isteklerinin benzer hale gelmesi, toplumsal alanlarin birgogunda
oldugu gibi turizmde de kendini gostermis, modern donem oncesindeki bireysel
turizm faaliyetlerinin yerine kitle turizmi almistir. Toplumun isteklerinin paralel
olmasi sonucunda turizm faaliyetlerinin tek tipe yonelmesine neden olmus ve bu da

kitle turizminin ortaya ¢ikmasini saglamistir. (Tiril, 2018:162).
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1.4.1.3.Grup Turizmi

Grup turizmi, ortak amag icin bir araya gelen bireylerin turizm faaliyetine
birlikte katilmalarini ifade eder. Ogrenci gruplari, dernek iiyeleri, meslek birlikleri
vb. katilimu ile gerceklesmektedir. Grup turizmine katilan kisi sayisina baktigimizda
11 ile 16 kisi arasindadir. Katilan gruplarin devamlilik géstermeleri ve kisi sayisinin

belli araliklarla sinirli olmast grup turizmin kitle turizminden ayiran 6zellikleridir

(Kozak vd, 2001:14).

1.4.2.Ziyaret Edilen Yere Gore Turizm Cesitleri

Turizm faaliyetine katilanlarin iilke sinirlari igerisinde veya iilke disinda
yapmis olduklar1 seyahatleri ifade etmektedir. i¢ turizm ve dis turizm olmak iizere iKi

baslik altinda toplanmaktadir.

1.4.2.1.i¢ Turizm

I¢ turizmi gelistirmek igin yapilan (altyapi, sermaye, personel egitimi,
bilgi birikimi vb. gibi calismalar ayrica dis turizmin gelismesine de yardimci
olacaktir. I¢ turizmini gelistiren iilkelerin, zaman iginde dis turizmini gelistirmesi

daha kolay olacaktir (Kervankiran, 2017:2).

Diinya genelinde en ¢ok turisti agirlayan ilkelerin, i¢ turizm
istatistiklerini incelendiginde i¢ turizm potansiyellerinde yiiksek oldugu ortaya
¢ikmaktadir. Bir¢ok Avrupa Ulkesinin i¢ ve dis turizmi arasinda dogru bir denge
olusturdugu goriilmektedir. Tiirkiye’de i¢ turizm olgusu Avrupa’da oldugu gibi
stirekli onem kazanan ve ekonomiye onemli katki yapan bir sektor haline gelmistir

(Giizel, 2011:128).
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Ulke igerisinde vatandaslarmin tatil ihtiyaclarini karsilayamayan, tatil
olanaklar1 yaratamayan ilkelerin turizmde basar1 elde etmeleri beklenemez
(Ozdemir, 1999:160).

1.4.2.2.D1s Turizm

Farkli Ulke ve kiiltiirlerde yetisen kisilerin, gesitli nedenlerle yasadiklari
ulkelerin hudutlar1 disindaki bolgelere seyahat etmeleri ve bu seyahatler sirasinda

olusan iliskiler biitiiniine dis turizm denir (Giizel, 2011:128).

Dis turizmin 6nemine baktigimizda, alt ve iist yapinin gelismesine katki
sunar, yabanci sermaye girisi saglar, farkli sektorlerin canlandirilmasi, istthdam ve
gelir arttirict yonleri nedeniyle ekonomiye olumlu yonde katki saglayan bir turizm
cesididir. Dis turizm farkli kiiltiirleri tanima, kendi kiltiirliniin yani1 sira farkli
kiiltiirlere sayg1 bilincini olusmasini saglayan, lilkeler arasi barisa katki sunmasi gibi

birgok toplumsal fayda saglayan ézellikleri bulunmaktadir (Kozak vd, 2001:15).

1.4.3.Katilanlarin Yaslarina Gore Turizm Cesitleri

Turizm faaliyetlerine katilanlarin yaslarina goére yapilan simiflandirmadir.
Bireylerin yagslar ilerledikce isteklerinde degisimler yasanmaktadir. Genglik, orta yas

ve ligiincii yas olmak iizere ii¢ baslik altinda incelenmektedir.

1.4.3.1.Genclik Turizmi

15-25 yas grubundaki genclerin bireysel veya grup halinde, anne, baba ve
diger aile iiyelerinden bagimsiz, bir yildan az siireli, farkli kiiltlirleri deneyimlemek

amaciyla turizm faaliyetlerine katilmalarina genglik turizmi denir.

Gengclik turizmi 7 kategoride siiflandirilabilir. Bunlar; yerli geng turistler,
egitim amaciyla turizm faaliyetlerine katilanlar, kisa ve uzun vadeli turistler,
alternatif turistler, kurumsallasmis turistler, kurumsallastirilmamis turistler ve

deneyim turistleri olarak belirlenmistir (Cakar ve Seyitoglu, 2016:2).
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Turizm gelismesine en fazla katkisi olan ve turizm faaliyetlerine en ¢ok
katilanlarin yas araligi, genglerin olusturdugu 15-25 yas grubudur. Turizm
faaliyetlerine geng yasta katilimin daha fazla oldugu goriilmektedir. Genglik turizme
katilanlarin yas araligi lilkeden tilkeye farklilik gostermekle birlikte genel olarak 15-
26 veya 15-30 yas araligidir. Farkli kaynaklarda; 6grenciler, sirt ¢antalilar, goniilli
ya da calisarak tatil yapanlar, hem c¢alisip hem gez (work and travel) degisim
programlarina katilanlar, dil egitimi icin seyahat edenleri Genglik Turizmine

katilanlar seklinde gruplara ayrilmaktadir (Bahar, 2016:48).

Ulkelerin, bolgelerin &zelliklerine bagl olarak genglik turizm yas aralig
farkliliklar gostermektedir. Birlesmis Milletler bolgeler arasi istatistiksel tutarlilik
icin gengligi 15-24 yas arasindaki kisiler grubu olarak ifade etmektedir. Diinya
Turizm Orgiitii “genclik kavramini 15-25 arasindaki kisiler seklinde adlandirryor.
Kanada Konseyi ve Kuzey Amerika Ogrenci ve Genglik Seyahat Birligi ise 30 yasina
kadar olan kisileri gen¢ olarak kabul etmistir. Romanya’daki Genglik Yasasi 14-35
yas arasindaki bireyleri geng olarak kabul etmektedir. Genglik turizmde yas araligi
farkliliklar gostermekle birlikte arastirmalarda tutarlilik saglamak amaciyla 26 yas

iist sinir olarak kabul edilmektedir (Demeter ve Bratucu, 2014:115-116).

Tanimlamalardan da goriilecegi tizere genglik turizminde ana unsur kisilerin
yas1l oldugu goriilmektedir. Ayrica genglerin turizm olaymna katilmalar ailelerinin
ekonomik durumla ve egitim seviyeleriyle yakindan ilgilidir. Yapilan caligmalarda,
kiltiir ve gelir seviyesi yliksek ailelerin 18 yasin1 agsmis ¢ocuklarinin tek basina tatil
yapma isteklerine sicak baktiklarini, hatta desteklediklerini gostermektedir (Yilmaz,
2018:1519-1520).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) verilerine gore
diinyada 1 milyar kisiyi gegen turistlerin ylizde 20’lik kismin1 gengler olusturuyor.
Yani yaklagik 200 milyon geng; dinlenmek, eglenmek, kesfetmek, 6grenmek i¢in
seyahate ¢ikiyor. Bu saymin 6 yil gibi kisa bir siire sonra 100 milyon kisi daha
artarak 300 milyonu kisiye ulasacagi, yaptiklart harcamanin ise 320 milyar dolari
gececegi ongoriliiyor. BOyle olunca da basta Tirkiye olmak iizere bir¢ok tilke

gencleri kendine gekmek igin 6zel projeler hazirlamaya basladi (TURSAB, 2015).
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Tiirkiye’de, belli donemlerde demiryollarin uyguladigi 6grenci indirimleri
ve 0grenci yurtlarinin yaz déoneminde turizm amagh olarak 6grencilerin kullanimina
acilmasi genclik turizmin sosyal turizm kapsaminda nitelendirildigi anlasilmaktadir.
Ozellikle; kampeilik, spor ve dagcilik gibi farkli amaglarla seyahat eden gengler
pansiyon, cadir ve hosteller de kalmayi tercih edebilmektedirler (Kozak vd,
2001:16).

Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi’nin (TURSAB) ‘Genglik Turizmi 2015
Raporu’na gore, 2013 yilinda Tiirkiye’ye gelen 33.8 milyon yabanci ziyaret¢i sayisi
icerisinde yaslar1 7 ile 27 arasinda bulunan geng turistin sayis1 8.5 milyona ulasti.
Bununla birlikte yurtici seyahatlerin de yilizde 25’lik kismin1 gengler gerceklestirdi.
Gerek yerli, gerekse yabanci turistlerde ‘genglerin’ ylizde 75’lik kisminin 500 Euro
ve Uzerinde harcama yapmasi pazarin ne kadar biiyiik ve degerli oldugunu

gostermektedir (TURSAB, 2015).

1.4.3.2.0rta Yas (Yetiskin) Turizmi

25-64 yas grubunda olan kisilerin turizme katilmalarina verilen isimdir. Bir
toplumun sahip oldugu iiretim araglarmi kullanan, iiretimde bulunan, esas itibari ile
toplumun yiikiinii ¢eken grubun, turizm faaliyetlerine katilmasi ile olusan turizm
sekline orta yas turizmi denir. Tatil siirelerinin ¢ok kisa olmasi nedeni ile en kisa
streli tatil yapmakla birlikte tatillerini ancak yillik tcretli izin donemlerinde
gecirebilmektedir (Bahar, 2016:47).

Kisilerin ekonomik durumlarindaki degisimler de bu grubun hangi tir
turizm faaliyetlerine katilacaklarini onemli Olglide etkilemektedir. Aile fertlerinin
rahat seyahat edecekleri ulasim aracin1 Se¢mek ve yine aile fertlerinin uygun
olduklar1 zaman diliminde tatile ¢ikmak, orta yas turizminin birincil 6zelligini
olusturmaktadir. Orta yas turistler genellikle, kisa streli tatile ¢gikmayi tercih etmekte

ve kendi araglariyla seyahat etmektedirler (Kozak vd, 2001:16).
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1.4.3.3.Uciincii Yas Turizmi

Uciincii  yas turizmi igerisine hangi yas grubundaki kisilerin dahil
edilecegine yonelik farkli goriisler mevcuttur. Dinya Turizm Orgiitii’niin
istatistiklerinde genellikle 50 yasimi alt sinir olarak kabul etmekte, 50 yasin
tizerindeki kisileri {iglincii yas turisti olarak kabul edildigi belirtmektedir. Bazi
arastirmacilar ise 55 yasin lizerindeki kisileri {iglincii yas turisti olarak kabul ederken

kimi aragtirmacilar ise ¢alismalarinda 65 yas ve iizerindeki kisileri tiglincii yas turisti
olarak kabul etmektedirler (Albayrak, 2014:349).

Emekli olma yas1 iilkeden iilkeye farklilik gosterdigi igin yash olarak kabul
edilen bireylerin yas sinirlar1 arasinda farkliliklar mevcuttur. Birlesmis Milletlere
gore 60 yasinin ustiindeki kisiler “yasli” olarak kabul géormektedir. Fakat gelismis bir
ulkelerde yas sinir1 genellikle 65°tir. 20.yy’da “dogumda beklenen yasam siiresi”
ortalama 45-50 yil arasinda degisirken ¢agimizda bu sinir 80°1i yaslara ulasmistir. Bu
durumun sonucu olarak diinya niifusunun yaslandigi gériilmiistiir. Isletmelerde bu
onemli ayrintiy1 dikkate alarak pazar ¢alismalarina baglamiglardir (Aydemir ve Kilig,
2017: 2).

Yeterli gelire ve bos zamana sahip olmakla birlikte, aile sorumlulugun da
azaldig1 bu yas grubunda olan bireylerin énemli bir turist potansiyeli tagimaktadir.
Birgok tilkede ti¢iincii yas turizm pazarinin olusturulmasi ve degerlendirilmesi icin

gerekli calismalar yapilmaktadir (Kozak vd, 2001:16).

55 ve lstii yas grubunda bulunan kisiler, bos vakitlerini daha iyi kullanmak
istemekte ve emekliliklerinde farkli tatil deneyimleri tecriibbe etmeyi
arzulamaktadirlar. Kiiresel diinyada, ontimiizdeki yillarda yash kisilerin turizm
sektorii lizerinde yapacagi onemli etkiye giderek daha duyarli hale gelmektedir.
Ornegin 1999 yilinda 593 milyon olan 60 yas ve iistii turist sayisinm 2050 yilna

gelindiginde 2 milyar turiste ulagmast ongoriilmektedir. Bu say1 ise toplam turizm
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harcamalarinin iigte birinin bu grup tarafindan yapilacagini gostermektedir (Cengiz

ve Kantarci, 2013:31).

1.4.4.Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumlarina Gore Turizm
Cesitleri

Turizm faaliyetlerine katilanlarin sahip olduklar1 ekonomik gii¢ ve toplum
igindeki konumlarina gore yapilan turizm siniflandirilmasidir. Sosyal ve liiks turizm

olarak iki baslik altinda incelenmektedir.

1.4.4.1.Sosyal Turizm

Sosyal turizm, ekonomik giigleri nispeten diisiikk olan gruplarin birtakim
destekleyici yontemler vasitasiyla turizm faaliyetlerine katilmalar1 ve bundan dogan
iligkilerin tiimiidiir. Bu tanim ¢ercevesinde, sosyal turizmin belirleyici 6zelliginin
ekonomik giicleri zayif olan gruplar1 kapsamasi oldugu anlasilmaktadir (Bick: vd,

2013:51).

Sosyal turizmin Uluslararasi Turizm Biirosu’na (USTB) gore tanimi, “iyi
tammlanmis sosyal yontemler sayesinde niifusun diisiik gelirli kissmlarinin turizmde
istirak etmesinden dogan tiim kavram ve olaylardwr.” (Avrupa Ekonomik ve Sosyal
Komitesi’nin Avrupa’da Sosyal Turizm, Briiksel 2016). Dar gelirli gruplara turizm

faaliyetlerine katilimini saglamak Sosyal turizmin temel amacidir.

Sosyal turizmin esaslar1 Uluslararas1 Turizm Biirosu’na (USTB) gore bes

kriteri bulunmaktadir. Bunlar;

v' Cogunlugun turizmden yararlanma hakki,

v" Sosyal Turizmin sosyal entegrasyona olan katkisi,

v Siirdiirilebilir turizm yapilarinin olusturulmast,

v' Istihdam ve ekonomik kalkinmaya olan katkisi,

v' Sosyal Turizmin kiresel kalkinmaya olan Kkatkisi, seklinde
siralanmaktadir (Kizilirmak ve Ertugral, 2012:38).
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Sosyal Turizm igerisinde yer alan toplumsal gruplar1 baktigimizda; Isciler,
memurlar, emekliler, gencler, bedensel 6zirlller, ciftciler, esnaf ve zanaatkarlar
olarak agiklanabilir. Sosyal turizmin diinyada 6nem kazanmasi Uluslararas1 Calisma
Orgiitii’niin 1936 yilinda iicretli izin konusunda belirledigi uluslararas1 ilkeler ile
gerceklesmistir. Sosyal turizmin genel 6zellikleri kar amaci giidiillmemesi, diisiik

fiyat ve toplu tiketimdir (Kozak vd, 2001:17-18).

1.4.4.2.LUks Turizm

Gelir diizeyi yliksek olan kisilere hitap eden turizm seklidir. Yiiksek gelire
ve ekonomik giice sahip olan toplum igerisinde biylk sayginlik tasiyan kisilerin
turistik faaliyetlerini igermektedir. Liiks turizmde, kisiler, konforlu ulagim araglari ile

seyahat ederler ve ¢cok pahali konaklama tesislerinde kalirlar (Kozak vd, 2001:19).

Ulkemizde liiks turizmi faaliyetlerine katilan kisi sayisii artirabilmek icin
Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin koordinasyonunda gerekli ¢alismalar yapilmalidir.

Boylelikle turizm gelirlerimizde gozle goriiliir bir artis yasanacaktir.

1.4.5.Katilanlarin Amaglarina Gore Turizm Cesitleri

Her bireyin turizme katilma amaci farklidir. Kisilerin isteklerine gore
turizmi gesitlerini artirmak gerekmektedir. Bu boliimde 6ne ¢ikan on turizm c¢esidi

incelenmektedir.

1.4.5.1.Deniz Turizmi

Turizm igin deniz her zaman en ¢ekici etmenlerden birisi olmustur. Turizm
denilince akillara ilk gelen kavramin deniz-glines-kum ii¢liisiiniin olmasi, deniz
turizminin 6nemini gostermektedir. Alternatif turizm segeneklerine olan ilgi giderek
artsa da, turizm i¢in denizin hala ¢ok biiytik ilgi gordiigii bilinmektedir. Giiniimiizde
pek cok Ulkede, o (llkeye seyahat eden turistlerin biiyiik bir kismi denizlerden

yararlanmak amaciyla seyahate ¢ikmaktadirlar. Ayrica iilkeler iyi ve dogru

18



orgiitlendigi takdirde iilkelerin turizm gelirlerinin biiyilk bir bolimi deniz

turizminden elde edilmektedir (Kozan vd, 2014:116-117).

1.4.5.2.Kongre Turizmi

Bir veya birden fazla giinle sinirlandirilmis ve onceden kararlastirilmis
program dahilinde mesleki veya bilimsel konularda, belli bir baslik hakkinda bilgi
paylasimint hedefleyen ozellikle toplantinin yapildigr yer disindan gelenlerinde
katilimi ile meydana gelen bir toplanti seklidir (Cizel,1999:6).

Kimi tanimlarda ise katilimc1 sayisi 6n plana ¢iktigi goriilmektedir. Kongre,
istirak¢i sayisinin ulusal veya uluslararasi seviyede minimum 300 oldugu ve
karsilikl1 bilgi paylasiminda bulunma olanagi saglandigi biiylik ¢apli toplantilardir
(Alashan, 2018:4).

Tiirkiye, her gegen yil biiyiimekte olan diinya turizm pazari iginde 6nemli
yer tutan toplantt ve kongre turizmi pazarindan biiyiik bir oranda pay almaya devam
etmektedir. Son 50 y1l igerisinde toplant1 sayisina gore diinya siralamasinda ilk 20°de
kendine yer bulamayan Turkiye, TUROFED 2014 Turizm Raporu’na gére, 2013 yili
verilerine bakildiginda 18. siraya yerlesmeyi basarmis, fakat ICCA 2015 verilerine
gore 2014 yilinda 19. siraya gerilemistir (Ilbey, 2018:25).

Kongre turizmine ekonomik ac¢idan baktigimizda, Diinyada 700 milyon kisi
turizm amacgh seyahat gerceklestirmektedir. Bu kisilerin %10’undan fazlasi is
amaciyla seyahat etmektedir. Kongre turizminin Diinya’da 170 milyar dolarlik bir
hacmi sahiptir. Turkiye’nin geliri ise yaklasik 300 milyon dolardir. Bu gelir ile
Turkiye, Dinya Kongre Turizminde % 2’lik bir paya sahiptir. Is ve toplant1 turizm
icerisinde ilk sirada % 26’lik bir oranla tip kongreleri yer almaktadir (Giiciin,
2018:87).

1.4.5.3.Termal Turizmi

Insanlhigin varolusundan bu yana sicak sularin kullanildig1 bilinmektedir. Ik
caglarda saglik turizmini Ornek teskil edecek olan Romalilar tarafindan dini

amaglarla ve saglig1 gelistirmek amaciyla kullanilan kaplica sular1 tarihteki ilk termal
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turizm uygulamalara 6rnek olusturmaktadir. Cagimizda termal turizm denilince akla
ilk gelen kaplica turizmi olmaktadir. Kaplica termal kaynaklardan yeryiiziine ¢ikan

su katlelerinin merkezi ya da ¢evrelerine kurulan tesislerdir (Kotan, 2018:36).

Termal turizm veya kaplica turizmi; igme, mineralize termal su banyosu,
inhalasyon, ¢amur banyosu gibi farkli tirdeki yontemlerin yani sira, fizik tedavi,
iklim kird, rehabilitasyon, psikoterapi egzersiz, diyet gibi yardimeci tedavilerin
eklenmesi ile yapilan kiir (tedavi) uygulamalari i¢in meydana gelen turizm sekli

olarak ifade edilmektedir (Can, 2016:45).

Turkiye’nin sahip oldugu jeotermal kaynaklarinin fazlaligi ve potansiyel
zenginligi acisindan Avrupa’da ilk sirada yer aldigi gibi, diinya ¢apinda yedinci
sirada yer almaktadir. Basta debisi ve sicaklik derecesi, haiz oldugu fiziki ve kimyevi
nitelikleri bakiminda Avrupa lilkeleriyle karsilastirildiginda daha iistiin bir konumda
oldugu anlasilmaktadir. igerigi zengin, sicaklik degeri 20 °C iistiinde 1500°den fazla
termal kaynak biiylik bir potansiyeli ifade etmektedir. Diinyada 7 sirada olan
Turkiye’nin diger Avrupa Ulkelerine ragmen bu potansiyeli yakalamis olmasi sularin
cok daha degerli olmasinin yaninda tesislerde verilen hizmetlerin uygun fiyath

olmasindan kaynaklanmaktadir (Ugpunar, 2013:106).

1.45.4.Yat Turizmi

1990’11 yillarla birlikte 6nem kazanmaya baslayan yat turizmi, Tiirkiye’de
ve diinya’da son donemde hizla gelisme gostermektedir. Eko turizm gesitlerinden
gelisme potansiyeli ¢ok yliksek olmaya aday olan yat turizmi iilkeye sagladigi gelir
acisindan turizm sektoriinde onemli bir yere sahip olmasina ragmen turist sayisi

bakimindan hedeflenen seviyelere ulasamamistir (Ildirimli, 2017:33).

Tiirkiye’de yat turizminde talebi belirleyen etmenlerden ©ne c¢ikanlar
Tiirkiye’deki fiyatlar1 ucuz bulmalari, 6nceden Tiirkiye’ye gelmis olmalari, su
sporlar1, Tiirkiye’'nin tarihi ve arkeolojik degerleri, tlkemizin dogal c¢evre
giizellikleri, komsu iilkelere gelmisken Tiirkiye’yi ziyaret etmek olarak siralanabilir

(Barlas, 2010:55).
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Tiirkiye’de yat turizminin gelisimini desteklemek ve potansiyelini
belirlemek igin Turizm Bakanligi’nca (giiniimiizdeki adiyla T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1) 1992 yilinda “Yat Turizmi Master Plan1” hazirlanmistir. Master Plan ile
oncelikle Glkemizde yat turizminin yatirim alanlarinin tespit edilmesi, bu konudaki

sorunlarin ¢ozimiind bulma ve sektére yon verilmeye ¢alisilmaktadir (Isik, 2010:63).

1.4.5.5.Magara Turizmi

Magara turizmi ile ilgili yapilan tanimlara baktigimizda; yer ylizeyi altinda
olusan bosluklarin ziyaret edilmesine “Magara Turizmi” denilmektedir. Bir diger
tanima gore ise magara turizmi; merak ve saglik amaciyla magaralara yapilan
seyahatlerdir. Gorsel magaracilik, magaralarin turizmde yaygin olarak kullanildig:
sekli olup rehberler ile birlikte yapilan, diger ziyaret¢i hizmetlerinin sunuldugu

magaralara yonelik turlar seklinde tanimlamistir (Yozcu, 2017:61).

1950’11 yillar diinya’da magara turizminin gelismeye basladigi donemdir.
Bu gelisime paralel olarak, Tiirkiye’de 1950’li yillarda turizme agilan ilk magarasi
Alanya Damlatas Magarasi’dir. Damlatag Magarasin1 1965 yilinda turizme agilan
Silifke Narlikuyu Dilek Magaras1 ve Burdur Insuyu Magarasi takip etmistir (Yozcu,
2017:68).

Ulkemizdeki magaralar turizm cesitliligi agisindan, énemli bir potansiyele
sahiptirler. Ulkemizin %40’lik bir boliimii magara olusumu icin onemli bir 6zellik
olan karsitlesmeye uygun kayalardan meydana gelmektedir. Erimeye uygun
kayalarin kapladigr alan ve bu alanlarda bilinen magara sayisinin oranma gore
Tiirkiye’de 40.000°den fazla magaranin olabilecegi diislintilmektedir (Arpact vd,
2012:61-62).

Gunimuzde eko turizmin bir pargasi olarak kabul edilen magara turizmi ve
bu turizm sayesinde jeolojik miras bolgelerinin degerlendirilmesi 6nem kazanmustir.
Magara turizmi bakimindan yliksek bir potansiyeli bulunan Tiirkiye’de, magara
turizminin gelistirilmesi i¢in gerekli ¢alismalarin hayata gecirilmesi gerekmektedir.

Bu noktadaki temel hedef; geregi gibi degerlendirilemeyen ve yok olus siirecine
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giren varliklarimizi, koru-kolla-yasat ilkeleri dogrultusunda kiiltiirel turizm

aracigiyla degerlendirmek olmalhidir (Kiilek¢i ve Sezen, 2018:73).

1.4.5.6. Kis Turizmi

Kis turizmi, daglik bolgelerde ve ¢ogunlukla karla kapl alanlarda yapilan ve
kis sporlar1 dallarinin yogun olarak faaliyet gosterdigi merkez ve bolgelerde agirlikl
olarak yapilan bir turizm tiriidiir. Kis turizminin merkezinde kayak sporunun yer
aldig1 ve buna uygun egimli ve karli bolgelere yapilan yolculuklari, konaklama ve

diger hizmetlerden faydalanmayi igceren faaliyetlerin tamami olarak tanimlanabilir

(Celik, 2018:22).

Kis turizmi; temiz dag havasi alma, agik havada vakit gegirme ve sportif
faaliyetlere katilma firsat1 saglar. Kis turizminin gelismesinin nedeni kayak olmasina
ragmen, sadece kayakli siirli degildir. Doga arastirmalari, yliriiyiisler tirmanma,
snowboard gibi kis sporlarini, icerisinde ¢esitli eglence ve animasyon programlarini
barindiran, konaklama, ulasim hizmetleri veren, insanlarin ruhen ve bedenen

rahatlamalarini saglayan bir turizm tiiriidiir (Kaya, 2018:15-16).

Cografi ozellikleri bakimindan Tirkiye’de kis turizmi igin uygun yikselti
kusaklarma ve kayak pisti yapimi i¢in uygun egim ve uzunluga sahip ¢ok sayida dag
yamaci bulunmaktadir. Tiirkiye’nin potansiyeli yiiksek olmasina ragmen kis turizmi
i¢i kullanilan alanlar agisindan kis turizmi destinasyonlar1 Yyeteri kadar yer
kaplamamaktadir. Ortalama yiikseltisi 1131 metre olan, yiizol¢glimiinlin yiizde 81’1
1000 metre ve istii olan lilkemiz, Alp Himalaya dag sistemi icerisinde bulunmasina
ragmen, kig turizmi agisindan Avrupa Ulkelerinin gerisinde kalip, yeteri kadar

gelisme gosterememistir (Yanasik, 2018:19).

1.45.7.Av Turizmi

Av turizmi avcilik faaliyetine katilan kisilerin yasadiklar1 bolgelerden farkli
bir ililke veya bolgeye avlanmak, dinlenmek ve spor yapmak amaciyla yapmis
olduklar1 seyahatlerden meydana gelen ve gidilen Ulkenin veya bdlgenin

ekonomisine blyuk katki saglayan bir turizm tiiriidiir (Osmonalieva, 2007:34).
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Av turizmi, dogal yasam Ve yaban hayatin birlikte kullanilmasiyla meydana
gelmektedir. Dogal yasam alanlarinda sayilart ¢ok veya yeterli olan canlilarin
avlanmasina miisaade ederek, kontrollii ve ekolojik dengeyi koruyan, yerel degerlere

oncelik vererek gerceklestirilen bir turizm seklidir (Ozer, 2015:7).

Tiirkiye’de av turizmi faaliyetleri ilk olarak 1977 yilinda yaban domuzu avi
ile baglanmistir. Yaban kegisi avi ise 1981 yilinda av turizm kapsamina alinmustir.

Yabanci avcilarda oldugu gibi, Tiirk avcilar da 1984 yilinda av turizmi kapsaminda

avlamaya baslamiglardir (Safak, 2003:137).

Av turizmi kurallara uyarak ve bilingli bir sekilde yapildigi takdirde her
acidan pozitif katkilar1 olan bir turizm seklidir. Bilingli avcilik {lkenin yaban
hayatinin korunmasimi ve gelismesini saglarken, ayn1 zamanda onemli bir gelir
yaratict 6zelligi bulunmaktadir. Av turizminin gelistigi iilkelerde yaban yasamina ve
cevreye Ozen gosterme duygusu gelismekte, av hayvanlari sayist artmakta ve bu
bolgelerde oto kontrolun arttigi, yasa dist aveiligin azaldigi goriilmektedir (Kozak
vd, 2001:25).

1.4.5.8.Golf Turizmi

Golf turizmi faaliyetine katilan kisilerin kendilerinin oynadig1 veya sadece
golf miisabakalarini seyretmek i¢in yaptiklar: seyahatler bittntdur. Son 15 yilda golf
sporuna ilginin sirekli arttigi  ve yabanci turistlerin uluslararasi golf
destinasyonlarina yaptiklari seyahatlerin arttigi goriilmektedir (Oyman ve Yilmaz,
2013:94).

Golf turizmi, ekonomik olarak turizm sektori icerisinde dnemli bir yere
sahiptir. Dinya turizm pastasindan %11 pay1 olan golf turizmi, diinya turizmden 3
kat daha hizli biiyiime (yilda %11-12) gostermektedir. Golf turizmine katilan bir
turistin yapmis oldugu harcama ortalama bir turistin yapmis oldugu harcamadan
yaklasik 3 kat fazladir (Cetinkaya ve Dedemen, 2013:31). Uluslararasi Golf Tur
Operatorleri Birligi (IAGTO) gore, Serik bolgesinde 2018 yili sonu itibariyle 110 bin
kisinin golf oynamasini beklenmektedir. 2019 yilinda hedef 120 bin kisi, 550 bin

raunt. Beklenen gelir ise 120 milyon FEuro olmast Ongorilmektedir
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(http://www.hurriyet.com.tr/yerel-haberler/antalya/serik/2019da-golften-beklenen-
gelir-120-milyon-euro-41046886

Ancak, Tiirkiye’nin golf turizminden elde ettigi pazar paymin diger golf
destinasyonlar1 gz Oniine alindiginda daha diisiik oldugu sdylenebilir. Ornegin,
Ispanya 5 milyar Avro, Portekiz 2 milyar Avro gelir elde ederken Tiirkiye yaklasik
100-150 milyon Avro gelir elde etmektedir (Cetinkaya vd, 2019:43).

Golf turizmi Tirkiye acgisindan incelendiginde, turizm ¢esitlerinin
arttirilmast bakimindan 6nemli gelismeler gostermesine ragmen, arz olanaklarinin
yetersiz olmasi sebebiyle Kitle turizminde oldugu gibi hizli biiylime gosterememistir.
Ancak, var olan tesisleri dogru pazarlanmasi ve yeni arz olanaklarinin saglanmasi ile
cok sayida yabanci, zengin turistin golf turizmi igin Tirkiye’ye gelecegi On

gorulmektedir (Kozak vd, 2001:25).

1.4.5.9.Inan¢ Turizmi

Inang turizmi insanlarca kutsal gériinen yerlerin bu dinlere inanan kisilerce
ziyaret edilmesinin  turizm olgusu igerisinde degerlendirilmesi seklinde
tanimlanabilir. Daha detayli bir tanim yapilmak istenirse, bireylerin siirekli ikamet
ettikleri, ¢alistiklari, ihtiyaglarini karsiladiklar: tilke ya da bolgenin diginda, dini
gereksinimlerini kargilamak ve dini ¢ekim alanlarmi ziyaret etmek amaciyla
yaptiklari turistik amagh seyahatleri turizm olay1 igerisinde degerlendirilmesi

seklinde ifade edilmektedir (Dikici ve Sagir, 2012:36).

Inang turizmi, turistlere giizel bir seyahatin yani sira, tarih, kiiltir ve
inanglarina  ait miraslarin  gliniimiizii nasil  etkilediklerini  gorebilmelerini
saglamaktadir. Inang turizmi kisilerin fiziksel, zihinsel, ruhsal, duygusal ve sosyal
her noktasini etkilemektedir. Bu durumun sonucunda kisi ruhsal bir rahatlama

yasamaktadir (Giizel, 2010:90).
Kisileri inang turizmine katilmaya tesvik eden nedenlere baktigimizda;

v' Hac vazifesini yerine getirerek manevi olarak huzura ermek.
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v" Kendisiyle ayn1 dine mensup olan kisilerle bulugsmak ve
tanigmak.

v/ Dini gorevlerini yerine getirme istegi.

v' Dinleri agisindan 6nemli olan bolgeleri gérmek ve zaman
gegirme arzusu.

v Dini vazifelerini yerine getirme istegi, glinahlarindan

kurtulmak ve dua etmek olarak siralanmaktadir (Eykal vd, 2015:61).

Diinyada Islam ve Hristiyan dinlerine mensup yaklasik 3 milyar kisi
yasamaktadir. Kiltiir ve Turizm Bakanligt mekdn ve zaman boyutunda
yayginlastirmak i¢in inan¢ turizmi projesini hayata gecirmistir. Bu proje
dogrultusunda Anadolu cografyasinda tespit edilen 316 eserden 167’si Islam, 129°u

Hiristiyan 20’si Musevi inancina aittir (Giizel, 2010:95).

1.4.5.10.Yayla Turizmi

Kiiltiir ve Turizm Bakanligimin yayla turizm ile ilgili yaptig1 tanima gore;
“Ulkemiz, sahip oldugu uygun iklimsel ozellikler, iistiin peyzaj degerleri, kirsal
ogelerin agirlik kazandigi geleneksel yasam bicimi ve dagcilik/tirmanislar, atl doga
gezisi, trekking, yamag¢ paragiitii, flora/fauna incelemesi, jeep safari vb. doga
sporlarina uygun alanlar ile yayla turizmine son derece elveriglidir.”

(http://yigm.kulturturizm.gov.tr/TR-11532/vayla-turizmi.html

Son yillarda en ¢ok ilgi goren alternatif turizm ¢esitlerinden biri olan yayla
turizmidir. Ciinki tilkemizdeki yaylalarin dogal giizellikleri, temiz havasi, soguk
sulari, saglik turizmi ve spor gesitlerine uygunlugu, sosyal ve Kilttrel cekicilik sunan
oOzellikleri ile dikkat cekmektedir (Bay, 2014:22).

Yayla turizmi; konum, iklim ve rekreasyonel faaliyetler agisindan kiyi
turizminin tersidir. Kiy1r turizmi deniz seviyesine baghdir ve baslica faaliyeti
giineslenme olan yiiksek sicaklik degerleri gerekirken, yayla turizmi ise deniz
seviyesinden yliksekte yer alan, baslica rekreasyonel faaliyeti trekking olan 1liman
iklim ister (Oral, 2010:31).
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Yayla turizmi geleneksel turizmden daha farkli 6zellikleri bulunmaktadir.
Spesifik motifleri ile harekete gecirilen bir turizm tiirtidiir. Kis aktiviteleri, dag,
orman, yesil, akarsu, magara, farkl iklim, giiriiltii ve diger kirliliklerden uzak durma;
ylriiyiis, spor, kayak, rafting, golf, yiizme, avcilik, festivaller vb. bir¢ok turizm iiriin
bilesenleri, yayla turizmini elverisli kilan etmenlerdir. Diger taraftan yaylalar birer
turizm bolgeleridir. Bu 6zelligi nedeniyle turizm bakis agisiyla da tanimlanmustir.
Yayla Turizmi; macera pesinde olanlarin veya doga ile ici ige yasamak isteyenlerin
kisa siireli konaklama veya giiniibirlik kullanim amaciyla deniz seviyesinden yiiksek

yerlerde yaptiklari turizm faaliyetleridir (Haberal, 2011:42-43).
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2.BOLUM

2.TURIZM ARZI ve TURIZM TALEBI

Arz: bir iirliniin Uretici tarafindan 6ngoriilen fiyat dahilinde belirli bir zaman
araliginda piyasada satisa ¢ikarilmasidir. Kisaca arz tretimi tanimlar ve bircok

unsurdan etkilenir (https://anapara.com/arz-talep-nedir/).
Arzin 6zellikleri ise;
- Belirli bir zaman dilimi olmalidir.
- Uriinlerin sunuldugu bir piyasa bulunmalidir.
- Belirlenmis fiyatlar dizisi olmalidir (Dinler, 2004:63).
Arz1 etkileyen unsurlar ise;

Malin Fiyati: Bir igletmenin sunmus oldugu hizmetin piyasa sartlarindaki
fiyati ¢ok Onemlidir. Ayni iriin daha disiik fiyata satiliyorsa, diisiik fiyatli olan
isletmenin kari daha fazla olacaktir. Bu nedenle isletmeler fiyatlarini belirlerken

piyasa kosullarini dikkatlice inceleyerek belirlemelidirler.

Uretim Faktorii Fiyatlari: Uretim slireci boyunca harcanan emek ve
masraflar, hizmeti sunmak kadar onemlidir. Bu da arzi ¢ok fazla etkiler. Bunun
sonucunda hizmet Uretiminde kullanilan masraflar ¢ok ise arz daha az olacaktir. Bu

da hizmet kalitesinin diismesine neden olacaktir.

Fiyat Beklentileri: Isletmeler genellikle ileriki donemleri diisiinerek hareket
ederler. Bu nedenle isletmeler fiyat politikalarini belirlerken bu durumu dikkate
almalar1 gerekmektedir. Fiyat ne kadar uygun, hizmet ne kadar hizli ve kaliteli ise

arz o kadar artar.

Ulkenin teknolojik durumu: Bir hizmeti sunmak icin cok fazla emek
kullaniliyorsa maliyetlerde o kadar artacaktir. Teknolojinin gelismesi ise iiretimin
daha hizli gerceklesmesini saglayacaktir. Bu durum maliyetlerin diismesine, arz ve

karin artmasina sebep olacaktir (https://www.finanspara.com/arz-nedir/).
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2.1. Turizm Arzi

Ekonomik olarak turizm arzi, “turistik tiuketimde yer alan ve turizm
talebinin gereksinmelerini karsilamak icin gerekli mal ve hizmetlerin (turistik iiriin)

tedarik edilmesini iceren tiretime dayali islemlerin tiimii” seklinde tanimlamak

mimkunddr (Kozak vd, 2001:44).

Belirli bir fiyat ve sartlar altinda, bir turizm alaninin (gidilen iilke/bdlge)
turizm igletmeleri eliyle turistlere sattigi veya sundugu turistik zenginliklerin
tiimiidiir. Bir diger tanima gore; belirli bir fiyata, belirli bir piyasada ya da {icretsiz

olarak turistlerin kullanimina sunulan mal ve hizmetlerin tamamidir (Emir, 2015:24).
Turizm Arzinin Ozellikleri

v' BulyUlk yatinmlar zorunludur. Yiiksek harcama gerektirmektedir.

v' Her iilke insanmin yapisina uygun olarak Uriniin sunulmasi ve
pazarlanmasi gerekir.

v' Hizmet iiretilir ve soyuttur. Y1l boyunca devam etmektedir.

v Uretildigi anda tiiketilmesi, iiretildigi yerde tiiketilmeyi gerektirir.
Stoklanamaz.

v’ Ikame olanaklar1 fazladur.

v' Emek-yogun bir iiretim sekline sahiptir.

v' Kisa donemde inelastik (kati) bir 6zellik gosterir. Arzin kisa dénemde
artma ihtimali bulunmamaktadir.

v' Turizm arz1 ¢ok degisik faktorleri, sektorleri, alanlari ilgilendiren
karmasik bir yapiya sahiptir.

v' Makine kullanimi sinirhdir.

v" Tiketici tiriiniin oldugu yere gitmek zorundadir

(https://turizmcii.wordpress.com/turizm/turizm-arzi-ve-ozellikleri/).
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2.2.Turizm Arz Esnekligi

Arz miktarindaki yiizdelik degisimin fiyattaki yiizdelik degismeye
oranlanmas: ile bulunur. Fiyat degisiklikleri karsisinda, arz edilen miktar

degistirmektir.
Arz esnekligi katsayis1 = 1°dir. ea =1
Birden kiigiik ise esnek olmayan arz1 ifade eder. ea < 1

Birden biiylik olursa esnek arzi ifade eder. ea > 1

__ Miktardaki yiizdelik degisme

eo (Emir, 2015:26).

Fiyattaki yiizdelik degisme

Zaman faktoriinu agisindan arz esnekligine baktigimizda; ¢ok kisa donem,
kisa donem ve uzun doénem olmak Uzere ¢ bolimde incelenebilmektedir. Kisa
donemde turizm arzi esnekligi sifirdir ve arz miktarin1 hemen arttirilamayabilir. Bu
donemde turizm arz1 inelastik bir yapiya sahiptir. Birim esneklik katsayis1 1’den

kiictiktiir. Fiyat diizeyindeki degisme arz miktarinda 6nemli bir artig saglamayacaktir.
(Kozak vd, 2001:45).

Bir mal ve hizmetin miktar1 uzun donemde degistirilebilir. Yatak ve oda
sayist arttirilabilir. Talepte meydana gelen her tirli degisikligi arz kolaylikla
karsilayabilir. Turizm arz esnekligi 1’den biiyiiktiir (Emir, 2015:29).

2.3.Talep-Talebin Ozellikleri-Talebi Etkileyen Unsurlar
Talep: tiiketicilerinin iirlinii belirli piyasa fiyatindan satin alma istegidir.

Bireylerin gelir seviyeleri, kisisel aligkanliklar, iiriiniin fiyati, ve mevsimsel faktorler

de talebi etkileyen baslica faktorlerdendir (https://anapara.com/arz-talep-nedir/).

Talebin Ozellikleri

v’ Istek satin alma ile ilgili olmalx.
v' Talepte bulunan tiiketicinin satin alma giicii olmali.

v’ Satin alma istegi belirli bir donem ya da zaman iginde olusmali.
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v Uriiniin satild1g1 belirli bir piyasa bulunmali.

v Uriinlin birim fiyat: tespit edilmis olmal1 (Dinler, 2004:46).
Talebi Etkileyen Faktorler

Uriiniin Fiyati: Ureticiler satig fiyatin1 belirlerken, iiretim maliyetlerinin
lizerine bir miktar kar pay1 ekleyerek satis fiyatin1 belirlemis olurlar. Uriiniin satis
fiyat1 tiretim maliyetinin altina diigmemesi gerekir, diistiigl takdirde zarar edilecektir.
Firmalarin varliklarini siirdiirebilmeleri i¢in satislar1 tlizerinden kar elde etmesi
gerekir.

Tuketicinin gelir seviyesi: Tiiketicinin talep edecegi Uriinleri gelir seviyesi
belirler. Tuketicinin geliri yukseldikge drln talebinde artis, diistiikge ise iiriin
talebinde azalis alacaktir.

Kisinin aligkanliklari, tercih ve gelenekler: TUketicilerin her biri farkli zevk
ve isteklere sahiptir. Bir iiriine olan talebin saptanmasinda kisilerin aligkanliklar1 6n
plana ¢ikmaktadir. Tiiketicinin tercih ve isteklerini ise yasadigi bolge ve iklim
kosullar belirler.

Malin karsiladig: ihtiyacin siddet derecesi: Tiiketicinin talep kararin iiriine
thtiyacinin siddet derecesinin ¢ok ya da az olmasi belirler. Temel tiikketim mallarinin
(su, ekmek vb.) fiyati ne olursa olsun tiiketim talebinde degisim olmayacaktir. Ancak
zaruri olmayan ihtiyaclardan vazge¢cmek veya otelemek daha kolay olacaktir.

Piyasa iglemleri: Tiiketicinin gelir seviyesini; tilkedeki kurlar, faiz oranlari,
menkul kiymet piyasalart olumlu veya olumsuz yonde etkileyebilir. Alim giiclinde
degisim olan tiiketicinin talebi sahip oldugu paraya goére degisecektir. Ulkedeki
ekonomik sartlar nedeniyle bazen az tiikketmeyi bazen de isteklerimizden
vazgecmemize neden olabilir.

Nfus: Nifusun yapisi ve fazlaligi talebi etkiler. Bir iilkede yasl niifus fazla
ise saglik sektoriindeki talebi, geng¢ niifus fazla ise kozmetik sektoriindeki talebi,
cocuk niifus fazla ise oyuncak sektoriindeki talebi arttiracaktir.

Mevsimsel Faktorler: Bircok hizmete ve iriine mevsim sartlarina bagh
olarak artar veya azalir. Kis aylarinda yakita, yaz aylarinda dondurmaya olan talepte

artig yasanir (https://www.paraborsa.net/i/talep-nedir/).
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2.4.Turizm Talebi

Turizm talebi, bos zamani ve yeteri kadar satin alma giicii olan kisilerin,
ikamet ettikleri yer disinda yaptiklar1 seyahat ve gegici konaklama ile ilgili turistik
uriinden belirli bir piyasada, belirli bir lcrete ya da Ucretsiz olarak rasyonel veya
irrasyonel sebeplerle faydalanmaya veya satin almaya karar verdikleri miktardir
(Ceken vd, 2008:73).

Turist gonderen bir bdlgeden turist alan bir bdlgeye yonelik olan bir
akimdir. Turistik faaliyetlere katilma isteginde bulunan ve bu istegini hayata
gecirebilecek gelire ve zamani bulunan kisilerin miktaridir. Turizm talebi cografi
acidan ele alindiginda iilke i¢i ve iilke dig1 olmak tizere ikiye ayrilir (Emir, 2015:33).

Ulke ici turizm talebi: Bir iilkede yasayanlarin kendi iilkelerine iliskin
turizm hizmetleri ve Uriinlerine duyduklari ihtiyaca i¢ turizm talebini olusturur. Ulke
dis1 turizm talebi ise kisilerin yasadiklar iilkelerin disindaki yerlere seyahat etme ve
oralardaki turizm hizmetlerini veya tiriinlerini satin alma arzusundan meydana gelen

bir tatmin olma bi¢imidir (Erdogan, 1995:326).
Turizm Talebinin Ozellikleri

v" Turizm talebi bagimsiz bir taleptir.

v' Turizm talebi ¢ok yonliidiir ve karmasik bir 6zellige sahiptir.

v" Turizm talebinin ikame olanaklar1 fazladir.

v' Turistik tiiketime konu olan mal ve hizmetler arasinda da yogun bir rekabet
vardir.

v' Turizm talebi ekonomideki kiiltirel ve liiks nitelikteki diger mal ve
hizmetlerle rekabet halindedir.

v" Turistik hareketler belirli donemlerde siklastig1 igin turizm talebi de dénemsel
bir 6zellik tasir.

v Turizm talebi tlkelerin gelismislik seviyelerine gore de farkliliklar gosterir

(Kozak vd, 2001:63-64).
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2.5.Turizm Talep Esnekligi

Turizm talebinde etkileyen unsurlar asagidaki gibidir.

e Talebin fiyat esnekligi

e Talebin gelir esnekligi
Talebin Fiyat Esnekligi

Talep edilen turizm iriinlinlin miktarindaki degismenin ayni iiriiniin
fiyatindaki degismeye oranidir. Talep esnekligi katsayis1 1’dir. Eger talep esneklik
katsayisi 1’den kiiciik olursa (ef<l) esnek olmayan talep, 1’den biiylk olursa (ef>1)
esnek talep, 1’e esit olursa birim esnek talep olarak ifade edilir (Emir, 2015:37-38).

_ Miktardaki yizdesel degisim
Fiyattaki ylizdesel degisim

Turistik mal ve hizmetlerin miktar ile fiyati1 arasinda ters yonli bir iliski
bulundugundan esneklik kat sayisi negatiftir. Turistik mal ve hizmetler zorunlu mal
ve hizmetler grubu igerisinde bulunmadigindan fiyat degismeleri karsisinda
genellikle talep miktar1 daha fazla degistigi igin turistik talep oldukca esnek bir
yapiya sahiptir. Turizmde talep esnekligi birden biiyiiktiir (Unliionen vd, 2007:68).

Talebin Gelir Esnekligi

Talep edilen turistik iiriin ve hizmetlerin miktarindaki degismenin gelirdeki
degismeye oranidir. Gelir arttikca turistik driin ve hizmetlere yonelik talepte artig
yasanacaktir. Bunun sonucu olarak gelirle talep arasinda pozitif yonlii bir iligki vardir

(Emir, 2015:39).

_ Miktardaki % degisimi

Gelirdeki %degisimi

Turizm talebinin gelir esnekligi bazi turistik {irin, hizmetler ve turistik
destinasyonlar i¢in negatif degerler alabilir. Bu iiriin, hizmetler veya bdlgeler turistin

geliri yiikseldikge daha az talep ile karsilagir. Buradaki ana sebep bu driinlerin
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tiketiciler igin ikincil derecede 6neme sahip iiriinler olmasi ve gelir yiikseldikge

turistlerin daha kaliteli tiriin ve bolgelere yonelmesidir (Unliionen vd, 2007:70).

2.6.Turizm ve Ekonomi Iliskisi

Turizmin Ulke ekonomileri Gzerinde onemli etkileri bulunmaktadir. Turizm
doviz girdisi saglamasi ile lilke ekonomisi i¢in hayati bir 6neme sahiptir. Bu boliimde

turizmin ekonomi Uizerindeki olumlu etkileri incelenmektedir.

2.6.1. Turizmin Olumlu Ekonomik Etkileri

Turizm, basta 6demeler dengesindeki sorunlarin azaltilmas: olmak {izere;
gelirlerin artmasi, igsizligin azalmasi, altyapt ve istyapiya olumlu etkilerini goz

oniinde bulundurdugumuzda iilke ekonomileri i¢in vazgecilmez bir yere sahiptir.

2.6.1.1.Turizmin Dis Odemeler Dengesine Etkisi

Odemeler dengesi, bir iilkenin bir yil iginde diger iilkelere farkli
nedenlerle yapmis oldugu 6demelerle, diger iilkelerden saglanan dovizleri (veya
doviz karsiligi saglanan ulusal parayi) gosteren bilangodur. Farkli bir ifade ile
O0demeler dengesi, bir iilkede yasayan kisilerin diinyadaki diger tiim (Glkelerle
yaptiklar iktisadi islemlerin kaydidir. Prensip olarak yapilan bir islem {ilkeye doviz
sagliyorsa ddemeler bilangosuna alacak kalemi, iilkeniz doviz varliginda azalmaya

neden oluyorsa borg kalemi olarak kaydedilir (Kiliglar, 2004:4).

Bir lilkeye diger iilkelere saglanan mal ve hizmet ihracatindan dolay1
tilkeye doviz girisi olmakta, diger iilkelerden mal ve hizmet ithalatindan dolayi ise
iilke disina doviz ¢ikmaktadir. Yasanan bu doviz hareketleri neticesinde, iilke disina
¢ikan doviz tutar, lilkeye giren doviz tutarindan daha fazla olursa doviz acig
meydana gelmektedir. Odemeler dengesi olusan bu acigin sermaye hareketleriyle

nasil kapatilacagini da gostermektedir (Simsek, 2004:12).

Turizmin gelismekte olan iilkelerin ekonomilerine yapmis oldugu katki

ozellikle 6demeler bilangosu iizerinden anlasilmaktadir. Gelismekte olan iilkelerde
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siklikla goriinen kronik rezerv déviz sikintisi, mal ve hizmet ithalati i¢in gerekli olan
doviz kaynagimi bulma konusunda zorlanmalarina neden olmaktadir. Rezerv doviz
stokunu arttirmakta turizm 6nemli bir alternatif olusturmaktadir. Bir¢cok az gelismis
ve gelismekte olan ekonomide turizm temel sektér konumundadir. Bu tilkelerde
uluslararasi turizm gelirleri, cari iglem ag¢iginin azaltilmasi ve negatif 6demeler
bilangosu dengesinin diizeltilmesi bakimindan ¢ok onemli bir rol oynamaktadir

(Ulker, 2016:7-8).

Turizmin 6demeler dengesi aciklarini kapatmadaki Onemini incelerken

asagidaki faktorleri goz ardi etmemek gerekir (Kozak vd, 2001:79).

1-Turizmden gelir saglayabilmek i¢in yapilan harcamalar ile doviz gelirleri

arasindaki oran 1’in altinda olmalidir.

2-Net turizm gelirinin bu geliri elde etmek i¢in yapilan toplam harcamadan

fazla olmas1 gerekmektedir.

3-Bir turizm iiriinliniin turiste satisindan elde edilecek kazancin, o iiriiniin

ithrag¢ edilmesinden elde edilecek kazangtan daha fazla olmas1 gerekir.

Turizm Onceleri uluslararasi ticarete ve ddemeler dengesine yapmis
oldugu yardimlar nedeniyle ekonomik bir faaliyet olarak kabul ediliyordu. Turizmin
ekonomi Uzerinde olumlu bir etki yaratabilmesi igin ihracat etkisinin ithalat
etkisinden daha fazla olmasi gerekir. Turizmin diger gelir kalemlerinden ayiran bazi

oOzellikleri mevcuttur. Bu 0zelliklere baktigimizda; (Eban, 2017:17).

v" Turizm faaliyetlerinde tasinmaya konu bir nesne bulunmamaktadir.

v Turizmin icindeki ihracat 6zelligi g6z 6niinde bulunduruldugunda, navlun
¢iktis1 bulunmamaktadir.

v" Turizm sayesinde tarihi degerler ve kiiltiirel varliklardan d6viz kazanilir.

v" Turizm sektori kirllgan yapiya sahiptir. Bu sebeple tilkede yasanan her tlrll
ekonomik ve siyasi sorunlardan etkilenir.

v Turizm {riini soyut yapida oldugu igin farkli pazarlama yontemlerine

sahiptir.
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Tiirkiye’nin 6demeler dengesinde turizmin etkisi pozitif yondedir. Fakat
Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 géz oniine alindiginda bu pozitif etkinin en fazla yaz

doneminde arttig1 anlasilmistir. Bu durumun bir¢ok nedeni mevcuttur, bunlardan en

onemlileri sunlardir (Eban, 2017:18).

v Dogal gevre ve iklim 6zellikleri

Sosyal ve ekonomik gevre

Tatil izin dénemleri ve endustriyel sebepler
Egitim 6gretimde tatil zamanlar

Psikolojik nedenler

AN N NN

Turizm iirlintiniin yapist

Turizm faaliyetlerinin yaz aylarinda yogunlagsmasinin temel nedeni
deniz, kum, giines turizmine kisilerin agirlik vermeleridir. Burada yapilmas1 gereken
yuksek gelir getirme alternatifi sunan turizm ¢esitleri olan kongre, golf, kiiltiirel, dini

vb. turizm ¢esitlerine yogunlasip turizm sezonunu on iki aya yaymak olmalidir.

2.6.1.2. Turizmin Gelir yaratic etkisi

Az gelismis veya gelismekte olan tlkeler, ekonomik kalkinma araci
olarak turizmi kullanmak istemelerinin sebeplerinden biri turizmin gérinmeyen
ihracat kalemi olarak llke ekonomileri icin 6nemli miktarda gelir saglamasi oldugu
soylenebilir (Arabaci, 2018:105).

Turizm birgok sektorii birbirine baglayan bir 6zellige sahiptir. Turistler
geldikleri bolgede sadece konaklama ve yeme-igme igin degil; alisveris, kiiltiir —
sanat faaliyetleri, ulastirma, miize, spor merkezleri, tarihi alanlar, eglence i¢in de
para harcayacaklardir. Toplamda yapilan bu harcamalar turizm gelirini
olusturacaktir. Turizm gelirlerinin etkisi 3 sekilde agiklanabilir (Kozak vd, 2001:80-
82).

v" Dogrudan Harcama (Direct Expenditure): Turistlerin dogrudan

harcama yapmalar1 sonucunda elde edilen geliri ifade eder.
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v" Dolayli Harcama (Indirect Expenditure): Ilk adimm sonucu olarak
isletmeler arasi islemler igin yapilan harcamalardan elde edilen geliri
ifade eder.

v" Uyarilmis Harcamalar (Induced Expenditure): Turizmden elde edilen
gelirin istihdam edilen ya da turizmden kazang saglayan diger kisiler

tarafindan harcanmasi sonucu elde edilen geliri ifade eder.

Turizm faaliyeti, turistlerin siirekli ikamet ettikleri yerden ayrilmalariyla
baslar, tim konaklama ve seyahat boyunca surer ve ikamet ettikleri yere geri
doniince sona ermis olur. Bu dongii sonucu ortaya ¢ikan turizm gelirinin ekonomik
bakimdan bazi dzellikler tasimaktadir (Unliionen vd, 2007:148-149)

v Turizm gelirlerini, uluslararasi turizm faaliyetleri agisindan ele
alindiginda gelismis olan iilkelerden gelismekte olan iilkelere doviz
transferi anlamina gelir. Tam dlkeler igin bilhassa gelismekte olan
iilkeler i¢in turizm geliri, yatirnm giicli ve ithalat anlami1 tasidigi igin
son derece 6nemlidir.

v Turizm gelirleri bazen iilke, bdlge veya yorenin turistik rantini
meydana getirmektedir. Normal kosullarda ¢ok fazla ticari 6zelligi
bulunmayan veya atil isgiicli, deniz ve tarim iriinleri gibi maliyeti
diisik ve alternatif degerlendirme imkanlar1 son derece kit
kaynaklarin; kum, deniz, giines, temiz hava gibi maliyeti sifir dogal
kaynaklarin turizm yoluyla gelir olusturmasi ve deger yaratmasi
miimkiin olabilmektedir. Bir baska ifadeyle, diisiik maliyetle turizm
milli gelire 6nemli 6l¢iide katki sunmaktadir.

v' Turizm gelirleri sayesinde iilke, bolge ve sektorler arasinda daha
dengeli bir gelir dagilim1 ortaya ¢ikabilir. Bu sayede yetersiz sermaye
ve gelisme kaynaklar1 kit olan bolgelerin turizm gelirleri ekonomik
faaliyet alanlarmi biylitmek ve yeni gelir kaynaklar1 bulmalar
saglanacaktir. Boylece iilkelerin ve boélgelerin milli gelirinde artis

olacaktir.
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Turist ¢eken {ilkeler acisindan uluslararasi turizm hareketleri, biiyiik

miktarda doviz geliri saglamaktadir. Turizmin neden oldugu bu gelir etkisinin

biiyiikligi, turist kabul eden {iilkenin turizm sektorii bakimindan disa bagimlilik
oraniyla alakali olup ti¢ faktoére baghdir (Kiliglar, 2004:10-11).

v

Turist ¢eken dlkenin ithal drunlere olan bagimliligi; turistler
tarafindan kullanilan veya tiiketilen mal ve hizmetlerin ithalati,
turistik mallarin {iretimi i¢in gerekli olan hammadde, yar1 mamul
hammadde ithalat1 sebebiyle ortaya ¢ikar.

Turizm sektdriiniin ihtiyaci olan egitimli isgiicli agigin1 gidermek
icin gerekli olan personelin yurtdisindan getirilmesi veya personel
egitiminin yurtdisinda yapilmasiyla ortaya ¢ikmaktadir.

Sermaye yatirimlar1 ve turistik yatirimlardaki yabanci sermaye
miktar1 ile ortaya ¢ikar. Turizm sektdriinde yabanci sermaye iki
nedenle tercih edilmektedir.

Turizm sektoriinlin gelismesine ivme kazandirmak i¢in, yabanci
yatirimciya destek verilmesi zorunlu olarak goriilmektedir.
Uluslararas1 sirketlerin {ilkeye cekilmesi; basta otelcilik ve tur
operatorliigli olmak tizere birgok sirketin sektore girmis olmasi bu
egilimi arttirmistir. Boylece uluslararasi yatirimeilar  kendi

taleplerini de yaratacak ve iilkeye turist girisi artacaktir.

Yukaridaki biitiin bu faktorler turizm gelirlerindeki sizintiy1 olusturan,

turizmin gelir arttiric1 etkisini azaltan nedenlerdir.

2.6.1.3.istihdam Yaratic1 Etkisi

Turizm sektoriiniin emek yogun bir 6zellik tasimasi sebebi ile istihdam

imkanlar1 yaratmakta ve iilkedeki toplam istthdami etkilemektedir. Bu sebeple

turistlerin yapmis olduklari mal ve hizmet harcamalari turizm sektoriinde dogrudan,

turizm sektoriine girdi veren diger sektorler agisindan ise dolayli istihdam yaratma

etkisi vardir. Bunun neticesinde turizm Ulkede yaratmis oldugu genel istihdam

etkisiyle tlilkedeki toplam is alanlar1 tizerinde etkili olmaktadir. Diger bir soyleyisle;
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emek yogun bir sektdr olan turizm, yiiksek oranda dogrudan istihdam saglarken,

turizm sektorine mal ve hizmet saglayan diger sektorlere de dolayli olarak yeni
istihdam olanaklar1 saglamaktadir (Simsek, 2004:14-15).

Bazi iilkelerde turizmin istihdama katkis1 vazgegilmezdir. Hindistan’da

turizm sektdriinde 25 milyonda fazla kisiye is olanag1 saglanmaktadir. Bu istihdam

sayist ile Hindistan turizm alaninda ikinci en biiyiik igveren iilke konumundadir

(Aynalem vd. 2016:1).

Turizmin yarattig1 istthdami {i¢ baslik altinda aciklanabilir. Bunlar;

dogrudan, dolayl ve uyarilmig istihdamdir.

1-

2-

Dogrudan Istihdam: Turizm sektoriinde yer alan otel, motel, restoran gibi
tesislerde yapilan turist harcamalar1 sebebiyle olusan istihdamdir.

Dolayli istihdam: Turizmin arz kisminda yer alan, turistik harcamalar sonucu
olugmayan, turizm sektoriindeki isletmelere girdi veren diger sektorlerde
olusan istihdamdir.

Uyarilmis Istihdam: Bolgede yasayanlarin turizmden kazandiklari gelirin
tekrar harcanmasiyla ve bir bakima turizm garpani etkisi yaratmasi sonucunda

ortaya ¢ikan ek istihdamdir (Unur, 2002:41-42).

Turizm sektoriindeki istihdamin temel ozelliklerini baktigimizda (Eban,

2017:20-21).

Diger sektorlerden farkli olarak turizm sektoriinde istthdam edilen kadin
sayist daha fazladir. Bu durumun temel nedeni turizmde kadinlarin bilgi ve
yeteneklerine uygun is kollar1 daha fazladur.

Turizm sektoriinde farkli meslek, yas, kiiltiir ve gelir grubunda bulunan
kisilerin ayn1 isletmede ¢alismalart miimkiindiir.

Turizm isletmeleri kitle turizminin yogun oldugu turistik bolgelerde
mevsimlik is giicii ile ¢aligmaktadir.

Turizm sektoriinde kag kisinin ¢alistigini belirtmek giigtiir. Bunun sebebi
mevsimsellik olmasi ve bu turizm isletmelerindeki ¢alisanlarin tam ya da yar1

zamanli olarak ¢aligsmalaridir.

38



Turizm sektoriinde ¢alisma kosullarinin zorlugu, diisikk maas, mevsimsellik
0zelligi vb. nedenlerinden dolay1 is giicli devir orani yiiksektir.

Turizmde ¢alisanlarin ne kadarinin turizme ne kadarinin yore halkina hizmet
ettigini anlamak zordur.

Turizm sektoriiniin uluslararas1 6zelligi, iilkelerin is giicii 6zelligine gore
degisen oranlarda yabanci is glcil istindam edilebilmektedir (On biiro
calisanlari, rehberler, animatorler vb.).

Turizmi destekleyen alt sektorlerde calisanlarin giinlin her saati hizmet
vermeleri mimkiindir (Ulastirma, konaklama vb.).

Ulkelerin ~ gelismiglik diizeyine gére o6denen iicretlerde farkliliklar
goriilebilmektedir. Nitelikli is giicliniin diisiik ve issizligin fazla oldugu
gelismekte olan veya az gelismis iilkelerde calisanlara &denen {icretler
diisiiktiir. Gelismis tilkelerde ise issizlik az ve nitelikli is giicli fazla oldugu
icin 6denen ucretler yiksektir.

Turizm sektoriinde ¢ok farkli is kollar1 oldugu icin her is kolu i¢in yetenekli

olmak gerekmemektedir.

Turizm sektorinin istihdama olan katkist zaman surecine ve tlkeden

tilkeye degisiklik gosterebilmektedir. Turizmin istihdam (zerindeki etkisini
belirleyen baslica faktorler su sekilde siralanabilir (Kiliglar, 2004:34-35).

Ulkenin ekonomik yapis1 ve isgiicii politikasi

Turizm sektoriinde istihdam edilenlerin verim, yetenek ve uygunluk dizeyi
ozelliklede vasifli ¢alisanlarin yeterlilik seviyesi.

Ulkenin turizm sektoriiniin nitelikleri ve sektdriin biiyiik isletmelerden veya
kiigiik aile isletmelerinden mi olustugu, mevsimlik o6zellikler, isletmelerin
otomasyon durumlari.

turizm sektorii ile diger sektorler arasindaki maas ve ticretle ilgili rekabet
durumu.

Ulkedeki Turizm isletmelerin siirekli veya mevsimsel olarak faaliyet

gosterip gostermedigi.
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e Turizmin iilke icindeki imaji, egitimli kesimin turizmi cazip goriip
gormedigi.

e Turizm sektoriinde yapilan islerin part-time olup olmadigi.

2.6.1.4. Turizmin Alt Yapiya ve Ust Yapiya Etkisi

Alt yap1 yatinmlarinin onceligi o bolgede yasayan halkin ihtiyaclarim
kargilamaktir. Turizm sektoriinde yasanan gelismeler beraberinde altyapi
gelismelerini de getirmektedir. Turizm agisindan bir bolge gelismek istiyorsa gerekli
fiziki ¢alismalarin1 tamamlamahdir. Altyapisi gelismemis bir bolgede turizmin
gelismesi beklenemez. Bunu saglamak igin yapilmasi gereken yatirimlar; enerji,
ulagim, su, hijyen, saglik, haberlesme araglaridir. Turizm sektoriindeki gelismeler
altyapiyr yonlendirici ve gelistirici bir etki gosterdigi ifade edilebilir. Burada dikkat
edilmesi gereken nokta turizm ve altyapi agisindan gelismis olan bolgelerin daha ¢ok
turist ¢ekecegi ve bunun sonucunda iilkedeki gelir dagilimin1 da olumsuz olarak
etkilemesidir (Eban, 2017:22).

Turizmin gelismesi igin altyapr kadar iistyapida &nemlidir. Ustyapi
yatirimlart altyapr yatirimlarma gore turizm sektoriine daha bagimhidir. Ciinki
altyap1 yatirimlar1 sadece turizm sektorii ya da turistik ihtiyaglarin giderilmesi igin
degil halkin genel kullanimi1 ve diger ekonomik sektorlerin kullanimi i¢in de ¢ok
gereklidir. Altyapr yatirnmlarin1 tamamlamis olan bir bolgenin, turistik ihtiyag¢larinin
giderilmesi veya turistin kalig sliresini uzatmasi turistik {istyap1 yatirimlarina

baglidir. Bu yatirrmlarin yapilmasinim amaci da budur (Unliionen, vd. 2007:174).

Turistlerin 1htiyaclarinin karsilanmast i¢in yapilan iistyapr calismalari;
turistlerin istek veya beklentileri, gelir durumlari, ihtiyaglarindaki farkliliklar, sosyal
ve kiiltiirel seviyeleri dikkate alinarak farkli sekilde olusturulabilmektedir. Bu
farklilasma en ¢ok konaklama tesislerinde 6ne c¢ikmakta; otel, motel, tatil koyd,

pansiyon gibi farkli segenekler ortaya ¢ikmaktadir (Kiliglar, 2004:44).

Turizm birbirinden farkli alanlarda faaliyet gosteren ¢ok sayida kiiciik
isletmeden meydana gelmektedir. Oteller, moteller, hediyelik esya diikkanlarinin

Ornek gosterebiliriz. Bunun sonucunda kamunun altyapiya, kismen de iist yapiya
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yatirim yapmast ¢ok sayida isletmenin yatirnrm yapmasini tesvik edecektir. Bu tiir
isletmelerin sermaye ihtiyaglarinin nispeten kiiciik olmasiyla birlikte, yapilan

yatirimlar kisa siirede netice vermektedir (Budak, 2000:36).

2.6.1.5.Turizmin Devlet Gelirleri ve Harcamalarina Etkisi

Devletlerin iilke ekonomisini gelistirmek, kamu diizenini saglamak, altyapi-
listyapt yatirimlarini finanse etmek vb. gibi cesitli goérev ve sorumluluklari
bulunmaktadir. Devletler yikimluliklerini yerine getirebilmek icin harcama yapmak
bu harcamalar1 finanse edebilmek iginde gelire ihtiya¢ duymaktadir. Bu durumun
sonucunda her devlet kendisine 6zge ekonomik yapisina ve adalet anlayisina gore

vergi toplamaktadir (Unur, 2002:20).

Devlet kamu harcamalarin1 finanse edebilmek amaciyla topladigi vergi,
resim, harg, tesebbiis ve miilk gelirleri, bor¢lanmalar, para cezalari, bagis vb.

kalemlerden sagladig1 gelirlere devlet geliri denir (Simsek, 2004:19).

Devletin turizmden elde ettigi gelirlere bakildiginda; turizm sektoriinde
faaliyet gosteren isletmelerden, bu isletmelerde calisanlarin maaslarindan alinan
vergiler, turistlerin kullanmis oldugu mal ve hizmetlerden alinan vergiler, kamu
milkiyetinde olan tesislerden elde edilen gelirler ve turistik kredilerden
olugmaktadir. Devletin turizm faaliyetlerinden elde ettigi turizm gelirleri asagidaki
gibi siralanmaktadir (Simsek, 2004:19-20).

e Turizm sektoriinde kullanilmasi i¢in ithal edilen mallardan tahsil edilen
gumruk vergileri.

e Turizm sektorinde faaliyet gosteren isletmelerden ve bu isletmelerin
gelirlerinden alinan dogrudan vergiler.

e Havaalani, liman vb. kamusal mal ve hizmetlerinden alinan vergi ve harglar
ile kamusal mallardan yararlanilmasindan dolay1r alinan vergi, harg, resim
gelirleri.

e Turistik mal ve hizmetlerden alinan kurumlar vergisi.

e Yiyecek-icecek ve konaklama igletmelerinden tahsil edilen gelir vergisi, bina

vergisi, isletmelerde ¢alisanlarin sosyal sigorta primleri.
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e Turistik faaliyette bulunan kamu isletmelerinin gelirlerin bir boliimiinden

tahsil edilen kurumlar vergisi.

Turizm sektorind finanse etmekte devletin sorumluluklarindan biridir.
Devlet turizmden sagladigi vergi gelirlerinin bir kismini sektoriin gelismesini katkida
bulunmak i¢in kullanmaktadir. Bunun sonucunda turizm gelirlerinin devlet
harcamalarina olan etkisi ortaya ¢ikmaktadir. Baslangigta kamu kaynaklarinda kismi
bir azalmaya neden olan bu harcamalar, ileride ekonomiye fazlasiyla donebilir.
Devletin turizm icin yaptigi harcamalar asagida siralanmistir (Unliidnen vd,
2007:161-162).

e Ulke turizmi gelistirmek ve iilke kaynaklarin1 dogru ve verimli kullanabilmek
icin yapmis oldugu reklam-tanitim, arastirma, egitim vb. harcamalar.

e Devletin turistik kamusal alan (0ren yerleri, milli parklar) ve isletmeler
(miizeler vb.) i¢in yapmis oldugu yatirim ve isletme giderleri.

e Altyapi ve listyap giderleri.

e Turizmi gelistirmek i¢in yapilan tahsisat, muafiyet, tesvikler nedeniyle
ugramis oldugu kayiplar.

e Devletin turizm hizmetlerinin kalitesini arttirmak i¢in yaptig1 idari

harcamalar.

Devletin gelirlerini arttirmada turizm Onemli bir yer tutmakla birlikte,
altyap1 ve ist yapmnin gelistirilmesi ic¢in yapilan yatirimlar, turizm sektoriinlin
gelismesine katki saglanmasi ve benzeri nedenlerle devlet harcamalari, 6zellikle
gelismekte olan tlkelerin vergi karakterli gelir etkisinin azalmasina yol agmaktadir

(Kiliglar, 2004:28).

2.6.1.6. Turizmin Bolgeler Aras1 Dengeli Kalkinmaya Etkisi

Sanayi devrimi yasam tarzlarini O6nemli Olgiide etkileyerek {ilkelerin
gelismislik seviyesini fark etmeden bolgeler arasi sosyo-ekonomik farkliliklart iki

ylz yil igerisinde ugurum haline getirmistir. Genellikle bir iilkedeki bolgeler arasi
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gelismislik diizeyini tespit ederken kullanilan kistas, lilkenin ortalama gelir seviyesi
olarak kabul edilmektedir. Gelir seviyesi gz Oniine alinarak lilke ortalamasina esit
veya ortalamanin lstiinde ise gelismis bolge olarak kabul edilmekte, ortalamanin
altinda olan bélgeye ise az gelismis bdlge olarak kabul edilmektedir (Unltiénen vd,
2007:175-176).

Turizmin 6nemli bir 6zelligi iklim ve tabiatin sekil verdigi; tarih, uygarlik,
folklor ve Kkiiltiirin olusturdugu zenginliklere biiyiik oranda bagimli olmasidir. Bu
nitelikler turizm sektoriiniin hammaddesini olusturmaktadir. Bu degerler turizm
sayesinde ekonomik mal niteligi tasiyabilirler. Bazi tilkelerde endiistriyel faaliyetler
icin yeterli kaynak ve gelisme sanst bulunmamasina ragmen, sahip olduklar
zenginlikleri, dogru ve tutarli bir turizm planlamasi sonucunda, ekonomik
bayumelerini hizlandirmalar1 ve turizmden bolgesel gelismiglik farkliliklarini

giderecek sekilde yaralanmalari miimkiindiir (Budak, 2000:35).

Boylece endiistriyel olarak gelisme sansi bulunmayan boélgelerde turizm
onemli bir ekonomik faktor olarak degerlendirilebilir. Bunun sonucunda iilkenin
zengin kaynaklari, az gelismis bolgelerde kullanilir ve bolgenin refah seviyesinin

yiikselmesine yardime1 olur (Unliiénen vd, 2007:176).

2.6.1.7.Turizmin Diger Ekonomik Sektorlere Katkisi

Benzer dretim sahalart ekonomide sektor olarak kabul edilmektedir.
Turizmin alt sektorleri olan konaklama isletmeleri, yeme-igme, seyahat isletmeciligi,
tur operatorliigli gibi alanlarin haricinde kalan diger sektorler ile de yakin ekonomik
iligki igerisindedir. Yapilan baz1 ¢alismalarda turizmi otuz ii¢ farkli alt sektorle
ekonomik iligkisinin bulundugu ve bu sektorlerin gelismelerine dogrudan katkisi
oldugu belirlenmistir. Turizm gelirlerinin ¢ogaltan ve katma deger etkisi sebebiyle,
turizmden elde edilen bir birimlik gelir, diger sektorlerinde gelirini olusturacaktir

(Kozak vd, 2001:88).

Bir ekonomide turizm gelisme gosterirken farkli asamalardan gegmekte ve
her asamada diger sektorler iizerinde ki etkisi de farklilik gostermektedir (Unliionen
vd, 2007:170-171).
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e Ik adimda turizm bir tikketim ozelligi gosterdiginden kisilerin genel
ihtiyaglarini karsilama 6zelligi gostermektedir.

e Ikinci adimda ingaat ve alt sektdrlerinde canlilik gériiliir. Konaklama tesisleri,
yiyecek-icecek tesisleri, yol, konut, yazlik vb. altyap1 ve iistyap1 ingaatlari.

e Uciincii adimda turizm, maliyeti yiiksek hizmetler, konforu arttirici, islenmis
gida triinlerini, ihtiyaglarin karsilanmasini kolaylastiran c¢esitli tiretim ve
hizmetleri etkileyerek bu alanlarda bir canlilik olusturur.

e Dordincl adimda, saglik, sigorta, giivenlik, bankacilik ve finans vb.
hizmetler turizmdeki gelismelerden etkilenirler. Boylece turistler daha
giivenli ve konforlu bir ortamda tatillerini tamamlamis olurlar.

e Besinci adimda, liiks turizme gegilir. Bu adimla birlikte, turizm sektoriine mal
ve hizmet saglayan diger isletmelerin iiretim ve hizmet kalitelerinde artis

oldugu goriiliir.

Turizm diger ekonomik sektorler {izerinde etkisini ii¢ ana sektdr altinda
incelenebilmektedir. Bunlar; turizmin tarim sektdrii tizerindeki etkisi, turizmin sanayi
sektori Uzerinde etkisi ve turizmin hizmet sektorl Gzerindeki etkisi seklinde ifade
edilebilir.

2.6.1.7.1. Turizmin Tarim Sektorii Uzerindeki Etkisi

Tarim sektorii tizerinde turizmin ekonomik etkileri; gelir ve istihdam
uzerinden gorulmektedir. Artan turizm talebi sonucunda turistlerin yeme i¢me
ithtiyaclarin1  karsilayan tarim irlinlerine olan talepte artis yasanmaktadir. Bu
durumun sonucu olarak, tarimsal gelirlerde artis yasanmasina ve triinlerin daha
kaliteli hale gelmesini saglamaktadir. Ayrica turizm sektorii sayesinde istihdam
olanaklar1 artis gostermekte, tarimda gOriilen mevsimlik igsizligi bir nebze
azalmaktadir (Simsek, 2004:21).

Turizmin tarim iizerindeki bir diger etkisi de, yore halkinin kirsal turizmin
gelismesinden yararlanarak; arazisi, emegi veya girisimciligi ile sektorde yer alip ek
gelir elde edebilme ihtimalidir (Unur, 2002:34). Turistik destinasyonlarda bulunan

arazilerin degeri artacaktir. Bu alanlar1 kamp, karavan yeri gibi farkli amaclarla
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turizm faaliyetlerinde kullananlar, bunun sonucunda gelir elde etme olanagina
kavusacaktir (Unliiénen vd, 2007:171).

2.6.1.7.2.Turizmin Sanayi Sektori Uzerindeki EtKisi

Sanayi sektoriindeki turizm etkisi, yatirim mali ve tiiketim ara mali iireten
tim sanayi kuruluslarinda goriilmekte ve bu firmalarin biiylimesine katki
saglamaktadir. Ornegin mobilya, tekstil, kimyasal maddeler, insaat malzemeleri
tireten  sektorlerde, turizm isletmelerinin istekleri dogrultusunda {iretim

kapasitelerinde artislar s6z konusu olabilmektedir (Simsek, 2004:21).

Turizm, sanayi sektorundeki tretim kapasitesini ve is hacmini arttirmasiyla
birlikte istihdamin artmasina katki saglamaktadir. Bunun sonucunda sadece
istthdamin artmasina neden olmaz ayrica isgiiciiniin gelirinin de artmasina vesile

olarak turizm faaliyetlerine katilacak kisi say1sinin artmasini da saglar (Unliiénen vd,

2007:172).

Turizmin sanayi tizerinde yarattig1 olumlu bir diger etki de, gevre Kirliliginin
onune gegilebilmesi igin sanayi kuruluslarinin 6nlem almaya tesvik etmesidir
(Budak, 2000:40).

2.6.1.7.3.Turizmin Hizmet Sektorii Uzerindeki Etkisi

Hizmet sektorii diinya ticaretinin %75°lik kismin1 olusturmaktadir. Hizmet
tretimi esnasinda istenen belli 6zellikler, bu sektdrde talep edilen kalitenin daha
farkli bigimde, daha zengin ve diger sektorlerle entegre olmus bir halde satilmasini
ongormektedir. Insan kaynaginin degerlendirilmesi hizmet sektoriiniin gelismesine

ve kalitesine baglidir (Budak, 2000:40-41).

Turizmin hizmet sektorii iizerindeki etkileri bes farkli boéliimde ele

alinabilir;

e Cari tikketimle alakali tiglincii liretim sektoriinii gelistirir (ekmek, manav, et,

market vb.).
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e Donatim ve tasarim sanatlari ile alakali {iclincli iiretim sektoriinii gelistirir
(elektrik¢i, demircei, boyaci vb.).

e Konforla alakali tiglincii liretim sektoriini gelistirir (Spor malzemeleri, moda
evleri, parfiimeri, kafe vb.).

e Giivenlik ve saglik hizmetleriyle alakali iiglincii liretim sektoriinii gelistirir
(saglik merkezleri, sigorta, polis, banka vb.).

e Liks hizmetlerle ilgili Gglincii tiretim sektoriinii gelistirir (Kuyumcu, sauna,

rehber, gece kuliibii, antikacilar vb.).

2.7.Tiirkiye’de Turizm

Osmanli Imparatorlugunda 19.yy’da baslayan turizm faaliyetleri yaklasik
200 yildir biiyiiyerek devam etmektedir. Cumhuriyet 6ncesi donemde daha ¢ok yasal
altyapi olusturma ¢alismalar1 yapildig: gériilmektedir. Cumhuriyet donemiyle turizm
faaliyetleri artmaya baslamis, planli doneme gecisle birlikte iilke turizm hizla

biiylime gostermistir.

2.7.1.Cumhuriyet Oncesi Tiirkiye’de Turizm

Osmanli Imparatorlugu doneminde ilk turizm faaliyetleri ile ilgili
verilebilecek Ornekler arasinda Osmanli Devletine getirilen buharli gemiler
sayilabilir. Sultan Il. Mahmut zamaninda Kirlangi¢ adli buharli geminin alinmasiyla
baslayan deniz tasimaciligi, Tersane-i Amire tarafindan 1829 yilinda satin alinan
Kebir (blyik) ve Sagir (kiiciik) buharli gemilerinin hizmete girmeleriyle gelismeye
baglamistir. Ayn1 donemde Eser-i Hayir gemisinin Aynalikavak Tersanesi’nde
ingasina baslanmistir. Yine ayni tersanede Tairi Bahri ve Mersin Bahri adlarini
tastyan 1iki gemi yapilmis ve bu gemilerle Tekirdag ve Bandirma seferleri
duizenlenmistir. Bu gemiler ileride kurulacak olan Turkiye Denizcilik Isletmeciligi
Genel Midiirliigii’niin temellerini olusturmaktadir. Takip eden siirecte Fransa seferi

icin 1838 yilinda Peyki Sevket vapuru insa edilmistir (Kozak vd, 2001:105).

Turizmle ilgili ilk diizenlemeler; 14 Subat 1867 yilinda yayinlanan
“Pasaport Odas1 Nizamnamesi ile baslamistir. 29 Ekim 1890 yilinda yayinlanan
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“Seyyahine Terciimanlik Edenler Hakkinda Tatbik Edilecek 190 Sayili
Nizamname’’, Mart 1895 yilinda yayinlanan “Dersaadet ve Bilad-1 Selase’de
bulunan Otel ve Misafirhaneler Hakkinda Talimat’’, 15 Mart 1915 yilinda
yaymlanan “Ecnebilerin Memalik-i Osmaniye’de Seyahat ve Ikametlerine Dair

Kanun’’, gibi turizmle ilgili diizenlemeler Osmanli Iimparatorlugu déneminde

yiriirlige girmistir (T.C. KTB, 2015-2019 Dénemi Stratejik Plan:20).

Istanbul’da 1863 yilinda, “Sergi-i Umumi-i Osmani’’ adl1 biiyiik bir sergi
acilmaktadir. Bu sergiyi gezmek i¢in aralarinda isadamlar1 ve gazetecilerinde
bulundugu gezginler Istanbul’a gelmislerdir. Bu gruplar Osmanl Imparatorluguna
toplu halde gelen ilk turist kafilesi olarak kabul edilmektedirler. Gelen turistlerin bir
kism1 Istanbul’da bes giin kaldiktan sonra Izmir’i ziyaret edip, oradan da iilkelerine
donmiislerdir. Aynm1 yi1l Osmanli Imparatorlugundan ilk organize tur Avrupa’ya
duizenleniyor. Angleterre Oteli’nin Isletmecisi Mosyd Misiri 42 giin siirecek bir
Avrupa gezisi organize etmistir (http://www.radikal.com.tr/hayat/seyyah-bavulunda-
tren-bileti-olsam-1168334/)

Osmanli Imparatorlugu 1863’te modern turizm faaliyetleriyle tanismasi,
takip eden siirecte 1870 yilinda Istanbul ile Paris arasinda seferleri baslatan Orient
Express’inin (Sark Demiryolu) hizmete girmesi, miiteakip donemlerde turist
sayisinin artmasinda etkili olmus, akabinde Istanbul’da ilk otellerin yapilmasiyla bu
durum daha da desteklenmigstir. 1895 yilinda Pera Palas Oteli yapilmis ve turistlerin
thtiya¢c duydugu rehberlik hizmetleri bu otelde orgilitlenmistir. Bu yillarda yabancilar
kolay bir sekilde vize alarak Istanbul’a gelebiliyorlardi, fakat Ulke icinde seyahat
edebilmek i¢in her asamada tezkere alma zorunlulugu bulunmaktaydi. Osmanl
ekonomisinin girdigi dar bogaz, Avrupali devletlerle sorunlar, savaglar ve Osmanl
Imparatorlugunun yikilis dénemine girmesi turizm sektorinii olumsuz yonde
etkilemistir (Erkilig, 2013:39).

Tiirkiye’deki turizmin gelisim siirecini incelerken, bu konu hakkinda
yapilan c¢aligmalara baktigimizda genellikle planli donem oncesi ve planli donem
sonras1 seklinde ikiye ayrildigini gOriyoruz. 1923-1963 yillart arasi planli donem

oncesi, 1963’ten giinlimiize kadar olan donem ise planli donem olarak incelenecektir.
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2.7.2.Planh Dénem Oncesi Tiirk Turizmi (1923-1963)

Ulkemizde cumhuriyetin ilanindan sonra turizmle ilgili faaliyete gecen
orgiit “Turkiye Seyyahin Cemiyeti’’ olmustur. Bu orgiit ileride isim degisikligi
yaparak ilk 6nce “Tiirkiye Turing Kliibii’’> daha sonra ise “Tiirkiye Turing ve

b

Otomobil Kurumu’’ adini alarak faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Seyyahin Cemiyetinin
ilk faaliyetleri gemi ile gelenlerin iilkeye girigini kolaylastirmak igin gerekli
caligmalar1 yapmaktir. Cemiyet 1930 yilinda kamuya yararli dernek statiisii verilerek,
gumriik ve trafik mevzuati ile alakali gorevleri yerine getirmistir. Kurum ilk turlarin
Istanbul ve Bursa’ya diizenlenmesine onciiliik etmis ve buradaki tarihi ve kiiltiirel
mirasin tanimasina destek olmustur. Seyyahin Cemiyeti yapmis oldugu bu ¢aligsmalar

neticesinde, Tiirkiye’nin ilk turizm prospektiisleri, ilk afisler, ilk terciiman rehberligi

smavi yapilmis, ilk karayolu haritas1 bastirilmis, turizmle ilgili ilk arastirmalar

yapilmistir (Kozak vd, 2001:106-107).

Tiirkiye’nin planli donem oncesi su, elektrik, karayolu, ¢evre duzenlemesi
gibi altyapi; konaklama tesisleri, limanlar gibi iistyap: eksik ve yetersiz olmakla
birlikte, turizmle ilgili yapilan ¢aligmalarda son derece azdir. 1929 diinya ekonomik
krizi, arkasindan 1939-1945 yillar arasindaki 2. Diinya Savasi turizm faaliyetlerinin
olumsuz yonde etkilenmesine neden olmustur. Turizmin devlet sistemi igerisinde
orgiitlenmesi Iktisat Bakanlig1 biinyesinde 1934 yilinda kurulan Turizm Biirosu ile
baslar. 1950’11 yillarla birlikte Tiirkiye’de baslayan altyapr ve {istyap: ¢aligmalari,
imar faaliyetleri, tarihi ve turistik eserlerin onarimi sektoriiniin gelismesine katki
saglamistir. Bu donemdeki onemli gelismelerden biride Turizm Endiistrisi Tesvik
Kanunu 1953 yilinda yiirtirliige girmesidir. Digeri ise Turizm Bakanlhigi’nin 1957

yilinda kurulmasidir (Ak¢a, 2016:722).

Tiirkiye’de planli donem Oncesinde turizmde biiylik capta bir gelismenin
yasanmadig1 sodylenebilir. Kitle turizminin 2. Diinya Savasindan sonra 1950 ve
1960’11 yillardan itibaren gelismeye baslamasinin bunda etkisi vardir. 1960 yilinda
Devlet Planlama Teskilatinin kurulmasi, 1961 yilinda Anayasa ile kalkinma
planlarinin kurumsal bir hale kavusmasiyla turizm bir sektor olarak kabul edilip,

kalkinma planlarinda yer almasinin yolunu agmustir. Bu dénemde T.C. Turizm
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Bankasi AS. kurulmus, kalkinma planlarinda turizmle ilgili politikalar devlet icin
emredici, Ozel sektor icinse yol gosterici bir yapida uygulanmaya baslanmistir
(Soyak, 2013:10).

2.7.3.Planli Donem Sonrasi Tiirk Turizmi

Tirkiye’de 1960 yilindan sonraki doneme “planli donem’’ denilmektedir. Bu donem
1950-1960 yillar1 arsindaki plansiz donemin kalkinma stratejisine tepki olarak ortaya
¢ikmigtir. Bunun sonucunda iilkemizde turizm sektorii ile ilgili ilk 6nemli adimlar
1960’11 yillarda atilmaya baglamistir. Ayrica kalkinma planlariyla alakali hiikiimler
1961 Anayasasi’nda yer almaktadir (Biiytliksalvarci vd. 2016:189).

1960°da DPT ve 1961 yilinda Anayasa ile birlikte bes yillik kalkinma
planlar1 hayata gegirilmeye baslandi. Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani1 1963 yilinda
yuriirliige girmistir. Turizmle ilgili belirlenen hedefler planlarda asagidaki gibi
siiflandirilmistir (Dinger ve Cetin, 2015:174-175).

e Ulke ekonomisine ve ddemeler dengesine katkisini arttirmak icin, turizm
kaynaklarimi verimli bir sekilde kullanilmasi,

e Turist sayisinin ve turist bagina diisen harcama miktarinin arttirilmast,

e Ortalama kalis siirelerinin uzatilmasi,

e Turizm yatirimlariyla alakali tesviklerin verilmesi,

e Turizmin olumsuz etkilerinin azaltilmasi,

e Vatandaslarin turizm faaliyetlerine katiliminin saglanmasi,

e Turizm kaynaklarinin koruma-kullanma dengesi g6z Oniine alinarak
degerlendirilmesi,

e Mevsimsellik etkisinin azaltilmasi,

e Turizmin ¢esitlendirilmesi,

e Turizm ile alakali kurum ve kuruluslarin kurulmasi, var olan kurumlar
arasinda esgiidiimiin saglanmasi,

e Ulastirma ile ilgili imkanlarin genisletilmesi ve kolaylastirilmasi,

e Turizmin gelisimini hizlandirmak amaci ile gerekli yasal diizenlemelerin

(kanun, yonetmelik) yapilmasi,
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e Uriin ve hizmet kalitesinin arttirilmast,

e Turizm egitimi ve istthdam gibi konular1 barindirmaktadir.

2.7.4 Kalkinma Planlarinda Turizm

1962 yilinda Tiirkiye planli kalkinma donemini hayata gecirmis, birinci bes
yillik kalkinma planindan itibaren hazirlanan tiim kalkinma planlarinda turizm yer

almistir.

2.7.4.1.Birinci Bes Yillik Kalkinma Plam

Birinci bes yillik kalkinma planindaki temel hedef uluslararasi turizm
gelirlerini arttirarak 6demeler dengesindeki agigin kapatilmasini saglamaktir. Eldeki
stirli  kaynaklar1  turizm potansiyeli yiiksek bolgelere yatirim yaparak
degerlendirilmesine karar verilmistir. Gelen turistlerin konaklama giin sayis1 ve kisi
bas1 yaptiklari harcamalarin arttirilmasini saglamak planin hedefleri igerisindedir. Bu
donemde turizm sektoriiniin kalkinmasi1 ve gelismesi i¢in gerekli yatirimlar
yapilacak, yurtdigi turizm tanitimlarina agirlik verilecek, gerekli gorilen lkelerde
Turist Egilim Arastirmalart yapilmasina karar verilmistir. Turizm Bankasi gerekli
yatirimlar i¢in kredi imkénlar1 sunacak, Turizm egitimine 6nem verilecek, diger
tilkelerle karsilikli turizm antlagmalar yapilmasi bu plandaki temel basliklardir (DPT,
1963).

2.7.4.2 Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plam

Ikinci bes yillik kalkinma programinda, yabaci turist sayisini ve turizm
gelirlerini ve ortalama tiilketim harcamalarini arttirmak, i¢ turizme O6nem verilerek
canlanmasi saglamak, turizm yatirimlar1 potansiyeli yiikksek bolgelere yapilacak kitle
turizminin ihtiyag duydugu konaklama ve wulasim imkanlarinin gelistirilmesi
hedeflenmistir. Sektdrde uygulanacak fiyat politikas: uluslararasi rekabet kosullarina
uygun olarak diizenlenecektir. Turizm tanitimina ve kredi politikalarina yeni bir yon
verilecek, kamu tarafindan 6rnek tesisler insa edilecek diger turistik yatirimlar 6zel

sektor tarafindan hayata gegirilecek (DPT,.1968).
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2.7.4.3.Uciincii Bes Yilhk Kalkinma Plani

Ucgiincii bes yillik kalkinma programinda; tahmin ydntemi kullanilarak
yurtdisina gidecek kisi sayisinda %13 artis, buna kars1 turizm gelirlerinde %20’lik
artig, turizm giderlerinde ise %13 artis beklenmektedir. Turizm potansiyeli yiiksek
bolgelere oOncelik verilerek toplam yatak kapasitesini 72.000’den 126.000°¢
cikartilmasi hedef alinmis, 6zel sektoriin desteklenmesine devam edilmesine karar
verilmigtir. Bu donemde altyap:r calismalarina hiz verilecek, egitimli personel
ithtiyact géz onilinde tutularak say1 27.000 kisiye c¢ikarilmasi ongoriilmiistiir (DPT,
1973).

2.7.4.4.1978 Programm

Dordiincili Bes Yillik Kalkinma Plan bazi nedenlerle yetisemedigi igin 1978
yil1 i¢in ek bir program hazirlanmigtir. Turizm sektorii ana politikast olusturulmasi,
organize turizm bolgeleri saptamak, kiy1 yasasini ¢ikartmak, tanitma, pazarlama,
enformasyon hizmetlerinin esgiidiim icinde calismasini saglamak, gerekli tanitim
faaliyetlerini siirdiirmek 1978 planinin ana hedeflerini olusturmaktadir (Kozak vd,

2001:116).

2.7.4.5.Dordiincii Bes Yilhik Kalkinma Plam

Dérdiincii Bes Yillik Kalkinma Planinda turizm gelirlerinin ortalama %23,
turizm giderlerinin de ortalama %4,1 oraninda artacagi 6ngoriilmiistiir. Konaklama
kapasitesinde artis beklenmekte, kapasite 40.000 yatak artisi ile 95.000 yataga
¢ikmasit amacglanmaktadir. Organize Turizm Bodlgelerinin  gelistirilmesi  plan
igerisinde yer almistir. Kitle turizmine uygun tesislerin yapimi benimsenmis, yabanci
sermayenin yatirim yapmasi 6zendirilmesi, yabanci personel ¢alistirilmasina kolaylik

saglanmasi hedeflenmistir (DPT, 1979).
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2.7.4.6.1980 Y1l Sonrasi Tiirkiye’de Turizm

1980 yili Tiirk turizmi sektorl i¢in doniim noktas: olmustur. Bu dénemde
sektor ¢ok hizli bir gelisim gostermistir. Cok kisa bir zaman dilimi igerisinde turistik
arz kapasitesi, gelen turist sayist ve doviz gelirleri sayesinde biiyiikk bir gelisme
gostermistir. 24 Ocak 1980°de yiiriirliige giren “Ekonomik Istikrar Tedbirleri>> 1980
yilindan sonraki en 6nemli olaydir. 24 Ocak Kararlarinda turizm sektorii ile ilgili

maddeleri arasinda (Kozak vd, 2001:116);

1- Devaliiasyon karar1 alinmigtir.

2- Kambiyo mevzuatinin degistirilmesi ile ilgili karar,
3- Yabanci sermaye c¢erceve kararnamesi ile ilgili karar,
4- Yurtdisina turistik ¢ikigla ilgili karar,

5- 2634 sayili Turizm Tesvik Kanunu yer almaktadir.

2.7.4.7.1984 Gegis Program

24 Ocak kararlarindan sonra hazirlanan ilk plan olan 1984 gecis
programinda turizmle ilgili maddelerinde; turizmin yore ve yerlesim merkezlerinde
gelistirilmesine oncelik verilmesine, Tiirkiye’ye turist getiren havayolu sirketleri ile

tur operatorlerine destek verilmesine karar verilmistir (Kozak vd, 2001:117).

2.7.4.8.Besinci Bes Yilhk Kalkinma Plam

Bu plan doneminde; Tiirkiye’nin tarihi, arkeolojik ve kiiltiirel varliklarinin
turizmin gelisimine destek olmasi amaciyla degerlendirilmesi, turizm potansiyelini
yuksek turizm turlerine 6nem verilmesine, ¢evre ve doganin korunmasi ve turizm
amaciyla kullanilmasi, kitle turizmine oncelik verilmekle birlikte bireysel turizm de
thmal edilmemesine karar verilmistir. Ayrica ¢alisanlarin en uygun sartlarda turizm

faaliyetlerine katilmalarini saglamak icin calismalar yapilacak. Turizm bakanlig
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dogrudan yatirnrm yapmak yerine fonlart turizm sektorl icin kullanilmasi
planlanmistir. 5. Bes Yillik Kalkinma planinda turizm ilgili ilkeler bu sekilde ifade
edilmektedir (DPT, 1985).

2.7.4.9.Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plam

Bu plan doneminde; Turizmi cesitlendirmek ve tiglincli yas turizmini
desteklemek i¢in gerekli tesviklerin verilmesi, turizm sektdriiniin ihtiya¢ duydugu
kalifiye isgliciiniin yetistirilmesi igin gerekli c¢aligmalarin yapilmasi, yerli tur
operatorleri ve seyahat acentalarina tesvik saglamak, turizm altyapt ve {istyapi
kalitesinin arttirilmasina 6nem verilecek. Turizm mevsiminin uzatilmasi ve sosyal

turizmin tesvik edilmesi hedeflenmistir (DPT, 1989).

2.7.4.10.1995 Gecis Donemi

Yedinci Kalkinma Plant hedeflenen zamanda yiiriirliige giremedigi icin
1995 yilinda gegis donemi plani yiriirliige girmistir. Planda turizmle ilgili hedeflere
bakildiginda; Tiirkiye’de turizmin siirdiiriilebilirligini garanti altina alabilmek i¢in
nitelik, mekansal dagilim ve tir itibariyle cevre diizenlemeleri, kiiltiir varliklarinin
sosyal cevreye uygun ve onlarla uyumlu strdurilebilir olmasina dikkat ve 6nem
verilecektir. Dis turizmin ihtiyaglarin1 g6z Oniinde bulundurarak turizmi
cesitlendirmek ve turizmin mevsimsel ve cografi dagilimmi iyilestirmek

hedeflenmistir (Kozak vd, 2001:118).

2.7.4.1.11. Yedinci Bes Yilhk Kalkinma Plam

Bu donemde 1995 gegis plani hedeflerine paralel ¢alismalar yapilmasina
karar verilmistir. Rekabet gucl ylksek ve verimli turizm ekonomisi yaratmak, dogal
kiiltiirel ¢evrenin zenginlestirilmesi, yore halki ve turistlerin beklentilerinin
karsilanmas1 amaglanmistir.  Kiiltiirel ve dogal kaynaklarin kullanilmasinda
stirekliligin saglanmasi, turizm sektoriinde hizmet kalitesinin arttirilmast igin

sertifikasyon uygulamasina gegilmesinin saglanmasi, talep yapisindaki yeni egilimler
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dikkate alinarak sektordeki kiiciik dlgekli isletmelerin gelismesine dncelik verilmesi

planin ana hedeflerini olusturmaktadir (DPT, 1996).

2.7.4.1.12.Sekizinci Bes Yilhik Kalkinma Plam

Planda, turizm tesviklerinde Oncelik pazarlama, hava ulasimi ve toplam
kalitenin iyilestirilmesine verilecektir. Turizm bolgelerindeki yore halkinin ve yerel
yonetimlerin turizmle ilgili kararlara katilmasi saglanacak. Milli parklarin bulundugu
alanlarda turizmin gelisimini siirdiiriilebilir olmasi igin gerekli ¢aligmalar yapilacak,
deniz turizmini canlandirmak i¢in Deniz Turizmi Birligi Kanun Tasaris1 hazirlanmasi

kararlastirilmistir (DPT, 2000).

2.7.4.1.13.Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plam

Bu plan doneminde turizm sektoriiniin uzun vadeli ve saglikli gelisebilmesi
icin Turizm Sektorii Ana Plani hazirlanmasina karar verilmistir. Turizm egitiminin
ve kalitesinin standartlagtirmasini saglamak, is kalitesinin arttirilmasi, verimlilik ve
istihdam igin gerekli beceri seviyelerinin belirlenmesini saglayacak belgelendirme
sistemi olusturulacak. Kiiltiir turizmine Onem verilecek, yaygilastirilmas: ve
gelistirilmesi caligmalar1 baglaminda, otantik 6zellikleri korunarak turizme acgilan

bolgelerde 6rneklerin sayisinin arttirilmast hedeflenmektedir (DPT, 2006).

2.7.4.1.14.0nuncu Bes Yillik Kalkinma Plam

Planda; hizmet kalitesi, nitelikli isgiicli ve tesis alanlarinda uluslararasi bir
marka haline gelinmesi; turizm faaliyetlerinin yiksek gelire sahip turistlerin
ithtiyaclarimi karsilayacak sekilde planlanmasi ve uygulanmasi, turizmin her alaninda
kalitenin arttirilmasi ve stirdiiriilebilirlik ilkesi ¢ercevesinde bolgesel kalkinmaya
onciiliik eden bir sektor haline gelmesi temel hedef olarak belirlenmistir. Onceki
planlarda turizm bdlgelerindeki karar alma siireclerinde bolge halki ve yerel
yonetimlerin gorliglerinin alinmasi tavsiye edilmektedir. Bu planda buna ek olarak
STK’larinda karar alma siirecine dahil edildigi goriilmektedir. Planda turizm

tdrlerinin bir batin olarak degerlendirerek “Varis Noktast Yonetimi’® kapsaminda
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yeni projelerin uygulamaya konulmasi hedeflenmektedir (Kalkinma Bakanligi,
2013).

Ulkemiz kalkinma planlarinin uygulandigi donem igerisinde turizmde blyUk
mesafeler almistir. Gelirlere ve uluslararasi turist sayilarina baktigimizda planlarin
basarili oldugunu goriilmektedir. Ancak bazi bolgelerde turizm gelisiminin
faydalarinin siirdiiriilebilirligi sorgulanir hale gelmistir. Turizmde gelecege yonelik
planlarda; turizmin c¢esitlendirilmesi, faaliyetlerin ve talebin biitiin yila yayilmasi,
alternatif turizm ¢esitlerinin ve bdlgelerinin gelistirilmesi altyapr yatirimlarina ve
kapasitelerine dnem verilmesi, turizm bolgesindeki halkin ve yerel aktorlerin karar
verme slrecine dahil edilmeleri gerekmektedir. Kontrol ve denetim
mekanizmalarinin ~ olusturulmast  ve hukuki diizenlemeler yapilmasi, Kriz
donemlerinde kullanilabilecek stratejiler gelistirmek, turizm tanitimi  ve
propagandasinda o6zel sektorle is birligi yapilmalidir. Turizm politikalarinin
etkinligini arttirabilmek i¢in uzun vadeli, daha ayrmtii ve yerel planlar

hazirlanmalidir (Dinger ve Cetin, 2015:189).

2.8.Tiirkiye’de Turizm Gelirleri

Yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren, diinya ekonomisinde en hizli
gelisen ve bilyiiyen sektorlerin basinda turizm gelmektedir. Genellikle ulusal veya
bolgesel kalkinma i¢in arag olarak kabul edilmektedir. Gelir ve istihdamin yaninda
O0demeler dengesine katkis1 ve vergi gelirlerini artmasinda rol oynayan onemli bir
sektordiir. Gelismis ve gelismekte olan iilkelerde yapilan arastirmalarda, turizmin
ekonomik gelismenin ve biiylimenin en 6nemli parcalarindan birisi oldugu kabul

edilmistir (Coban ve Ozcan, 2013:244).

1970’li yillardan itibaren serbestlesme politikalar1  uygulanmaya
baslanmistir. Bu sayede {ilkeler arasindaki girig-¢ikis yasaklarinin kaldirilmasi, vize
alimlarmin kolaylastirilmasi, ulasimdaki maliyetlerin diismesi, teknolojik ilerleme
gibi faktorler turizm hareketlerinin yogunlasmasina sebep olmustur. Kiiresel
sorunlar, ekonomik krizler, savaslar, insan sagligin1 tehdit eden unsurlara ragmen

turizm sektorl kesintisiz olarak biiyiimektedir (Isik, 2018:2).
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Tlrkiye’de ise 1980’li yillardan itibaren turizm sektorii biiyiik bir atilim
gerceklestirerek, iilke ekonomisinin gelismesinde ve kalkinmasinda onciiliik ettigi
goriilmiistiir. 24 Ocak 1980 ekonomik kararlarindan sonra, ithal ikameci politikadan
vazgecilerek, ihracata donuk sanayilesme stratejileri hayata gegirilmistir. Tirkiye’de
serbest piyasa ekonomisinin temel kurali olarak kabul goren ihracata dayali
sanayilesmenin ger¢geklesmesinde turizm sektorii; kolay, verimli, etkili, nispi olarak

da ucuz bir arag olarak goriilmektedir (Ozcan, 2015:179).

Turizm gelirlerinin tlke ekonomisindeki etkisinin hizla yiikselmesinde hig
kuskusuz 1982 yilinda ¢ikarilan “Turizm Tegvik Kanunu’’ ile turizm sektoriine

saglanan mali desteklerin ve yatirim tesviklerinin ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir

(Bahar, 2006:138).

Ihracata dayali biiyiime modeli kapsaminda turizm, iilke gelirlerinin
artmasina katki saglamaktadir. Turizm gelirleri yerli sirketler ile uluslararasi sirketler
arasinda rekabet sonucunda yerli sirketlerin verimliliklerinin artmasmi tesvik
etmektedir. Bu da ol¢ek eckonomilerine ulagsmalarini kolaylagtirmakta, bunun
sonucunda turizm gelirleri ile iilke ekonomilerine saglanan doéviz kaynaginin

ekonomik blyume uzerinde olumlu etkileri bulunmaktadir (Sahin, 2018:240).

Tablo 2.1: Tiirkiye’nin Turizm gelirleri

Yillar | Gelen Turist Sayist (1000 kisi) | Turizm Geliri (1000$) | Ortalama Harcama $
1963 198.841 7.659 38.5
1972 1.034.955 103.731 100.2
1980 1.288.060 326.654 253.6
1985 2.614.924 1.482.000 566.7
1990 5.389.308 3.225.000 621.3
1998 9752.697 7.808.940 879.5
1999 7.487.285 5.203.000 736.0
2002 13.256.028 11.900.900 697.3
2003 16.463.623 13.854.866 850.0
2004 20.753.734 17.076.607 843.0
2005 25.045.142 20.322.111 842.0
2006 23.924.023 18.593.951 803.0
2007 27.239.630 20.942.500 770.0
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2008 31.137.774 25.415.067 820.0
2009 31.759.816 25.064.482 783.0
2010 32.997.308 24.930.997 755.0
2011 36.769.039 28.115692 778.0
2012 37.715.225 29.007.003 795.0
2013 39.860.771 32.308.991 824.0
2014 41.627.246 34.305.903 828.0
2015 41.114.069 31.464.777 756.0
2016 30.906.680 22.107.440 705.0
2017 37.969.824 26.283.656 681.0
2018 46.112.592 29.512.926 647.0
2019* 6.859.710 4.629.679 -

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Arzu Kiliglar Doktora Tezi (2004:61) derlenmistir.

Tablo 2.1’de Tirkiye’ye gelen yabanci turist sayisi, turizm geliri ve
ortalama harcama istatistikleri verilmistir. Veriler incelendiginde 1963 yilindan

itibaren istisnalar harig turizm sektorii diizenli olarak bilylime géstermektedir.

1963 yilinda Tiirkiye planli doneme gectigi giinden bu giine turizmle ilgili
istatistikleri diizenli bir sekilde tutmaktadir. Verilere ilk baktigimizda, 1963 yilinda
toplam turist sayis1 yaklasik 199.000 kisi, toplam turizm geliri ise sadece 8 milyon
dolar oldugu goriilmektedir. 1963 yilinda her bir turistin 38,5 dolar harcama yaptigi
anlasilmaktadir. 1972 yilinda ilk kez gelen yabanci turist sayisi 1 milyon kisiyi
gecerek, 1.034.955 kisiye ulagmistir. 20 Ocak 1980 ekonomik kararlartyla birlikte
turizm sektoru biyiik bir ivme kazanmis, buna bagli olarak 1980 yilindan itibaren

turizm gelirlerinde hizl bir artig yaganmustir.

1980 yilinda toplam yabanci turist sayis1 1.288.060 kisi olmustur. Turizm
geliri ise 326 milyon dolar1 gegmistir. 1985 yilinda ise turizm gelirlerinin ilk kez 1
milyar dolar1 agsmistir, bu yilda toplam yabanci turist sayisi ise 2.614.924 kisi

olmustur.

90’1 yillarda turizm verilerine baktigimizda; 1990 yilinda yabanci turist
sayist 5.389.308 kisi olmus, turizm geliri ise 3 milyar dolar1 ge¢mistir. 1990’h
yillardaki yabanci turist sayisimi incelendigimizde, yillar itibariyle gelen turist

sayilarinda dalgalanmalar oldugunu gOrmekteyiz. Artan terér saldirilari ve Korfez
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Savasmin etkileri, takip eden siiregte 1999 yilinda yasanan deprem yabanci turist
sayist ve gelirlerini etkiledigi goriilmektedir. 1998 yilinda 9.752.687 kisi ile 10
milyon yabanc1 turist sayisina ¢ok yaklasan Tiirk turizm sektorii, 1999 yilinda biiyiik
bir diistisle 7.487.285 kisiyle yili kapatmistir. Bu biiylik disiiste 1999 Golciik

depreminin etkisi oldugu anlasilmaktadir.

Tiirk turizm sektori, 2002 yilinda 12 milyar 420 milyon 519 bin dolar gelir
elde ettikten 15 yil sonra turizm gelirlerini 2 katindan fazlaya ¢ikartmis, 2017 yilinda

turizm gelirlerini 26 milyar dolar1 asmistir.

2010 yilindan itibaren yabanci turist sayisinda ve turizm gelirlerinde 2015
yilina kadar diizenli bir artis saglanmistir. 2015 yilindaki Rusya ile yasanan ugak
krizi turizm sektoriinii olumsuz etkiledigi goriilmektedir. 2016 yilinda, 2015 yilina
gore 11 milyondan fazla yabanci turist kayb1 yasayan sektorde turizm gelirleri bir
onceki yila gore %29,7 daralarak 22 milyar dolar seviyesine diismiistiir. 2018 yili
turizm verilerini inceledigimizde; gelen yabanci turist sayist 46.112.592 Kkisiye

ulastigi, turizm gelirlerinin ise 30 milyar dolara yaklagmustir.

Tablo 2.2: Ulkelere Gore Turizm Gelirleri Diinya Siralamasi (Milyar $)

SIRALAMA ULKELER 2017 2016 2015
1 AB.D 210.7 206.9 206.9
2 Ispanya 68.1 60.5 56.6
3 Fransa 60.7 54.5 58.3
4 Tayland 57.5 48.8 449
5 Ingiltere 49.0 47.9 50.2
6 italya 44.2 40.2 394
7 Avusturalya 41.7 37.0 34.2
8 Almanya 39.8 375 36.9
9 Macao 35.6 30.4 31.0
10 Japonya 34.1 30.7 25.0
11 Hong Kong 333 32.8 36.2
12 Cin 32.6 44.4 45.0
13 Hindistan 27.4 22.4 21.0
14 Tirkiye 225 18.7 26.6
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15 Meksika 21.3 19.6 17.7

Kaynak: KTB, Turizm Istatistikleri Genel Degerlendirme 2018 Raporu

Yukaridaki tabloda iilkelere gore turizm gelirleri diinya siralamasi degerleri
verilmistir. Diinya Turizm Orgiitii’niin 2017 verilerine gore, uluslararasi turizm
gelirleri toplam 1 trilyon 317 milyar 169 milyon dolar olarak gerceklestigi
gorulmektedir. Uluslararas: turistlerin en ¢ok ziyaret ettikleri ilk 10 iilke toplam
turizm gelirinin %49’luk kismi olan 643 milyar dolar gelir elde etmislerdir. 2017
yilinda en ¢ok turizm geliri elde eden iilke ise, tim turizm harcamalarinin %16’lik
kismina denk gelen 211 milyar dolar gelir ile A.B.D olmustur. A.B.D’yi sirasiyla,
Ispanya turizm harcamalarinin %5.15 ne denk gelen 68 milyar dolar gelir ile ikinci
sirada yer alirken, Fransa turizm harcamalarinin %4.6’simna denk gelen 61 milyar

dolar ile tigiincii sirada yer bulmustur.

Tiirkiye uluslararas1 turizm gelirleri 2017 siralamasinda 22 milyar 500
milyon dolar ile 14. sirada yer almaktadir. Uluslararasi turizm gelirlerinden aldig1
pay ise %]1.7 seviyelerindedir. Tiirkiye turizm gelirleri agisindan birgok biiyiik iilkeyi
geride birakmay1 basarmakla birlikte, lilkemizin sahip oldugu turizm potansiyelini
gdz Oniinde bulundurdugumuzda elde ettigimiz gelirin yetersiz oldugu

anlasilmaktadir.

Tablo 2.3: Ulkelere Gore Turist Sayisi Diinya Siralamasi (Milyon Kisi)

SIRALAMA ULKELER 2017 2016 2015
1 Fransa 86.9 82.6 84.5
2 Ispanya 81.8 75.3 69.2
3 A.B.D. 76.9 76.4 77.8
4 Cin 60.7 59.3 56.9
5 Italya 58.3 52.4 50.7
6 Meksika 39.3 35.1 321
7 Ingiltere 37.7 35.8 34.4
8 Turkiye 37.6 30.3 395
9 Almanya 375 35.6 35.0
10 Tayland 354 325 29.9

Kaynak: KTB, Turizm Istatistikleri Genel Degerlendirme 2018 Raporu

59




Yukaridaki tabloda iilkelere gore turist sayis1 diinya siralamasi degerleri
verilmigtir. Uluslararasi turist sayisi agisindan biiylime gosteren iilkelerin basinda
Tirkiye gelmektedir. Tirk turizmi son 10 yil i¢inde, uluslararasi turist ¢ekme
bakimindan diinyanin ilk 10 iilkesinden biri olmay1 basarmistir. Ulkemiz, bu basarisi
ile Fransa, Ispanya, Italya gibi sektdrde soz sahibi iilkelerle aymi kategoride
rekabetini strdiirmektedir (Yurdakul ve Ozgencil, 2017:175).

Diinya Turizm Orgiitii verilerine baktigimizda uluslararasi turizm
faaliyetlerine katilanlarin sayis1 bir onceki yila gore %7°lik bir biiyliime gostererek,
yaklagik Imilyar 400 milyon kisiye ulasmistir. Bu artis 2010 yilindan sonra elde
edilen en yiiksek biiyiime orani olmustur. Diinya turizm 6rgiitiiniin yayinladigi rapora

gore uluslararas turist sayisi takip eden yilda %4-5 oraninda biiylime gosterecektir.

Uluslararas1 turist sayisindaki artista etkili olan faktorler ise kiiresel
ekonomide yasanan kismi diizelme ve buna bagl olarak gelismekte olan pazarlar
arasinda yer alan Brezilya ve Rusya gibi buyuk Ulkelerden turizm faaliyetlerine

katilanlarin sayisinda yasanan artis gosterilebilir.

2016 yili Tirk turizm sektorii i¢in zor bir yil oldu. 2015 yilinda Rusya ile
yasanan ugak krizi ve sektdore en ¢ok turist gonderen Avrupa iilkeleriyle yasanan
sorunlar turist sayisinda sert bir diisiise neden olmustur. 2016 yili gelen ziyaretci
siralamasinda tilkemiz 10. siraya gerilemistir. 2017 yilinda sektdr toparlanmaya

baslamis toplam 37.6 milyon uluslararasi turist sayisi ile 8. sirada yer almigtir.
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3.BOLUM

3. TURKIYE’NIN TURIZM GELIRLERI VE EKONOMIK
BUYUME ANALIZIi

Turizm gelirleri ve ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi inceleyen ulusal ve
uluslararast bir¢ok calisma mevcuttur. Bilim insanlarinin bu konuya hakkinda
calismalari turizm gelirlerinin iilke ekonomileri iginde 6nemli yer tutmasindandir. Bu
bolimde ©nce konuyla ilgili literatiir taramasi yer verilmis, daha sonra ise

ekonometrik analiz yapilmistir.

3.1.Literatiir Taramasi

Uysal vd (2004), turizm gelirleriyle ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi
incelerken 1992-2003 yillart arasindaki turizm gelirleri ve GSMH verileri
kullanilmis, oncelikle Birim kok testi (ADF) uygulanmis, daha sonra Granger
nedensellik testi ve regresyon analizi yapilarak nedensellik iliskisi arastirilmistir.
Sonug olarak iki degisken arasinda karsilikli iligkinin bulundugu tespit edilmis ve

turizm gelirlerinin ekonomik biiylimeyi pozitif yonde etkiledigi saptanmustir.

Dritsakis  (2004), 1960Q1-200Q4 donemi verilerini  kullanarak,
Yunanistan’in turizm gelirleriyle ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi, nedensellik
analizi ve esbiitliinlesme testleriyle incelemistir. Analiz sonucunda turizm gelirleriyle

ekonomik biiylime arasinda uzun dénemli bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Kim vd. (2006), Tayvan’daki turizm genislemesi ve ekonomik gelisme

arasindaki nedensellik iligkisini incelemektedirler. Granger nedensellik testini
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kullanarak analizlerini yapmislardir. Analiz sonucunda, turizm ile ekonomik biiylime
arasinda uzun donemde iliski oldugu ve iki yonlii bir nedensellik oldugunu
gostermektedir. Baska bir deyisle, Tayvan'da, turizm ve ekonomik gelisme birbirini

etkilemektedir.

Kizilgol ve Erbaykal (2008), 1992Q01-2006Q6 ddénemine ait tiger aylik
turizm gelirleri ve GSYIH verileri kullanilarak turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime
arasindaki nedensellik iliskisi Toda - Yamamoto yontemiyle incelenmistir. Sonug
olarak Tirkiye’deki birgok ¢alismanin aksine nedenselligin yonii ekonomik

biiylimeden turizm gelirlerine dogru bulunmustur.

Cetintas ve Bektas (2008), 1964-2006 donemindeki veriler kullanilarak
turizm ve ekonomik biiyiime arasindaki ilisgki ARDL ydntemiyle analiz edilmistir.
Sonuglara baktigimizda kisa donemde bir iliski bulunmazken, uzun dénemde turizm

ekonomiyi pozitif yonde etkiledigi goriillmektedir.

Erdogan (2010), 2007Q1 ile 2010Q2 ddnemlerine ait iicer aylik GSYIH,
ihracat ve turizm gelirlerinden yararlanarak Tirkiye ekonomisi (zerindeki etkisi
incelenmis, uygulamada Topsis yontemi kullanilarak analiz yapilmistir. Sonug olarak
tilkemizin 2008 yili ile 2009 yilinin son c¢eyregi arasinda kiiresel krizin etkisi

gozlemlenmis ve bu donemlerde ekonomik performans degerleri diismiistiir.

Samimi vd. (2011), 1995-2009 doneminde Panel-VAR yontemi kullanilarak
gelismekte olan 20 Ulkenin ekonomik biiyiime ile turizm gelisimi arasindaki uzun
vadeli iligkiler ve nedensellik iliskileri incelenmistir. Sonucglara bakildiginda, iki
tarafli nedensellik iligkisi oldugu goriilmiistiir. Ayrica ekonomik biiyiime ile turizm

arasinda uzun dénemde pozitif bir iliski oldugunu gostermektedir.

Polat ve Ginay (2012), 1969-2009 yillar arasindaki turizm gelirleri, ihracat
gelirleri, GSMH’ya iligkin verilerden yararlanilarak, esbiitiinlesme yontemi ve
nedensellik analizi uygulanmistir. Johansen esbiitiinlesme testinin sonuglarina gore
turizm ve ihracat gelirlerinin ekonomik biiyiime arasinda uzun dénemli iliski oldugu
anlagilmistir. Ayrica hata diizeltme modeline dayali nedensellik analizi turizm ve
thracat gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik oldugunu

gostermektedir.
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Bozkurt ve Topguoglu (2013), 1970-2011 donemine ait cari dolar
fiyatlariyla yillik veriler kullanilarak, Tiirkiye’de turizm ve ekonomik biiylime
iliskisi kisa ve uzun donemde incelemek amaciyla yapilmistir. Engle-Granger
esbiitiinlesme testi ve Hata Diizeltme Modeli kullanilmistir. Sonuglara gore; turizm
gelirlerinin ihracat gelirleri igerisindeki pay1 ile ekonomik biiyiime arasinda hem
uzun hem de kisa donemli ¢ift yonlii nedensellik iliskisine ulagilmistir. Ayrica disa
acikligin ekonomik biiyiime lizerinde uzun ve kisa donemde nedensellik iliskisi

oldugu gozlenmistir.

Coban ve Ozcan (2013), 1963-2010 doénemine iliskin turizm geliri ve
ekonomik biiyiime arasindaki uzun ve kisa donem iligkiler incelenmistir. Analizde
kullanilan zaman serilerinin duragan olup olmadigimi tespit icin birim kok testi
uygulanmis daha sonra zaman serilerinin karakteristiklerini incelemek i¢in Dickey-
Fuller ve Genisletilmis Dickey-Fuller testleri uygulanmistir. Johansen esbiitiinlesme
yonteminin uygulanmasi ile analiz yapilmis, ekonomik biiylime ve turizm arsinda
kisa donemde bir iliski bulunamamis, uzun doénemde ise hata teriminin
katsayilarinin, ekonomik biiylimeye turizmin pozitif yonde katki sagladigini

gostermistir.

Seghir vd. (2014), 1988-2012 arasindaki veriler kullanilarak 49 iilkede
turizm harcamalari ve ekonomik bilylime arasindaki iligkiyi analiz etmislerdir. Panel
esbiitlinlesme ve Granger nedensellik testleri kullanilarak yapilan ¢alismanin
sonucunda, ekonomik biiyiime ile turizm harcamalar1 arasinda uzun donemli iligki
oldugu belirlenmistir. Ayrica ekonomik biiylime ile turizm harcamalar1 arasinda ¢ift

yonlii nedensellik iligkisi oldugu saptanmustir.

Samirkas ve Samirkas (2014), 2003Q1. ile 2013Q3. donemleri arasindaki
Turizm gelirleri ile reel GSYIH verileri arasindaki iliskiyi saptamak icin Granger
nedensellik testi uygulanmistir. Analiz sonucunda turizm gelirlerinden ekonomik
biliylimeye dogru, ekonomik biiylimeden turizm gelirine dogru ¢ift yonlii bir iliski

oldugu sonucuna ulagilmistir.

Kreishan (2015), Bahreyn’de turizm Onciiliiglinde biiyiime hipotezini

arastirmaktadir. 1990-2014 donemi verileri ile ARDL modeli kullanilarak
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Bahreyn’deki uluslararasi turizm ve ekonomik biiyiime arasindaki uzun donemli
iliskiyi incelemektedir. Sonuglara bakildiginda ekonomik biiyiime ile turizm gelirleri
uzun donemde esbiitiinlesiktir. Ayrica, sonuclar Bahreyn'de turizm gelirlerinden

ekonomik biyumeye tek yonli Granger nedensellik iliskisi oldugunu gostermektedir.

Kaygisiz (2015), Tiirkiye’nin 2003Q1-2013Q4 dodnemlerindeki net turizm
gelirleri ile ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi incelenmislerdir. Analiz yapilirken
2008 ekonomik krizi géz oOniinde tutularak kukla degisken kullanilmasina karar
verilmigstir. Ayrica turizm gelirleri ve giderleri arasindaki fark alinarak net turizm
gelirleri analizde kullanilmistir. Analizde oncelikle ADF birim kok testi uygulanmis
ardindan VAR modeli kurularak, Granger nedensellik analizi yapilmistir. Bu sayede
veriler arasindaki iligkinin yonii tespit edilmistir. Analiz sonucunda net turizm
gelirlerinden ekonomik biliylimeye dogru tek yonlii nedensellik iliskisi oldugu

saptanmistir.

Terzi ve Pata (2016), turizm sektoriiniin, ekonomik buyume Uzerindeki
etkisini analiz etmiglerdir. Calismada 1964-2014 yillar1 i¢in turizm gelirleri
kullanilmistir. Bayer-Hanck egbiitiinlesme testi ile uzun donemde iliski
bulunamamis, fakat kisa donemde kisitsiz ve Dolado- Litkepohl VAR analizleri
sonucunda iilkemize gelen turist sayisinin ve turistlerden elde edilen gelirin GSYH

tizerinde pozitif yonde etki yaptig1 sonucuna ulagilmstir.

Kizilkaya vd. (2016), Yapilan arastirmadaki hedef Tiirkiye’de yabanci turist
sayisi, turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki iliski incelemektir. Yontem
olarak Pesaran vd. (2001), ARDL sinir testi ve uzun donem esbiitiinlesme katsayilar
tahmini kullanilmis. Sonuglara gére hem uzun donemde hem de kisa dénemde turizm
gelirlerinin ekonomik biiylimeyi pozitif yonde etkiledigi sonucuna varilmis, kisa
donem hata diizeltme katsayis1 negatif ve istatistiki olarak anlamli bulunmus, kisa
donemde goriilen sapmalarin %48’inin bir sonraki donemde diizeldigi sonucuna

ulasilmistir.

Sahin (2018), 1980-2016 yillar1 arsindaki turizm verilerini kullanarak
Tirkiye’de turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi VAR analizle

incelemistir. Ayrica turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki kisa ve uzun
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donem iligskiyi saptamak amaciyla esbiitiinlesme ve nedensellik analizlerinden
yararlanilmig. Sonuglara bakildiginda; kisa ve uzun donemde iki degisken arasinda
turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye dogru bir iliski oldugu sonucuna

vartlmistir. Turizm gelirleri ekonomik blylme Uzerinde etkili oldugu goriilmiistiir.

Dilber ve Kilig (2018), 1995-2016 dénemindeki turizm gelirleri ve GSYIH
arasinda bir iligki olup olmadigin1 belirlemek amaciyla Engle Granger esbiitiinlesme
testi ve VAR analizleri uygulamislardir. Analiz sonuglarina gore; ekonomik biiylime
tizerinde turizm gelirlerinin pozitif etkisi oldugu ve her iki degisken arasinda uzun

donemli bir iliskinin varligini tespit edilmistir.

Akdag ve Segilmis (2018), 30 OECD ulkesinin 2000-2016 yillar1 arasinda
turizm gelirleri ve GSYIH verileri kullanilmistir. Yontem olarak Panel Birim Kok
testi uygulandiktan sonra ekonomik biiylime ve turizm gelirlerindeki degisim
arasindaki nedensellik iliskisi Dumitrescu ve Hurlin (2012) panel nedensellik testi ve
Emirmahmutoglu ve Kose (2011) nedensellik testi ile test edilmistir. Regresyon
analizi sonuglarina baktigimizda turizm gelirlerindeki degisimin GSYH’deki degisim
tizerinde anlamli ve pozitif etkisinin oldugu anlagilmistir. Nedensellik analizi
sonuclar1 ise turizm gelirlerindeki degisimden GSYH’deki degisime tek yonli bir

nedensellik iliskisi tespit edilmistir.

Yildirnm ve Sahin (2018), 15 Akdeniz dlkesinin 1995-2016 donemi
verilerini kullanarak turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi
incelemislerdir. Oncelikle yatay kesit bagimlilig1 ve heterojenlik testleri yapilmus,
Konya (2006) tarafindan gelistirilen bootstrap panel nedensellik analizi
uygulanmistir. Sonuglar incelendiginde, turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye
dogru nedenselligin Yunanistan ve Italya’da bulundugu anlasilmistir. Ekonomik
bliylimeden turizm gelirlerine dogru nedensellik ise Slovenya’da bulundugu

goriilmiistiir. Diger tilkelerde herhangi bir nedensellik iligkisi tespit edilememistir.

Yenisu (2018), Tiirkiye’de turizm gelirleri ve ekonomik biiylime arasindaki
iligkiyi Vektor Otoregresif (VAR) modeliyle incelemistir. 2003Q1-2018Q1

arasindaki liger aylik veriler kullanilmis, analiz sonucunda konuyla alakali yapilan
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diger calismalarda oldugu gibi turizm gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek

yonlu bir nedenselligin oldugu sonucuna varilmistir.

Dereli ve Akis (2019), yapmis olduklar1 g¢alismada 1970-2016 yillar
arasindaki turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasindaki iligski incelenmis,
esbiitiinlesme ve nedensellik analizleri yapilmistir. Calismada oncelikle ADF ile
birim kok uygulamasi yapilmis daha sonra Toda-Yamamoto Nedensellik Analizi ile
degiskenler arasinda nedensellik iliskisi arastirilmis kisa donemde bir nedensellik
bulunamamistir. Daha sonra Johansen esbiitiinlesme analizi yapilarak turizm gelirleri
ile biilylime arasinda uzun dénemli bir iliski saptanmistir. Bunun sonucunda Vektor
Hata Diizeltme Modeline dayali Granger nedensellik testi uygulanarak iligkinin yonii
arastirilmis uzun doénemde turizm gelirlerinden biiyiimeye dogru tek yonlii bir

nedensellik iliskisi saptanmustir.

3.2.Calismanin Amaci ve Kapsam

Bu calismanin amaci, Tiirkiye’de ekonomik biiylime, turizm gelirleri
arasindaki iliskinin varligini ve yoniinii tespit etmektir. Turizm gelirlerinin GSYIH
etkileyip etkilemedigi ve turizm gelirlerine bagl ekonomik biiyiime hipotezinin

gegcerliligini arastirmaktir.

3.3.Turizm Gelirleri ile Ekonomik Bulyime Arasindaki Nedensellik
Tliskisi

Calismada turizm gelirleri ile ekonomik biiyiime arasindaki iliski 2002-2019
donemi ticer aylik veriler kullanilarak analiz edilmistir. Turizm gelirleri ¢ikis yapan
ziyaretci istatistiklerinden kisisel harcamalar ile paket tur harcamalar1 toplamindan
olusmaktadir. Biiyiime degiskeni igin sabit fiyatlarla GSYIH serisi kullanilmustir.
Kontrol degiskenleri olarak sabit sermaye yatirimlar ile ticari agiklik degiskenleri
dikkate alinmugtir. Ticari aciklik degiskeni ihracat ile ithalat toplammin GSYIH’ye
orani seklinde elde edilmistir. Turizm gelirleri ABD dolar1 cinsinden olup Tiirkiye

Istatistik Kurumu'ndan elde edilmistir. GSYIH serisi Diinya Bankas1 Kiiresel
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Ekonomik izleme veri tabanindan elde edilmistir. Sabit sermaye yatirimlari ile
thracat ve ithalat verileri TCMB Elektronik Veri Dagitim Sisteminden elde

edilmistir.

Turizm gelirlerinin GSYIH’ye oram Sekil 3.1°de gosterilmistir. Turizm
gelirlerinin milli gelire oran1 2002 ile 2019 yillar1 arasinda %5 ile %2 arasinda
degisim gostermektedir. 2002 yilinda %S5 seviyesine ¢ikan turizm gelirlerinin milli
gelire oran1 daha sonrasinda azalma trendine girmis ve 2008 yilinda %3 diizeyine
kadar gerilemistir. Daha sonrasinda turizm gelirleri yatay bir seyir izlemistir. 2016
yilinda turizm gelirlerinde biiyiik bir diisiis gbzlenmistir. 2015 yilinin Kasim ayinda
Rus jetinin disiiriilmesi sonucunda Rusya ile yasanan gerginligin ardindan Rus turist
sayisinda ortaya c¢ikan azalma turizm gelirlerinde Onemli oOlgiide diisiis

gerceklesmistir.

Sekil 3.1: Turizm Gelirlerinin Milli Gelire Orani

6.00%
5.50%
5.00%
4.50%
4.00%
3.50%
3.00%

2.50%

Calismada kullanilan veriler zaman serisi oldugundan 6ncelikle biitiinlesme
derecelerinin arastirilmasi gerekmektedir. Bu nedenle ADF ve PP birim kok testleri
uygulanmis sonuglar Tablo 3.1°de gosterilmistir. Tablo 3.1°deki verilere gore, PP
testi sonucuna gore diizey degerlerde turizm gelirleri (TG) degiskeni i¢in sifir hipotez
reddedilemezken, ADF testi sonucuna gore sifir hipotez %5 Onem diizeyinde

reddedilmistir. Serinin birinci farkini aldigimizda ise her iki birim kok testi serinin
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duragan oldugunu gostermektedir. GSYIH, sabit sermaye yatirimlar1 (SER) ve ticari
aciklik (TIC) degiskenleri igin her iki birim kok testi sonucunda diizey degerlerde
sifir hipotez reddedilememistir. Birinci farklar i¢in elde edilen birim kok testi
sonuglar1 ise serinin farki alindiginda duragan hale geldigini gostermektedir. Birim
kok testi sonuclart genel olarak degerlendirildiginde turizm gelirleri degiskeni igin
test sonuclart farklilagmakta fakat diger degiskenlerin biitlinlesme derecesi bir

olmaktadir.

Tablo 3.1: Birim Kok Testi Sonuglari

Diizey Degerler Birinci Farklar
Degisken Ad1 | PP ADF PP ADF
TG -2.439 [0.135] | -2.996 [0.040] | -7.580 [0.000] -4.116 [0.010]
GSYIH -2.330[0.412] | -2.104[0.534] | -7.439 [0.000] -7.452 [0.000]
SER -1.277[0.635] |-1.191[0.670] | -6.343[0.000] -6.434 [0.000]
TIC -2.586 [0.055] | -2.956 [0.146] | -7.669 [0.000] -3.736 [0.004]

Not: Koseli parantez igindeki degerler p-degeridir.

Degiskenlerin biitlinlesme dereceleri belirlendikten sonra, ikinci agsamada
Granger nedensellik testi uygulanmistir. Granger nedensellik testi Breitung ve
Candelon (2006) tarafindan gelistirilen ve frekans boyutunda degiskenler arasindaki
nedensellik iligkisini aragtiran yontem ile arastirilmistir. Klasik Granger nedensellik
testinden farkli olarak, Breitung ve Candelon (2006) tarafindan gelistirilen
nedensellik testi frekans alaninda nedensellik iligkisini aragtirmakta ve bdylece

degiskenler arasindaki kisa ve uzun donemli iligkileri belirleme olanagi sunmaktadir.

Bu amagla iki degiskenli VAR model (turizm gelirleri ile GSYIH
degiskenleri kullanilmis ve sabit sermaye yatirimlar ile ticari agiklik degiskenleri
digsal degisken olarak VAR modele dahil edilmistir) tahmin edilmis ve optimal

gecikme sayis1 Akaike bilgi kriterine gore dokuz olarak belirlenmistir.

Frekans alaninda nedensellik testi Toda-Yamamoto test yontemine gore
uygulanmistir. Diger bir ifadeyle, duragan olmayan serilerin farkini almak yerine
gecikmesi arttirllmig VAR model tahmin edilerek nedensellik analizi yapilmistir.
Buna gore, frekans alaninda nedensellik testinde seriler diizey degerleri itibariyle

analize dahil edilmis fakat turizm gelirleri ile GSYIH degiskenlerinin onuncu
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gecikmesi modele dahil edilerek nedensellik iliskisi ilk dokuz gecikmeli katsayiya

stfir kisidi konularak arastirilmistir.

Sekil 3.2°de turizm gelirlerinden GSYIH’ye yonelik frekans alaninda
nedensellik testi sonuglar1 yer almaktadir. Analiz sonuglar1 incelendiginde, turizm
gelirlerinden GSYIH’ye yonelik nedensellik yoktur sifir hipotezinin uzu dénemde (n
(0, 0.37)) frekans alaninda reddedildigi goriilmektedir. Bu sonuca gore uzun
donemde turizm gelirlerinden GSYIH’ye yonelik nedensellik iliskisi oldugu
soyelenebilir. Sifir hipotezin reddedildigi frekans araligi ise yaklagik olarak 16
ceyrek doneme (4 yil) va daha fazla bir doneme denk geldiginden, turizm
gelirlerindeki artigin milli geliri 4 y1l ve daha uzun bir siire sonrasinda etkiledigi

sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

ekil 3.2: Turizm Gelirlerinden [H’ye Yonelik Nedensellik liskisi
Sekil 3.2: Turi Gelirlerinden GSYIH’ye Yonelik Ned 1lik Ilisk

Frekans
Not: Kesikli ¢izgi %5 onem diizeyinde kritik degeri gostermektedir.

Sekil 3.3’te ise GSYIH den turizm gelirlerine yonelik nedensellik testi sonuglari yer
almaktadir. Test sonuclart incelediginde tiim frekans degerlerinden test istatistiinin
%35 onem diizeyindeki kritik degeri asamadig1 goriilmektedir. Bu sonug ise GSYIH

turizm gelirlerinin Granger nedenidir sifir hipotezinin reddedilemeyecegi anlamina
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gelmekte ve boylece GSYIH’de turizm gelirlerine yonelik nedensellik iliskisi

olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Sekil 3.3: GSYIH’den Turizm Gelirlerine Yonelik Nedensellik iliskisi

Frekans
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SONUC ve ONERILER

Bu calismada, bir ekonomide turizmin 6nemi, turizmin sorunlarini, turistik
tiriinii, 6demeler dengesi i¢in ne kadar 6nemli oldugu iizerinde durulmustur. Turizm,
tilke ekonomilerini ele aldigimizda vazgecilmez bir gelir kaynagidir. Turizm gelirleri
ozellikle gelismekte olan iilke ekonomilerinin can damarlaridir. Biitce agig1 veren
iilkeler bu sayede biitce aciklarint kapatabilmekte hatta biitce fazlasi
verebilmektedirler.

Tiirkiye agisindan ele aldigimizda; Tirkiye ekonomisinin yapist geregi
kirtlmalara agik durumdadir. Belli donemlerde diinyada veya (lkemizde gorilen
ekonomik krizler tlke ekonomilerine zarar vermektedirler. Bu sirecte turizmin doviz

getirici etkisi tilke biitgesinin dengeli bir sekilde ilerlemesine yardimeci olabilir.

Bu baglamda, calismada turizm gelirleri ile milli gelir arasindaki iligki
Breitung ve Candelon (2006) tarafindan gelistirilen Granger nedensellik testi ile
arastirilmistir. Breitung ve Candelon (2006) tarafindan Onerilen nedensellik testi
frekans boyutunda degiskenler arasindaki nedensellik iliskisini incelemekte ve
boylece degiskenler arasindaki nedensellik iliskisini kisa ve uzun dénemde inceleme
olanag1 sunmaktadir. Nedensellik analizi sonuglar1 turizm gelirleri ile GSYIH
arasinda tek yonlii bir nedensellik iligkisi oldugunu ve nedenselligin turizm
gelirlerinden GSYIH’ye yénelik oldugunu gostermektedir. Ayrica séz konusu
iliskinin kisa donemden ziyade orta ve uzun donemde ortaya ¢iktigi ve turizm
gelirlerinin GSYIH’yi dért yil ve daha uzun bir siirede etkiledigi belirlenmistir.
Analiz sonuglart turizmin {ilke ekonomisine olumlu katki yaparak milli geliri

etkiledigini belirtmektedir.
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Turizmin iilke ekonomisine katkisinin devam etmesini istiyorsak, turizmin
stirdiiriilebilir olmasim1 saglamaliyiz. Diinya genelinde biiyiiyen turizm pazari
rekabeti artirmakta, buna paralel olarak rakiplerimizin sayisin da artis yasanmaktadir.
Ozellikle Sovyetler Birliginin yikilmasi ve Kuzey Afrika iilkelerinin turizm
pazarinda yiikselmeye baglamalariyla birlikte Tiirkiye’nin 6n plana ¢ikmasi i¢in yeni
yatirimlart glindemine getirmelidir. Sadece deniz, kum, giines mantigindan ¢ikmali

alternatif turizm ¢esitlerine yonelmek gerekmektedir.

Bu baglamda nitelikli turist sayisin1 artirmaya yonelik c¢alismalar
yapilmalidir. Giliniimiizde alternatif turizm g¢esitlerinden bazilar1 liks turizm
ihtiyaglarinin giderilmesi icin kullanilabilmektedir. Ornek olarak; av turizmi, golf
turizmi, yat turizmi vb. Yiiksek beklentilere sahip olan kisilerin ihtiyaglarini
karsilayabilecek liikks konaklama tesislerinin sayisini arttirmak gerekmektedir. Katma
degeri yiiksek turizm cgesitlerine yapilacak yatirimlar sayesinde turizm gelirlerinde

ciddi artislar goriilecektir.

Bir diger 6nemli nokta ise turizm faaliyetlerinin on iki aya yayilmasini
saglamaktir. Bunun i¢in basta kig turizmi ve kiltur turizmi olmak (izere farkli turizm
cesitlerinin desteklenmesi gerekmektedir. Boylelikle turizm istthdami tiim yila
yayilacak bunun sonucunda istihdamdaki mevsimsellik dalgalanmanin azalmasinda

katk1 saglayacaktir.

Ulkemizi ziyaret edenlerin geldikleri iilkelere baktigimizda belli bash
iilkelerden gelen turistlerin yogun oldugu goriilmektedir. Almanya, Ingiltere ve
Rusya gibi genellikle Avrupa iilkelerinden turist agirlayan Tirkiye’nin 6zelliklere

Amerika, Asya, Uzak Dogu pazarlarina agilmali gerekli olan ¢aligmalar1 yapmalidir.

Turizm propagandasina onem verilmeli, hedef pazarlarin o6zelliklerine
uygun reklam ve tamitim faaliyetlerine agirlik verilmelidir. Giiniimiizde en 6nemli

kitle iletisim araci haline gelen sosyal medya aktif olarak kullanilmadar.

Tiirkiye’de turizm stratejik bir sektordur. Ozellikle kriz dénemlerinde
turizm gelirleri Ulke ekonomisi igin ¢ok 6nemli bir konuma sahiptir. Kultur ve

Turizm Bakanliginin koymus oldugu 70 milyon turist, 70 milyar dolar gelir hedefini
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yakalamak i¢in yapilmasi gereken tiim caligmalarin zaman kaybedilmeden hayata
gecirilmesi gerekmektedir.

Ulkemiz kiiltiirii, dogas1, dogal zenginlikleri, medeniyeti, tarihi miras1 ile
diinyanin sayili turizm iilkelerinden biridir. Ulkemizin turizmdeki yapisal
sorunlarindan kurtulup, dogru turizm yatirimlart yapilmasi ayrica iyi bir turizm

egitiminin yeterli seviyede verilmesi gerektigi ka¢cinilmaz bir gercektir.
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