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OZET

GASTRONOMI TURIZMi BAGLAMINDA TRAKYA BOLGESI
SARAP TURISTLERININ MOTiVASYON FAKTORLERININ
BELIRLENMESIVE PAZAR SEGMENTASYONU

Fatma Bur¢in SAPCI

Tarim Ekonomisi Anabilim Dali
Doktora Tezi
Danisman: Prof. Dr. M. Omer AZABAGAOGLU

Son yillarda giderek daha popiiler hale gelen gastronomi turizmi bir destinasyonu yerel mutfagi
iizerinden kesfetmeyi saglamaktadir. Bu nedenle gastronomi turizminin bir alt dali olan sarap
turizmi de sarap lreten birgok iilke i¢in 6nemli bir turizm {irtiniidiir. Sarap turizminde ana
motivasyon faktorii sarap olmakla birlikte sarap bolgesinin 6zniteliklerinden ziyaretgilerin
dinlenme ve sosyallesme gibi isteklerine kadar pek c¢ok faktériin de ziyaretlerin
gerceklesmesinde etkisi olabilmektedir. Bu ¢calismanin amaci Trakya Bolgesi sarap turistlerinin
temel motivasyon faktorlerinin ve sarap turistlerinin pazar segmentasyonunun belirlenmesidir.
Bu dogrultuda Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinden 399 kisiyle yiiz yiize
anket calismas1 yapilmistir. Elde edilen veriler; Tamimlayic1 Istatistik Yontemleri, t-Testi,
ANOVA Testi, Mann Whitney U Testi, Kiimeleme Analizi, Faktor Analizi, Hiyerarsik
Regresyon Analizi ve Multinominal Lojistik Regresyon Analizi ile test edilmistir. Sonug olarak
Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin motivasyonlarinin Egitim Deneyimi,
Sarap Uriinii, Saraphane Varlig1, Bag Estetigi, Sosyallesme ve Destinasyon Cekiciligi olmak
iizere alt1 faktorden etkilendigi belirlenmistir. Ek olarak Trakya saraphaneleri ziyaret eden sarap
turistlerinin sarap severler, sarapla ilgili olanlar, sarap acemileri ve takilanlar (ilgisiz) olarak

profillere ayrildig1 saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Motivasyon Faktorleri, Sarap Turizmi, Sarap Turisti

Profili, Sarap Turistlerinin Segmentasyonu, Trakya Bolgesi



ABSTRACT

DETERMINING MOTIVATIONAL FACTORS AND MARKET SEGMENTATION
OF THRACE REGION WINE TOURISTS
IN THE CONTEXT OF GASTRONOMY TOURISM

Fatma Bur¢in SAPCI
Department of Agricultural Economics
PhD Thesis
Supervisor: Prof. Dr. M. Omer AZABAGAOGLU

Gastronomy tourism, which has become increasingly popular in recent years, enables a
destination to be explored through its local cuisine. For this reason wine tourism, which is a
sub-branch of gastronomy tourism, is an important tourism product for many wine producing
countries. Although the main motivational factor in wine tourism is wine, many factors ranging
from the attributes of the wine region to the visitors’ wishes such as relaxation and socialisation
may also have an impact on the realisation of visits. The aim of this study is to determine the
main motivational factors and the market segmentation of wine tourists in Thrace Region. For
this purpose a face-to-face survey was conducted with 399 wine tourists who visited Thrace
wineries. The data obtained were tested with Descriptive Statistical Methods, t-Test, ANOVA
Test, Mann Whitney U Test, Cluster Analysis, Factor Analysis, Hierarchical Regression
Analysis and Multinomial Logistic Regression Analysis. As a result, it was determined that the
motivation of wine tourists visiting Thracian wineries is affected by six factors: Educational
Experience, Wine Product, Winery Presence, Vineyard Aesthetics, Socialisation and
Destination Attractiveness. In addition, it was determined that wine tourists visiting Thrace
wineries were divided into profiles as wine lovers, wine enthusiasts, wine novices and hangers-

on (uninterested).

Keywords: Gastronomy Tourism, Motivation Factors, Wine Tourism, Wine Tourist Profile,

Segmentation of Wine Tourists, Thrace Region
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1. GIRIS

Insanoglunun var oldugu giinden bu yana yiiriittiigii bir faaliyet olan turizm, ik Cag’dan
bugiine sekil degistirerek devam etmistir. Bu degisimde farkli donemlerde yasanan pek cok
siyasi, kiiltiirel, ekonomik olayin etkisi olmustur. Bu olaylarin en 6nemlilerinden olan Sanayi
Devrimi ve Fransiz Ihtilali, turizmin giiniimiizdeki seklini alarak bir endiistri koluna
doniismesinin niinii agmustir. Insanlarin gelir seviyelerindeki artis, iicretli tatil hakki ve ulasim
sektoriinde yaganan teknolojik gelismeler turizm faaliyetlerinin kolay ulasilabilir hale gelmesini
saglamistir. II. Diinya Savasi ardindan ise iilkeler, ekonomilerine doviz girdisi saglayan bir
sektor olarak turizme 6nem vermis ve gelisimini desteklemislerdir. Sivil havaciligin gelismesi,
bireysel otomobil sahipliginin artmasi, savas nedeniyle azalan kurvaziyer seferlerinde yeniden
artis saglanmasi gibi nedenlerle turizm yogun olarak gerceklesen bir faaliyete doniismiistiir.
Artan turist sayisi kitle turizmine yol agmistir. Zamanla asir1 doygunluga ulasan kitle turizmine

tepki olarak yeni turizm tiirleri ortaya ¢ikmaistir.

Ozellikle 21. yiizyilin baslarryla birlikte yasanan teknolojik gelismeler ve internet
kullaniminin yayginlasmas: turistlerin yeni cazibe merkezleri ve yeni deneyimlerle motive
olmasina neden olmustur. Turizm talebinde yasanan bu degisim, turizmde yeni trendler
yaratmistir. Bunlardan biri de bir destinasyonun yerel mutfaginin lizerinden kesfedilmesini
saglayan gastronomi turizmidir. Gastronomi turizminin temelinde bir bolgenin yiyecek icecek
kiiltlirtiniin deneyimlenmesi bulundugundan odaginda sarap bulunan faaliyetleri iceren sarap

turizmi de gastronomi turizminin alt dal olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Literatiirde pek ¢ok tanimi bulunan sarap turizminde ana motivasyon faktorii saraptir.
Sarap tadimi yapma, nadir saraplari deneyimleme ve sarap iiretim siireci hakkinda bilgilenme
gibi sarap merkezli etkinliklerin yani sira sarap {reticisiyle tamigmaktan bdlgenin
ulasilabilirligine, bolgenin sahip oldugu dogal giizelliklerden yerel halkin kiiltiiriine, bolgenin
konaklama imkanlarindan gastronomik iirlinlerine pek ¢ok faktor de sarap turizmi

faaliyetlerinin gergeklestirilmesinde etkili olabilmektedir.

Bu calismada da Trakya Bolgesi’ndeki saraphane ve baglari ziyaret edenlerin bu
ziyaretleri gerceklestirmelerinde etkili olan motivasyon faktorleri belirlenmeye calisiimistir.
Bunun yani sira turistlerin profillenmesi yapilarak Trakya Bolgesi’ndeki sarap turizmi
pazarinin tanimlamasin1i yapmak amaclanmistir. Bu sayede Bolge’de sarap turizminin

gelisimine katki saglamak hedeflenmistir.



Calisma sekiz boliimden olusmaktadir. Arastirma amag ve kapsamu ile birlikte literatiir

0zetinin bulundugu giris kismi ilk bolimii olusturmaktadir.

Ikinci béliimde arastirmada kullanilan materyal ve olgekler ile uygulanan analiz

yontemleri hakkinda bilgiler verilmistir.

Ugiincii béliimde ilk olarak gastronomi turizmi incelenmistir. Ardindan sarap turizminin
tanimi1 yapilarak sarap turizmi bilesenleri olan sarap turisti, sarap bolgesi ve saraphaneler ele
almmistir. Son olarak da sarap turistlerinin sarap turizmine katilmasinda etkili olan

motivasyonlara deginilmistir.

Dérdiincii boliimde diinyadaki 6nemli sarap iireticisi iilkeler ele alinmustir. Uretim
miktarlar1 ve toplam ihracat gelirleri agisindan karsilastirildiginda (siralamalar1 degismekle
birlikte) 2019 yili itibariyle ilk alt1 sirada yer alan Fransa, Italya, Ispanya, Avusturalya, Sili ve
ABD mercek altina alinmistir. Calismanin kapsami agisindan s6z konusu iilkelerde sarapgiligin
gelisimi, apelasyon sistemleri ve Onemli sarap bdlgelerine deginmenin yeterli olacagi

diistiniilmiistiir.

Besinci boliimde Tiirkiye’nin 6nemli sarap bolgeleri konu edilmistir. Bu bolgelerde
sarapc¢iligin gelisiminin daha iyi anlasilabilmesi i¢in 6ncelikle Tiirkiye’de sarapgiligin tarihsel
gelisimi kisaca incelenmis daha sonra onemli sarap bolgelerinde sarapgiligin gelisimi ve ¢esitli

yoOnleriyle sarap iiretimi ele alinmistir.

“Diinyada ve Tirkiye’de Sarap Turizmi” bagslikli altinci bolimde oncelikle sarap
turizmin global 6l¢ekteki gelisimi rakamlarla desteklenerek ele alinmistir. Daha sonra dordiincii
boéliimde sarapcilik agisindan incelenen tilkelerde sarap turizminin gelisimi ve mevcut durumu
incelenmistir. Ardindan Tirkiye’de sarap turizminin gelisimi ve mevcut durumu bag rotalari
iizerinden ortaya konmustur. Son olarak da arastirma kapsamindaki saraphaneler ve

yuriittiikleri faaliyetlere deginilmistir.

Yedinci boliimde Trakya Bolgesi sarap turistlerinden arastirmaya katilmayi kabul

edenlerden aragtirma anketi yolu ile toplanan veriler analiz edilmis ve bulgular paylasilmistir.

Son boliimde ise elde edilen sonuglar ve bu dogrultuda Trakya’da sarap turizminin

gelistirilmesine yonelik onerilere yer verilmistir.



1.1 Literatiir Ozeti

Asagida sarap turizmini ¢esitli agilardan ele alan ve ¢alismanin literatiir béliimiiniin

olusturulmasinda faydalanilan kaynaklardan bir kismi1 kisaca 6zetlenerek verilmistir.

Hall (1996), literatirde sarap turizmi ve Ozellikle sarap turizmi pazarinin
segmentasyonuna yoOnelik ilk calismalardan biri olan bu calismada, saraphane
sahipleri/yoneticileri ile yapilan miilakatlar sonucunda sarap turizmi pazarini sarap severler,

sarapla ilgili olanlar ve merakl1 turistler olmak iizere ii¢ segmente ayirmaktadir.

Hall, sarap severleri; sarap ve sarap yapimi konularina ¢ok yiiksek seviyede ilgi duyan
ve sarap bolgesine gitmekteki yegane amaglar1 saraphaneler olan sarap turistleri olarak
tanimlamaktadir. Bunlar saraphaneden sarap satin alma ve adlarini mail listesine yazdirma
konusunda da ¢ok isteklidirler. Diizenli olarak sarap ve gastronomi dergileri satin alan bu grup

yiksek gelir ve egitim seviyesindedir.

Sarapla ilgili olanlarin ise saraba karsi yliksek diizeyde ilgili olmakla birlikte sarabin,
sarap bolgesine olan ziyaretlerinin temel amacini olusturmadig kisiler oldugu anlasilmaktadir.
Orta/yliksek gelire sahip ve iiniversite mezunu olan bu gruptakiler daha once baska sarap
bolgelerini ziyaret etmis ve sarap yapim siirecine asina olan sarap turistleridir. Diizenli olarak
yasam tarz1 dergileri alan bu kisiler, ara sira sarap ve gastronomi dergileri de edinmektedirler.
Herhangi bir sarap bolgesine olan ilgileri ise daha ¢ok gazetede okuduklari bir yazi ya da
bagkalarindan duyduklari {izerine gelismektedir. Saraphaneden sarap satin almalari muhtemel

olan bu kisiler, saraphane ziyareti sonrasi tekrar satin alma potansiyeline de sahiptirler.

Hall’un merakl turistler olarak adlandirdig: iigiincii grup ise saraba orta diizeyde ilgi
duyan ve sarap Uretim siirecine asina olmayan kisilerdir. Orta diizeyde egitim ve gelir
seviyesinde olan bu sarap turistleri, saraphaneden sarap satin alabilirler ancak mail listesine
katilmay1 istemezler. Daha 6nce bagka sarap bolgelerini ziyaret etmis olma ihtimalleri olmakla
birlikte sarap bolgesine farkli amaclarla gelmekte ve saraphane ziyaretini de yapilabilecek
etkinliklerden biri olarak gormektedirler. Meraklar1 ise saraphanenin iiriinlerini igtikten ya da

gordiikten sonra yahut genel turizm tanitim1 ya da brosiirler ile uyanmaktadir.

Getz, Dowling, Carlsen ve Anderson (1999), bu calismalarinda basarili bir saraphane

cekiciligi olusturmak ya da sarap turizmi bolgesi olmak icin neler yapilmasi gerektigi tespit



etmeye calismislardir. Bu dogrultuda Avusturalya ve ABD’de sarap ve turizm endiistrisi

profesyonellerine ayn1 anket sorular1 uygulanmis ancak analizleri ayr1 ayr1 yapilmistir.

Insanlar1 sarap bolgesine nelerin ¢ektiine dair soruya Avusturalyali katilimcilarin
%41,2’s1 toplam deneyim derken %32’si sarap kalitesi ve yoresel mutfak olarak yanit vermistir.
Amerikal1 katilmeilar ise kendilerini sarap bolgelerine c¢eken faktorlerin sarap {iretimi
hakkinda bilgi edinmek, iiretim prosesini ve sarabin nerede yapildigimi gérmek gibi sarap

hakkinda bilgilenme imkanlar1 oldugunu vurgulamislardir.

Avusturalyalilar i¢in en 6nemli {i¢ faktor sirastyla; 1yi diizenlenmis sarap rotalari, sarap
festivalleri gibi sarapla ilintili etkinlikler ve saraphanelerin fazlalig1 iken Amerikalilar i¢in ise
giiclii pazarlama orgiitleri, iyi diizenlenmis sarap rotalari1 ve bolgedeki saraphane sayisinin

fazlalig1 seklindedir.

Calismanin sonucu olarak; sarap kalitesi ve sarap bolgesinin itibarinin yiiksek olmasi ve
bunun tiiketicilere aktarilmasinin sarap turizmi agisindan ¢ok 6nemli oldugu belirlenmistir.
Bunun yam sira saraba eslik edecek olan yemeklerin de kalitesinin iyi olmast ve ¢esitlilik
gostermesinin onemli oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica sarap bolgesinin sahip oldugu kiiltiirel
miras ve mimarisinin yani sira bolgede diizenlenen festivaller ve etkinliklerin de sarap turizmi
acisindan 6nemli oldugunun alt1 ¢izilmistir. Sarap turizminin basarisinda merkezinde sarabin
olmas1 nedeniyle saraphanelerin pay1 da onemli olmaktadir. Katilimcilar, sarap iireticisi ile
tanismanin yan sira bilgili ve misafirperver personelin 6nemine de vurgu yapmislardir. Tiim
bunlara ek olarak turizm ve sarap endiistrileri arasindaki is birligi sarap turizminin

gelistirilmesindeki anahtar faktorlerden biri olarak belirlenmistir.

Charters ve Ali-Knight (2002), bu calismada ziyaret amaci, turist motivasyonlari ve
bunlarin diger turistik aktivitelerle iligkileri tizerinden bir modelleme yapmislardir. Boylelikle
sarap turizmine yonelik spesifik turist aktivitelerini belirleyerek sarap turizminin ne oldugu

ortaya koymaya ¢alismislardir.

Anketi yanitlayanlardan ilk olarak saraba yonelik ilgi diizeylerini (yiiksek diizeyde ilgili,
ilgili, sinirh diizeyde ilgili ve ilgisiz) belirtmeleri istenmistir. Analizler sonucunda ziyaretgilerin
%52,9’unun kendilerini saraba karsi ilgili olarak tanimladigi ortaya ¢ikmistir. Sarap sever
olarak adlandirilan %30,7°lik grup ise saraba karsi ilgisinin yiiksek diizeyde oldugunu
belirtmistir. Bu iki grup karsilastirildiginda sarap egitimine katilan sarap severlerin sayisinin

sarapla ilgili olan grupta sarap egitimine katilanlarin iki kat1 oldugu ve benzer durumun sarap
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kitaplart okuma konusunda da yasandigi goriilmektedir. %70’inin kendini sarap konusunda
bilgili ve fazla bilgili buldugu sarap severlerin sarap turisti olarak motivasyonlari ise; sarap
tadim1 yapmak, sarap hakkinda bilgi edinmek ve sarap satin almak olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
grup i¢in sarap ve yemek uyumu hakkinda bilgilenmek de ayrica onemlidir. Sarap severler
icinde kendini sarap konusunda hem yiiksek diizeyde ilgili ve hem de fazla bilgili olarak
tanimlayan grup ise “sarap uzmani” olarak adlandirilmistir. Sarap severlerin tiim genel
karakteristiklerine sahip bu grup sarap tliretimi ya da bagcilik vb. konularda da bilgi edinme

istegindedir.

Sarapla ilgili olanlar, saraplarin saklanmasi ve yillandirilmasi gibi konulara sarap
severler kadar ilgili iken yemek-sarap iligskisine onlarla ayni oranda ilgi duymamaktadirlar.
Saraba kars ilgi diizeylerinin sinirli oldugunu belirten %14,7°lik grup ise sarap acemisi olarak
adlandirilmaktadir. Bunlarin sarapla ilgili tek egitim deneyimleri daha once katildiklar1 sarap
tadimlanidir. Ayrica bu gruptaki ziyaretcilerin yaridan fazlasi saraphanelerdeki sarap
tadimlarin1 6nemli ya da ¢ok 6nemli olarak degerlendirmistir. Arastirmacilar bu durumu, bu
gruptakilerin sarap konusundaki bilgi eksikliklerine baglamaktadirlar. Sarap acemilerinin sarap
tilketimine yonelik ilgi diizeyleri oldukca sinirli iken sarap turizminden oldukg¢a hoslandiklari

gorilmektedir.

Tim bunlarin diginda ziyaret¢iler arasinda saraba ilgi duymayan ve arkadas grubu ile
birlikte saraphane ziyaretine gelenler de bulunmaktadir. Takilanlar olarak adlandirilan bu grup

sarap turisti olarak degerlendirilmemektedir.

O’neil ve Palmer (2004), daha Onceleri saraphanenin basarisinin sadece iirettigi
saraplarin kalitesine bagli oldugunu belirtirken ziyaretlerle birlikte saraphanede sunulan
hizmetin kalitesinin en az sarabin kalitesi kadar gelecekteki satislar iizerinde etkili oldugunu
savunmaktadirlar. Bu nedenle bu ¢alismada temel olarak, ziyaretcilere saraphanelerde sunulan
hizmetin kalite 6zelliklerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu sayede servis kalitesini arttirmak
icin hangi alanlara yatirim yapilmasi ya da hangi alanlarin yatirim dis1 birakilmasi gerektigine
yonelik bir ¢cergeve ¢izilmesi planlanmistir. Bu dogrultuda Avusturalya’nin itibar yiiksek sarap
bolgelerinden biri olan Margaret River’da 353 kisi ile anket calismasi yapilarak veri

toplanmustir.

Yapilan analizler sonucunda olusturulan matriste 3 konuda performans ve O6nem

degerlerinin birbirinden farklilastigi tespit edilmistir. Bunlardan ikisi olan saraphanenin



dekorasyonu ve personelin goriiniisiine ziyaretgiler fazla 6nem atfetmezken bu konularda
saraphanenin performansini yiiksek bulmuslardir. Bunun yani sira yiiksek 6nem verdikleri
sarap cesitliligi konusunda saraphanelerin performansimi diisiik bulmuslardir. Test edilen
saraplarin kalitesi ve personelin ziyaretcilere ayiracak yeterli zamanlar1 bulunmasi konularina
yliksek Onem atfeden ziyaretgiler bu konularda saraphanelerin performansinin da yiiksek
oldugunu belirtmislerdir. Diisiik 6nem verdikleri brosiirler ve yol isaretleri, ziyaretcilerin
spesifik isteklerini anlama ve ziyaret¢ilerin 6zel hissetmelerini saglama gibi konularda

saraphanelerin performansinin diisiik oldugu ise ortaya konulan diger bir bulgudur.

Brown ve Getz (2005), bu calismalarinda sarap turistlerinin belirli bir bolge ya da
iilkeden sarap i¢gmeye yonelik olan sarap tercihleri ile sarap turizmi kapsaminda bu
destinasyonlar1 ziyaret etme motivasyonlari arasinda bir iligki olup olmadigini ortaya koymay1
hedeflemislerdir. Bdyle bir iliskinin varligi halinde bu iliskinin sarap ve sarap turizmi

pazarlamasinda 6nemli etkileri olacagin1 savunmaktadirlar.

Belirli bir bolgede iiretilen saraplar1 tercih edip etmedikleri yoniindeki soruya
katilimcilarin %701 “evet * yanitin1 vermistir. Bu grubun %23,2’s1 Fransiz saraplarini ilk sirada
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Fransa’dan sonra sirasiyla Avusturalya, Kanada, italya/ABD
ve Sili’nin diger tercih edilen iilkeler oldugu goriilmiistiir. Son bes yilda sarap turizmi
kapsaminda yapilan ziyaret sayilarina bakildiginda en ¢ok seyahat Kanada sarap bdolgelerine
gerceklestirilmistir. Aragtirmanin Kanada’da yapildigr distiniildiigiinde bunun son derece
normal bir sonug¢ oldugu goriilmektedir. Yurt disina yapilan ziyaretlerde ise ABD ilk sirada yer
almakta onu sirastyla Fransa, Avusturalya ve Italya izlemektedir. ABD’nin cografi yakinligi
diisiiniildiigiinde Fransa, Avusturalya ve Italya’nin destinasyon tercihlerindeki onceliginin

katilimcilarin sarap tercihleri siralamasina benzerligi goriilmektedir.

Saraplarin linii ve ulasilabilirliginin yani sira yapilan tadimlar tiiketicilerin bilgilerini
arttirmakta ve bolgeye yonelik tercihlerini desteklemektedir. Sonug olarak belirli bir bolgenin
sarabina olan ilginin o sarap bolgesi hakkinda tiiketicinin bilgisinin artmasini ve paralelinde
cografi farkindaliginin gelismesini saglamaktadir. Bu durum destinasyona karar verme
asamasinda daha sofistike bir yaklasimi miimkiin kilmaktadir. Bu ¢alismada da katilimcilarin
%701 bir ya da daha fazla sayida sarap bolgesinden sarap igmeyi tercih ettiklerini belirtmis ve
bunlarin sarap turizmi kapsaminda ge¢miste buralar ziyaret ettigi ve gelecekte de ziyaret etme
planlar1 oldugu goriilmiistiir. Bu sonug ¢alismanin sarap tercihlerinin sarap turizmi destinasyon

secimi iizerinde etkili olduguna dair hipotezini desteklemektedir.
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Marzo-Navarro ve Pedra-Iglesias (2009), sarap turistlerinin genel bir profilinin
cikarilmasi i¢in sarap bolgelerini ziyaret etmekteki motivasyonlarina yakindan bakilmasini
savunmaktadirlar. Arastirmacilara gore derinlemesine arastirilmadigini diisiindiikleri “tercih
edilen sarabin mensei” de bu motivasyonlardan biridir. Calismada sarap turistlerinin belirli bir
bolgenin sarabina yonelik tercihleri ve o tiretim bolgesine yaptiklar1 ve/veya yapilacak ziyaret
arasindaki iliski olup olmadiginin arastirilmasina ek olarak sarap turistlerinin siniflandirilmasi

da yapilmistir.

Arastirma anketi pek ¢ok arastirmada oldugu gibi saraphaneler yerine Argon
Bolgesi’ndeki ii¢ ana sehrin caddelerinde uygulanmistir. Arastirma anketini yanitlayan 209
kisiden 89’unun sarap turisti oldugu belirlenmistir. Yapilan analizler sonucu sarap turistlerinin
saraba ilgi duyanlar ve sarap meraklilar olarak iki kategoriye ayrildigi belirlenmistir. Saraba
ilgi duyanlarin agirlikli olarak sarap kuliiplerine iiye olan ve her giin sarap icen 50-64 yas
erkeklerden olusurken sarap meraklilarinin ise agirlikli olarak hafta sonlar1 sarap icen ve sarap

kuliiplerine iiye olmayan kadinlardan olustugu saptanmustir.

Verinin dogas1 (belirtilen zaman sayisi) ve kullanilan 6lcekler (ylizdeler) nedeniyle
belirli bir bélgenin sarabina yonelik tercihleri ve o iiretim bolgesine yaptiklari ziyaret arasinda
istatiksel olarak bir iliski kurulamazken kalitatif bir degerlendirme yapmak miimkiin olmustur.
Sarap turistlerinin %76,4’li saraplarin1 igmeyi tercih ettikleri bolgeleri ziyaret ettiklerini
belirtmisglerdir. Saraplarini tercih edilen bolgeler ile ziyaret edilen bolgeler arasinda 107 yanitin
ortiistigli belirlenmistir. Elde edilen bulgulardan aragtirmacilar, belirli bir bolgenin sarabina
yonelik tercihler ve o iiretim bolgesine yapilan ziyaretler arasinda iliski oldugu sonucuna

varmiglardir.

Katilimcilarin cevaplar1 belirli bir bdlge sarabina yonelik tercihleri ve o lretim
bolgesine yapilacak ziyaret arasindaki iliski agisindan incelendiginde ise sarap turisti
olmayanlarin cevaplarindan 71’inin sarap turistlerinin cevaplarinin da 57’sinin Ortiistigi
goriilmiistiir. Navarro ve Iglesias bu sonuglarla belirli bir bolge sarabina yonelik tercihleri ve o

iiretim bolgesine yapilacak ziyaret arasindaki iliskinin varligini ortaya koymuslardir.

Arastirma ile sarabin menseinin ziyaret edilen alanin 6nemli bir belirleyicisi oldugu
ortaya konmustur. Bolge saraplarinin tanitimina yonelik cabalar ne kadar fazla olursa o

bolgedeki turizmin gelisme olasilig1 o kadar biiyiik olacagi yazarlar tarafindan vurgulanmistir.



Alonso ve Liu (2012), saraphanelerin sarap turizmine dahil olma diizeyleri, zaman
icinde bu turizm seklinden fayda saglayip saglamadiklar1 ve sarap turizminden elde edilebilecek
faydalar1 maksimize etmeyi nelerin engelledigi konularinda az sayida calisma bulundugunu
bildirmektedirler. Bu eksiklikten hareketle arastirmacilar, Ispanya'nin Kanarya Adalari'ndaki
kiigiik saraphane girisimcilerinin sarap turizminin faydalarina yonelik algilarini belirlemeye
caligmiglardir. Alonso ve Liu, 2007 yilinda Kanarya Adalari’nda sarap girisimciligi ve sarap
turizmi iizerine 23 sarap {lreticisi ile yapilan caligmay1 baz almis ve s6z konusu ¢alismay1

genisletmeyi amaglamiglardir.

Adalardaki 188 isletmenin 40’1 yiiz ylize goriisme, 5’1 telefon goriismesi ve 1°1 e-posta
yoluyla calismaya katilmistir. Arastirma sonuglarindan katilimer isletmelerin tamaminin 20
kisiden az tam zamanl personel c¢alistiran, kiigiik ya da mikro 6lgekli isletmeler olduklar1 ve
son 19 yil i¢inde kurulduklari goriilmiistiir. Katilimeilarin yarist sarap turizmine dahil
olduklarin1 belirtmislerdir. 4 isletme konaklama hizmeti verdiklerini bildirmistir. Bunun yan
sira sonuglar Kanarya Adalar1 saraplarimin ve mutfagiin bilinirliginin diisiik oldugunu
gostermektedir. Bu durumun “her sey dahil konaklama™ sisteminin bir dezavantaji olarak ortaya

ciktig1 gorilmiistiir.

Saraphanelerin, sarap turizmine katilmama sebepleri ise 2007 ¢alismasindakilere
benzerdir. Saraphanelerin kiiciik veya mikro isletmeler olusunun restoran ve otel yatirimi,
personel istthdami vb. ye biitce ayirmalarint engelledigi belirlenmistir. Buna karsin sarap
turizmine dahil olan isletmeler, yoldan gecgen ziyaret¢ilere olan satislarindan fayda
sagladiklarin1 belirtmistirler. 2007°deki ¢alismaya benzer sekilde bu c¢alismada da sarap
turizminin bazi saraphaneler acisindan bir gelecek stratejisi olarak benimsendigi ortaya
cikmistir. Bu durum, sarap turizminin potansiyelinin heniiz tam olarak ortaya ¢ikmadigini

gosterdigi seklinde yorumlanmaistir.

Ozetle; katilimeilarin bir kisminin sarap turizmi faaliyetleri yiiriitmekte oldugu ve
bunlarm da sinirlt bir kisminin sarap turizminden fayda sagladigi belirlenmistir. Onemli turizm
potansiyeli (yilda 9 milyon turist) olan Kanarya Adalari’nda sarap turizminin 6nemli bir
gelisme gOsterememesi turizm ve sarap sektorleri arasindaki is birligi eksikligini net olarak
gostermistir. Buna ek olarak saraphanelerin de sarap turizmine yonelik yatirimlar
gerceklestirmedigi ve konuya odaklanmadiklar1 goriilmiistiir. Sonug olarak sarap turizminin bir

vaat olarak kaldig1 ve potansiyelini gerceklestiremedigi tespit edilmistir.



Mitchel, Charters, ve Albrecht (2012), sarap turizmi ve sarap bolgesinin peyzajinin i¢
ice gecmis olmasina karsin peyzajin sarap turizminin lizerindeki etkisinin ¢ok az calismada ele
alindigin1 vurgulamaktadirlar. Bu dogrultuda sarap turizmi kiiltiirel agidan farkli 6zelliklere
sahip Lily-la-Montagne koyli (Champagne, Fransa) ve Margaret River kasabasinda (Margaret

River, Avusturalya) karsilastirmali olarak kiiltiirel cografya perspektifinden incelemektedirler.

Bulgulara gore ilk goze carpan iki bolgenin sarap turizmi cografyasindaki farkliliklardir.
Rilly- la-Montagne kdylinde {iziim baglar1 kdytin ¢evresinde yer almakta sarap {liretim ve satisi
ise koyiin i¢cinde gerceklesmektedir. Ziyaretler daha ziyade tesis ve mahzen turu seklinde
gerceklesir. Dolayisiyla, sarap turizmi tesisleri de kdyiin ig¢inde yer almakta ve kdy sarap
turizminin odak noktasi haline gelmektedir. Buna karsin Margaret River’daki saraphanelere
ulagmak icin baglarin arasindan gecilmesi gerekmektedir. Saraphaneler gerek lojistik gerekse
estetik kaygilarla baglarin i¢ine insa edilmistir. Saraphanelerin kasabanin ¢evresinde
konumlanmis olusu ise her bir saraphaneyi ziyaretin odagi haline getirmektedir. Sarap turizmi
deneyimi baglarla yakindan baglantili olan Awvustralya’da, treticilerin Margaret River
kasabasinin i¢inde turistik bir tesise sahip olmasi olagan disi bir durum olarak
degerlendirilmektedir. Margaret River’da saraphaneler baglar1 gorecek sekilde konumlandirilir.
Ziyaretgilerin liziim bagini seyretmek icin orada oldugu ve bunu deneyimin ayrilmaz bir parcasi
oldugu saptanmistir. Buna karsilik Champagne’li iireticiler turistlerin baglari1 gezmesinde rahat
davranirken Margaret River’dakiler oldukg¢a temkinlidirler. Bazilar1 bag gezilerine izin
vermezken bazilar1 ise geziye izin vermelerine karsin {iziimlere dokunulmasini
istememektedirler. Burada genel erisime engel olmak i¢in baglarin ¢itlerle c¢evrili oldugu
goriilmektedir. Buna karsin Champagne’de Mdet ve Krug gibi tarihi 6neme sahip duvarla

cevrili baglar disinda boyle bir durum s6z konusu degildir.

Margaret River’da sarap turizminin gelistirilmesi yoniinde bir is birligi s6z konusudur.
Ureticiler kendi saraphanelerine ziyarette bulunanlara bolgede ziyarette bulunabilecekleri diger
iireticileri tavsiye dereken Champagne’deki iireticilere tavsiyeleri sorulmasi durumunda cevap
vermeme egiliminde olduklar1 belirlenmistir. Oysaki Champagne’de {ireticiler sarap liretimi
konusunda kolektif calismaya alisiktirlar. Bireysel olarak sampanya iiretimi yapmak
istemeyenler kooperatifler kurmaktadirlar. Ancak bu kolektif ¢calisma sekli sarap turizminde
gecerli degildir. Iki bolgenin birbirinden ayrildig1 bir diger konu ise insan kaynagidir. Margaret

River’da sarapc¢iligin gegmisinin yakin zamana dayanmasina paralel sarap sektoriinde caligsanlar



yenidir. Oysa Fransa’da sarap tiretimi asirlardir yapilan geleneksel bir iiretimdir. Sarap tiretimi

bilgi ve deneyimi kusaktan kusaga aktarilmaktadir.

Akdag (2015), bu ¢alismasinda Tiirkiye sarap turizmini sarap turistlerinin deneyimleri
iizerinden degerlendirmeyi hedeflemistir. Bu dogrultuda amagh 6rnekleme yapilmis ve Trakya
Bag Rotasi’n1 deneyimlemis ve kendilerini sarap turisti olarak tanimlayan kisilerle goriismeler
gergeklestirmistir. Ik olarak TBRyi takip eden 149 kisi ile goriisiilmiis ve arastirmanin temel
kriteri olan kendilerini sarap turisti gibi hissedip hissetmediklerine yonelik soruya cevap

vermeleri istenmistir.

Kendileri sarap turisti olarak tanimlayan 23 kisinin turistik seyahatlerinde bir
motivasyon faktorii olarak sarabin rolii ve entelektiiel diizeyleri ve bunun saraba olan
tutkularina katkisini degerlendirmek amaciyla 4 agik uclu soru sorulmustur. Elde edilen
sonuclardan sarap turistlerinin orta ve iist yas grubunda, egitim diizeyi yiiksek, varlikli, sarapla
yakindan ilgili ve seyahatlerini sarap turizmi konseptinde gerceklestirmeyi tercih eden bireyler
olduklar1 saptanmistir. Arastirma ayrica sarap turistlerinin farkli sarap rotalar1 hakkinda
talepkar olduklarin1i ve bu dogrultuda Tiirkiye’de resmi sarap rotalarinin eksiligini ortaya
cikarmistir. Bunun yani sira TBR isletmelerinin, konaklama tesislerinin, bag bozumu dénemi
gerceklesen etkinliklerin tanitiminin yapilmasinin TBR’nin ziyaret¢i sayisini arttiracagi

belirlenmistir.

Alebaki, Menexes ve Koutsouris (2015), Kuzey Yunanistan’da gerceklestirdikleri
calismalarinda ilk olarak saraphane ziyareti kapsaminda sarap turistlerinin sarap bdlgelerini
ziyaret etme motivasyonlarmin ayirt ediciligini test etmislerdir. Ayrica sarap turistlerinin
yasadiklar yer ile sarap bolgesi arasindaki cografi mesafenin ve iiriin ilgilenimi, liriin bilgisi,
sarap turisti kimligi, gecmis deneyim gibi diger sarap turisti/tiikketicisi degiskenlerinin sarap

turisti davranigini tahmin etme kabiliyeti olup olmadigini ortaya konmak istenmistir.

Arastirmacilar, sarap turizminin gelisimi i¢in dogru pazarlama stratejilerini gelistirmede
insanlarin neden bir sarap bolgesini ziyaret temek istedikleri ve bu ziyaret sirasinda
davraniglarini etkileyen faktorlerin bilinmesi gerektigini savunmaktadirlar. Bu goriisten
hareketle Temel Bilesenler Analizi ile sarap turizmi motivasyon faktorlerini belirlemislerdir.
Analiz sonucunda 7 faktér grubunun ortaya c¢iktigini tespit etmislerdir. Bu gruplar; egitim
deneyimi, sosyallesme, destinasyonun ¢ekiciligi, sarap iiriinii, sarap baginin estetik 6zellikleri,

asinalik, itibar ve 6zgiinliik olarak adlandirilmislardir.
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Arastirmacilar, Hiyerarsik Coklu Regresyon Analizi kullanarak ise (iiriin ilgilenimi,
iirlin bilgisi, sarap turisti kimligi, gegmis deneyim ) sarap turisti/tiikketicisi de§iskenlerinin ve
yolculuk mesafesinin (sarap turistlerinin yasadiklar1 yer ile sarap bolgesi arasindaki cografi
mesafe) ziyaretcilerin saraphaneden sarap satin alma davranisi iizerindeki etkisini 6l¢miislerdir.
Analiz sonucunda saraphanedeki satin alma davranigin {iriin ilgilenimi ile anlaml ve pozitif
yonlii bir iligkisi oldugu saptanmistir. Analizin ikinci asamasinda teste giren yolculuk mesafesi;
egitim deneyimi sosyallesme, destinasyonun ¢ekiciligi, sarap {iriinii gibi motivasyon faktorleri
iizerinde anlamli ve agiklayici bir etkiye sahip iken en 6nemli etkiye destinasyonun cekiciligi
faktorii lizerinde sahip oldugu belirlenmistir. Ayrica yolculuk mesafesinin {iriin ilgileniminden

sonra satin alma davranisi tizerinde en etkili faktdr oldugu saptanmustir.

Sarap turizmi bolgesindeki karar vericilere sarap turistlerinin beklentilerini anlamada
yardime1 olan bu ¢alisma ile arastirmacilar; sehir hayatindan uzaklasmak isteyen ziyaret¢ilerin
dinlenmek ve rahatlamamak istedikleri bir ortamda bulunmak, sarap hakkinda bilgilenmek,
sarap tadimi yapmak, sarap kurslarina katilmak, kendileri ile ayni fikirde insanlarla vakit

gecirmek ve sarap lreticisi ile tanismak istediklerini saptamiglardir.

Colombini (2015), bu calismasinda A¢ik Mahzenler (Cantine Aperte) Sarap Giinii
etkinliginin ilk kez diizenlendigi 9 May1s 1993 giiniinii italya’da sarap turizmi i¢in milat kabul

ederek o giinden bu yana Ulke’de sarap turizminin ge¢misini mercek altina almaktadir.

1993 yilindan 6nce Italya’da kapilarim ziyaretcilere agan saraphane sayisi sadece 25 ve
bu saraphanelerin toplam cirosu ise 200 bin Avro civarindaydi. Bu rakamlar s6z konusu
etkinlige kadar Italya’da sarap turizminden sdz edilemeyecegini ortaya koymaktadir. 100
Toskanali sarap iireticisinin 1993 yilinda kapilarmi agmasi ile italya’da sarap turizmi devrimi
baslamustir. Etkinlik, sonraki yillarda da tekrarlanmis 6nce Orta Kuzey Italya'da ve daha sonra

tiim Italya’da diizenlenir olmustur.

Agik Mahzenler etkinligi Sarap Turizmi Hareketi Birligi’nin bir etkinligi olarak ortaya
cikmustir. Birlik, brosiirler vb. ile sadece etkinligin tanitimin1 yapmakla kalmamus tireticilere
nasil tur ve tadim etkinligi diizenleyecekleri, nasil satig yapacaklar1 gibi pek ¢ok konuda
egitimler de vermistir. 2007 yilindan sonra artan sayida isletme sarap turizmi faaliyetlerini tiim

y1l boyunca siirdiirmeye baslamistir.

Sarap turizmine olan ilginin artmasiyla birlikte 1999 yilinda sarap rotalarini diizenleyen

bir yasa hazirlanmis ve bu yasa dogrultusunda 179’dan fazla bolgesel rota olusmustur. Ancak
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Colombini bunlardan yalnizca 20 kadarinin tamamen islevsel ve ekonomik katki saglayacak
nitelikte oldugunu savunmaktadir. Bunu nedeni olarak da sarap turizmi ve sarap rotalarinin her

ikisinin de 1y1 yonetilmedigini diisiindiigii iki alan arasinda kalmasini gostermektedir.

Arastirmac, Italya’da sarap turizminin basarisini islerine son derece bagl olduklarina
inandig1 iki sivil toplum orgiitii; Sarap Turizmi Hareketi ve Ulusal Sarap Sehirleri Birligi ile
iliskilendirmekte ve bu orgiitlerin calismalari ile Italya’da sarap turizminin yilda 4-6 milyon

turistin 21 bin saraphaneyi ziyaret ettigi bir ekonomik faaliyete doniistiiglinii savunmaktadir

Ergiiven (2015), bu calismasinda Trakya Bag Rotasi Projesi’'nde yer alan saraphane
sahiplerinin/yoneticilerinin bir turizm iiriinii olarak TBR’ye yonelik algilarini tespit etmek ve
gelecege dair fikirlerini 6grenmeyi amaglamistir. Yami sira TBR igin Oneriler sunmay1
planlamistir. Bu dogrultuda aragtirmaci, TBR isletmelerinin gelisim siirecine dair bilgi edinmek
ve veri toplamak i¢in derinlemesine goriisme yontemi kullanmis ve TBR’ye dahil olmus 12
isletmeden 8 tanesinin sahibi ve/veya yoOneticileri ile miilakatlar ger¢eklestirmistir. 3 Haziran-
13 Temmuz 2014 tarihleri arasinda 5 aragtirma gezisi sirasinda 9 kisi ile yapilan goriismeler,
katilimcilarin izni alindiktan sonra ses kayit cihazlari ile kayda alinmistir. Daha sonra desifre
edilen bu kayitlardan elde edilen veriler betimsel analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir.
S6z konusu bu 9 kisinin gastronomi ve sarap konusunda bilgili, sik seyahat eden, yurt disi
deneyimi olan, bagciligin zor bir is oldugunu bilerek bu isin iginde yer alan ve butik tesis

isletmeyi tercih eden kisiler olduklar1 saptanmastir.

Arastirmaya katilan saraphane sahiplerinin/yoneticilerinin igletmelerini “butik isletme”
olarak ve otantik olup bir teruari temsil ettikleri seklinde tanimladiklar1 belirlenmistir. 1’1 harig

digerleri 1993 yil1 sonras1 kurulmus olan bu saraphaneler baglarin i¢inde konumlanmislardir.

Arastirmanin yapildig1 2014 yilinda TBR hentiz baslangi¢c asamasinda olsa da 6zellikle
2013 yilinda alkollii i¢kilerin tanitimina yonelik yasaklarin gelmesiyle katilimcilarin bu projeyi

satiglarini arttirmada bir ¢6ziim yolu olarak gordiikleri belirlenmistir.

Ergiiven, analiz sonuglari ile TBR saraphanelerinin Trakya’nin bir turizm destinasyonu
olarak algisim1 giiclendirdigini saptamistir. Bu durumun projenin basariya ulagtifinin bir
gostergesi olarak kabul edildiginin altin1 ¢izmektedir. Projenin tanitim ¢aligmalar1 sonrast TBR
kapsamindaki saraphanelere olan ziyaretgi talebi arttifi belirlenmistir. Ancak isletmeler
ziyaretcilerin karsilanmasi ve agirlanmasi gibi konularda sorunlar yasarken bolge bazinda da

konaklama tesisi eksikliginin yarattig1 sorunlarla karsi karsiya kalindigi ortaya konmustur.
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Ergiiven’e gére TBR Projesi’nin siirdiiriilebilirligi icin bu tiir sorunlara ¢éziimler getirilmesi bir
gerekmektedir. Yazar ayrica TBR nin bir bolgesel kalkinma aktoriine doniismesi i¢in peynir,
et, zeytin yagi1 vb. bolgeye ait gastronomik degerlerin kalitesinin de yliksek olmasi gerektigini

vurgulamaktadir.

Bu ¢alisma, TBR’nin hem Trakya Bolgesi hem de iilke capinda gelistirilecek benzer

projeler i¢in bir rol model olma 6zelligi tasidigini ortaya koymaktadir.

Tirker ve Alaeddinoglu (2016), Tiirkiye’deki sarap boélgelerini, sarap turizminin
gelisimini, sarap turizmini ve sarap rotalarini inceledikleri bu calismada tematik rotalar
olusturulmasiyla Tirkiye’de sarap bdlgelerinin ve sarap turizminin nasil tanitilabilecegini ve
sarap turizmi destinasyon imaj1 olusturulmasina dair yapilacaklar1 ortaya koymay1

amaclamigslardir.

Calismada 90’lardan sonra Tiirkiye’de batili yasam tarzinin benimsenmesi ve sarabin
insan saglig1 lizerinde etkilerine yonelik bilimsel ¢aligmalarin etkisiyle kaliteli saraba olan ilgi
ve sarap tliiketiminin arttig1 belirtilmektedir. Aragtirmacilar ayrica alternatif turizm ¢esitlerinin
gelismesinin yani sira saraba olan ilginin de artmasinin Tiirkiye’de sarap turizminin gelisimini
tesvik ettiginin altin1 ¢izilmektedir. Bu dogrultuda ilk olarak Trakya Bag Rotasi’nin
kuruldugunu bunu takiben Tiirkiye'deki yedi sarap fiireticisinden olusan Tiirkiye Saraplari
Platformu tarafindan Tekirdag’dan baslayarak Denizli’ye kadar uzanan Ege Rotasi ve Orta
Anadolu'dan Tiirkiye'nin giineydogusuna kadar uzanan Orta Anadolu Rotasi olarak iki rota
gelistirildigi aktarilmaktadir. Bunlarin disinda TUBITAK tarafindan desteklenen “Anadolu’da
Sarap Turizmi ve Sarap Rotalar1” projesinde Tiirker’in, Trakya, Ege ve I¢ Anadolu olmak iizere

ii¢ rota gelistirdigi de bildirilmektedir.

Arastirmacilar, ¢calisma sonucunda Tiirkiye’de sarap turizminin gelisimi i¢in yapilmasi
gerekenleri siralamiglardir. Oncelikle Tiirkiye’de sarap turizminin gelisebilmesi igin sarap
sektoriiniin yliksek vergiler, eski teknoloji, kalitesiz saraplik iiziim liretimi gibi sorunlarinin
cOziilmesi gerektiginin altin1 ¢izmektedirler. Ardindan sarap iireticileri ve sarap bolgelerinin
sarap turizmi ile tanistirilmasini &nermektedirler. Bunun igin Fransa, Italya, Ispanya,
Avusturalya ve ABD gibi sarap turizminde basarili olan iilkelerdekine benzer uzun vadeli
stratejiler gelistirilmesi gerektigini belirtmektedirler. Bu stratejinin gelistirilmesi ve sarap ve

turizm sektorleri arasinda koordinasyonun saglanmasinin da sarap enstitiisii veya Tirkiye
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Saraplar1 Platformu gibi bir kurulus tarafindan yiiriitiilmesi ve bu kurulusun yonetim kurulunda

tarim ve turizm bakanliklarindan temsilcilerin bulunmasi gerektigini vurgulamaktadirlar.

Tach ve Cogan-Marie (2018), bu arastirmalarinda {rettigi sarabi ihrag etmeye
odaklanmis olan Fransa’nin iinlii sarap bolgesi Burgundy’de sarap turizminin gelisimini mercek
altina almiglardir. Burgundy saraphanelerinin pazarlar1 kapali olmasini yogunlukla ihracat
yapmalar1 sebebiyle tiiketiciye direkt satigla ilgilenmemeleri ve kiigiik arazilere sahip aile
isletmeleri olmalar1 nedeniyle de sarap turizmi icin gerekli personele ve Ozelliklere sahip
olmamalar1 gibi iki sebebe dayandirmaktadirlar. Buna karsin sarap turizmine gerekli 6nemi

gostermeyen Burgundy’de son yillarda durumun degismeye basladigini da vurgulamaktadirlar.

Tach ve Cogan-Marie, ¢alismalarinda 133 saraphanenin web sitelerinin analizini
yaptiklari nicel yontemlerin yani sira 18 saraphane ile de mevcut pazarlama uygulamalarini
analiz etmeye yonelik miilakatlar gerceklestirmislerdir. Sonuglar Burgundy saraphanelerinin
sarap turizminin benimsemeye basladigin1 ve hatta bazi saraphanelerin bu konuda 6nciiliik
ettigini gostermistir. Web sitesi analiz sonuclar1 da daha iyi bir marka imajina sahip olmak ve
daha fazla kisi tarafindan ziyaret edilebilmek icin saraphanelerin dijital pazarlama stratejileri

gelistirmesi gerektigini gostermistir.

Arastirmacilar, calisma ile bolgesel marka kimliginin olusturulmasinda bireysel
saraphane kimligi olusturulmasindan daha basarili olundugu sonucuna varmislardir. Bu sonugta
Fransi1z Hiikiimetinin ¢ok genis kapsamli olan Burgundy-Tourism.com adl1 web sitesini finanse
etmesinin etkili oldugunun altin1 ¢izmektedirler. Ayrica sonuglar saraphane web sitelerinin
katilimcilarda saraphaneyi ziyaret etme veya sarap satin alma istegi yaratmadigini ortaya
koymustur. Isletmelerin kiiciik 6lgekli olmasinin dogrudan tiiketiciye yonelik satis yapmak i¢in
yeterli saraba sahip olmamalarina neden oldugu ek olarak saraplarin yiiksek fiyatl olusunun da

saraphaneden sarap satin almay1 ziyaret¢iler agisindan cazip olmaktan ¢ikardigi saptanmastir.

Tach ve Cogan-Marie, Bolge’de yavas yavas benimsenmeye baslanan sarap turizminin
saraphaneler icin farklilasma unsuru olabilecegini vurgulamaktadirlar. Arastirmacilar
saraphanelerin ziyaretcilere acilmasi, personel istihdami, egitim vb. konularda Burgundy Sarap
Kurulu'nun kiigiik isletmelere yardimci olmasini da 6nermektedirler. Bir baska onerileri ise

kiigiik saraphanelerin bir araya gelerek ortak satis noktalar1 olusturmasidir.

Chiodo, Giordano, Tubi ve Salvatore (2020), saraphanelerin sarap rotalarinin

gelistirilmesinde sahip olmalar1 gereken rolleri belirlemek amaciyla Italya’min Abruzzo

14



Bolgesi’ndeki sarap rotalarini italya’nin en basarili sarap rotalarindan biri olan Toskana
Bolgesi’ndeki Chianti Classico sarap rotast ile nitel ve nicel arastirma yontemleri kullanarak

karsilastirmiglardir.

Bulgular, sunulan hizmetlerin karmagsiklik diizeyi arttikga saraphanelerin rotalardan
memnuniyetinin arttigini gostermektedir. S6z konusu hizmetler; web siteleri, bilgilendirme
noktalari, etkinlik organizasyonu gibi turist pazariyla iligkileri yonetmeye hem de sergilere
katilim, gazeteciler, blog yazarlari, tur operatorleriyle iligkiler gibi turistlere yonelik olan
hizmetlerdir. Ayrica rota kapsamindaki saraphanelere sunulan operator egitimi ve rehberli turist
ziyaretleri gibi hizmetler de sarap rotalarinin hizmetlerindendir. Bulgular, saraphanelerin sarap
rotalarinin gelismesinin kendi cirolarinda artis saglayacagina inandiklarii gostermektedir.
Rotalardan memnuniyetlerini belirten isletmeler gec¢miste rotalara yaptiklari yatirimlar
gelecekte de tekrarlayacaklarini belirtirken memnun olmadiklarimi belirtenler de gelecekte

yatirim yapabileceklerini vurgulamisglardir.

Abruzzo ve Toskana bolgeleri arasinda yapilan karsilastirma, bazi politikalar, yonetim
ve yoOnetisim konular1 agisindan farkliliklar1 ortaya koymaktadir. Abruzzo’da sarap rotalari
tamamen kamu kaynaklariyla finanse edildiginden altyap1 veya tanitim faaliyetlerine yapilan
basit yatirnmlarin etkili olmadig tespit edilmistir. Oysa Toskana 6rneginde 6zel sektoriin de
icinde oldugu ortak finansman ve ortak bir proje ve ¢ok diizeyli yonetisim igeren miidahalelerin

etkinliginin yiiksek oldugu goriilmiistiir.

Abruzzo’da proje kapsaminda alt yap1 yatirimlar1 yapilmis olmasina karsin rotanin
yonetime yonelik bir sistem olusturulamadigi belirlenmistir. Buna karsin yonetimi 6zel ve
kamu ortakliginda yapilan Toskana 6rneginde yonetim organizasyonunun yatay (sirketler ve
diger yerel aktorler arasinda) ve dikey (sarap rotalar1 ve bolgesel otorite arasinda) olarak

bi¢cimlendigi tespit edilmistir.

Festa, Shams, Metallo ve Cuomo (2020), diinya sarap iiretiminin lider iilkesi olan ve
sarap turizmi konusunda son yillarda énemli gelisme kaydetmesine ragmen Italya’nin hala
sarap turizminde sahip oldugu potansiyeli kullanamadigini savunmaktadirlar. Bununla birlikte
Italyan sarap turizmi endiistrisinin gelisiminde kilit rol oynayacagim diisiindiikleri sarap

rotalarinin birtakim firsatlara ve zorluklara sahip oldugunu da belirtmektedirler.

Arastirma verilerine gore katilimci rotalarin %84’linde saraphaneler, restoranlar, oteller

vb. sarap turizmi paydaslar1 ve %68’inde ise bolge halklar1 sarap turizminin iyi yonetilmesi i¢in
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sarap rotalarin1 Onemli bir unsur olarak gormektedirler. Buna karsin sarap bolgesinin
tanitiminda sarap turizmi endiistrisi ile yerel, bolgesel ya da ulusal kamu kurumlari arasinda
iletisim yetersizligi bulundugu saptanmistir. Bu eksiligin sarap rotasindaki isletmelerin ticari
faydas1 diisiintildiigiinde kamu kaynakli olmasi ihtimalinin yiiksek oldugunun alti

cizilmektedir.

Sonug olarak katilimci rotalarin kamu ile etkilesimleri az olmakla birlikte sarap turizmi
operatorleri ile iletisimleri oldugu saptanmistir. S6z konusu rotalar yeni teknolojileri yaygin
kullanan, kendi baslarina sarap temelli etkinlikler diizenleyen iyi Orneklerdir ve bolgesel
kalkinmaya katkida bulunmaktadirlar. Calismanin ana zorlugu sarap rotalarina ait giincel
iletisim bilgilerine ulagsmak olarak ortaya c¢cikmistir. Bu durum rotalarin iletisim bilgilerini
giincellememis, c¢alismay1r durdurmus ya da faaliyetlerine hi¢ baslamamis oldugunu
gostermektedir. Tiim bu sonuglar dogrultusunda arastirmacilar, rotalarin diizenlenmesi ve
tanitilmasinda yer alan tiim paydaslarin derinlemesine diistinmesi ve verimli iliskiler

gelistirerek rotalarin akilci yonetilmesine odaklanmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedirler.

Manola ve Koltsikoglou (2020), bu ¢alismalar1 ile Toskana 6zelinden hareketle sarap
rotalarmin bir bdlgenin kiiltliirel mirasin1 vurgulamadaki Onemini ve sarap turizminin

gelistirilmesi i¢in bir firsat oldugunu gdéstermeyi amaclamaktadirlar.

Calisma alan1 olarak belirlenen Toskana’da resmi olarak 14 sarap yolu bulunmaktadir.
Bir sarap bolgesi icin gerekli tiim dogal faktorlere sahip olan Toskana, insan yapimi unsurlari
da dogru kullanarak sarap turizminde 6nemli bir gelisme yakalamistir. Bolge’de sarap miizeleri
kurulmustur. Yani sira turistler i¢in yemek dersleri, sarap dersleri, binicilik dersleri, bag
gezileri, doga yiirliylisleri gibi deneysel kiiltiirel faaliyetler diizenlenmektedir. Rotalar sarap
bolgelerinden gecerek Floransa, Pisa vb. Italyan sehirlerinde sonlanmaktadirlar. Bu sayede
saraphane gezileri arkeolojik ve sanat eserlerinin bulundugu miize gezileri ile birlesmektedir.

Ayrica rotalarin diizenledikleri festivaller tanitimlarinda 6nemli rol oynamaktadir.

Calismada ornek olay incelemesi olarak Chianti Sarap Rotasi ele alinmistir. Chinati,
iizlim baglari, dogal giizellikler, Orta Cag sehirleri ve kaleleri ile Toskana’nin kalbi olarak
degerlendirilir. Bolge, Sangiovese lizlimiinden iiretilen kirmizi sarabi ile tinliidiir. Chianti’nin
her bir kasabasinda ziyaretciler iizim baglarina geziler yapabilmekte sarap mahzenlerini,
kaleleri ve giftlikleri kesfedebilmektedirler. Ayrica bir sarap festivali ve St. Luke Sergisi

diizenlenmektedir. Eyliil ayinda Chianti Sarap Fuari, Ekim ayinda ise tiziim sikmada kullanilan
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antik teknige adanmis bir festival diizenlenmektedir. Ozetle arastirmacilar, Chianti Sarap
Rotasi’nin ziyaretcilerinin tarih, gelenek, folklor, gastronomi ve sarap hakkinda deneyimsel
bilgi edinmelerinde etkili oldugu ve Toskana Bolgesi’nden hareketle kiiltiirel sarap rotalarinin

bolgelerin ve yerel {iriinlerin tanitimina katki sagladigi sonucuna ulasmislardir.
1.2 Cahsmanin Amaci ve Kapsami

Teknolojik gelismelere paralel olarak turizm sektoriindeki rekabet giderek
agirlagsmaktadir. Sektérde degisen egilimlerin dogru tespit edilememesi turistik {iriin ve/veya
destinasyonun bu rekabette geride kalmasi sonucunu dogurabilmektedir. Bunu engellemek i¢in
turistlerin beklenti ve ihtiyaglarini dogru belirlemek, satin alma kararlarini etkileyen faktorleri
tespit etmek, en yiiksek diizeyde tatmin saglayacak turistik {iriinlin 6zelliklerini belirleyerek
sunmak gerekmektedir. Turizm i¢in genel anlamda gecgerli olan bu durum sarap turizmi
ozelinde de gecerlidir. Bu nedenle bir sarap bolgesinde sarap turizminin gelisimini planlamak
acisindan bolgeye yapilan ziyaretlerin motivasyonunun bilinmesi 6nemlidir. Sarap turizminin
ana motivasyon faktorii saraptir ancak yani sira sarap bolgesinin peyzaj 6zellikleri, tarihi,
kiiltiirti, yerel halkin yasam tarzi gibi pek ¢ok faktdr de sarap turizmine yonelik motivasyon

uzerinde etkili olabilmektedir.

(Calismada Trakya Bolgesi’nde sarap turizminin gelisime katki saglamak amaciyla
Trakya saraphaneleri ve/veya baglarina yapilan ziyaretlerin motivasyon faktdrlerinin
belirlenmesi hedeflenmistir. Ayrica ziyaretcilerin profillemesinin yapilarak beklenti ve algilar
tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu sayede ziyaretgilerin beklentilerinin tatmin edilmesi noktasinda

sarap turizmi paydaslarina yardimct olmak hedeflenmistir.

Calisma alan1 olarak Tiirkiye’de resmi anlamdaki ilk sarap rotasina sahip bolge olmasi
nedeniyle Trakya Bolgesi secilmis ve Bolge’de sarap turizmi faaliyetleri yiiriiten 21 saraphane
calisma kapsamina alinmistir. Bu isletmeleri ziyaret eden sarap turistleri arasindan arastirmaya
katilmay1 kabul edenlerle 2 Ekim 2021-2 Ekim 2022 tarihleri arasinda yiiz ylize anket caligmasi
yapilmistir. Anketler, hafta sonlar1 Arcadia, Asmadan, Barbare, Porto Caeli, Vino Dessera ve
Yiikseltan gibi konaklama hizmeti veren igletmelerin yanm sira Asmadan’a yakin konumdaki
Suvla’da uygulanmistir. Bu siirecte cevaplanan 410 anketten 11°1 ¢esitli nedenlerle ¢alismaya
dahil edilmemistir. Anket siireci sonunda toplam 399 anket kodlanarak SPSS 18 programina

kaydedilmistir.
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2. MATERYAL VE METOT
2.1 Materyal

Arastirma materyalini  birincil ve ikincil kaynaklardan elde edilen veriler
olusturmaktadir. Ikincil veri kaynagi olarak konu ile ilgili olan yurtici ve yurt disinda yapilmus
akademik yayinlar, kitaplar ve tezler, yurt i¢ci ve yurt disindaki kamu ve sivil toplum
kuruluslarina ait calismalar, raporlar, projeler vb. den faydalanilmistir. Birincil veri kaynagi ise
caligma kapsaminda bulunan Trakya saraphanelerinin ziyaretcileri arasindan “Basit Rastgele
Ornekleme Yontemi” kullanilarak secilmis kisilerdir. S6z konusu kisilerden veri toplama araci

olarak anket kullanilmistir. Bu dogrultuda ¢alismanin varsayimlari;
- kullanilan anket tekniginin giivenilir ve gecerli bir teknik oldugu

- ankete katilan ziyaretcilerin anket sorularina verdikleri cevaplarin gegerli ve giivenilir

olduklari

- ankete katilan ziyaretcilerin Trakya saraphanelerini ziyaret eden tiim ziyaretcileri

temsil ettikleri seklindedir.

Calismanin orneklem biiytikliigiinlin hesaplanmasinda asagidaki formiilden (Cochran W.G,

1962) yararlanilmstir.

2
Zus2 *P* 4
n=°<T (2.1

n: orneklem biiyiikligi

p: incelenecek olayin goriilme orani

q: (1-p) incelenecek olayin goriilmeme orani

Zy /- belirli bir gliven diizeyine karsilik gelen teorik deger
d: 6drnekleme hatas1

1,962%0,5%0,5
n= 0,052

n= 384,16 olarak hesaplanmuistir.
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Calismada sarap turisti olma durumunu ifade eden p degeri popiilasyonu temsil eden
maksimum ornege ulasmak amaciyla 0,5 olarak alinmistir (Malhotra, 2020), kabul edilen
ornekleme hatas1 (d) %5 ve %95 giiven aralig i¢in z,,,=1,96 hesaplandigindan 6rneklem

biiyiikliigiiniin en az 385 kisi olmas1 gerektigi belirlenmistir.
2.2 Metot

Calismada, Trakya saraphanelerini ziyaret edenlerden veri toplamak amaciyla yiiz yiize
anket uygulamasi gergeklestirilmistir. Uygulama, 2 Ekim 2021 - 2 Ekim 2022 tarihleri arasinda
hafta sonlar1 yapilmistir. Bunun nedeni saraphanelerde ziyaret¢i yogunlugunun hafta sonlari
yasanmasidir. Anketler Arcadia, Asmadan, Barbare, Porto Caeli, Vino Dessera ve Yiikseltan
gibi konaklama hizmeti veren isletmelerin yani sira Asmadan’a yakin konumdaki Suvla’da
uygulanmigtir. Uygulama alani1 olarak bu saraphanelerin segilmesinde konaklama hizmeti
vermeleri sebebiyle ziyaretcilerin bu saraphanelerde daha ¢ok vakit gecirmeleri etkili olmustur.
Bu sayede ziyaretgilerin ankete katilimlar1 ve sorulart daha 6zenli cevaplamalarinin saglanmasi

hedeflenmistir.

Toplam 29 sorudan olusan anket, acik uglu, basit ikili, coktan se¢meli, derecelendirme,
siklik ve siralama soru tiplerini igermektedir. Ankette katilimcilarin sosyo-demografik
ozelliklerini ve davraniglarimi (sarap tiikketim sikligi, sosyal medya kullanma durumu vb.)
Olcmeyi hedefleyen sorular bulunmaktadir. Bunlarin yani sira sarap turizmine katilmalarinda
etkili olan motivasyon faktorlerini, saraba olan ilgili diizeylerini, sarap bilgisi diizeylerini,
saraphane ziyareti iizerinden sarap turisti kimliklerini degerlendirmeye yonelik olgekler

kullanilmigtir. Kullanilan bu dort 6lgekten asagida kisaca s6z edilecektir.

(Calisgmada Alebaki ve arkadaglarmin (2015), Yunanistan’da yaptiklar: bir ¢alismada
kullandiklar1 6lgeklerden yararlanilmistir. S6z konusu Olgeklerin alintilanmasinda 6lgeklerin
itibar1 yiiksek olan calismalardan faydalanilarak ve sarap turizmi alaninda g¢alisan
akademisyenler ve uygulayicilarin goriisleri alinarak hazirlanmis olmalari etkili olmustur. S6z
konusu ¢alismanin uygulama alani olan Kuzey Yunanistan’in Trakya Bolgesi’ne olan cografi

yakinlig1 ve ¢calismanin yakin tarihli olusu ise diger etkenlerdir.

Calismada ayrica Trakya saraphanelerini ziyaret edenlerin, sarap bolgesini baz alarak
yerli sarap satin alma tercihi yapmasinin, s6z konusu bolgelere yonelik sarap turizmine yol agip
acmadigini belirlemeyi amaclayan sorular da kullanilmistir. Katilimcilara 6ncelikle sarap satin

alma tercihlerinin mense bazli olup olmadigi1 sorulmus, evet cevabi verenlerden tercih ettikleri
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ilk li¢ bolgeyi yazmalari istenmistir. Devamindaki iki soruda ise bu bdlgelere sarap turizmi
kapsaminda ge¢miste ziyaret yapip yapmadiklart ve gelecekte ziyaret yapmayr diisiiniip
diisiinmedikleri sorulmustur. S6z konusu sorular, Brown ve Getz (2005)’in sarap tiiketicilerinin
tilketmeyi tercih ettikleri saraplar ve sarap turizmi destinasyonu se¢imi arasindaki iligkiyi ortaya
koyduklar1 ¢calismalarindaki sorularin uyarlanmis seklidir. Bu sayede Trakya saraplarinin tercih

edilirligi ve bolge sarap turizmi ilizerindeki etkisinin saptanmas1 hedeflenmistir.

Bir bélgenin saraplarinin itibar1 o bélgede sarap turizmin gelisimi i¢in olmazsa olmazdir
(Getz,1999). Saraphanelerin itibar1 da sarap turizmi agisindan onemli belirleyicilerden biridir
(Galloway vd., 2008). Bu noktadan hareketle ¢alismada katilimcilarin Trakya Bolgesi
saraplarinin ve saraphanelerinin bilinirligi ve itibarina yonelik algilar1 ve bu algilarin Trakya
Bolgesi’nde sarap turizmi aktivitesi gergeklestirmelerine olan etkisini saptamak amaciyla 5°1i

Likert tipi sorular gelistirilmistir.

Arastirmanin 6rneklemini olusturan katilimcilarin anket sorularini dogru algiladigi ve
dogru ve samimi cevaplar verdikleri arastirmanin temel varsayimidir. Bu varsayim
dogrultusunda katilimcilardan elde edilen veriler SPSS 18 programina kodlanarak girilmis ve
analiz edilmistir. Analizlerde Tanimlayic1 Istatistik Yontemleri, t-Testi, ANOVA Testi, Mann
Whitney U Testi, Faktor Analizi, Kiimeleme Analizi, Hiyerarsik Regresyon Analizi ve

Multinominal Lojistik Regresyon Analizi kullanilmistir.

Tanimlayici istatistikler veri setlerini hizli ve dogru olarak tanimlamada kullanilirlar.
En yaygin kullanilan tanimlayici istatistikler ortalama, medyan ve mod gibi merkezi egilim ve
standart sapma, standart hata ve varyans gibi dagilim o6l¢iileridir (Hinton vd.,2004). Calismada
degiskenlere ait frekans, ylizde dagilimlari, ortalama, standart sapma vb. Olgiitler Frekans
Tablolariyla sunulmustur. Frekans Tablolar1 disinda Capraz Tablolar kullanilarak iki kategorik

degisken arasindaki iligki incelenmistir.

Calismada sarabin menseinin satin alma kararinda etkisi olma durumuna gore
ziyaretgilerin tiikettikleri saraplarin menseini gorme isteklerinin bdlgeyi sarap turizmi
kapsaminda ziyaret etme fikirleri iizerindeki etkisinde anlamli bir fark yaratip yaratmadigi
belirlenmek istenmistir.  Iki &rneklem grubu arasinda ortalamalar agisindan fark olup
olmadigimni dlgmek igin Bagimsiz Orneklem t Testi uygulanmistir. Bagimsiz Orneklem t Testi,
verilerin normallik ve varyansin homojenligi varsayimlarinin saglandigi durumlarda uygulanan

bir parametrik testtir (Hinton vd., 2004).
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(Calismada belirlenen dort farkli sarap turisti profilinin sarap bilgisi diizeyleri, saraba
olan ilgi diizeyleri ve sarap turisti kimliklerine ydnelik degerlendirmeleri karsilastirmak
istenmistir. Ikiden fazla grup ortalamasinin karsilastirilmasi gereken durumlarda t-Testi
kullanilmas1 1. Tip hata orani arttirdigindan bu durumlarda Varyans Analizi (Analysis of
Variance) kullanilmaktadir. Varyans Analizi yerine genellikle Ingilizce admin kisaltmasi olan
ANOVA terimi kullanilmaktadir. ANOVA’da bagimsiz degisken/degiskenlerin bagiml
degisken tlizerindeki etkisi arastirilir. En basit ANOVA tipi Tek Yonlii ANOVA’dir. Bu analiz
tek bir bagimli ve tek bir bagimsiz degisken bulundugu durumlarda uygulanmaktadir. Bagiml
degisken metrik iken bagimsiz degisken 3 ve daha fazla kategoriye sahip bir kategorik
degiskendir. Analizle amaclanan bu kategorilere gére bagimli degiskenin ortalamalar1 arasinda
fark olup olmadigini saptamaktir. Tek Yonlii ANOVA, biri her bir gruptaki veriler normal
dagildig1 digeri ise gruplarin varyanslarimin homojen oldugu olmak {izere iki varsayima
dayanir. Bu nedenle oncelikle varsayimlarin test edilmesi gerekir. Her iki varsayimda
saglanmiyorsa non-paremetrik test uygulanmasi gerekmektedir. Her iki varsayimda
saglantyorsa ANOVA test sonuglar1 incelenir. Varyanslarin homojenliginin saglanmamasi
durumunda ise Brown-Forsthe ya da Welch testleri kullanilir ve yorumlar bu testler sonucunda
elde edilen bulgulara gore yapilir. Gruplar arasinda anlamli farklilik tespit edilmesi durumunda
ise hangi gruplar arasinda anlamli farklilik oldugunu belirlemek icin Post-Hoc (¢oklu
karsilagtirma) testleri uygulanir. Burada secilecek test yontemi varyanslarin homojen olup

olmamasi baz alinarak yapilir (Antalyali, 2009).

Calismada ayrica  saraplarin/saraphanelerin  itibarinin/bilinirliginin =~ Bdlge’de
gerceklesen sarap turizmi faaliyetleri iizerinde etkisini 6lgmek amaciyla Mann Whitney U Testi
kullanilmistir. Mann Whitney U Testi, verilerin normal dagilim gostermedigi durumlarda t-
Testi yerine kullanilir. iki bagimsiz 6rneklem arasinda sirali veya metrik bir degisken agisindan
farkliliklar: test etmede kullanilan nonparametrik bir test olan Mann Whitney U Testi’ni

uygulanmadan Once yerine getirilmesi gereken kati on sartlar bulunmamaktadir (Cleff, 2019).

Biiyiikoztiirk (2002), Faktor Analizini “ayn1 yapiy1 olcen ¢ok sayida degiskenden, az
sayida ve tanimlanabilir nitelikte anlamli degiskenler elde etmeye yonelik ¢ok degiskenli bir
istatistik” olarak tanimlamaktadir.  Yaygin olarak kullanilan bir yontem olan Faktor
Analizi’nde amag degiskenleri azaltma ve bunu yaparken de degiskenler arasi iligkilerden
yaralanarak s6z konusu degiskenleri siniflandirmaktir. Bu siiflandirma sonunda ortaya ¢ikan

ve aralarinda yiiksek korelasyon bulunan degiskenlerden olusan degisken seti “faktor” olarak
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tanimlanmaktadir. Az sayida ve anlamli bu yeni degiskenler (faktorler) birbirleriyle iliskisizdir.
Faktor Analizi’nin bir bagka 6zelligi analiz yapilirken degiskenlerin bagimli ve bagimsiz
degisken olarak ayrilmamasi ve tiim degiskenlerin es zamanli olarak analize dahil edilmesidir

(Baydemir, 2021).

Olgiim kalitesi ve gegerliligini ortaya koymada kullanilan Faktdr Analizi iki sekilde
uygulanmaktadir. Bunlardan ilki olan Dogrulayict (Onaylayici) Faktor Analizi (Confirmatory
Factor Analysis) boyut indirgeme ve ayni zamanda indirgenmis yapiy1 dogrulama amaciyla
kullanilmaktadir. DFA, arastirmada daha once kullanilmis bir 6l¢ek kullanildiginda 6l¢egin
faktor yapisinin orijinal faktor yapisina uyup uymadigini ve uyuyorsa uygunluk derecesini
ortaya koymaktadir (Yashioglu, 2017). ikinci yontem olan Kesfedici (A¢imlayici) Faktor
Analizi (KFA) (Exploratory Factor Analysis) yeni olusturulan ya da terctime edilmis bir 6l¢egin
degiskenlerini olusturan ifadelerin altinda yatan faktor yapisini kesfederek ortaya koymada
kullanilmaktadir. KFA, boyut indirgemekte, veri setini kiiciilterek daha kolay agiklanabilir hale
getirmektedir. Yabanci bir iilkede uygulanmis ve faktoriyel yapisi ortaya ¢ikarilmis bir 6lgek
terclime edilmesi nedeniyle faktoriyel yapisinda bozulmalar olma ihtimali ve/veya Kkiiltiirel
farkliliklar nedeniyle farkli boyutlarin ortaya ¢ikma olasiligi faktoriyel yapinin KFA ile yeniden
analizini gerektirir (Sencan ve Fidan, 2020). Calismada Yunanistan’da kullanilmis bir 6lgegin

uyarlanmis olmasi nedeniyle Kesfedici Faktor Analizi (KFA) kullanilmastir.

Faktor Analizi; veri setinin analiz i¢in uygunlugunu test edilmesi, faktorlerin elde
edilmesi, faktorlerin rotasyonu ve faktorlerin isimlendirilmesi olarak dort temel asamada

ger¢eklesmektedir.

Faktor analizinin ilk asamasinda her veri setinin faktor analizine uygun
olmayabileceginden hareketle uygunlugun cesitli yontemlerle test edilmesine calisilir. 1k
olarak drneklem biiyiikliigiiniin Faktor Analizi i¢in uygun olup olmadigina bakilir. Korelasyon
katsayilarinin kiigiik orneklemlerde daha az giivenilir olma egiliminde olmasi nedeniyle
orneklem biiyiikliigiinlin korelasyonlarin giivenilir olarak tahmin edilmesine yetecek kadar
biiylik olmasi gereklidir. Faktorlerin giiclii ve belirgin oldugu ve gozlenen degisken sayisinin
fazla olamadig1 durumlarda 100-200 arasindaki orneklem biiyiikligl yeterli goriilmektedir.
Buna karsin ¢ok sayida zayif ve az belirgin faktoriin bulundugu durumlarda 6rneklem sayisinin
500’n iizerine ¢ikarilmasi gerekmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Kline (1994) ise denek

sayisinin gozlenen degisken sayisinin 2-10 kati arasinda olabilecegini 2 kati olmasi1 durumunda
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da biiyiik faktorlerin net olarak ¢ikmasina karsin oran ne kadar biiyiirse o kadar iyi olacagini

vurgulamaktadir.

Orneklem hacminin uygunlugunun ardindan ifadeler arasindaki korelasyonlara
bakilmalidir. Korelasyonlarin biiyiik olmasi faktor olusturma olasiligini arttirdigindan istenen
korelasyonlarin yiiksek olmasidir. Hesaplanan korelasyon degerleri bir matrisle 6zetlenir.
Olusturulan korelasyon matrisindeki korelasyon degerleri incelenerek 0,3’ten biiyilik degerler
tespit edilir. Bu degerlerin bulunmamasi ya da az sayida bulunmasi veri setinin faktor analizine
uygun olmadigini gosterir. Buna karsin korelasyonlarin yiliksek olmast da uygunlugu
garantilemez. 1ki degisken arasindaki korelasyonun diger degiskenler sabit tutuldugunda
diismesi ihtimali nedeniyle kismi korelasyonlarin incelenmesi gerekebilir. Faktor Analizi dogru

sonug vermeyeceginden kismi korelasyonun 0,7 ve {istii olmasi istenmez (Yaslioglu, 2017).

Veri setinin Faktor Analizi’ne uygunluguna dair bir sonraki test korelasyon matrisinin
istatistiki olarak anlamliligina bakan Barlet Kiiresellik Testi’dir. istenen “Ho: Korelasyon
matrisindeki korelasyonlar sifira esittir.” hipotezinin reddedilmesi ve testin anlamli ¢ikmasidir
(Biiyiikoztiirk, 2002). Bu durum degiskenler arasi korelasyonun yiiksek oldugu dolayisiyla veri

setinin Faktor Analizi’ne uygun oldugu anlamina gelmektedir.

Son adim ise Kaiser — Meyer — Olkin (KMO) o6rneklem yeterliligi testidir. 0-1
araliginda olabilen KMO degeri korelasyonlarin kareleri toplaminin, korelasyonlar toplami arti
kismi korelasyonlar toplamina oranlanmasiyla bulunur. Kismi korelasyonlarin kiigiik olmas1
durumunda 1’e yaklasan KMO degerinin 0,6’dan biiyiik olmas1 istenmektedir (Tabachnick ve
Fidell, 2013).

Veri setinin Faktor Analizi’ne uygunlugu tespit edildikten sonra analizin ikinci
basamagi olan faktorlerin elde edilmesi asamasina gecilir. Bu asamada kullanilan ¢esitli
yontemler bulunmaktadir. S6z konusu ydntemlerden biri “K 1 Kurali” olarak da bilinen Ozdeger
Yontemi’dir. Ozdeger (Eigen Value), her bir faktdriin faktdr yiiklerinin kareler toplamidir.
Tanimda s6z edilen faktor yiikii ise degiskenin faktorle olan iligkisini aciklayan katsayidir. Bu
nedenle faktor yiikiiniin dolayisiyla Ozdegerin yiiksek olmasi beklenir. Bu ydntemde bir
faktdriin acikladig1 toplam varyansi gosteren Ozdeger istatistigi 1’den biiyiik olan faktdrler
anlamli kabul edilirler. Ancak Ozdeger Yontemi 1’e yakin deerleri ayirmada giigliik
icermektedir. Ornegin 0,99 gibi 1°in altinda bir Ozdeger istatistigine sahip bir faktoriin dnemsiz

oldugu ¢ikarimi dogru olmayabilir. Bunun yan sira bu yontemle elde edilen faktor sayisinin
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oldugundan fazla olduguna ve faktorlerin giivenirligini tam olarak gostermedigine dair
elestiriler de bulunmaktadir. Bu nedenlerle arastirmacilarin Ozdeger Yontemi’ni kullanirken

dikkatli olmalar1 6nerilir (Karaman, 2015).

Bunlar disinda “toplam varyans yiizdesi” ve “ agiklanan varyans yiizdesi” ise faktor
belirlemede kullanilan kriterler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplam varyans yiizdesi
kullanilirken ilave edilen faktoriin toplam varyansin aciklanmasina katkis1 %5’in altina
distiiglinde maksimum faktor sayisina ulasilmis olur. Aciklanan varyans kullanilirken ise
aciklanan varyansin toplam varyansin %50’sinden fazla olmasi istenir aksi halde faktoriin
temsil yetenegi bulunmadig1 anlasilir. Ayrica degiskenin faktor yiik degerinin kareleri toplami
olarak tanimlanan “ortak varyans (communality)” degerinin 0.5’ten bliyiikk olmasi istenir.
Varyanslariin %50’sinden fazlasinin faktor yapisi ile paylasildigi anlamima gelen 0.5’in
altinda ortak varyansa sahip degiskenlerin arastirmadan c¢ikarilarak analizin tekrarlanmasi

gerekmektedir (Yashoglu, 2017).

Bu calismada Faktor analizi tekniklerinden Temel Bilesenler Analizi (TBA) (Principal
Components Analysis ) kullanilmistir. Analizin temel amaci her bilesen icin maksimum
varyansi ¢ikarmaktir. Maksimum varyansi agiklayan birinci bilesen! bulunduktan sonra kalan
maksimum varyansi agiklayan ikinci bilesen bulunur ve bu islem devam eder. Burada istenen
bilesenler arasinda korelasyon olmamasi baska bir ifadeyle bilesenlerin orthogonal (dik)
olmasidir. Bu nedenle faktorlere orthogonal rotasyon teknikleri (Varimax, Equamax ve
Quartimax) uygulanir. Rotasyon (dondiirme) islemi olmadan faktér c¢ikarma teknikleri
yorumlanabilir sonuglar vermezler. Amaci en yiiksek varyansi ¢ikarmak olan TBA’da
kullanilan en yaygin yontem Varimax’dir. Adinda da anlagilacagi gibi bu yontem varyansi en
yiiksek yapan rotasyon yontemidir (Karaman, 2015). Rotasyon sonrasi elde edilen tablo faktor
yiklerini gdsterirken faktor yiikiiniin negatif ya da pozitif isaretli olmasi korelasyonun yonii ile
alakalidir. Burada mutlak degeri alinan faktor yiikiiniin kriter degerin iizerinde olmasi istenir.
S6z konusu kriter deger drneklem sayisina baghidir. Orneklem sayisi diistiikce artmaktadir.

Ornegin 350 ve iizeri denekli calismalarda 0.3 iistiindeki yiikler anlaml1 iken denek say1s1200’e

! "Bi]e$enler/boyut]ar/faktér]er: Analiz teknigi, varsayimlar ve kullanim yerine gére sdz konusu ii¢ kavramdan biri kullanilabilir. “Bilesenler”

sozciigii belirli nitelikteki maddeleri temsil eden yapilardir. Kalici nitelikteki ortiik yapilardan gok, incelenen veri setinin ortaya koydugu gegici
yapilar, gegici nitelikteki boyutlardir. “Boyut” sozciigii jenerik bir terimdir. Bilesen ve faktorlerin timiine isaret etmek tizere kullanilir.
Maddeleri temsil eden ortak vektordiir. “Faktor” sdzciigii 6l¢iim konusunu veya nesnesini tanimlayan belirli sayida maddenin arka planinda
yatan kalici nitelikte, ana kiitleye genellenebilen yapilardir. Bilesenler basit betimleme 6geleri iken; “faktorler” karmasik analizler sonucu
ortaya ¢ikan bilimsel bulgu iiniteleri niteligindedir.” (Sencan ve Fidan, 2020)

24



distiigiinde 0.4 tstiindeki yiikler anlamli kabul edilmektedir. (Yaslioglu, 2017). Bu ¢alismada
399 katilime1 bulunmasi nedeniyle kabul edilen yiik degerleri mutlak olarak 0.3’{in iistiindeki
degerlerdir. Faktorler belirlendikten sonra faktor altinda agirlii fazla olan degiskenlere gore
isimlendirilir. Bundan sonra i¢ tutarliligin test edilmesi dnemlidir. Bir¢ok i¢ tutarlilik 6lgme
yontemi bulunmasina karsin Cronbach’s Alfa Giivenirlik Analizi Likert tipli olgeklerde
kullanilmast uygun bir i¢ tutarlilik analizidir. 0-1 arasinda hesaplanan Cronbach’s Alfa
katsayisinin yiiksekligi, 6l¢cekteki maddelerin birbiri ile tutarli ve ayn1 6zelligi 6lgen maddeler

oldugunu gostermektedir. Cronbach’s Alfa,

0 <R, <0.40 ise glivenilir degil

0.40 <R, <0.60 ise diistik glivenilirlikte
0.60 < R,< 0.80 ise oldukga giivenilir
0.80 <R, < 1.00 ise yiiksek giivenilirlikte

seklinde ifade edilmektedir (Uzunsakal ve Yildiz, 2018).

Bu calismada Faktor Analizi uygulanan 6l¢egin ve bilesenlerinin i¢ tutarliligini 6lgmede

Cronbach’s Alfa Giivenirlik Analizi kullanilmistir.

(Calismada ayrica sarap turistlerinin sarap bilgisi, sarap ilgisi ve sarap turisti kimligi gibi
sarapla ilgili olan kisisel 6zelliklerinin Faktér Analizi sonucu ortaya ¢ikan motivasyon
faktorleri tlizerindeki etkisini belirlemek amaciyla Hiyerarsik Regresyon Analizleri

uygulanmistir.

Degiskenler arasi neden-sonug iliskisini ortaya koymak amaglandiginda regresyon
analizleri kullanilir. Regresyon analizlerini diger istatistiksel analiz yontemlerinden ayiran
ozellikleri bagimh degiskenin bagimsiz (yordayici) degiskenlerin fonksiyonu olarak asagida

gosterildigi sekilde ifade edilmesidir.

Yi=PBotP1 Xi1 +P2 Xizt... Pk Xik +eij (2.2)
=1,2,.n j=1,2,..k

Esitlikte;

Yi: Bagiml degiskeninin gozlenen i.inci degerini

Xij: j.inci bagimsiz degiskenin i.inci diizeyindeki degerini
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Bj: j.inci regresyon katsayisini
€lj: Hata terimini
k: Bagimsiz degisken sayisin1 gostermektedir

Yukaridaki sekilde ifade edildiginde degiskenler arasindaki iligki, bagimli degiskenin degerini
tahmin etmek, bagimli degisken iizerinde en etkili olan yordayict degiskeni belirlemek ve

varsayilan nedensel modelleri dogrulmak i¢in kullanilabilmektedir (Gunst ve Mason, 2017).

Bagimli degiskenin siirekli bir degisken oldugu durumlarda bagimli degisken ile tek bir
bagimsiz degisken arasindaki iliski inceleniyorsa Basit Dogrusal Regresyon Analizi, birden ¢ok
bagimsiz degisken arasindaki iliski inceleniyor ise Coklu Dogrusal Regresyon Analizi
uygulanir. Hiyerarsik Regreyon Analizi de birden fazla bagimsiz degiskenin bagimli degisken
iizerindeki etkisinin belirlenmeye c¢alisildig1r bir tiir ¢oklu regresyon analizidir. Ancak
Hiyerarsik Regresyon’da bagimsiz degiskenler, Coklu Dogrusal Regresyon’da oldugu gibi bir
defada modele dahil edilmek yerine belirli bir 6nem sirasina gére modele adim adim dahil
edilmektedirler. Buradaki amag¢ her bir bagimsiz degiskenin/degisken setinin daha Onceki
degisken/degisken seti kontrol edildigi durumda modele olan katkisini belirlemektir. Katkiy1
belirlemek i¢in R? farkina bakilir. Bu deger, degisken modele katildiktan sonra agiklanan

varyanstaki artig miktarii géstermektedir (Pallant, 2016).

Hiyerarsik Regresyon yapilmadan once bir takim o©n sartlarin  karsilanmasi
gerekmektedir. Bu on sartlardan ilki tiim degiskenlere ait verilerin normal dagilima sahip
olmasidir. Tkinci on sart ise bagimsiz degiskenler ile bagimli degisken arasinda dogrusal iliski
olmasidir. Bir diger 6n sart bagimsiz iki veya daha fazla bagimsiz degisken arasindaki yiiksek
korelasyondan kaynaklanan ¢oklu baglant: bulunmamasidir. Bu durum Katsayilar Tablosu’nda
yer alan VIF ve Tolerans degerlerine bakilarak kontrol edilir. 0.10’dan daha diisiik olmasi
istenen Tolerans degeri modeldeki bir bagimsiz degiskenin degiskenliginin ne kadarinin
modeldeki diger bagimsiz degiskenler tarafindan agiklanmadigini gosterir. VIF degeri ise
1/Tolerans degerine karsilik gelmekte olup 10’un iizerinde olmasi ¢oklu baglanti ihtimaline
isaret eder. Bu durumda Korelasyon Matrisi’nin kontrol edilerek birbiriyle yiiksek oranda
iligkili degiskenlerden birinin modelden ¢ikarilmasi gerekebilir. Ek olarak u¢ degerler varsa
tespit edilerek regresyon ¢oziimii lizerinde olumsuz etkiye sahip olduklar1 gerekcesiyle veri
setinden ¢ikarilmalar1 gerekmektedir. Bir diger 6n sart hata teriminin (artik deger) varyansinin

sabit olmas1 durumu olan “homoskedastikliktir. Bu durum hata teriminin yordayici degiskenin
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degerinin degismesinden fazla etkilenmedigini gostermektedir. Sabit varyans sartinin

saglanmas1 modelin iyi tanimlanmis olduguna isaret eder (Hinton vd., 2004; Pallant, 2016).

Bagimli degiskenin kategorik oldugu durumlarda ise Lojistik Regresyon analizleri
uygulanir. Bagimli degiskenin kategori sayisinin iki olmasi durumunda Binary Logistik
Regresyon Analizi kullanilirken kategori sayisinin ikiden fazla olmasi halinde Multinomial

Lojistik Regresyon Analizi kullanilir (Cameron ve Trivedi, 2022).

Calismanin amaglarindan bir digeri ise katilimcilarin atandiklar1 sarap turisti
profillerinin eldeki verilerle tahminlenen profillerle ne derece ortiistiigiinii belirlemek olarak
ortaya konmustur. Bu amag dogrultusunda sarap turisti profili bagimli degiskeninin sarap sever,
sarapla ilgili, sarap acemisi ve takilanlar olmak tizere dort kategoriye sahip olmasi nedeniyle

Multinomial Lojistik Regresyon Analizi’nden yararlanilmistir.

Multinomail Logistik Regresyon Analizi, Binary Logistik Regresyon Analizi’nin
genisletilmis halidir. Binary Logistik Regresyon Analizi’nde bagimli degiskenin kategorik
olmas1 nedeniyle dogrusal olmayan bir iliskiyi dogrusal olarak ifade etmek i¢in logaritmik
dontistim kullanilir. Bu sayede standart dogrusal modeli kullanarak kategorik sonuglarin tahmin
edilmesini saglar. Ozetle Binary Lojistik Regresyon bagimli degiskenin yordayic1 degiskenler

vasitastyla degerini tahmin etmek yerine meydana gelme olasiligini tahmin eder.

1
1+e—(BO+RIX1i+ RZX2i+ .+ BnXmi)

P(Y)=

(2.3)

Yukaridaki esitlikte;

P: Y’nin (incelenen olayin) goriilme olasilig1

e: dogal logaritma tabani

/3 lar regresgon katsayilaridir.

Binary Lojistik Regresyon Analizinde elde edilen P degeri 0 ve 1 arasinda olmaktadir.
P’nin sifira yakin olmas1 Y nin gerceklesme olasiligiin ¢ok diisiik, 1’e yakin olmasi ise ¢ok

yiksek oldugunu gdstermektedir.

Bagimli degiskeninin ikiden fazla kategoriye sahip olmasi durumunda lojistik regresyon
modeli Multinomial Lojistik Regresyon’a genislemektedir. Multinomial model de binary

modele benzer sekilde calismakla birlikte kategoriler arasinda kiyaslama yapma imkéani
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vermektedir. Bu kiyaslamalar kategorilerden biri baz alinarak yapildigindan kategori sayisinin

bir eksigi kadar karsilagtirma bulunur (Field, 2018).

Multinomial Regresyon Analizi diger tiim regresyon analizleri gibi normallik, es
varyanslik, stireklilik ve ¢ok degiskenli normallik gibi varsayimlar gerektirmez (Tabachnick ve
Fidell, 2013). Buna karsin baz1 varsayimlar1 ve gereklilikleri bulunmaktadir. Varsayimlardan
ilki yordayicilar ve bagimli degiskenin logit degeri arasindaki iliskinin dogrusal oldugudur. Bir
diger varsayim ise hatalarin bagimsizligidir. Hatalarin  bagimsizligt  varsayiminin
gerceklesmemesi gozlenen varyansin beklenen varyanstan biiytlik oldugunu gosterir. Bu durum
asir1 yayilim olarak tanimlanmaktadir. Pearson veya Sapma ki kare istatistiginin kendi
serbestlik derecesine boliinmesiyle hesaplanan dagilim parametresi ¢’ nin 1’den biiyiik olmasi
asir1 yayilima isaret ederken 2’ye yakin veya daha fazla olmas1 durumunda asr1 yayilim problem
olarak goriilmektedir (Field, 2018). Modelin gerekliliklerinden biri ise bagimsiz degiskenler
arasinda c¢oklu dogrusal baglanti (multicolineratiy) bulunmamasidir. Coklu baglanti
degiskenler arasindaki korelasyonlarin 0.90’dan biiyiik olmas1 durumunda ortaya ¢ikar. Ayrica
kayip ve ug degerler analizi bozabileceginden bunlarin incelenmesi ve gerekli diizenlemelerin

yapilmas1 gerekmektedir (Senel ve Alatli, 2014).

SPSS’te Multinomial Regresyon Analizi ¢iktilarin dan biri olan Model Uygunlugunu
Bilgileri (Model Fitting Information) Cizelgesi agiklanamayan varyansit gosteren Log-
likelihood degerini igerir. Bu degerdeki azalma nihai modelin orijinal modele gore daha
aciklayict oldugunu gostermektedir. Bagka bir cizelge olan Goodness-of-Fit ise modelin
uygunluk seviyesini gostermektedir. Cizelgedeki Pearson ve Deviance (Sapma) istatistikleri her
ikisi de modelden tahmin edilen degerlerin gézlenen degerlerden 6nemli 6l¢iide farkli olup
olmadigini gbsterir. Bu istatistiklerin anlamli olmamasi1 modelin iyi uyum gdosterdigi anlamina
gelmektedir. Pseudo R-Kare Cizelgesi farkli hesaplama yontemleriyle acgiklanan varyansi
gosteren Cox and Snell, Nagelkerke ve McFadden degerlerini gostermektedir. Bu istatistikler
0-1 araliginda deger almakta ve 1’e yaklastik¢a modelin agiklayiciliginin iyilestigini seklinde
yorumlanmaktadir. Olabilirlik Orani Testleri (Likelihood Ratio Tests) anlamli olmalar
durumunda tahmin edicilerin (bagimsiz degiskenlerin) model i¢in 6nemini ortaya koymaktadir.
Parametre Tahminleri (Parameter Estimates) Cizelgesi’ndeki Exp (B) degerleri referans
kategori baz alinarak yapilan kiyaslamalarda, anlamli olmalar1 durumunda diger kategorilerin
ortaya ¢ikma olasiliginda bagimsiz degiskenlerin etkilerini gostermektedir. Exp (B) degerleri

modelin yorumlanmasinda kullanilirlar (Field,2018).
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(Calismanin amaclarindan biri olan sarap turistlerinin segmentasyonunun yapilmasi i¢in
oncelikle Kiimeleme Analizi yapilmistir. Kiimeleme Analizi dikkate alinan degiskenlere gore
ogeleri nispeten homojen gruplar halinde smiflandiran bir yontemdir (Malhotra, 2020).
Kiimeleme analizi yapilmadan 6nce problemin tanimlanmasi ve bu dogrultuda kullanilacak
degiskenlerin belirlenmesi gerekmektedir. Degiskenlerin se¢imi, alakasiz degiskenlerin dahil
edilmesi ¢oziimii bozabileceginden analizin en 6nemli kismidir. Bu nedenle degiskenler gegmis
arastirmalar, teori ya da test hipotezi gbz Oniine alinarak dikkatle secilmelidir. Degiskenlerin
seciminden sonra uzaklik Olciisliniin belirlenmesi gerekmektedir. Aralarinda daha az mesafe
bulunan 6geler, daha uzun mesafe bulunanlara kiyasla daha ¢ok benzerler. Nesneler arasi
uzakligin oOl¢iilmesinde kullanilan bir¢cok benzerlik Sl¢iisii bulunmakla birlikte en yaygin
kullanilan1 benzerlik 8l¢iisii Oklid’dir. Bir sonraki adim kiimeleme ydnteminin belirlenmesidir.
Kiimeleme yontemleri temelde Hiyerarsik ve Hiyerarsik Olmayan Kiimeleme olmak iizere
ikiye ayrilir. Hiyerarsik Kiimeleme tekniklerinde kiimeler art arda birlestirilir bir kez
birlestikten sonra da devam eden adimlarda bir daha ayrilmazlar. Bu yontemde kiime sayisina
agac diyagramima bakilarak gorsel olarak karar verilir. Hiyerarsik Olmayan Kiimeleme
yontemi, kiime sayisi hakkinda 6n bilgi bulunmasi ya da anlamh bir gerekceye dayanarak
arastirmacimnin kiime sayisina karar vermesi durumunda kullanilir. Kiime sayisina karar
verildikten sonra kiimelerin profillenmesi yapilir. Son olarak da kiimeleme ¢6ziimiiniin

giivenilirligi ve gegerliligi degerlendirilir (Malhotra, 2020; Ugar, 2010).
Calismanin hipotezleri asagida verilmistir.
Sarap Tercihi - Sarap Turizmi Faaliyetleri Arasindaki iliskinin Belirlenmesi

H;: Tiketicilerin tercih ettikleri saraplarin iiretildigi bolgeyi gorme isteklerinin s6z konusu
bolgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri iizerindeki etkisi, sarap satin alma
kararlarinda iiretim bolgesinin etkili olma durumuna gére anlamli farlilik géstermektedir.
Sarabin menseinin satin alma kararindaki 6nemini belirlemeye yonelik bircok ¢alisma
bulunmaktadir (Rasmussen ve Lockshin, 1999; Hall vd., 2001; Lockshin ve Hall, 2003;
Lockshin vd., 2006). Bunlar ve benzeri caligmalarda sarabin diger Ozellikleri ile
karsilastirildiginda 6nem siras1 degismekle birlikte sarabin menseinin satin alma karari izerinde
onemli etkisi oldugu saptanmistir. Ek olarak Getz ve Brown (2006), sarap tiiketimi ile sarap
turizmi arasinda gii¢lii bir iliski oldugunu, Brown ve Getz (2005) ise insanlarin tiiketmeyi
sevdikleri sarabin sarap turizmi destinasyonu sec¢imlerini etkiledigini ortaya koymaktadirlar.

Bu bulgulardan hareketle ¢alismada sarap turistlerinin tliketmeyi tercih ettikleri sarabin
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iretildigi bolgeyi gorme isteklerinin s6z konusu bolgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme
fikirleri lizerinde etkisi olup olmadig1 belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu sayede mense bazli sarap
tiketim tercihinin sarabin tretildigi bolgede sarap turizmi talebi yaratma potansiyeli olup

olmadig1 belirlenmek istenmistir.

Sarap Turistlerinin Trakya Bolgesi’nde Gerceklestirdikleri Sarap Turizmi Faaliyetleri ile
Bolge Saraplarimin Taniirhg ve itibar1 Arasindaki iliskinin Belirlenmesi

Hza: Bir sarap bolgesinin saraplarinin tanmirligi bolgede gerceklesen sarap turizmi faaliyetleri
iizerinde etkilidir.

Hg: Bir sarap bolgesinin saraplarmin itibar1 bolgede gerceklesen sarap turizmi faaliyetleri
iizerinde etkilidir.

Getz (1999), bir bolgenin saraplarinin itibar1 o bolgede sarap turizmin gelisimi i¢in
olmazsa olmaz oldugunu savunmakta ve saraplarin itibarinin sarap bolgesinde gerceklesen
sarap turizmi faaliyetleri tizerinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda Trakya
Bolgesi’nde {iretilen saraplarin itibar1 ve yani sira bilinirliginin bolgedeki sarap turizmi
faaliyetleri tlizerinde etkili olup olmadigi belirlenmeye calisilmistir. S6z konusu iligskinin
varligiin tespit edilmesi halinde saraplarin itibar1 ve bilinirligini arttirma konusunda basta
saraphaneler olmak {izere Bolge’deki sarap turizmi paydaslarina Onerilerde bulunmak

amaclanmstir.

Sarap Turistlerinin Trakya Bolgesi’nde Gerceklestirdikleri Sarap Turizmi Faaliyetleri ile
Bolge Saraphanelerinin Tanmmrhg ve itibar1 Arasindaki iliskinin Belirlenmesi

Hsa: Bir sarap bolgesinin saraphanelerinin taninirligi bolgede gerceklesen sarap turizmi
faaliyetleri lizerinde etkilidir.

Hi3g: Bir sarap bolgesinin saraphanelerinin itibar1 bolgede gergeklesen sarap turizmi faaliyetleri
iizerinde etkilidir.

Galloway ve arkadaslar1 (2008), saraphanelerin itibarinin sarap turizmi agisindan
onemli belirleyicilerden biri oldugunu savunmaktadirlar. Bu dogrultuda Trakya Bdlgesi
saraphanelerinin itibar1 ve yani sira bilinirliginin bdlgedeki sarap turizmi faaliyetleri iizerinde
etkili olup olmadig1 belirlenmeye calisilmistir. S6z konusu iliskinin varliginin tespit edilmesi
halinde saraphanelerin itibar1 ve bilinirligini arttirma konusunda basta saraphaneler olmak

iizere Bolge’deki sarap turizmi paydaslarina 6nerilerde bulunmak amacglanmastir.

Sarap Turistlerinin Sarap Turizmi Motivasyon Faktorlerinin Belirlenmesi
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Haa: Sarap turistlerinin sarap konusunda bilgi edinme iste§i sarap turizmi motivasyonu
iizerinde etkilidir.

Hag: Sarap turistlerinin sosyallesme istekleri sarap turizmi motivasyonu lizerinde etkilidir.

Hac: Sarap turistlerinin sarap bolgesinin sahip oldugu dogal giizellikleri deneyimleme istegi
sarap turizmi motivasyonu iizerinde etkilidir.

Hap: Sarap iirlinli (merkezine sarabi alan etkinliklerin varlig1) sarap turistlerinin sarap turizmi
motivasyonunu {izerinde etkilidir.

Hag: Sarap bolgelerinin sahip oldugu cekicilik unsurlar1 sarap turistlerinin sarap turizmi
motivasyonu iizerinde etkilidir.

Hyr: Sarap Bolgesi’nin saraphane varligi sarap turistlerinin sarap turizmi motivasyonu iizerinde
etkilidir.

Sarap turizmi motivasyon faktorlerine yonelik yukarida siralanan hipotezler, literatiirde
sarap turizmi motivasyon faktdrlerinin belirlenmesine yonelik calismalar (Yuan vd, 2005; Getz
ve Brown, 2006; Galloway vd., 2008; Marzo-Navarro ve Pedraja-Iglesias, 2012) ve orijinal
Olcegin alintilandig1 Alebaki ve arkadaslarinin 2015 yilinda yaptiklar1 ¢aligmada ortaya ¢ikan
faktorler baz alinarak belirlenmistir. Bu dogrultuda Trakya Bolgesi sarap turistlerinin
motivasyon faktorleri belirlenerek Bolge’de gelistirilecek sarap turizmi {iriiniin sahip olmasi

gereken niteliklerin ortaya konmasi hedeflenmistir.

Sarap Turistlerinin Pazar Segmentasyonun Belirlenmesi

Hsa: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “sarap sever (fazla ilgili)” sarap turisti
kategorisine girmektedir.

Hsg: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “sarapla ilgili” sarap turisti kategorisine
girmektedir.

Hsc: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “sarap acemisi (ilgisi sinirli)” sarap turisti
kategorisine girmektedir.

Hsp: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “takilanlar (ilgisiz)” kategorisine
girmektedir.

Yukarida verilen hipotezler Charters ve Knight’in 2002 yilinda yaptiklar1 “Who is the
wine tourist?”” adl1 calismada ortaya koyduklar: ve literatiirde yiiksek kabul goren siniflandirma
referans alinarak belirlenmistir. Bu sayede Trakya Bolgesi sarap turistlerinin segmentasyonu
yapilarak mevcut olan profillerin 6zelliklerinin sarap turizmi paydaslarina tanitim ve pazarlama

stratejileri olusturmada dayanak saglamasi amaglanmistir.
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3. GASTRONOMI TURIZMININ ALT TURU OLARAK SARAP TURIZMI
3.1 Gastronomi Turizmi

Diinya gayrisafi hasilasinin %10,3 gibi énemli bir bdliimiinii olusturan turizm 2019
yilinda gerceklestirdigi %3,5’luk biiyltime orani ile diinyada en hizli gelisen sektorlerin basinda
yer almaktadir. Yarattig1 8,9 trilyon dolar hasila ve 330 milyon is imkan ile diinya ekonomisine
onemli katkida bulunmaktadir. Son bes yilda yaratilan her yeni dort istthdamdan birinin
kaynagidir. Sektor %43 oranindaki kadin istthdami ile is yasaminda cinsiyet esitsizligini
ortadan kaldirma konusunda da 6nemli bir konumdadir (World Travel and Tourism Council,
2020). Diinya ekonomisine bu denli 6nemli katkilarda bulunan turizm birgok tilkenin ekonomik
kalkinmasinda lokomotif sektor konumundadir. Sagladigi doviz geliri ile 6demeler dengesine
onemli katkilarda bulunmasinin yan sira mal ve hizmet tiiketiminin birlikte gergeklestigi bir

sektor olarak turizm; yatirimi, tiretimi ve dolayisiyla iilkelerin gelirlerini de arttirmaktadir.

Ulkemiz 6zelinde incelendiginde de benzer durum dikkati cekmektedir. 2019 yilinda
Tiirkiye’nin turizm geliri bir onceki yila gére %16,9 artarak 34,5 milyar dolara ulasmistir.
GSYIH nin %4,6’sin1 olusturan turizm gelirlerinin (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi
[TURSAB], 2020a) Tiirkiye'nin dis ticaret agiginm 31,1 milyar dolar oldugu diisiiniildiigiinde
ekonomik agidan 6nemi daha da ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica issizligin ciddi bir sorun olarak
karsimiza ¢iktig lilkemizde de turizm sektorii diinya geneline benzer sekilde 6nemli istthdam
olanaklar1 yaratmaktadir. 2019 yilinda sektér 855 bin kisiye dogrudan istihdam imkani
saglarken yaratti§1 dolayli istihdam ile birlikte toplam istthdamin %9,4’iine karsilik gelen
yaklasik 2 milyon 266 bin kisiye is saglamistir (Oztiirk, 2021). Bu rakamin 2025 yilinda 2,8
milyon kisiye ulagacagi tahmin edilmektedir (Sit, 2016)

Yukarida siralanan tiim bu olumlu etkilerine karsin uzun yillar “kitlesel” olarak
tanimlanan anlayisla gergeklestirilen turizm faaliyetlerinin, kiiltiirel, tarihi ve dogal ¢evre
iizerinde olumsuz etkileri oldugu gozlenmistir. Artan bu olumsuz etkilerin yani sira
“stirdiiriilebilirlik” kavraminin da 6nem kazanmasiyla kitlesel turizmden uzaklasilarak ¢evreye
saygili, kiiclik gruplarla gergeklestirilen ve alternatif turizm olarak adlandirilan turizm ¢esitleri
on plana ¢ikmistir. Arzdaki bu degisime paralel olarak sektoriin talep tarafinda da degisim
gerceklesmektedir. Son yillarda turizmin deneyim boyutu 6n plana ¢ikmis ve yeni yerler gezip
gormenin yani sira yeni deneyimler yasamak giderek turizm tiiketiminin merkezine

yerlesmistir. Bu baglamda yiyecek ve icecekler hakkinda deneyim kazanma isteginin seyahat
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motivasyonunu olusturdugu gastronomi turizmi de giderek popiilerlik kazanan bir turizm sekli
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hall ve Mitchell (2005), gastronomi turizmini “temel
motivasyon faktorleri; birincil ve ikincil gida {reticilerine, gida festivallerine, restoranlara ve
gida tadimui i¢in belirli bolgelere yapilan ziyaretler ve/veya gida tiretim bolgesinin 6zelliklerini
deneyimlemek olan seyahat” olarak tanimlamaktadir. Bu tanimlamadan bir restorana yeme
icme ihtiyacin1 gidermek amaciyla yapilan ziyaretlerin gastronomi turizmi olmadigi
anlasilmaktadir. Belirli bir bolgenin ya da restoranin yemek ya da diger gida iiriinlerini ya da
belirli bir sefin hazirladigi tabaklar1 deneyimlemenin seyahatin ana motivasyonunu olusturmasi
durumunda gastronomi turizminden s6z edilebilir. Literatiirde “gastro-turizm”, “gida turizmi”,

“gurme turizmi”, “mutfak turizmi” gibi adlandirmalarla da karsimiza c¢ikan gastronomi

turizminin daha iyi anlasilmasi i¢in oncelikle gastronomiye deginmekte fayda vardir.

Yunanca “gastro (mide)” ve “nomos (yasa, kural)” kelimelerinin birlesiminden olusan
gastronomi, yeme-igme ile ilgili kurallar anlamima gelmektedir. Gastronomi, yiyecek ve
iceceklerin hazirlanmasi ve tiiketicisine sunulmasinin yani sira kiminle, nasil, ne zaman ve

(3

nerede tliketilecegi ile de ilgilidir. Daha genis bir bakis agisiyla ise “yeme-igme kiiltiirii
cergevesinde; yiyeceklerin hazirlanmasinda kullanilan unsurlar1 ve tarifleri, yiyeceklerin
hazirlanma, pisirilme ve sunulma yontemlerini, yiyeceklerin miktarini ve ¢esitliligini, sevilen
ve sevilmeyen tatlari, yiyeceklerin sunumuyla ilgili gelenek, gérenek ve inanglari, kullanilan
ekipmanlar1 iceren bir kavram” olarak tanimlanmaktadir. Bazi arastirmacilara gore bilim
bazilarina goreyse sanat olarak degerlendirilen gastronomi botanikten zoolojiye ekonomiden
isletme yonetimine bir¢ok bilim daliyla iliskilidir (Caliskan ve Yilmaz, 2016). Bu iligski yeme
icmenin insanin temel ihtiyaci olmasinin 6tesindedir. Ciinkii bireylerin tiikettikleri gida
iirtinlerinin kimliklerinin belirleyicisi oldugu kadar bir bolge ya da iilkedeki insanlarin tiikettigi
gidalar, bunlarin hazirlanisi, sunumu, nasil tiikketildigi vb. de o bdlgenin/iilkenin kiiltiirel kimligi
ile iligkilidir. Yerel yasam tarz1 tarafindan sekillendirilen gastronomi, bir bolge ile digerleri
arasindaki farki ortaya koymada 6nemli bir gostergedir. Bu dogrultuda bir destinasyonun sahip
oldugu bir 6zellikten turizm {irlinii yaratmak ¢ok daha kolay oldugundan taninmis bir mutfaga
sahip olan bir¢ok destinasyon markalasmada yerel mutfaklarin1 kullanmaya baslamislardir
(Nistor ve Dezsi, 2022). UNWTO, destinasyonlarin tanitilmasi ve markalagmasinin yani sira
gastronomi turizminin yerel geleneklerin ve cesitliliklerin korunmasina ve siirdiiriilmesine,
0zgiinliigiin kullanilmasina ve ddiillendirilmesine katkida bulundugunun da altin1 ¢izmektedir.
Ek olarak turizm sektoriinii siirekli olarak canli tutmak ve ¢esitlendirmek, yerel ekonomik

kalkinmay1 desteklemek i¢in de bir firsat olarak degerlendirmektedir (UNWTO, 2017a).
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Diinya genelinde sayis1 1 milyardan fazla olan turistlerin %88,2’sinin destinasyon
tercihlerinde yemegin ¢ok dnemli oldugunu ifade etmesi (TURSAB, t.y.) gastronominin turistik
paketin bilesenlerinden biri olmaktan 6teye gecerek bir turistik {irtine dontismesinde etkili bir
diger faktordiir. Gida’ya yapilan harcamalarin toplam seyahat biit¢esi iginde %25°lik bir kismi
olusturdugu bilinmektedir. Bu rakamin ucuz destinasyonlarda %15 civar1 gerceklestigi buna
karsin pahali destinasyonlarda %35’e kadar ¢iktig1 tahmin edilmektedir (Wolf, 2020) . Bu

rakamlar gastronominin turizmdeki ekonomik etkisini ortaya koymast acisindan énemlidir.

2021 yilinda global gastronomi turizmi pazarinin 1,136 milyar $ degerinde olup 2027
yilinda 1,796 milyar $ olmasi1 beklenmektedir. %58 oraninda olmasi tahmin edilen bu artis,
gastronomi turizminin sahip oldugu potansiyeli ortaya koymaktadir (Market Data Forecast,
2022). Diinya’da gastronomi turizminde aktif 50 iilkede yaklasik 34 bin topluluk ve kurulus
faaliyet gostermektedir. Bunlarin %53’lniin ABD’de bulunmasi iilkenin gastronomi
turizminde en 6rgiitlii tilke oldugunun gostermektedir. Tiirkiye ise 94 toplulukla 23 {incii sirada
yer almaktadir. Tirkiye’nin 2014 yilinda gergeklesen 34,3 milyar $ olan turizm gelirinin 6
milyar 523 milyon $ lik kismini (%19) turistlerin yeme igme harcamalari1 olusturmaktadir.
(TURSAB, t.y.). Goriildiigii iizere Tiirkiye’deki yeme i¢gme harcamalarmin toplam turizm
harcamalar i¢indeki pay1 global bazdaki oranlarla kiyaslandiginda disiiktiir. Ek olarak 2014
yilinda Tirkiye’de kisi bast turizm harcamasi 828 $ iken diinya ortalamasi1100 $ civarinda
gerceklesmistir. Sonug olarak Tiirkiye’de turistlerin yeme-igme harcamalari1 (157 $) a rakamsal
olarak da diinya ortalamasinin (=275 $) altinda gerceklesmistir. (TURSAB, 2020a; UNWTO,
2017b). Ulkeye gelen ziyaretgilerin diger tiim harcamalar1 sabit kalsa dahi yeme i¢me
harcamalarinin arttirilmasi, yeme igme harcamalarinin toplam harcamalar igindeki oranini
arttirmakla kalmayip aynm1 zamanda kisi basia toplam turizm harcamasini arttiracaktir. Bu
durum {ilkenin sahip oldugu gastronomik potansiyelin en iyi sekilde kullanilmasinin énemini

gostermektedir.

Yukarida anlatilanlardan anlasilacag: tizere iilke ekonomilerine 6nemli katkisi olan
gastronomi turizminin yararlar1 Kivela ve Crotts’un (2006) Hong Kong’da yaptig1 calisma
Ozelinden turistler, yeme-igme sektorii, yerel halk ve turizm acisindan ayr1 ayr ele alinarak
genellestirilebilir. Gastronomi turizminin turistler agisindan yiiksek kaliteli ve benzersiz gida
ve hizmete ulasmak, s6z konusu iiriinleri satin almak ve tatma imkanina sahip olmak, yeni
tatlar1 kesfetmek, gastronomi ile ilgili iyi koordine edilmis deneyimlere erisime imkanina sahip
olmak ve gida araciligiyla yerel kiiltiirlin i¢ine girmek gibi faydalari bulunmaktadir. Yeme-igme

sektorli acisindan bakildiginda satiglarini arttirarak isletmelerin daha iyi gelir elde etmesini
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saglamak, miisterek pazarlama ve ¢apraz pazarlama imkanlar ile isletmelerin bireysel olarak
yaratacagindan daha fazla etki yaratmasina yardimci olmak, ticari iiriin ve hizmetlerin
kalitesinin ylikseltilmesine yardimci olmak, gelecekteki disarida yemek yeme/gastronomi
trendlerinden faydalanmalarini saglamak, yeni ve ek is firsatlari i¢in potansiyel sunmak gibi
faydalar1 bulunmaktadir. Gastronomi turizminin yerel halk acisindan da faydalan
bulunmaktadir. Ozellikle kirsal alanlarda yeni istihdam olanaklari yaratmasi énemlidir. Yani
sira gastronomi ile ilgili yeni is fikirlerini ve firsatlarini tesvik eder. Yerel halkin turizmin
ekonomik etkisini gormesine ve anlamasina yardimci olurken kiiltiirler arasi farkindaligi ve
anlayis1 tesvik etmesi de dnemlidir. Turizm Endiistrisi ise bolgesel gastronomi turizminden
yararlanir ve yeni gastronomi turisti pazarlarini kesfeder. Gastronomi turizmi kongreler ve is
toplantilar1 i¢in alternatif bir satis noktasi1 sunarken destinasyon yonetim Orgiitlerine de

gastronomi ile ilgili yeni ortaklardan ek destek sunmaktadir.

Gastronomi turizminin hem turistler hem de destinasyonlar i¢in bir diger 6nemli 6zelligi
de mevsimsel olmayisidir. Giiniin her saatinde, her hava sartinda tiim yil boyunca
gerceklestirilebilen gastronomi turizmi, restoranlarda yemek, kafeteryalarda kahve ya da cay
deneyimlemek, saraphanelerde sarap tadimi yapmak gibi aktivitelerin yaninda fabrika, bag ve
meyve bahcelerini ziyaret etmek, koylii pazarlarina gitmek, atdlye ¢alismalarina katilmak gibi
bir¢ok etkinligi kapsamaktadir. Bazen bu deneyim edinme isteginin peynir, et, triif mantari, ¢ay
vb. spesifik bir iirlin iizerinde yogunlastig1 da goriilmektir. Bu durumda karsimiza gastronomi
turizminin alt tiirleri olarak bira turizmi, ¢ikolata turizmi ve sarap turizmi vb. ¢ikmaktadir

(Kiigiikkdmiirler vd., 2018).
3.2 Sarap Turizmi

UNWTO (Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii), sarap turizmini “gastronomi
turizminin bir alt tlirii olarak, amaci iiziim baglarini, sarap imalathanelerini ziyaret etmek,
genellikle kaynaginda veya yakininda sarap tatmak, tiiketmek ve/veya satin almak olan turizm
sekli” olarak tanimlamaktadir (Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii [UNWTO], 2019).
Literatiirde siklikla karsimiza c¢ikan tanimlamada ise sarap turizmi “ziyaretciler i¢in temel
motivasyon faktorii olan sarap tadimi1 ve/veya sarap bolgesinin 6zniteliklerinin deneyimlenmesi
icin liziim baglari, sarap imalathaneleri, sarap festivalleri, sarap fuarlarina yapilan ziyaret”
seklinde ifade edilmektedir (O’neill ve Palmer, 2004). Bu tanimlamada ziyaretcilerin kalis
strelerine deginilmemek ile birlikte sarap turizmi kavraminin rekreasyonel faaliyetleri,

giintibirlik turlar1 ve konaklamay1 kapsadig1 anlasilmaktadir (Hall vd., 2000). Getz ve Brown
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(2006) ise sarap turizmini “sarap lireten bolgeleri ziyaret etme arzusuna dayanan ya da baska
amaclarla seyahat edenlerin sarap lireten bolgeleri ve 6zellikle sarap imalathanelerini ziyaret
etmeye tesvik edildigi 6zel ilgi amagh bir seyahat sekli” olarak tanimlamaktadir. Yukaridaki
tiketici bazli her iki tanimlamada da saraba olan ilginin sarap turizminin merkezinde

bulundugunun altinin ¢izildigi ve deneyime vurgu yapildig1 goriilmektedir.

Sarap turizminin bagka bir tanimi ise, sarap imalathanelerini ve sarap bolgelerini ve
bunlarin (Avustralya) yasam tarzina olan baglantilarin1 deneyimlemek amaciyla yapilan ve hem
hizmet sunumunu hem de destinasyon pazarlamasini kapsayan seyahat seklindedir (Western
Australian Wine Tourism Strategy, 2000 Charters ve Ali-Knight, 2002 i¢inde alintilanmuistir.).
Bu tanimda ise sarap turizminin destinasyon pazarlamasim1 kapsadigi vurgulanmaktadir.
Aslinda sarap turizmi destinasyonlar i¢in planlama ve pazarlama stratejisi olmanin yani sira
saraphaneler i¢in de bir pazarlama ve satis aracidir ve daha kapsayici bir tanimi asagidaki

sekilde yapilmaktadir.

Sarap turizmi, sarap ve sarap bolgelerinin cazibesine dayanan bir tiiketici davranisi
bicimidir ve sarap endiistrisi ve sarap imalathaneleri ve sarapla ilgili deneyimlerin ve
saraphanelerin baskin cazibe merkezleri oldugu destinasyonlar i¢in bir gelistirme ve pazarlama
stratejisidir (Getz, 1999). Bu tanimdan ise sarap turizminden zaten dogal yapilarinin ve iklim
ozelliklerinin turizm i¢in ¢ok uygun oldugu sarap bdlgeleri icin turizm destinasyon imaji
olusturulmas1 ve gelistirilmesinde 6nemli bir stratejik ara¢ olarak faydalanilabilecegi
anlasilmaktadir. Yapilmasi gereken bu bdlgelerin kiiltiirel, tarihsel ve ekolojik degerlerinin

sarap turizmini destekleyecek sekilde ortaya ¢ikarilmasidir.

Charters ve Ali-Knight (2002) ise daha genis bir agiyla sarap turizmini sarap turlari,
etkinlikler ve festivaller, kiiltiirel miras, yemek, agirlama, egitim, sarap tadimi ve mahzen
satiglari ile saglanan deneyim olarak tanimlamaktadir. Anlasilacag tizere sarap, turizm, yemek
ve kiiltiirel degerler sarap turizmi iirliniiniin temel 6gelerini olusturarak sarap turistlerine

deneyimlemeyi arzu ettikleri bir yasam tarzi paketi sunmaktadirlar.

Tiim bu tanimlamalara bakildiginda sarap turizmi; katilimcilar1 agisindan
degerlendirildiginde eglenerek ve Ogrenerek gerceklestirdikleri bir yasam tarzi deneyimi,
saraphaneler i¢in tliketicileriyle iletisim kurmalarini saglamasiyla bir direkt pazarlama ve satis
kanali, sarap bolgeleri i¢inse s6z konusu bolgelerin tanitiminda ve birer turistik destinasyona

dontismelerinde stratejik bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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3.2.1 Sarap Turizminin Unsurlar

Yukaridaki tanimlamalardan anlasilacagi iizere saraphaneler, sarap bolgeleri ve sarap

turistleri sarap turizminin bilesenleridir.
3.2.1.1 Saraphaneler

Sarap Tlziimiin preslenmesi ile elde edilen siradan, mayalarin gergeklestirdigi
fermantasyon sonucu elde edilen alkollii bir icecektir. Sarap imalathanesi diger adiyla
saraphane ise; sarap iireten isletme olarak tanimlanmasinin yan sira sarap iiretimi yapilan yer
anlamma da gelmektedir. Tiflis’in 20 km giineyinde bulunan kalintilardan gegmisinin 8000 y1l
oncesine dayandigi diisiiniilen saraphaneler (Maghradze vd., 2019), baglarin yaninda
kurulabilecegi gibi kentsel alanlarda da kurulabilirler. Ancak kaliteli sarap yapimindaki 6nemli
faktorlerden biri lizlimiin toplandiktan sonra en kisa siirede saraphaneye ulasarak islenmeye
baslamasidir. Bu nedenle kaliteli sarap iiretmeyi hedefleyen saraphanelerin baglarin yakininda
kurulmas1 6nemlidir. Bunlar “sato tipi iiretim yapan” saraphaneler olarak adlandirilmaktadir.
Entegre sarap liretim tesisini ifade eden “sato (chateau)” sarapgilikta kullanilan birgok terim
gibi Fransizca kdkenlidir. Ulkemizde de son yillarda sato tipi iiretim yapan tesislerin sayisi
giderek artmaktadir. Bu ¢aligmanin arastirma alani olan Trakya Bolgesi’nde de sato tipi tiretim
yapan isletme sayisi son yillarda Tiirkiye geneline benzer sekilde artis gostermistir. O kadar ki
bu calisma kapsaminda incelenen saraphanelerin neredeyse tamami sato tipi {iretim

yapmaktadir.

3.2.1.1.1 Sarap Turizminin Saraphaneler A¢isindan Avantajlari ve Dezavantajlart

Sekil 3.1°deki grafikten de anlasilacagi lizere 2000’1i yillarin basinda dikkat ¢ekici bir
oranda artan ve 2007-2008 yillar1 arasinda pik noktasina ulagan global sarap tiiketimi, yasanan
ekonomik kriz nedeniyle azalmis sonrasinda da stabil bir hal almistir. Azalan tiikketimin yan
sira artan maliyetler, sarap bolgeleri ve sarap markalar1 arasindaki yogun rekabet ve yasal
diizenlemeler gibi satiglarin1 ve hatta varliklarini tehdit eden zorluklar sarap freticilerini
aksiyon almaya zorlamistir (Alonso ve Liu, 2012). Sarap turizmi de bu noktada énemli bir
¢Oziim yolu olarak sarap iireticilerinin karsisina ¢ikmistir. Ancak unutulmamalidir ki sarap
turizminin saraphanelere sagladigi avantajlar oldugu gibi neden oldugu dezavantajlar da

mevcuttur.
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Sekil 3.1. Global Sarap Tiiketimi (2000-2019) (Organisation Internationale de la Vigne et du
Vin [OIV], 2020)

Sarap turizminin isletmelere sagladigi avantajlar incelendiginde en 6nemli etkilerinden
birinin TUretici ve tiiketici arasinda direkt iliski kurulmasina olanak vermesi oldugu
goriilmektedir. Hangi biiyiikliikte olursa olsun saraphaneler i¢in sarap turizmi, miisterileri ile
dogrudan iletisin kurma imkan1 saglamaktadir. Bu iletisim sarap iireticilerine miisterilerinden
direkt geri bildirim alma firsat1 vermektedir. Boylelikle gii¢lii miisteri iliskileri kurarak markaya
olan baglilig1 arttirmak, giiclii marka imaj1 olusturmak ve tabii ki satiglar1 arttirmak miimkiin
olmaktadir (Cambourne vd., 2000). Ozellikle alkollii iceceklerin dagitim ve satiginin devlet
tarafindan siki denetim altina alindig1 {ilkelerde saraphaneden satiglar her boyutta isletme
acisindan 6nemlidir. Ancak tutundurma ve pazarlama faaliyetlerine gerekli miktarda biitce
ayiramayan kiiciik ¢aptaki isletmeler agisindan bu durum ¢ok daha 6nem kazanmaktadir. Sarap
turizmi sayesinde iriinlerini yiiz yiize tanitma imkani bulmanin yam sira isletmeler,
distribiitorlerin aradan ¢ekilmesi ile karhiliklarimi da arttirmaktadirlar. O kadar ki kiigiik
saraphanelerin bliylimesi ve basarisinda sarap turizminin temel bilesen oldugu birgok
arastirmaci tarafindan vurgulanmaktadir. Yukaridaki agiklamalardan biiyiik 6l¢ekli isletmelerin
sarap turizmine sicak bakmadigi anlasilmamalidir. Aksine biiyiik 6lgekli isletmeler i¢in de
sarap turizmi igletme stratejilerinin 6nemli bir ayagini olusturur ve onlara marka gelistirme,
miisteri iliskilerini destekleme, tiiketicilerin egitimi ve tabii ki satis ve kar arayislarinda firsatlar

saglar (Hall vd., 2000).

Avusturalya Sarap Ureticileri Federasyonu’nun 1996 yilinda yayinladigi “Strategy
2025 adli belgede “Birgok kii¢iik saraphane 6zellikle de is motivasyonu giiclii bir yagsam tarzi

olanlar i¢in sarap turizmi (saraphane ziyareti) temel is fonksiyonu olabilir.” seklinde bir ifade
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yer almaktadir. Ozellikle gelismekte olan sarap bolgeleri geleneksel sarap bolgeleri gibi
taninmadigindan bu bolgelerdeki isletmeler i¢in sarap turizmi genellikle ekonomik bir
gerekliliktir. Sarap turizmi bu isletmelere nakit akisi saglamanin yani sira bunlarin daha yiiksek
verimle daha 1yi bir satis karmasi elde etmelerine de yardimci olur. Ayrica iirlin ve
saraphanelerini basarili bir sekilde markalastirma imkan1 da saglar (Cambourne ve Macionis,

2000).

Cizelge 3.1. Sarap Turizminin Saraphaneler A¢isindan Avantaj ve Dezavantajlar1 (Hall vd.,

2000’den adapte edilmistir.)

AVANTAJLAR

DEZAVANTAJLAR

*Tiiketicinin iiriinle temasinin
artmasi; tadim yapma imkani sunarak
tiiketicilerin saraplart deneyimlemesinin
saglanmasi.

*Artan karhhik; distribiitorlerin aradan
kaldirmaya imkan verme

*Maliyetler ve yonetim siiresinde artis; tadim
yaptirmak Ozellikle bu faaliyet i¢in {icretli
personel calistirmayr gerektiriyorsa maliyetli
olabilir. Dogrudan tiiketiciye yapilan satiglarla
karlilik ytliksek olmakla birlikte, tadim i¢in ticret
alinmamas1 durumunda kar azalabilir.

*EK bir (ya da tek uygun) satis noktasi;
distribiitorlere arz miktarini ve sabitligini
garanti edemeyen kiiciik isletmeler i¢in

*Uriinler hakkinda pazar bilgisi
saglama; sarap tadimi  sirasinda
tiketicilerden aninda geri  bildirim
edinme

*Sermaye gerekliligi; sarapciligin sermaye
yogun bir is oldugu diisiliniildiiglinde
ziyaretcileri agirlamak i¢in uygun tesisler
oldukca pahal1 olabilir.

*Tiiketiciler hakkinda pazar bilgisi
edinme; hedef pazarlama yapmak icin
miisterilerden posta listesi araciligiyla
miisteri veri tabani olusturulmasi.

*Tiiketicilerin egitilmesi; sarap tadimi
ve egitici saraphane turlar1 ile
tiiketicilerin sarap bilgisinin ve ilgisinin
arttirilmamasina paralel olarak sarap
tikketimlerinin artmasi

*Satislar1 onemli olciide arttiramamak; bir
saraphanenin c¢ekebilecegi ziyaretci sayisi
sinirhidir. Bu nedenle saraphane stokunun
tamamint satamayabilir ve diger dagitim
kanallarini kullanmasi gerekebilir.
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Bu acilardan bakildiginda sarap turizmi giiniimiizde 6nemli bir pazarlama konsepti olan
“iliski pazarlamasiin” bir 6rnegini olusturmaktadir. Bu kavrami 1983 yilinda ilk dillendiren
Berry (2000) iligki pazarlamasini miisteriler ile iliski kurmak, bu iliskiyi siirdiirmek ve
gelistirmek olarak tanimlamaktadir. Hedefinde tiiketicilerle giiven ve iyi niyete dayanan bir
iliski kurularak miisteri sadakatinin olusturulmasi yatmaktadir. Ciinkii uzun vadeli pazarlama
basarisinda mevcut miisterilere hizmet vermek yeni miisteriler kazanmak kadar 6nemlidir.
Sarap turizmi diiriist, samimi ve kaliteli hizmet verdikleri takdirde saraphanelere
ziyaretcileriyle sadece sarap turisti olarak degil sarap tiiketicisi olarak da sadakat olusturma ya
da mevcut bag giiclendirme noktasinda imkanlar vermektedir. Miisteri sadakatinin de isletme
karlhilig1 lizerinde tahmin edilenin 6tesinde bir etkisi vardir. Miisteri ve isletme arasindaki
iliskinin siiresi uzadik¢a karlilik kiigimsenemeyecek oranda artmaktadir. Eski miisterilerini %5
oraninda elinde tutmay1 basaran isletmelerin %100 karlilig1 ulasabilme imkéani vardir

(Reichheld and Sasser, 1990).

Yukarida siralanan tiim bu avantajlarinin yani sira sarap turizminin igletmeler agisindan
ortaya ¢ikardig1 dezavantajlar da mevcuttur. Temel is fonksiyonu sarap iiretmek olan isletmeler
icin sarap turizmi faaliyetlerinin planlanmas1 ve yiiriitiilmesi ilave zaman ve enerji
gerektirmektedir. Bu durum bazi saraphane sahipleri/yoneticilerinin iiretim faaliyetlerinden ¢cok
turizm faaliyetlerine yogunlasarak saraphanelerin asil islevlerinden (olabilen en iyi sarabi
iretmek ve satmak) uzaklagsmasina sebep olmaktadir. Bunun yani sira sarap turizmi
faaliyetlerinin yiiriitiilmesi i¢in tadim odasi, otel, restoran, satis noktas1 gibi alanlara ve bunlarin
isletilmesinde ihtiya¢ duyulan insan kaynagina yatirim yapilmasi gereklidir. Zaten yatirim
maliyeti yiiksek olan saraphaneler i¢in bu durum finansal acidan zorlayict olabilir. Sarap
turizmine yonelik yatirim ve isletme maliyetleri nedeniyle saraphanede yapilan satislarindan

elde edilen karliligin azalmasi da s6z konusu olabilir.

Sozii edilen olumsuzluklara ek olarak saraphanelerin ziyaretci odakli yasadigi sikintilar
da mevcuttur. Bunlarin en basinda bazi ziyaret¢ilerin saraphane ziyaretlerini daha ¢ok sarap
tilketmek giidiisliyle yapmalar1 gelmektedir. Bu sorun, saraphane sahiplerinin tur operatdrleri
ile calismaya sicak bakmamasina da neden olmaktadir. Ornegin Hall (1996) Yeni Zelanda nin
Marlborough ve Martinborough sarap bolgelerindeki saraphanelerle yiiriittiigli arastirmasinda
isletme sahiplerinin otobiis turlar1 ile sarap tadimi1 yapmaktan ziyade sarap i¢gmek i¢in bolgeye
gelen ziyaretcilerin, gercek sarap tiiketicilerini tadim yapmaya gelmekten caydirabilecegi

noktasinda endiseleri oldugunu ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle pek ¢ok saraphane bir otobiis
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dolusu sarap igen insan ile bir araba dolusu sarap tadimcisin uyumlu olmayacagini
diisiindiiklerinden randevu almadiklar1 stirece kapilarini tur otobiislerine agmamaktadirlar (Hall
ve Macionis, 1998). Cizelge 3.1°de sarap turizminin saraphaneler agisindan avantaj ve

dezavantajlar1 6zetlenerek verilmistir.

3.2.1.2 Sarap Bolgeleri

Asma (Vitis Vinifera), cok farkl tiirleri ile pek ¢ok ilkimde ve farkli toprak yapilarinda
yetisebilmesi, az su ile yetinmesi, ¢cok yillik olmasi, yamag arazilere bile ekilebilmesi ve farkli
sekillerde tiiketilebilmesi gibi nedenlerle yetistiriciligi yaygin olarak yetistiriciligi yapilan
bitkilerden biridir. Asmanin meyvesi olan iiziim ise sira, sirke, sarap, kuru iiziim, pestil gibi pek
cok iirlinlin yapiminda kullanilmaktadir. Tiim bu nedenlerle bagcilik diinya genelinde yaygin
olarak yapilan tarimsal bir faaliyettir. 2018 yil1 verilerine gore diinya genelinde 7,4 milyon
hektar bag alaninda saraplik, sofralik ve kuru liziim olmak iizere 77,8 milyon ton {liziim
yetistirilmistir. Saraplik {iziimler, toplam {iziim iiretiminin %57 sini olusturmustur. 44,4 milyon
tona karsilik gelen saraplik {iziim miktar1 sarabin yani sira sira ve meyve suyu iiretiminde de
kullanilmistir. Ayn1 y1l global sarap iiretimi ise bir dnceki yila gore %17 artarak 292 milyon
hektolitre olarak gerceklesmistir (OIV, 2019).
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Sekil 3.2. Uziim Uretiminde Lider Ulkeler (OIV, 2020)

Sekil 3.2.°deki haritada Onemli {iziim dreticisi iilkelerin bazilarinin saraplik {iziim
iretiminde digerlerinden geride kaldig1 agik¢a goriilmektedir. Bu durum {liziim {iretim miktari
acisindan Diinya’da altinci sirada olan Tiirkiye 6rneginde oldugu gibi bu iilkelerin 6nemli sarap

iireticisi tilkeler arasina girememelerine neden olmaktadir.
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Sekil 3.3’teki grafikte 2019 yili verilerine gore diinyanin sarap iiretiminde lider 15 iilkesi
ve bu tllkelerin global tiretimdeki paylar1 goriilmektedir. Son on yildaki en yiiksek iiretim
hacmine ulasilan 2018 yilindan sonra iiretim %10 civarinda diiserek 260 milyon hL oldugu
goriilmektedir. italya 47,5 milyon hL sarap iiretimi ile birinci siradaki yerini korurken Italya’y1

42,1 milyon hL ile Fransa ve 33,5 milyon hL ile Ispanya takip etmektedir.

Fransa
16%

Avusturalya
5%

Sekil 3.3. Sarap Uretiminde Lider Ulkeler (OIV, 2020)

Diinya’da sarap iireten iilkeler, temelinde cografi konumu baz alan bir yaklagimla “Eski
Diinya” ve “Yeni Diinya” olmak {izere iki grupta siniflandirilmaktadir. Eski diinya; Avrupa ve
Orta Dogu’daki Italya, Fransa, ispanya, Portekiz, Almanya, Avusturya Yunanistan, Romanya,
Irak ve Giircistan gibi iilkeleri kapsamaktadir. Buralarda sarap tiretiminin kokleri ¢ok eskilere
dayanmaktadir. Tiirkiye de cografi konumu ve yiizyillardir sarap iiretilen bir {ilke olmasi

nedeniyle Eski Diinya iilkelerinden biridir.

ABD, Avusturalya, Yeni Zelanda, Sili, Arjantin, Uruguay, Cin ve Gliney Afrika gibi
iilkeler “Yeni Diinya” olarak adlandirilmaktadir. Bu gruplama aslinda iiretim yontemi ve
pazarlama anlayislarindaki farkliliklara da vurgu yapmaktadir. Yeni diinya bilim, teknoloji ve
modern pazarlama yontemleri ile ifade edilirken eski diinya, tarih, gelenek ve kiltiir ile es

degerdir.

Sarab1 toprak ve tarimdan ayr diisinmek imkansizdir. Kaliteli sarap ancak kaliteli
iiztimlerin dogru tekniklerle islenmesi sonucu elde edilebilir. Kaliteli iziim ise s6z konusu

iizlim i¢in en ideal olan cografyada dogru bagcilik teknikleri kullanilmasi ile elde edilebilir. Bu
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nedenle Eski Diinya’da iiziim iiretimi ve sarap yapimi yasalarla diizenlenmektedir. “Kontrollii
Koken Adlandirmasi” olarak adlandirilan apelasyon sistemleriyle sarap bolgelerinde yetisecek
iizim ¢esidinden, Uriin verimliligine, sarabin icerecegi alkol miktarindan, yillandirma zamani
ve metoduna kadar her ayrint1 standardize edilmektedir. Farkli bolgelerde farkli kurallar ve
yaptirimlar uygulanmakla birlikte amag bolgeye has olan sarabin kalitesinin devamliligini
saglanmaktadir. Yeni Diinya’da ise sarap kiiltiirel bir miras olarak algilanmamaktadir. Sarap,
yapiminda kullanilan yeni teknolojilerle deneylemeye ve gelisime acgik bir bilimsel iirlin olarak
goriilmektedir. Bu nedenle {liziim ve sarap iireticilerini baglayan bdlgesel kat1 kurallar yoktur.
Bu durum sarap etiketlerine de yansimaktadir. Eski Diinya saraplarinin etiketlerinde ait
olduklar1 bolge 6ne ¢gikarken Yeni Diinya saraplarin etiketlerinde yapildiklar: tiziimlerin adlar
on plandadir. Benzer sekilde bu gruptaki iilkelerde tiiketiciler de sarabin hangi bolgeye ait

oldugundan ¢ok ne tiir bir sarap oldugunu 6nemserler (Santos, t.y.; Gregut, 2015).

3.2.1.3 Sarap Turistleri

Getz ve arkadaglar1 (1999) sarap turizmini “kaliteli sarap liretimini siirdiirecek dogal
kaynaklar, destinasyon yonetimiyle ilgili orgiitlerin organizasyon, planlama ve pazarlama
becerileri ve tedarikgiler ile sarap turistleri arasindaki etkilesimlerin anlasilmasi temeline
dayanan bir sistem” olarak tanimlamaktadirlar. Bu sistem yaklasiminda “sarap turistleri” sarap
ve sarap iilkesinin ¢ekiciligi ile ilgili amaclarla seyahat edenler ve seyahatleri sirasinda sarapla
ilgili tiriinleri (sarabin kendisi, bir saraphane turu, sarapla ilgili etkinlikler veya ¢esitli agirlama

ve seyahat hizmetleri) tiikketen kisiler olarak tanimlanmaktadir.

Bir bagka tanimda sarap turisti “sarap baglarini, saraphaneleri, sarap festivalleri ve
fuarlarini rekreasyonel amacla ziyaret eden kisi” olarak ifade edilmektedir (Hall vd., 2000).
Alant ve Bruwer (2004) ise sarap turistini hem bir turist/eglence/dinlence arayis¢ist hem de bir
sarap tiiketicisi olarak ihtiyaclarla yasayan kisi olarak tanimlamaktadir. Sarap turistleri ile ilgili
alt1 ¢izilmesi gereken ise tipik bir sarap turistinin bir sarap bolgesini ziyaret ederken sarapla
ilgili etkinliklere katilan giiniibirlik ya da geceleyen bir ziyaret¢i oldugudur (O’neill ve Palmer,

2004).

3.2.1.3.1 Sarap Turistlerinin Pazar Segmentasyonu

Sarap turizminin siirdiiriilebilirligi ag¢isindan sarap turistleri pazar segmentasyonunun
yapilmasi oldukca 6nemlidir. Saraphaneler, yerel yonetimler ve turizm operatorleri agisindan

hedef kitlelerinin 6zelliklerini, motivasyonlarini ve beklentilerini bilmek tanitim ve pazarlama
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faaliyetlerinin basariya ulasmasinda 6nemli bir aractir.

Cizelge 3.2. Sarap Turizmi Pazar Segmentleri (Hall,1996’dan adapte edilmistir.)

Sarap
Severler

*Sarap ve sarap yapimi ile asir1 derecede ilgilidirler.

*Saraphaneler, destinasyona ziyaretlerinin tek amaci olabilir.

*Sarap ve gida endiistrisinde istihdam edilebilirler.

*Yiiksek gelir ve egitim seviyelerindeki yetiskinlerdir.

*Sarap ve yemek dergilerinin diizenli olarak satin alirlar.

*Diger sarap bolgelerini de ziyaret etmeyi planlarlar.

*Saraphanede sarap satin alma ve adini saraphanenin mail listesine ekletme
olasiliklar1 yiiksektir.

Saraba
flgi

Duyanlar

*Saraba yiiksek ilgileri olmakla beraber sarap, destinasyona ziyaretlerinin tek
amaci degildir.

* Muhtemelen diger sarap bdlgelerini de ziyaret etmislerdir.

*Sarap yapim yOntemlerine asinadir.

*Orta ve yiiksek gelir grubundan olup lisans diizeyinde egitim sahibidirler.

*Duyduklar1 ve gazetelerin sarap stitunlarinda okuduklar1 sarap bolgesine
yonelik ilgilerini tetikler.

* Ara sira sarap ve yemek dergileri, diizenli olarak da “yasam tarz1” dergileri
satin alirlar.

* Saraphanede sarap satin alma ve adin1 saraphanenin mail listesine ekletme
olasiliklar1 vardir.

*Sarap imalathanesini ziyaret ederek tekrar sarap satin alma potansiyelleri
vardir.

Merakh
Turistler

*Sarapla kismen ilgilenmekle birlikte sarap yapim yontemlerine asina
degillerdir.

*Saraphane turu, sarap bolgesine sarapla ilgisi olmayan amaglarla yaptiklari
ziyaretin bir yan tirliniidiir.

*Saraphaneleri bagka bir cazibe merkezi olarak goriirler.

* Diger sarap bolgelerini de ziyaret etmis olabilirler.

*Meraklari; sarap icerek, saraphane {irtinlerini gorerek, genel turizm
tanitimlar ya da brosiirlerle tetiklenir.

*Orta gelir ve egitim seviyesindedirler.

* Arkadaslarinla ve/veya ailelerinle sosyal etkinlik yapma firsatlar1 vardir.

*Saraphaneden sarap satin alabilirler ancak mail listesine katilmak istemezler.
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Sarap turistlerini siniflandirmadan 6nce bazi arastirmacilar, Giiney Avusturya Turizm
Komisyonunun 1997 yilinda yayinladigi bes yillik kurumsal planinda yaptigi gibi sarap
turistinin genel profilini ¢ikarmaya ¢alismislardir. S6z konusu planda sarap turisti “cocuksuz,
egitim seviyesi yiiksek ve yliksek gelirli igslerde ¢alisanlar” olarak profillenmistir. Aslinda tek
tip bir sarap turisti bulunmadigindan tek tip bir profilin ¢ikarilmasi da miimkiin degildir. Bu
nedenle literatiirde sarap turistlerinin demografik (yas, gelir, egitim seviyesi, vb.), psikografik
(yasam tarzi, tutum ve davranislar, degerler, vb.) ya da her iki yontemin kullanildig1
arastirmalarda farkli sekillerde simiflandirildigi goriilmektedir. Ornegin saraphaneler sarap
turistlerini, belli bir veri ve bunun analizine dayanmaktan ziyade ziyaretcilere yonelik kendi
algilarina gore kategorize etmislerdir. Bunlar ziyaretgilerini, elde edebilecegi en fazla bilgiyi
edinmek isteyen “sofistike iciciler”, 6grenme kadar deneyimle de ilgilenen ve planl olarak
saraphaneleri ziyaret edecek kadar diizenli olarak sarap i¢en “orta kategori” ve tadim disinda
az sey arayan “giiniibirlik turist” olarak siniflandirmiglardir. Saraphanelerin bu sezgisel
yaklagimini Hall (1996), literatiire yansitmis ve sarap turistlerini "sarap severler", "saraba ilgi
duyanlar” ve “merakli turistler” olarak kategorize etmistir. Cizelge 3.2°de séz konusu

kategorilerdeki sarap turistlerinin genel 6zellikleri goriilmektedir.

Benzer sekilde bazi Avrupali arastirmacilar da sarap turizmi faaliyetlerine katilan
kisileri “sarap turisti”, “sarapla ilgisi olan turist” ve “genel turist” olarak siniflandirma
yapmistir. Ancak tiim bu smiflandirmalar saraphane ydneticileri/sahiplerinin sezgilerini baz
almaktadir. Daha sonraki ¢alismalarda ise sarap turistleri yas/gelir, sarap konusundaki bilgileri
ya da sarap tiikketim aligkanliklar1 gibi kriterler iizerinden siniflandirilmistir. Ancak bu tiir
kriterler arastirmaya katilanlarin “sarap turisti” olarak davranis, ilgi ve tutumlarin1 agiklamada

yetersiz kalmiglardir.

Charters ve Ali-Knight (2002), sarap turistlerinin saraba olan ilgileri ve bu konudaki
bilgilerini baz alarak sarap turistlerinin kendi siniflandirmalarini yaptiklar1 caligmalarinda ilgi
ve motivasyon arasinda ardisik bir baglanti oldugunun altin1 ¢izmislerdir. Ek olarak daha dnce
onerilen siniflandirmalarin bir modifikasyonunu yaparak sarap turistlerini dort baglikta; “sarap
sever (fazla 1lgili)”, “sarapla ilgilenen (ilgili)”, “merakl1 turist yeni adiyla sarap acemisi (ilgisi
siirll)” ve saraba ilgisi olmayan fakat saraphaneye giden bir grubun pargasi olan “takilanlar
(1lgisiz)” seklinde kategorize etmislerdir. S6z ¢calismada Hall’un ¢alismasina benzer sonuglarla

karsilagilmistir. Sarap sever turistler sarap hakkinda bilgi edinmek isteyen, sarap satin almaya

egilimli, sarab1 saraphanede tatmak isteyen ve saraplari depolamak ve yillandirmak niyetinde
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olan kisiler olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bunlarin ziyaretlerinin ana motivasyon faktorii
yemek ve sarap hakkinda bilgi edinmektir. Charters ve Ali-Knight bu c¢aligmalarinda sarap
sever turistlerin bir alt kiimesi olarak “uzman” adin1 verdikleri yeni bir grup belirlemislerdir.
Bu grubun en 6nemli 6zelligi yiiksek egitimli ve yiiksek seviyede ilgili olmalaridir. Bunlarin
biiylik cogunlugu icin sarabin nasil {iretildiginin yani sira izim iiretimi hakkinda bilgi sahibi
olmak da son derece dnemlidir. Sarap severlerin yasam tarzina sahip olmakla birlikte bilgiye

olan acliklar1 ile onlardan ayrilmaktadirlar.

Arastirmacilar uzman sarap turistlerinin ziyaretciler ic¢indeki oraninin yiiksek
olmadigini ancak bunlarin is hayatinda 6nemli pozisyonlarda olan yiiksek gelir seviyesinden
insanlar olduklarin1 belirterek saraphanelerin bu gruba 6zen gdstermesi gerektiginin altini
cizmektedirler. Sarapla ilgilenen turistler ise daha Once saraphanede sarap tadimi
gerceklestirmis olmakla birlikte sarap egitimi deneyimi olmayan kisiler olarak karsimiza
cikmaktadirlar. Sarap depolama ve yillandirmaya ilgi duymakla birlikte sarap-yemek iliskisini
o0grenme konusunda ilgisizdirler. Hall’un merakli turistler olarak adlandirdig: sarap acemileri
ise saraphane ziyaretleri daha az sarap odakli olan kisilerdir. Bilgi eksikliklerini tamamlamak
adina saraphane turunu ve saraphanede tadim yapmay1 onemserler. Bu grup gecisken 6zellik
gostermekte olup ya kademeli olarak sarapla ilgi turist kategorisine gecerler ya da birkag tadim

sonrasi sarap turizmi pazarinin digina ¢ikarlar.

Charters ve Ali-Knight’in (2002) literatiirde 6nemli yer tutan bu ¢alismasindan sonra da
farkli aragtirmacilar farkli kriterlere gore sarap turistlerini simiflandirdiklart aragtirmalarla
literatiire katkida bulunmuslardir. Ancak bu noktada alt1 ¢izilmesi gereken bu siiflandirmalarin
saraphaneleri ziyaret eden turistleri ve saraphane sahiplerinin ziyaretcilerin profillerine yonelik
fikirlerini baz aldigidir. Bunun yani sira aragtirmalarin ¢ogu Avusturalya ve Yeni Zelanda gibi

“Yeni Diinya” iilkelerinden gelmektedir.

3.2.1.3.2 Sarap Turistlerinin Motivasyonlart

Sarap turizmi arzinin dogru organize edilmesinde sarap turistlerinin davranisinin
anlasilmas1 onemlidir. Sarap turistinin davranisi; yas, cinsiyet, egitim, ekonomik durum gibi
cesitli demografik Ozelliklere gore farklilasmakla birlikte sarapla ilgili aktivitelere katilma
dereceleri, saraba olan ilgileri ve yasam tarzlarina gore de degigsmektedir (Bruwer vd., 2002;

Charters ve Ali-Knight, 2002; Galloway vd., 2008).
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Yukarida siralananlar vb. faktorlere baglh olarak sekillenen sarap turisti davranigini
anlamada motivasyonlar anahtar roliindedir (Galloway vd., 2008). Motivasyonlar, bireyin
saraba olan ilgisine paralel olarak sarap tadimi, sarap satin almak, sarap hakkindaki bilgisini
arttirmak olabilecegi gibi sosyallesmek, dinlenmek, eglenmek, rahatlamak vb. de olabilir. Bu
tiir kisisel faktorlerin yani sira baglar, saraphaneler ve sarap tiretiminin varligi olarak siralanan
sarap bolgesine ait 6zellikler de motivasyon faktorleri arasindadir. Ek olarak saraphaneler de
verilen servisinin olumlu bulunmasi durumunda, bir sonraki ziyaretin gerceklesmesinde ve
ziyaret sirasindaki ve sonraki sarap alimlarini arttirmada motive edici oldugu bilinmektedir
(Charters ve Ali-Knight, 2002; Carlsen, 2004; Mitchell ve Hall, 2004; Getz ve Brown, 2006).
Ancak ziyaret¢ilerin saraphanedeki sarap alimlarinda servis kalitesinin yani sira saraplarin
ozellikleri, fiyatlar1 ve saraphane ortaminin da etkili oldugunu belirtmekte fayda vardir (Dodd
ve Gustafson 1997). Sarap turistlerinin ziyaret edecekleri saraphane se¢iminde ise giiler yiizli
hizmet, sarap satis1 ve sarap tadiminin sirasiyla etkili oldugunu belirlenmistir (Mitchell ve Hall,

2006).

Literatiirde sarap turizmi motivasyonlarini bazi arastirmacilar, birincil (sarap tadimi ve
alimi) ve ikincil (sarapla ilgili etkinlikler, sarap festivalleri, yerel kiiltiir ve gastronomi) olarak
siniflandirilirken bir kisim arastirmaci ise Itme Cekme Kuramu cercevesinde ele almaktadir.
Bunlara gore motivasyon faktorleri sarap turistinin i¢sel ihtiyacglari (itme faktorleri) olabilecegi
gibi sarap bolgesi ya da saraphanenin belirli 6zellikleri (¢ekme faktorleri) de olabilir (Alebaki,
vd, 2015).
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4. DUNYADAKI ONEMLIi SARAP URETIiCiSi ULKELER

2019 yilinda kiiresel Ol¢ekte sarap ihracatinin parasal degeri 36,1 milyar $ olarak
gerceklesmistir. Eski Diinya iilkeleri olan Fransa, Italya ve Ispanya toplam 22,4 milyar $ ihracat
yaparken bunlar1 Yeni Diinya’dan Avusturalya (2,1 milyar $), Sili (1,9 milyar $) ve ABD (1,4
milyar $) izlemistir. (Workman, 2020).

Yukaridaki veriler baz alinarak sarap iireten iilkeler, tiretim miktarlar1 ve toplam ihracat
gelirleri agisindan karsilastirildiginda (siralamalari degismekle birlikte) Fransa, italya, Ispanya,
Avusturalya, Sili ve ABD’nin ilk altida yer aldig1 goriilmektedir. Kiiresel tiretimin %71’ ini
gergeklestirirken toplam ihracattan da yaklasik %72 pay alan bu alt1 iilke, sarap turizminde de
onemli paya sahiptir. Bu nedenle s6z konusu iilkelerde sarap¢iligin gelisimi, saraplarin
kategorizasyonu ve dnemli sarap bolgelerine deginmenin ¢alismanin kapsami agisindan yeterli
olacag diisiiniilmektedir. Ancak &ncesinde her biri Avrupa Birligi iiyesi olan Fransa, Italya ve
Ispanya’nin sarapeilik sektorlerinde etkisi olan apelasyon sistemlerinin anlasilmasi hasebiyle

Birlik’in sarap siniflandirma sistemine kisaca deginmek faydali olacaktir.

PDO PGI
Protected Designation of Origin Protected Geographical Indication
Appellation d’Origine Protégée Indication Géographique Protégée
Denominazione di Origine Protetta Indicazione Geografica Protetta
Denominacién de Origen Protegida Indicacién Geografica Protegida

Sekil 4.1. Avrupa Birligi PDO ve PGI Etiketleri (Winesearcher, t.y.a)

Kiiresel sarap tiretiminin %70’ini ve tiikketiminin de %60’ 1n1 gergeklestirerek Diinya’nin
en biiylk sarap ekonomisi konumundaki AB, liye iilkelerde standardizasyonu saglamak
amaciyla iiretilen saraplari iki kategori altinda toplamaktadir. Saraplar daha 6nce “QWPSR”
(Quality Wine Produced in a Specific Region/Belirli Bir Bélgede Uretilen Kaliteli Sarap) ve
“Table Wine/Sofra Sarab1” olarak siniflandirilmaktaydi. Ancak daha sonra bu kategorilerin
yerini 2011 yilinda uygulamaya giren ve bugiin hala kullanilan “PDO” (Protected Designation
of Origin/Koruma Altina Alinmis Mense) ve “PGI” (Protected Geographical
Indication/Koruma Altina Alinmus Cografi Isaret) almistir (Sekil 4.1). PDO iiriinleri; belirli bir

cografi bolgede gegerli iiretim yontemleriyle iiretilmis, islenmis ve hazirlanmig tirtinlerdir.
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Bunlarin kalitesi ve ozelliklerinde dogal faktorler kadar insan faktoriiniin de 6nemli etkisi
vardir. PGl iirlinler ise tiretildigi, islendigi veya hazirlandig1 cografi alanin 6zelliklerini yansitan

iirlinler olarak tanimlanmaktadir (Wine-Searcher, 2020a).
4.1 Fransa

Diinya’da sarap denilince akla gelen ilk iilke Fransa’dir. Ulkede sarap bir sanayi
iirtinlinden ¢ok bir sanat eseri olarak goriilmektedir. Fransizlar i¢in, sarap yapimi ise nesilden
nesile aktardiklar1 bir gelenektir. Bu gelenek, kaliteli saraplik liziim yetistirmek icin gerekli
cografi ozellikler kadar Fransiz saraplarinin bugiin tiim diinyada kabul gérmesinde ve sarap
iireticisi tilkeler i¢in referans kabul edilmesinde etkilidir. Cilinkii iiziimiin kendine 6zgii aroma
ve tat karakterine bolgenin iklimi ve toprak yapisi kisilik, sarap yapim teknikleri de kalite
kazandirir. Fransiz sarabinin kalitesine yonelik alginin en somut kaniti, sarap liretim miktari
bakimindan Italya’nm ardinda ikinci sirada olan Fransa’nm, 2019 yilinda Diinya genelindeki
en yliksek oranda ihracati (toplam sarap ihracatinin %30,4 i) gergeklestirerek en yiiksek geliri
(11 milyar dolar) elde etmis olmas1 gosterilebilir (Workman, 2020).

Sarapcilikta yogun olarak kullanilan hemen her iiziim tiirliniin yetistigi hatta pek
cogunun (Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Pinot Noir vb.) anavatani olan
Fransa’da iiziim cesitlerinden ziyade liziimiin yetistigi bolge Onemsenir. Bunun nedeni
saraplarin sahip olduklar1 o6zelliklerin yapildiklar1 iiziimden ziyade liziimiin yetistirildigi
bolgeden geldiginin diisiiniilmesidir. Ayni tiir tiziimden farkli bolgelerde iiretilen saraplar farkli
ozellikler gdsterebilmektedir. Ornegin diinyanin en zarif sarabi olarak tanimlanan Burgonya
saraplarinin iiretildigi Pinot Noir yetistirildigi hi¢cbir bolgede Burgonya saraplarinda oldugu
kadar kaliteli sonu¢ vermemektedir. Bolgenin iklimi, toprak yapisi, deniz seviyesinden
yuksekligi vb. cografi ozelliklerinin yani1 sira insan faktorii ve bolgede kullanilan {iretim
yontemleri de sarabin kalitesi lizerinde etkilidir. Tiim bu 6zellikler dilimize teruar olarak gecen

Fransizca “terior” kelimesi ile tanimlanmaktadir.

Teruar1 baz alan ve 1935 yilindan beri uygulanan AOC (Appellation D'origine
Controlee/ Kontrol Altina Alinmis Mensei) apelasyon sisteminin kokeni 1855 Klafikasyonuna
dayanmaktadir. Bordeaux sarap komisyonculari tarafindan 1855 Paris Fuari i¢in belirlenen
kalite kriterleri daha sonra Bordeaux saraplar1 i¢in hiikiimet tarafindan onaylanan bir
siniflandirma sistemine doniismiistiir. Sistemin, saraplarin kalitesini ve bolgesel 6zelliklerini

arttirmanin yani sira 6nemli bir pazarlama araci oldugunun fark edilmesiyle diger sarap
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bolgelerinde de uygulanacak AOC apelasyon sistemi gelistirilmistir (Hall,1996). Teruar bazli
bu sistem ile iliziim ¢esitlerinin en 1yi sonug verdikleri bolgelerde yetistirilmesi saglanmaktadir.
Bu sistemde hangi bolgede hangi iiziim cesitlerinin yetistirilecegi siki kurallara baglidir (INOA,
t.y.). Ornegin Champagne Bélgesi’nde sampanya yapiminda kullanilmasina izin verilen Pinot
Noir, Pinot Meunier ve Chardonnay {iziimleri disinda sadece Aerbane, Petit Meslier, Pinot
Blanc and Pinot Gris iizlimlerinin yetistirilmesine izin verilmektedir (Champagne, 2020).
Bunun yani sira belirli bolgelerde kullanilan geleneksel iiretim yontemleriyle elde edilen ve o
bolgenin adini tagiyan saraplarin disinda kalan saraplarin s6z konusu adlandirmay1 kullanmalari
da yasaktir. Bu duruma 6rnek olarak Champagne Bolgesi disinda iiretilen kopiiklii saraplarin
ayni iiretim metodu ile aym tizimlerden elde edilseler bile “champagne/sampanya” olarak

isimlendirilmesinin miimkiin olmamasi gosterilebilir.

Basta sarap ve alkollii iceceklere uygulanan AOC apelasyon sisteminin kapsami 1990
yilinda genisletilmis tiim tarimsal ve gida iirlinlerine uygulanmaya baslanmistir. 1992 yilinda
Avrupa Birligi’nin tiim iiye lilkelerde gida ve tarim triinlerinin iiretimlerini standartlastirmak
amaciyla AOP (Appellation d'Origine Protégée/Koruma Altina Alinmig Mensei) uygulamasina
gecilmis ve bu apelasyon sistemi AOC yerine kullanilir olmustur. Sarap 2009 yilina kadar bu
uygulamanin disinda tutulmustur (INOA, t.y.; Sedimentality, t.y.).

V.D.P or 1.G.P

Vin De Pays or Indication Géographique Protégée

V.D.T or V.D.F

Sekil 4.2. Fransiz Saraplarinin Fransiz ve Avrupa Birligi Apelasyon Sistemlerine Gore
Smiflandirilmas: (Wineshe, 2017)

AOQOC apelasyon sistemine gore Fransiz saraplar1 basta 4 kategoride siniflandirilmastir.
En alt kategoride sofra sarabi (vin de table) olarak adlandirilan saraplar bulunmaktadir. Fiyat
kalite dengesi agisindan incelendiginde olduk¢a kaliteli olan bu saraplarin etiketlerinde
iiretildikleri bolge belirtilmez. Vin de Table saraplar 2018 yilindan beri “Vin de France” olarak

adlandirilmaktadirlar (Sekil 4.2). Bu yeni etiketleme ile tiiketicilere Fransiz sofra saraplarinin
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iiretildikleri y1l ve iiziim cesitleri hakkinda daha fazla bilgi vermek amaclanmaktadir. Ayrica
bu kategorideki saraplarin, etiketlerinde kisitlamalara tabi olmayan iilkelerin saraplariyla ayni
sartlarda pazarlanabilmesi de saglanmaktadir. Sofra saraplarinin bir iist kategorisinde bolgesel
saraplar (Vin de Pays) bulunmaktadir. Fransiz sarap tiretiminin %15’lik boliimiinii olusturan bu
saraplar belirlenmis bolgelerde iiretilen saraplardir. Etiketlerinde iiretildikleri bolgenin yani sira
dretildikleri iiziim ¢esitleri de yer almaktadir. Bu kategoriye girebilmeleri i¢in saraplarin
yapilan analiz ve tadimlarda bolgenin karakteristiklerini gostermeleri gerekmektedir. Bu etiket
AOP apelasyon sistemine gecilmesiyle birlikte 2009 yilindan beri asamali olarak
kaldirilmaktadir. Bu kategorideki saraplar artik IGP (Indication Géographique Protégée)
“Koruma Altma Almmis Cografi Isaret” anlamindaki etiketi tasimaktadirlar. AOP sistemine
gecisle birlikte kaldirilan bir diger AOC kategorisi ise Fransiz sarap pazarinin %2’sini olusturan

VDQS (Vin Délimité de Qualité Superieure) saraplaridir.

Bolgesel saraplara gore daha kaliteli olmasina karsin AOC sinifina girecek sartlari
karsilayamamasi nedeniyle VDQS bekleme odasi olarak da adlandirilirdi. 2011 yilindan sonra
kaldirilan bu kategorideki saraplarin ¢cok az1 bir {ist kategoriye gecirilirken digerleri Vin de Pays
olarak siniflandirildi. Giintimiizde de siklikla kullanilan adiyla AOC ya da yeni adiyla AOP
kategorisi, smiflandirmanin en iist basamaginda bulunur. Fransiz saraplarinin yarist bu
kategoriye girmektedir. Bu kategorideki saraplarin iiretiminde; iiziimiin yetistirilme sartlari,
sarap iiretim metotlari, sarabin icerecegi alkol seviyesi, hektar basina iiretilecek liziim miktari,
sarabin icerigindeki liziimlerin kullanim yiizdeleri gibi pek ¢ok konu siki kurallara baglidir.
Bugiin Fransa’da AOC/AOQOP olarak belirlenmis 360 apelasyon bulunmaktadir (Puckette, 2016;
Wine-searcher, 2020b; Choosing French Wine, t.y.; Sedimentality, t.t.;). Kuzey kiyis1 hari¢ tim
bolgelerinde ticari sarap iiretimi yapilan iilkede Bordeaux, Burgundy, Languedoc, Champagne,
The Loire Valley, Alsace, Rhone, Provence ve Corsica en onemli sarap bolgeleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Wine Paths, t.y.a). Bu boélgeler arasinda Bordeaux, Burgundy,
Champagne diinyada bilinirligi en yiiksek olan bolgelerdir.

Bordeaux her biri kendi iginde Onemli iireticilere sahip pek c¢ok alt bdlgeye
ayrilmaktadir. Ancak Bordeaux denildiginde daha ¢ok sol yaka (Left Bank-Medoc) ve sag
yakadan (Right Bank-St.Emilion-Pomerol) s6z edilmektedir. Gironde Nehri’nin sol yakasinda
kalan Medoc 1855 klafikasyonu olarak adlandirilan bes derecelik “Grand Cru Classe”
siniflandirmasinin ¢iktig1 bolgedir. Bu klafikasyonda en iist kategori olan “Premier Grand Cru

Classe” baglarmma ait saraplar koleksiyonerlerin gozdesi olup miizayedelerde el
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degistirmektedir. Sag yaka ise yasam tarzi ve sarapgilik gelenekleri agisindan oldukga farklidir.
Medoc sarap aristokratlarinin orta cag satolarindaki snob yasam tarzini yansitirken sag yaka
daha ¢ok miitevazi yagsam tarzi ile 6ne ¢ikmaktadir. Taban arazilerine yayilmis olan baglar daha
kiiciik parcalara boliinmiistiir. Medoc’ta liretilen saraplarin Cabernet Savugnion agirlikl
olmasina karsilik sag yakada iiretilen saraplar ise Merlot agirlikli kupajlardir. Bunlarin en
bilineni sarapla ilgisi olmayanlarin bile adin1 bildigi Chateau Petrus’tur. Rahatlikta bir Premier
Grand Cru Classe olacak bu bag arazisi 1855’te yapilan smiflandirmaya tabi bdlgede

bulunmamasi nedeniyle bu sifata sahip degildir (Yal¢in, 2006).

Pinot Noir saraplariyla taninan Burgundy ise Bordeaux Bolgesi’nin beste biri
biiytikliigiinde olmasina karsin ¢cok daha fazla sayida apelasyona sahiptir. Burgundy’de sarap
iiretilen baglara sato yerine ev anlamina gelen “domaine” denilmektedir. Domainler, 1789°daki
Fransiz ihtilali ardindan yapilan toprak reformu sonrasi1 baglarin bag koyliilerine paylastiriimasi
nedeniyle kiiclik bag arazilerine sahiptir. Bu nedenle Burgundy sarap piyasasini “negosiyan”
denilen sarap siseleyicisi tliccarlar yonlendirmektedir. Bunlar iiziim ya da sarabi kii¢iik
ireticilerden alarak isleyip olgunlastirarak kendi etiketleri altinda piyasaya siirerler. Bu
bolgenin Bordeaux’tan ayrildigi diger bir nokta ise mono sepaj sarap lretiminin yaygin

olusudur (Ergenekon,1999; Yalc¢in, 2006).

Champagne Bolgesi ise kendi adiyla anilan kopiikli saraplar ile taninmaktadir. Bir
kopiikli sarabin “champagne/sampanya” olarak adlandirilmasi i¢in bu bolgede yetistirilen
Chardonnay, Pinot Meunier ve Pinot Noir iizlimlerinden ve tortu iizerinde gergeklesen ikinci

fermantasyonun sisede en az 15 ay siireyle yapilmasi gerekmektedir.

2019 yilinda Champagne Boélgesi’'nde yilda 300 milyon sise sampanya lretilmistir.
Bolge’de sarap sanayinde 15.000°1 maash olmak iizere 30.000 kisi ¢alismakta iken hasat
zamanlari bunlara 120.000 mevsimlik is¢i eklenmektedir. Bu rakamlar emek yogun bir tarimsal
faaliyet olan bagciligin yarattig1 istthdami gdstermesi agisindan dnemlidir. Champagne ayrica
2019 yilinda gergeklestirdigi 297 milyon sise ihracatla yaklasik 5 milyar Avro Fransiz
ekonomisine katkida bulunmustur. 190 iilkeye yapilan bu ihracat diinya kopiikli sarap

tikketiminin %10’unu olusturmaktadir (Champagne Official Website, 2019).
4.2 Iitalya

Italya’da sarap iiretiminin kdkeni yaklasik 2000 y1l dnce zengin bir sarap kiiltiiriine sahip

olan Antik Romalilara kadar dayanmaktadir. Orta Cag’da kutsal amaclarla Katolik rahipler
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tarafindan iiretilen sarap Ronesans ile birlikte iist sinif i¢in 6nemli hale gelmistir. Gelisen sarap
yapim ve yillandirma teknikleriyle birlikte 19. yiizyilda Italyan sarabinin kalitesi dnemli oranda
artmistir. Ancak 1880’lerin sonunda baglarda yasanan filoksera hastaligi ve bunu takip eden
Diinya Savaslar1 nedeniyle Italyan sarabinin kalitesi diismiis ve {inii azalmistir. Savas sonrasi
ekonomik kalkinma atag1 gerceklestiren italyan hiikiimeti, sayica az olan kiigiik saraphanelerce
iretilen yiiksek kaliteli saraplarmi korumayi1 hedeflemistir. Bu sebeple Fransiz apelasyon
sistemini  modelleyen bir dizi diizenlemeyi 1963 yilinda wuygulamaya koymustur
(Extraordinaryitalianwine, t.y.). S6z konusu diizenleme ile Italyanlar her bir sarap i¢in sadece
iretim bolgesi ve metodunu belirlemekle kalmamis bir adim daha ileri giderek, devlet
tarafindan belirlenen bir konseyin saraplara tadim testi uygulamasini zorunlu kilarak kalite

standardini da garanti altina almiglardir (Master Class, 2019).

Classification

Italian European
(law 64/1992) n CE 4

(regulation C

© 2018 italianowine.com

Sekil 4.3. Italyan Saraplarinm, italyan ve Avrupa Birligi Apelasyon Sistemlerine Gore
Smiflandirilmasi (Italianowine, t.y.)

Bugiin Italyan apelasyon sistemi 1992 yilinda ¢ikarilan ve 1963 yilindaki diizenlemenin
yerini alan 164 nolu yasa ile kontrol edilmektedir. S6z konusu yasa Fransiz Apelasyon
sistemine benzer sekilde; apelasyonun cografi alanindan, sarap iliretiminde kullanilan iiziim
cesitleri ve oranlarina, saraptaki minimum alkol seviyesine, sarabin satis oncesi yillandirma
stiresine kadar pek ¢ok konuda kati1 kisitlamalar icermektedir (Italianowine, t.y.; Italian Wine

Connection, t.y.).

Italya’da DOCG / DOC / IGT disindaki saraplar “Vino da Tavola” denilen sofralik
sarap kategorisini olugturmaktadir (Sekil 4.3). Bu saraplar iiretildikleri merkez ile anilmadiklari

icin etiketlerinde bolge belirtme gerekliligi yoktur. VDT saraplar1 belirli kalite standartlarina
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bagli degildir ancak bu onlarin kalitesiz oldugu anlamina gelmez (Extraordinaryitalianwine,

t.y.).

VDT kategorisinin istiinde “tipik cografi isaret” anlamina gelen IGT (Indicazione
Geografica Tipica) kategorisi bulunmaktadir. Bu kategorinin AB siniflandirmasindaki karsiligi
ise “Koruma Altina Alinmis Cografi Isaret” anlamindaki IGP (Indicazione Geografica Protetta)
kategorisidir. Ureticiler etiketlerinde IGT ya da IGP terimlerinden istediklerini kullanmakta
serbesttirler. Giiniimiizde Italya’da 118 IGP/IGT bulunmaktadir. Bu kategori, Italyan sofra
saraplarinin yaklasik %40°n1 olusturan ve oldukga iyi kalitede ve ¢ogu zaman son derece pahali
olmalaria karsin DOC ve DOCG kategorilerinin standartlarini karsilayamayan saraplar i¢in
1992 yilinda apelasyon sistemine dahil edilmistir. Bu sayede s6z konusu saraplarin Fransiz
“Vin du Pays” ve Alman “Landwein” kategorilerindeki saraplarla rekabet edebilmesi
amaclanmistir. IGT/IGP saraplar etiketlerinde {iretildikleri bdlgenin ismini tasirken
iretimlerinde kullanilan {iziim cesitleri ve yontemler agisindan kisitlamalara tabi degillerdir

(Italian Wine Connection, t.y.; Extraordinaryitalianwine, t.y.).

Smiflandirmanin ~ bir list basamaginda DOC (Denominazione di  Origine
Controllata/Kontrollii Mense Ismi) bulunmaktadir. Bu kategoriye giren saraplarin iiretimi
yonetmeliklere gore ve siki kontroller altinda yapilmaktadir. Italya’da 333 adet DOC
bulunmaktadir ve her birinin; tiretimde kullanilmasina izin verilen {iziim ¢esitleri, hektar basina
maksimum verim, sarabin alkol igerigi, satisa sunulmadan 6nceki minimum olgunlasma stiresi

vb. kendine ait kurallar1 vardir (Suckling, 2020)

Sekil 4.3’te goriildiigii lizere kirmizi piramidinin en iist basamaginda DOCG
(Denominazione di Origine Controllata e Garantita/Kontrollii ve Garantili Mense Ismi)
bulunmaktadir. Cok fazla DOC bulundugu ve bunlarin kalitelerinin farklilik gdsterdigi
elestirine yanit olarak 1980 yilinda olusturulmus bir kategoridir. Bu kategorideki tiim saraplar
devlet tarafindan onaylanmis bir heyet tarafindan analiz ve testlerden gegirilirler. Bugiin cogu
Toskana, Piemonte ve Veneto bolgelerinden olmak iizere 75 adet DOCG bulunmaktadir

(Button, 2020).

Avrupa Birligi'nin gida ve sarap siniflandirma sistemine intibak etmek amaciyla italya
ikinci bir apelasyon sistemini de benimsemistir. Bu sistemin en {ist kategorisini DOP
(Denominazione di Origine Protetta/Koruma Altina Alinmis Mense) olusturur. DOP Italyan

apelasyon sistemindeki DOCG ve DOC saraplari kapsar. IGT saraplar yine “tipik cografi isaret”
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tastyan saraplar olarak simiflandirilirken VDT saraplar iiretim yi1l ve kompozisyonunu
etiketlerinde gorebildigimiz (mono) sepaj saraplar ve etiketin spesifik bir iiziim tiiriiniin
yazmadig1 ¢esitli saraplarin karigimlarindan olusan jenerik saraplar olmak iizere iki kategoriye
ayrilir. Avrupa Birligi diizenlemeleri iiye iilkelere kendi apelasyon sistemlerini kullanma
imkan1 da tanidig1 igin bugiin Italyan saraplarinin etiketlerinde siklikla IGT, DOC ve DOCG

kisaltmalarin1 géormek miimkiindiir (Extraordinaryitalianwine, t.y.; Vocabulary, t.y.).
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Sekil 4.4. Yilinda Italyan Sarap Bolgelerinde Uretilen Saraplarin Apelasyon Kategorilerine
Gore Uretim Miktarlari (hL)

Antik Yunan’da “sarap iilkesi” anlamina gelen “Onetria” olarak adlandirilan Italya, her
bolgesinde sarap iiretilen tek iilkedir (Yalgin, 2006). Sekil 4.4’te Italya’y1 olusturan 20 idari
bolgenin her birinde iiretilen saraplarin apelasyon kategorilerine gore iiretim miktar1 verilmistir.
Piemonte, Toscana ve Veneto bolgelerinin DOP kategorisindeki iiretimlerinin toplam
iiretimleri igindeki payiin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bunlarin yani sira Abruzzo, Sicilya,
Emilia Romagna ve Puglia iiretim miktarlar1 agisindan énemli sarap bolgeleridir. Bu bolgeler
icinde “miize-sehir” olarak adlandirilan Floransa’nin merkezi oldugu Toscana bilinirligi en

yliksek olanlardan biridir.

Aslinda Toscana Bolgesi de Italyan sarapgilig1 genelinde var olan kalite sorununu uzun
yillar yasamistir. 70’11 yillara gelindiginde bir grup yenilik¢i tretici “kalite devrimi”
baslatmistir. Kaliteli bag alanlar1 belirlenmis, bdlgenin iliziimii olan Sangiovese’nin en iyi
klonlar1 segilerek yetistirilmis, orta kalitedeki binlerce litrelik Slovenya mese figilarinin yerine
225 litrelik Fransiz figilar1 kullanilmaya baslanmistir. Sonug olarak da Chianti sarabinin kalitesi

yiikselmistir. Ancak diinyanin ilgisini Italyan sarabina ¢eken olay “Super-Tuscan” olarak
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adlandirilan saraplarinin 6nemli yarismalarda biiylik odiiller almasi olmustur. Apelasyon
sistemi diginda kalmay1 tercih eden {ireticilerin Bordeaux menseili liziimlerden yaptiklari
kupajlar olan bu saraplar dikkatleri Toscana Bolgesi’ne ¢ekmistir. Bu durum beraberinde
“Sangiovese Grosso” Tlziimlerinden yapilan Brunello di Montalcinolarin  taninmasini
getirmistir. Genis bir lezzet paleti ve 20 yila kadar yillandirma kapasitesi olan bu saraplar
Barolo ve Barberesco ile beraber “Italyan sarabinin 3 B’si” ni olusturmaktadirlar (Yalcin,

2006).

Yukarida s6zii edilen Barolo ve Barberesco saraplarinin tiretildigi bolge olan Piemonte,
Italya’nin bir diger 6nemli sarap bolgesidir. Bolge’de agirlikli olarak Barbera, Nebbiolo ve
Dolcetto kirmiz1 iiziimleri ve Moscato ve Cortese iiretilir. SOzl gecen saraplar ise ayni adli
koylerde Nebbiola’dan iiretilen giiclii ve alkol oranlar1 yliksek kirmizi saraplardir. Bolgenin
diger onemli saraplar1 da Moscato liziimiinden yapilan hos kokulu kd&piiklii saraplar ve

Cortese’den yapilan beyaz saraplardir (Giovannini, t.y.).

2019 yilinda Italya’nin en fazla iiretim kapasitesine sahip Venoto Bolgesi'nde 14
DOCG, 29 DOC ve 10 IGP bulunmaktadir. Sarap iiretiminin %80 ’ninden fazlasi1 beyaz sarap
olan Bolge 90 lardan sonra popiilerlik kazanmis olan Prosecco adindaki kopiiklii saraplari ile
taninmaktadir. Ayrica Soave, Valpolicella ve Bardolinolar bolgenin 6ne ¢ikan saraplaridir.
Alkol oran1 %14-16 ars1 olan Amoroneler ise 6zel bir metotla iiretilmis Valpolicella saraplaridir

ve yillandirmaya uygundur (Italian Wine Central, t.y.).
4.3 1ispanya

Iber Yarimadasi’nda yer alan Ispanya 2019 yilinda 966 kha toplam ( saraplik, sofralik
ve kuru iiziim) bag alani ile diinyada ilk sirada yer almaktadir. Toplam bag alaninin 969 kha
oldugu 2018 yilinda ise iiretilen 6,9 milyon ton iiziim miktar: ile Cin, Italya ve ABD’nin
ardindan gelmektedir. Bunda baz1 bolgelerde sicak iklim ve fakir toprak yapisina bagli olarak
diisiik verim elde edilmesinin etkisi biiyiiktiir. Buna karsilik ayni y1l, iirettigi tiziimlerin %96’ lik
boliimiinii saraplik iziimlerin olusturmasi sebebiyle 44,4 milyon hL sarap iiretimiyle diinyanin

3. bliyiik sarap tireticisi konumundadir (OIV, 2019; Redaccion2ECA, 2020).

Yaklagik 2,5 milyon yildir iiziim yetisen topraklara sahip Ispanya’da {iziimiin kiiltiir
bitkisi olarak yetistirilmesi M.O. 4000-3000 yillar1 arasindadir. Ulkenin kayith sarapgilik tarihi
ise Fenikelilerin Cadiz sehrini kurarak sarap iiretmeye basladigi M.O. 1100’lerde baslar. Daha

sonra Kartacalilar bolgeye yerleserek bugiinkii Cartagena'y1 kurmus ve yerel sarap iiretimini
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daha da arttrmigtir. M.O. 100 civarinda Romalilarin hiikiim siirmeye baslamasiyla yeni
bagcilik uygulamalar1 kullanilmaya baslamis ve sonug olarak Ispanya’nin biiyiik kisminda
iizlim yetistirilmistir. Romalilarin tas oluklarda yaptiklar1 fermantasyon, sarabin daha kiictik,
daha dayanikli amforalarda depolanmasi gibi uygulamalar bugiin hala ispanyol kirsalinda
kullanilan yontemlerdir. 711 yilinda Miisliiman olan Endiiliisliilerin yonetimi ele gegirmesi
sarap iretimini olumsuz etkilemistir. Ancak 800 yil sonra Ulke’nin yeniden Hristiyanlarin
kontroliine ge¢cmesiyle sarap iiretimi yeniden 6nem kazanmis ve artig gostermistir. 17. yy.
itibariyle de tiim kuzey ve orta Ispanya'da sarap iiretimi yapilir hale gelmistir. 18 yy. sonlarina
kadar Ispanyollar, sarap iiretmekte ve saklamakta Romalilarin 2000 yillik yontemlerini
kullanmiglardir. Bu durum Rioja’daki bazi tireticilerin Fransa’dan mese figilar ithal etmesiyle
degismeye baslamustir. Ispanyollar, Fransiz ficilarin saraplarin kalitesini korumanin yani sira
onlara ¢esitli aromalar ve tatlarla zenginlestiklerini fark etmisler ve mese fi¢1 kullanimi artmaya
baslamistir. Buna ek olarak hiikiimetin de destegi ile onemli Fransiz sarap uzmanlarinin yerel
iireticilere sarap yapim teknikleri ve teknolojisi hakkinda egitim vermesi saglanmstir. Uzerine
baglarina gelen kiillenme ve filoksera salginlari ile sarap arzi diisen Fransa’nin agig1 kapatmak
icin Rioja’dan ithalat yapmasi, Fransizlarin bolge sarapg¢iligi iizerindeki etkisinin artmasina
neden olmustur. Bu sayede Rioja Bolgesi &zelinden baslayarak tiim Ispanya’da sarapcilik
gelisim gostermistir. Ancak tiim Avrupa’y1 saran filoksera ge¢ de olsa Ispanyol baglarini da
etkisi altina almistir. Ulkenin cografyasi salginin hizli yayilimina engel olmasina ragmen bazi
yerel lizlim tiirleri neredeyse yok olmanin esigine gelmistir. Baglarin biiyiik bir tahribat altinda
oldugu bu dénemde patlak veren Ispanyol Sivil Savasi (1936-1939) ve ardindan baslayan II.
Diinya Savasi (1939-1945) da baglarin yok olmasina ya da bakimsiz kalmalarina neden olarak
Ispanyol sarapciligmi olumsuz ydnde etkilemistir. Savas sonrast 35 yil boyunca Diktator
Franco ydnetimde kalan Ulke’de sarap endiistrisinin modernizasyon i¢in gerekli olan yabanci
yatirama ve global pazarlara ulagmasi zorlasmistir. Sarap tireticileri de maliyetlerini diisiirmek
ve rekabeti azaltmak amaciyla 1950’lerde ucuz dokme saraplar irettikleri biliylik sarap
kooperatifleri kurmuslardir. Miguel Torres adindaki sarap iireticisinin paslanmaz celikle
yapilan sarap lretim teknolojisini iilkeye getirerek Onemli basarilar elde etmesi bircok
iireticinin bu yeni teknolojiyi kendi saraphanelerine adapte etmesi sonucunu dogurmustur.
1950-1978 yillar1 arasinda “Sherry Sarab1” ithracati ¢arpici bigimde artis gostermistir. Buna ek
olarak 1970 yilinda Rioja’da hasat edilen iiriinlerin “ylizy1lin mahsulii” olarak degerlendirmesi
ile Rioja saraplarinin itibar1 6nemli 6l¢lide artmistir. 1975 yilinda Franco’nun 6liimii ardindan
ilkede demokrasinin yeniden tesisi sarap pazarinin genislemesini ve sektdore yatirim

yapilmasmi saglamistir. Endiistri asil atilimini 80’lerin basinda gergeklestirmistir. Ulkenin
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1986 yilinda o giinkii ad1 Avrupa Ekonomik Toplulugu olan Avrupa Birligi’ne katilmasina
paralel olarak Ispanyol sarap sektorii, birligin ekonomik yardimlarindan yararlanmaya
baslamustir. Ilaveten sarap yasalarmin Birliginkilerle uyum saglayacak sekilde degistirilmesiyle
iiretim siirecindeki baz1 yasaklar (sulama, ekim alani, {iziim cesitleri vb.) kaldirilarak Ispanyol

sarabinin 6nii daha da acilmistir. (Eistreicher, 2013; Wecker, 2019; Spanish Wines, t.y.a).

Vino de Pago
(vp)

Denominacion de
Origen Calificada
(boca)

Denominacién de Origen
(0o)

(Vino de Espafia)

Sekil 4.5. Ispanyol Saraplarinim Simiflandirilmasi (Fisher, 2018)

Ispanyol saraplarmin smiflandirilma siirecine bakildiginda yine Rioja bdlgesinin bu
konuda da o6ncii oldugu goriilmektedir. Bolge’de 1902 yilinda bir kraliyet kararnamesi ile
saraplarin cografi kokeni tanimlanmis ve 1926 yilinda da ilk diizenleme konseyi kurulmustur.
Rioja’y1 Jerez ve Malaga takip etmistir. Kaliteye yonelik en 6nemli adim ise 1932 yilinda sarap
yasasinin yiirlirliige girmesi ile atilmistir. Bu yasa ile DO (Denominacion de Origen/Mense
Ismi) olarak adlandirilan apelasyon sistemi olusturulmustur. DO olarak belirlenen on dokuz
bolgenin her birinin kendi diizenleme konseyini olusturmasina izin verilmistir. 1970 yilinda
Bag, Sarap ve Alkol Diizenlemeleri Mevzuati ile degistirilene kadar yiiriirliikkte kalan yasa,

iiretim bolgelerinin yani sira iiretim yontemlerini de tanimlamaktaydi (Fischer, 2019).

1988 yilinda bir kraliyet kararnamesi ile DO sinifindan istiin bir kalite seviyesi i¢in
kriterler belirlenerek DOCa (Denominacion de Origen Calificada/Nitelikli Mense Ismi) olarak
adlandirilan kategori olusturulmustur. Siniflandirmada 2003 yilinda yapilan giincellemeler ile
ise VP (Vino de Pago/Tek Bag Sarabi) olarak isimlendirilen ve Fransizlarin Grand Cru’laria
benzer iist bir segment olusturulmustur. Bu saraplar DO olarak tescillenmis bolgelerdeki
kendilerini digerlerinden ayiran mikro iklim 6zelliklerine ve toprak kompozisyonuna sahip alt
bolgelerde yine o smnirlt bolge i¢in belirlenmis iiziim iiretimi, sarap yapimi ve siseleme

yontemleri ile {iiretilen saraplar olarak tanimlanmistir. Bugiin bu saraplar Sekil 4.5’te de
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goriildiigii gibi Ispanyol Sarap Kanununa gore en iist kategoriyi olusturmaktadir. Bu yasa ile
olusturulan bir diger segment ise VCIG (Vino de Calidad con Indicacion Geografica/ Cografi
Isaretin Kaliteli Sarabi) dir. Cografi isaret alan bolgelerde iiretilen bu saraplar sofra sarabina
gore daha kaliteli olarak nitelendirilen saraplardir. Etiketlerinde tretildikleri y1l ve {iziim
tirlerini belirtmelerine izin verilir. Bu kategori DO sinifina gegis basamagi olarak
goriilmektedir. DO statiisiine bagvurmadan 6nce bdlgenin en az bes yilm1 VCIG olarak
gecirmesi gerekmektedir. Siniflandirmanin en alt basamagini olusturan VT (Vino del la
Tierra/Yerel Sarap) kategorisinde saraplarin {retildikleri bolgenin karakteristiklerini
yansitmas1 hedeflenmesine karsilik {iretimde kullanilan bagcilik ve sarapgilik yontemleri
esnektir. Fransiz Vin de Pays kategorisine karsilik gelen bu kategorideki saraplar etiketlerinde
iretim yili ve igeriklerindeki iizlim ¢esitlerini yazabilirler (Dehesa Del Carrizal, t.y.; Spanish

Wines, t.y.b

Tim bu smiflandirmanin disinda kalan ve Sekil 4.5’te piramidin disinda
konumlandirilmis olarak goriinen Vino de Espafa / Vino de Mesa olarak adlandirilan sofra
saraplar1 ise herhangi 6zel bir isarete sahip olmayan saraplardir. Etiketlerinde tretildikleri
bolge, liztim c¢esitleri ve liretim yillarii belirtme zorunlulugu bulunmamaktadir. Ancak bu
kategorideki saraplar kalitesiz saraplar olarak diisiiniilmemelidir. Ozellikle karisim oranlarinda
ve geleneksel olmayan sarap yapim tekniklerinin kullaniminda sagladig1 esneklikler sebebiyle
Italyan Super Tuscanlari’nda oldugu gibi pek ¢ok kaliteli sarap iireticisi iiretimlerini bu kategori

altinda gergeklestirmektedir (Fischer, 2019; Spanish Wines, t.y.b)

AB iiyesi olan Ispanya’da bugiin biri ispanyol digeri Avrupa Birligi sarap yasas1 olmak
iizere iki yasa birlikte uygulanmaktadir. Daha 6nce soz edildigi gibi AB yasas1 saraplari iki
kategoride ayirmaktadir. Bunlardan PDO, Ispanyol sarap yasasma gore yapilan
siiflandirmadaki Vino de Pago, DOCa, DO and, VCIG segmentlerini kapsar. PGI (Protected
Geographical Indication/Koruma Altina Almmis Cografi Isaret) ise Ispanyol apelasyon
sistemindeki segmentlerden Vino del la Tierra (VT) kategorisine estir. Bugiin Ispanya’da 19
adet VP, 2 adet DOCa, 68 adet DO, 7 adet VCIG olmak tizere 96 adet DOP ve 42 adet (VT)
PGI bulunmaktadir (Artobatours, 2019).

Ispanyol sarap bolgeleri arasinda diinya ¢capinda en ¢ok taninani Ispanyol sarapgiliginin
baslangic noktasi ve ilk DOCa olan Rioja’dir. Ispanyol iiziimleri olan Tempranillo ve
Garnacha’dan sarap iretilen bolgede asirlardir iiretim yapan tarihi saraphaneler bulunmasi

Bolge’yi sarap turizmi agisindan da énemli kilmaktadir. Ikinci bir DOCa olan ve uluslararasi
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arenada taninirlig1 yeni yeni artan Priorat, diinyada en iyi Garnacha ( Grenache ) saraplarinin
yapildigi bolge olarak kabul edilmektedir. Italyanlarin Prosecco ve Fransizlarm
Champagne’nine rakip Cava’nin iiretildigi Penedes de en 6nemli ve en eski sarap bolgelerinden
biridir. Ribera Del Duero, La Mancha, Rueda ve 6zellikle Sherry saraplari ile iinlii Jerez diger

onemli Ispanyol sarap bolgeleridir.
4.4 Amerika Birlesik Devletleri

Alkol tiiketme yas sinirinin 21 oldugu ABD’de 270 milyon kisi yasal olarak alkol
tilketebilecek yastadir. Yapilan aragtirmalarda bunlarin sadece %49’unun sarap tiikettigi
saptanmistir. Bunun yani sira kisi basina tiiketim (2018 yilinda 11,17 litre ) de pek cok tilkeye
gore diisiik olmasina ragmen niifus yogunlugunun etkisi ile ABD, diinyada sarap tiiketiminde
lider konumdadir. Ulkenin 72,4 milyar dolarlik sarap pazarmin 24,5 milyar dolarm ithal
saraplar olusturmaktadir. Sarap treticisi lilkeler icin 6nemli bir pazar olan ABD 2019 yilinda
ithal ettigi 12,3 milyon hL sarap ile 3. en biiyiik ithalat¢i konumundadir. Buna karsilik sarap
iretiminde 4. sirada olan lilke, basta AB olmak {izere Birlesik Krallik, Kanada, Hong Kong,
Japonya ve Cin gibi pek cok iilkeye 2018 yili itibariyle 1,47 milyar dolarlik (3,6 milyon hL. ile
7. sirada) ihracat gergeklestirmistir. Tlim bu veriler, ABD’de sarap endiistrisinin 6nemini ortaya

koymas1 agisindan 6nemlidir (Wine America, 2019; Thach, 2020; OIV, 2020).

ABD i¢in bu denli 6nemli olan sarap endiistrisinin ger¢ek anlamda baglangic1 ¢cok da
eskiye gitmemektedir. Bunun sebebi, bu cografyada yetisen asmalarin yiizyillardir
insanoglunun sarap yaptig1 ve Avrupa ile Kafkaslar’da yaygin yetisen Vitis Vinifera’dan farkli
ozellikler gostermesidir. Amerika’nin kesfinin ardindan iilkeye gelen gd¢menler yerli
asmalardan sarap yapma ¢abasina girismislerdir. Ancak kiigiik taneli, ytliksek asitli ve siradan
tatlar1 olan bu tiirlerle Avrupalilarin alistk olduklar1 kalitedeki sarap iiretimini
gerceklestirmeleri mimkiin olmamistir. Coziim olarak Vitis Vinifera cesitleri Kuzey
Amerika’da yetistirilmeye baglanmistir. Ancak burada soguk gecen kislar ve nemli yazlar
asmalarda mantar hastaliklarinin olusmasina neden olmustur. Ek olarak Amerika’da filoksera
(phylloxera) olarak adlandirilan asma filizi bitinin varligi bunlara kars1 dayaniklilig
bulunmayan Vitis Vinifera’nin yetistirilmesine engel olmustur. Buna ragmen polenlesme ile
gerceklesen dogal melezlenme sonucu Alexander, Catawba, Isabella vb. yeni tiirler ortaya
c¢ikmis ve bunlarla hemen hemen her eyalette az miktarlarda da olsa sarap iiretilmeye
baslanmistir. Ancak Amerikan sarapg¢iligi i¢cin gercek baslangic 1848 yilinda Sacremento

Vadisi’nde altin madenlerinin kesfedilmesi sonucu San Fransisco ve civarina insanlarin akin
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etmesiyle gerceklesmistir. Buraya gelen go¢cmenler kisa stirede California’nin Vitis Vinifera
yetistirmek i¢in uygun sartlara sahip oldugunu fark etmislerdir. Bunun iizerine Vitis Vinifera
cesitleri yetistirilmeye baslanmis ve 1850’lerden sonra kurulan saraphanelerde iiretilen
saraplarin tatlar1 ise Avrupa’da iretilenlere ¢ok daha benzer bulunmustur. 1875 yilinda ithal
saraplara getirilen verginin arttirilmasiyla da California saraplari Amerikan sofralik sarap
pazarini domine etmeye baslamistir. Bu durum, 20. yy. baglarinda Avrupa’nin sarap i¢me
kiiltiirtiniin gelismis iilkelerinden gelen milyonlarca gogmenin ucuz saraba olusturdugu taleple
birlikte daha da giiclenmistir. Ancak 18. ABD Anayasas1t Degisikligi dogrultusunda alkol
iiretimi, satigs1 ve tasinmasi iilke ¢apinda yasaklanmis ve bu durum 1919’dan 1933’e kadar
stirmistilir. Altin1 ¢izmek gerekirse alkoliin ticari liretim ve satisinin yasaklandigi bu donemde
alkol tiiketimi yasaklanmamuis, her tiir meyve suyunun ev kullanimi i¢in iiretimi ve bunlarin
kisisel kullanim i¢in fermente edilmesi serbest kalmistir. Kaliforniyali bagcilar artik bagka
irlinler yetistirmeleri gerektigini diisiinlirken Avrupali gogmenler kapilarin1 ¢almis ve evdeki
iretimleri i¢in iiziim talep etmislerdir. Bunun sonucu yasak doneminde ¢ok daha fazla bag
ekilmis ama yetistirilen iziim kalitesi diismiistiir. Yasak donemi bittiginde ise uzun zamandir
iiretim yapmayan saraphaneler pratiklerini, entelektiiel kapasitelerini ve yetismis elemanlarini
kaybetmis olduklarindan bolgede {iretilen {iziimlerin biiyiik bir kisminin eyalet disina
gonderilmesine devam edilmistir. Bu durum yaklasik 1960’lara kadar devam etmistir. Endiistri
i¢in ikinci devrim 60’larda California Universitesi’nin yardimlariyla gelistirilen bir takim
teknolojik degisikliklerin sarap iiretimine adapte edilmesi ile gergeklestirilmistir. Ozellikle
1976 yilinda California saraplarinin Fransiz uzmanlar tarafindan yapilan kor tadimlarda Fransiz
saraplar1 kadar 1yi bulunmasi ve daha ucuz olmalar1 sarap severler tarafindan giderek daha ¢ok
tercih edilir olmalarin1 saglamistir. Ancak 80’lere gelindiginde baskan Regan dnderligindeki
alkol ve uyusturucuya kars1 yapilan kampanyalar sonucu iilkede sarap tiiketimi azalmis ve
sarapeilik sektorii icin durgun bir donem yasanmistir. 90’larda ise 6zellikle Amerikali beyaz
erkeklerde kalp krizi ve fel¢ kaynakli 6liimlerin artisina ragmen ¢ok yagli iirtinlerle beslenen
ve ¢ok sigara tliketen Fransizlari c¢ok diisiik oranlarda kalp-damar hastaliklar1 yasadigi
saptanmistir. Bu durumun sebebi olarak da Fransizlarin ¢ok daha fazla kirmizi sarap tiikketmeleri
gosterilmistir. Sonug olarak da iilkede yeniden kisi basina sarap tiiketimi artmis, sarapcilik da
yeniden ataga ge¢mistir. Bugiin her eyaletinde sarap iiretilen Ulke’de yaklasik %85°lik {iretim
oraniyla California hala Amerikan sarap¢iliginm lideri konumundadir. Thrag edilen Amerikan
saraplarinin %95°1 de California saraplaridir. Bu nedenlerle Amerikan sarapciligl denildiginde

California sarapg¢iligi akla gelmektedir. California disinda sarap tiretilen diger 6nemli eyaletler
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ise; Washington, New York, Oregon, Texas, Michigan, North Carolina ve Virginia’dir (PBS,
2017; Wine America, 2019, History.com; 2020; ).

Amerikan saraplarmin siiflandirilma yontemleri incelendiginde ise iki tiir apelasyon
sistemi karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki kisaca AVA (American Viticultural Areas)
olarak adlandirilan Amerikan Bag Alanlari sistemidir. AVA basvurularini degerlendirme ve
onay yetkisine sahip olan Amerikan Alkol ve Tiitlin Vergi ve Ticaret Biirosu’na gore (US
Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau) AVA; onu, kendisini gevreleyen bolgelerden
ayiran ve liziimlerin yetisme seklini etkileyen belirli cografi veya iklimsel 6zelliklere sahip olan
sinirlandirilmis  bir  {iziim yetistirme bolgesidir. Fransiz AOC ve Italyan DOCG
siniflandirmalarina benzetilmesine karsin bu iki apelasyon sistemi kadar siki kurallara bagh
degildir. AVA sistemi cografya ve iklim sartlarini baz alirken kalite kriterlerini igermemektedir.
S6z konusu bolgede yetistirilecek iiziim tiirleri, izin verilen verim miktari, sarap yapim
teknikleri vb. konularda kisitlamalar yoktur. Federal yasalara gore AVA etiketli saraplardaki
iiztimlerin %85’inin s6z konusu alanda yetistirilmis olmasi ve sarabin liretiminin AVA’nin
bulundugu eyalet ve eyaletlerden birinde (Baz1 AV Alar birkag eyaletin sinirlar igerisindedir.)
gerceklesmesi gerekmektedir. 1978 yilinda kabul edilen ve 1980°de ilk AVA olan Agusta’nin
onay almasiyla baslayan siliregte bugiine kadar 266 bolge AVA olarak tanimlanmustir.
California 146 AVA ile yine lider konumdadir (Mercer, 2020; Wine Institute, 2020; TTB,
2022).

Ikinci apelasyon sistemi ise politik sinirlar1 baz alan sistemdir. Ornegin sarap etiketinde
bir eyalet adi1 yer almasi durumunda iiretimde kullanilan {iziimlerin %75’inin s6z konusu
eyalette yetistirilmis olmas1 gerekmektedir. Bu noktada California %100 ve Washington %95
oranlartyla farklilik gosteren iki eyalettir. Ayrica liziim c¢esidinin etikette One c¢ikarildig
saraplar da mevcuttur. Bunlarin da en az %75’inin ad1 gegen liziimden yapilmasi gerekmektedir.
Bunlara ek olarak Burgundy, Chablis, Champagne, Claret vb. jenerik isimleri tastyan Amerikan
saraplar1 da mevcuttur. Bu saraplarin Avrupali orijinallerine benzeme gibi iddialar1 yoktur.
Ornegin Amerikan Chablis denildiginde blend edilmis beyaz sofra sarab anlasilmaktadir (Wine
Institute, 2020).

Avusturalya

Avusturalya sahip oldugu bag alan1 (146.128 ha.) ile 13. sirada yer alirken iirettigi 1,2

milyar litre sarap ile de Diinya’nin 6. biiyiik sarap iireticisi konumundadir. Basta Shiraz (Eski
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Diinya’da bilinen adi ile Syrah) olmak iizere agirlikli olarak Cabernet Sauvignon, Chardonnay,
Merlot ve Sauvignon Blanc iiziimlerinden firettigi sarabin %70’ine yakinini ihra¢ eden
Avusturalya, sarap ihracatinda ise 5. sirada yer almaktadir. Ulke ekonomisine y1llik 45,5 milyar
dolar katki saglayan sarapgilik, bu denli 6nemli bir ekonomik faaliyet olmasina karsin
sarapcilifin  Avusturalya’daki gecmisi yalmizca iki asir Oncesine dayanmaktadir (Wine

Australia, 2020).

Avusturalya’da bagcilik, New South Wales Kolonisi’nin kurucusu Kaptan Arthur
Philip’in Giiney Amerika ve Giliney Afrika’dan ilk bag cubuklarimi iilkeye getirmesiyle
baslamistir. Sidney korfezi civarina ekilen baglar nem ve kotii bag yonetimi nedeniyle basarisiz
olmustur. Baglar daha sonra kaliteli toprak yapisina sahip ve gilines 1sinlarin1 yogun alan
bolgeler olan Parramatta Nehri’nin asagilarina ve Hunter Vadisi tasinmistir. Bagcilik 19. yy.
ile birlikte once Barossa Vadisi’ne daha sonra da bugiiniin 6nemli bag alanlarin1 olusturan
bolgelere yayilmistir. Sarapcilik ise 1850’lerde baslamistir. Bu tarihlerde iiretimin onemli
kismini likor saraplar olusturmustur. Bu durum 20. yiizyilin ortalarina kadar devam etmistir.
60’larda Avusturalya ekonomisindeki biiyltimeye paralel olarak harcanabilir gelir seviyesindeki
artis kaliteli saraba olan ilgiyi arttirmistir. Bu talep Avusturalyalilarin sarap tiretimlerinde
degisikliklere ve pek ¢ok yeni saraphanenin de kurulmasina neden olmustur (Wine Guide

Australia, t.y; ATGA, t.y.)

Bugiin Avusturalya’da 65 sarap bolgesinde 2000°den fazla saraphane bulunmaktadir.
Geleneksel sarap yapim siireclerini siseleme, liziim dolleme ve yetistirme teknolojilerindeki
yeniliklerle harmanlayarak kaliteyi arttirmislardir. Ozellikle iilke saraplarmni iizerine inga
ettikleri Shiraz (Syrah) saraplar1 ve Penfolds ve Lindeman gibi ikonik olarak adlandirilan
markalar1 ile Avustralya kiiresel Olgcekte Snemli bir itibara sahiptir. Bu sonugta, sarap
endiistrisinin Avusturalya Hiikiimeti tarafindan cesaretlendirilmesi ve 6zellikle uluslararasi
pazarlama konusunda desteklenmesinin etkisi biiyiiktiir. Hiikiimet, {ireticileri vergi, dogal
kaynak yonetimi, ¢cevre vb. konularin yani sira inovasyon i¢in de desteklemektedir. Avusturalya
Hiikiimeti bir otorite gibi davranarak pek ¢ok hiikiimetin yaptig1 gibi diizenlemelerle sektoriin
gelisimine bariyerler koymak yerine endistrinin biiylimesini isteyen bir partner gibi
davranmaktadir. Bu amagla 2014 yilinda yiiriirliige giren yasa ile Avustralya Uziim ve Sarap
Kurumu (AGWA) (Australian Grape and Wine Authority), Avustralya Uziim ve Sarap Kurumu
2013 Yasasina gore yonetilen bir Avustralya Hiikiimeti yasal makami olarak tanimlanmistir.

Kurum Ar-Ge disinda pazarlama faaliyetlerine, arastirma sonuglarinin yayilmasina, ihracat
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konusunda diizenlemeler yapmaya Avustralya sarabinin tanitimina ve itibarin1 korumaya da
yatirimlar yapmaktadir. Ozetle Avusturalyali sarap iireticileri ve saraplik {iziim iireticilerinin
olusturdugu organizasyonlarla da birlikte ¢alisan kurum, Avusturalya sarap endiistrisinin
gelisimine her tirlii katkiyr saglamaktadir (Mohan, 2016; Australian Goverment Federal

Register of Legislation, 2014).

AGWA yine hiikiimete bagli bir komite olan “Cografi Isaretler Komitesi ” nin de bir
parcasi olarak sarap bolgelerinin sinirlarini belirlemek ve bolgelerin cografi isaret bagvurularini
degerlendirmede de etkilidir. Temel amaci1 bolgesel isim kullanimini yasalarla korumak olan
cografi isaretler, sarap s6z konusu oldugunda ise bdlgenin saraplarinin o bolgede yetistirilen
iizlimlerden {iretildigini ifade etmektedir. AGWA, cografi isareti “bir sarabin tanimi ve
sunumunda, iiretildigi iilkeyi, bolgeyi veya yoreyi belirtmek veya sarabin belirli bir niteliginin,
naminin veya karakteristiginin o iilkede tretilen saraba atfedilebilecegini 6ne siirmek i¢in
kullanilan kelime veya ifade” olarak tanimlamaktadir. Aslinda Avusturalya saraplarinda
teruardan ziyade iiretimde kullanilan {iziim ¢esitlerine atif yapilmaktadir. Ancak iilke AB ile
yaptidi ticaret anlagsmalari geregi 1993 yilinda yasal diizenlemeler yaparak 1 Mart 1994 yilindan
itibaren GIs (Geographical Indications/Cografi Isaretler) kullanmaya baslamistir. Bu anlasma
ile taraflar karsilikli olarak birbirlerinin cografi isaretlerini de koruyacaklarini taahhiit
etmislerdir. Ozellikle Avusturalya, o giine kadar saraplarinin etiketlerinde sarap stilini
belirtmek i¢in kullanilan ve her biri birer AB Cografi Isaretli Bolge’sinin ad1 olan Champagne,
Burgundy, Claret vb. isimleri kademeli olarak kaldirmayi1 kabul etmistir. Bunun yani sira
Avusturalya’da kullanilan cografi isaretleme sisteminin Eski Diinya’da kullanilan apelasyon
sistemleri kadar kisitlayici olmadiginin altini ¢izmek de faydali olacaktir. Aslinda buradaki tek
zorunluluk; cografi isaret tasiyan saraplarin iretildikleri iiziimlerin %85’inin s6z konusu

bolgede yetistirilmesidir (Battaglane, 2005; Winetitles, t.y.; Mohan, 2016).

Alt1 eyaletten olusan Avusturalya’da her eyalette bircok bolgede bagcilik ve sarapgilik
yapilirken bunlarin 65°i cografi isaretlidir. Ulkenin en biiyiik bag alanina sahip South Australia
Eyaletin’deki Barossa iilkenin en prestijli sarap bolgesi olarak degerlendirilmektedir. Bolge,
diinyanin geri kalanindan izole olan konumuyla heniiz filokserayla tanismamistir. Bu nedenle
de diinya genelindeki en yasli baglara ev sahipligi yapmaktadir. Pendolfs, Elderton ve Rockford
gibi Uinlii sarap treticilerinin bulundugu bolge daha ¢ok GSM olarak adlandirilan Grenache,
Shiraz ve Mourverde kupajlari ile 6ne ¢ikmaktadir. Hunter Valley ise bir diger 6nemli sarap

bolgesidir. New South Wales eyaletindeki bolgede Semillion ¢ok basarili sonuglar vermektedir.
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Bu nedenle diinya sarap endiistrisinde onemli bir line sahip olan bdlgede 150’den fazla
saraphane bulunmaktadir. Burgundy’nin Avusturalya’daki karsilig1 olarak tanimlanan Yarra
Valley ise muhtesem Pinot Noir ve Chardonnay saraplar1 ile anilmaktadir. Ancak bolgede
Burgundy’den farkli olarak yiiksek kalitede Cabernet Sauvignonlar, Shirazlar ve kopiiklii
saraplar da iiretilmektedir. O kadar ki {inlii Fransiz sampanya markasi Chandon burada {iretim
tesisi kurmustur. Bunlarin yan1 sira Western Australia eyaletindeki Margaret River Bolgesi,
Akdeniz iklime yakin iklimi ile Cabernet Sauvignon i¢in ideal yetisme sartlar1 sunmaktadir. Bu
nedenle burada yapilan Cabernetler zarif ve elegan olarak degerlendirilmektedir. Ulkenin
premium saraplarinin %15 inin tretildigi bolgede 100’iin lizerinde saraphane bulunmaktadir.
Tim bunlarin yani sira Geelong, Heatcote, Mornington Peninsula, Rutherglen, Tasmania,
McLaren Vale, Adelaide Hills, Clare Valley, Coonawarra ve Mount Barker Avusturalya’nin
onemli sarap bolgeleri arasinda sayilabilir (Puckette, 2020; Western Australia, t.y; Wine

Country, t.y.).
4.5 Sili

Yeni Diinya sarap lilkelerinden biri olmasina ragmen Sili’nin sarapgilik gegmisi 16. yy.
ortalarina dayanmaktadir. Ispanyollarin iilkeyi fethinden sonra ilk yerlesimciler kisa siirede
Sili’nin toprak ve ikliminin sarap yetistirmeye ¢cok uygun oldugunu anlamiglardir. Vaftiz gibi
dini torenlerde kullanmak amaciyla sarap iiretilmesi i¢in ilk asma ¢ubuklarinin Katolik din
adamlari tarafindan Ispanya’dan getirildigi baz1 kaynaklarda yazilidir. Baz1 diger kaynaklarda
ise Sili’ye baglar1 ilk getiren kisinin kasif Cortez oldugu belirtilmektedir. Kesin olarak bilinen
ise ilk bilyiik baglarin ispanyol istilacilardan biri olan Francisco de Aguirre tarafindan 1551
yilinda kuruldugudur. Kurulan ilk baglar Santiago’nun 500 km kuzeyinde yer alirken,
yerlesimcilerin iilkenin giineyine yayilmasi ile birlikte bagcilik, bugiin Central Valley olarak
bilinen verimli bdlgede de yapilmaya baslamistir. Kisa zamanda da tiim Sili cografyasina
yayillmistir. Bagciliga paralel olarak sarapgilik da gelisme gostermistir. 1810 yilinda Sili
bagimsizligin1 kazandiginda sarap endiistrisinin gayet saglam temeller lizerine kurulu oldugu
degerlendirmeleri yapilmaktadir. Ancak Sili bagcilifinda asil kirilma noktasi Silvestre
Ochagavia adindaki iireticinin 1851 yilinda eski Ispanyol baglarmi Fransiz asmalariyla
degistirmesi ile baslamistir. Bugiinkii Sili sarapg¢iliginin temel taglarini olusturan bu baglarda
yetistirilen Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc and Semillon iiziim ¢esitleri 1980 lere kadar
iilke sarap¢ilifini domine etmistir. Bu tarihten sonra Merlot ve Chardonnay iiziimlerinin

poptilerlik kazanmas1 ardindan da Riesling ve Pinot Noir iiziimlerinin iilkeye uyum saglamasi
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ilkede yetisen liziim c¢esitliligini arttirmistir. 19. yy. sonlarinda Avrupa’da bas gosteren
filoksera salgini bir tarafinda And Daglar, bir diger tarafinda Pasifik Okyanusu ve kuzeyinde
Atacama Colii ile cevrili olan Sili’de goriilmemistir. Bu durum {ilke sarapc¢ilig i¢in ayrica bir
sans yaratmistir. Fransa’da baglardaki hastalik nedeniyle diisen sarap iiretimi bir¢ok sarap
uzmaninm issiz birakmis ve bu kisiler Sili’deki saraphanelere calismaya gelmislerdir. Bu
uzmanlar beraberlerinde Fransiz teknolojisini ve sarap iiretim bilgisini de Ulke’ye
getirmislerdir. Sarapgilikta sicrama yakalayan Sili 1877 yilinda Avrupa’ya sarap ihrac¢ etmeye
baslamistir. 20. yy. baslarinda Avrupa’ya gore olduk¢a iyi durumda olan Sili sarap endiistrisi
icin I. Diinya Savasi ile birlikte isler degismeye baslamistir. Savas sonrasi yasanan Biiyiik
Ekonomik Buhran ve ardindan yasanan II. Diinya Savas1 tiim Diinya’da oldugu gibi Sili’de de
bagcilik ve sarapc¢iligi olumsuz yonde etkilemistir. Tiim bunlara ek olarak savag sonrasi yasanan
politik istikrarsizlik, bag ekimine getirilen kisitlamalar ve yiiksek vergiler sarapgilikta Sili’yi
geride birakmustir. 1974 yilinda sarap ticaretini kisitlayan anti-alkol yasasinin yiiriirliikten
kalkmas1 ve 1980 yilinda iilkenin serbest pazar ekonomisine gegisiyle birlikte bagcilikta devrim
yasanmaya baslamistir. Sarap iireticileri inovasyonu one c¢ikararak saraphaneleri modern
teknoloji ile donatirken baglarda da gelismis ekim ve sulama teknikleri kullanmaya baslamistir.
Ispanyollarin en énemli sarap iireticilerinden biri olan Miguel Torres’in fermantasyon sirasinda
sicaklik kontroliine izin veren ¢elik tanklarin kullanimi gibi pek ¢ok yeniligi Sili’ye getirmesi
ve basarili olmasi diger {ireticileri de liretim tekniklerini gdzden gecirmeye itmistir. Torres’in
ardindan bircok Avrupali yatirimct gerek yerli saraphanelerle ortak olarak gerekse dogrudan
yatirim yaparak Sili sarapgiliginda s6z sahibi olmaya baslamislardir. Bu yatirimlarla birlikte
iilkedeki sarap endiistrisi daha da gelismis ve ¢ok daha kaliteli saraplar yapilmaya baslanmistir.
Tim bunlarin sonucu olarak da 2000’lerin basinda Sili, kiiresel sarap pazarinin 6nemli

oyuncularindan biri haline gelmistir (Knowles ve Sharples, 2002; Parode, 2010).

Yapilan projeksiyonlarda 2023 yilinda Sili sarap endiistrisinin 6,35 milyar dolarlik bir
gelire ulagmas1 6n goriilmektedir. Bu rakam 2018 yilin gelirinin yaklasik %30 tizerindedir
(Mendoza, 2020a). Sarap endiistrisindeki bu gelisme Sili saraplarinin diinyada giderek artan
itibarina paralel olarak gerceklesmektedir. itibar artisinda pek ¢ok faktor etkili olmakla beraber
birkac¢inin altin1 ¢izmekte fayda vardir. Bunlardan biri Vitis Vinifera asma tiirlerinin iilkeye
miikemmel uyum saglayarak Avrupa’daki benzerleri gibi sonuglar vermesidir. Ikinci faktor ise
filoksera gecirmemis S$ili baglarmin yeryliziinlin en eski bag alanlarindan bazilarini
olusturmasidir. Bilindigi lizere baglar yaslandikca iiziimiin konsantrasyonu artmakta ve bu

durum sarap kalitesine yansimaktadir. Bunlara ek olarak Diinya’nin genisligi en dar iilkesi
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olmasina karsin 2600 mil olan kiy1 seridi ile Sili’nin ¢ok farkli mikro klimalara sahip olmasi
hasebiyle yetistirilen iiziim cesitliliginin fazlalig1 sayilabilir. Ayrica tiim bu mikro iklimlerinin
ortak 6zelligi olan giinesli ve kuru hava sartlari, bag hastaliklarinin gelismesini engellemekte
ve dolayistyla iireticilerin bag zararlilarin1 yok etmekte kullanilan pestisitlere daha az ihtiyag
duymalarin1 saglamaktadir. Kuru iklim sartlar1 nedeniyle su sikintis1 yasan iilkede bu durum
avantaja cevrilerek siirdiiriilebilir sarap iiretimi yapilmaya baslanmistir. Sili Hiikiimeti’nin
FAO ile 1980 yilindan bu yana yiiriittiigii siirdiirtilebilir tarimsal iiretim programlarinin
destegiyle de stirdiiriilebilir sarap tlretimi artmustir. Siirdiiriilebilir iiretim yontemleriyle
iretilmis saraplarin tiiketicilere daha cazip geldigi ve oOzellikle yurt disina satiginin arttigi
bilinmektedir. Bugiin iilkenin ihra¢ edilen sarap hacminin %75’ini s6z konusu yontemle

iiretilmis saraplar olusturmaktadir (Vinepair, 2018a; DeMarco, 2019).

Yukarida belirtildigi gibi Sili’de saraplar siirdiiriilebilir olarak iiretilip iretilmemis
olmasinin disinda 1994 yilinda ¢ikarilan 464 No’lu yasa ile 3 kategoride siniflandirilmaktadir.
Bunlardan ilki, sofralik iizlimlerden {iretilen sofra saraplarinin (Vino Mesa) olusturdugu
kategoridir. Ikinci kategoride iilkenin herhangi bir yerinde yetistirilen saraplik iiziimlerden
iiretilen saraplar yer almaktadir. Ugiincii kategori ise iklim, toprak, iiziim baglar1 ve kullanilan
onolojik yontemlerin homojen oldugu teruarlari baz alan DO (Denomination of Origin) (Mense
Ad1) kategorisidir. S6z konusu yasa ile iiretimde kullanilan {iziimlerin geldigi mense adlari
bolge (region), alt bolge (sub-region), yore (zone) ve arazi (area) olarak siniflandirilmistir.
Fransiz apelasyon sistemi kadar kat1 kurallara bagli olmayan bu sistemde DO’larda sadece izin
verilen Uziim cesitleri yetistirilebilir. Etiketinde DO ismi tasiyan saraplarin yapiminda
kullanilan tiziimlerin %75 inin s6z konusu DO’da yetistirilmis olmas1 gerekmektedir. Etikette
iizlim ismi belirtiliyorsa yine s6z konusu ilizlimiin sarap iceriginin %75’ini olusturmasi
gerekmektedir. Ayni sekilde eger iiretim yili belirtiliyorsa da sarap igeriginin %75 inin
belirtilen yilda iiretilen {iztimlerden olusmasi gerekmektedir. Bunlar disinda etikette bulunan
“Embotellado en Origen” ifadesi sarabin iiretildigi yerde siselendigini ifade etmektedir. Sarap
ireticisinin belirli bir DO’daki kendi baglarinda ya da kendi kontroliindeki baglarda yetistirdigi
iizlimlerden yine adi gecen DO’daki kendi saraphanesinde yaptigi sarabi siseleyerek

yillandirdigini ifade etmektedir (Winegrowing Zoning and Appellations of Origin, 1995).

Sili, DO apelasyon sistemine ek olarak saraplarini, yapildiklar: tiztimlerin yetistirildigi
bolgelerin topografik 6zelliklerine gore de siniflandirmaktadir. Burada da Kiy1 (Costa), Orta
Dag Silsilesi (Entre Cordilleras), And Daglar1 (Andes) seklinde kategoriler bulunmaktadir.
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Ayni DO iginde ¢ok farkli iklimsel 6zellikler gosteren bolgeler bulunmasi bu siniflandirmay1

gerekli kilmistir (Vinepair, 2018b).

2019 yilinda gergeklestirdigi 1,9 milyar dolar degerindeki ithracatinin 1,4 milyar dolarlik
kismin1 DO etiketli saraplardan elde eden Sili’de bugiin 6 adet sarap bolgesi bulunmaktadir.
(Workman, 2020; Mendoza, 2020b). Ulkenin en kuzeyinde Atacama Bélgesi yer almaktadir.
Col icinde yer almasi nedeniyle oldukga sicak ve kurak bir iklime sahiptir. Suyun ulagilabilir
oldugu dar kiy1 kesiminde iiretim yapilan bolgede, iiretim hacmi diger bolgeler gore oldukca
diisiiktiir. Bir tiir brendi olan Pisco’lar1 ve Ispanyol tarzi iiretilen tatli saraplar1 Il Parajate ile
iinliidiir. Ulkenin en 6nemli sarap bdlgelerinden biri olan Aconcagua Bolgesi ise baskent
Santiago'nun sadece 60 mil kuzeyinde yer alir. Adim1 And Daglari’nin en yiiksek dag
zirvesinden alan bolge; Casablanca, Aconcagua ve San Antonio Vadilerini kapsar. Central
Valley ise adindan da anlasilacagi gibi iilkenin ortasinda yer almaktadir. Sadece Sili’nin degil
Gliney Amerika’nin iiretim hacmi en yiiksek bolgelerinden biri olarak iilkenin en ¢ok taninan
sarap bolgesidir. Diger bolgelere gore oldukca bliyiik yiizolglimiine sahip Bolge’de farkli
ozelliklere sahip ¢ok sayida teruar bulunmaktadir. Miapo, Cachapoal, Rapel , Colchagua,
Curico, ve Maule Vadilerininin alt bolgelerini olusturdugu Bolge Fransizlarin en {inlii sarap
iireticilerinden biri olan Chateau Lafite Rothschild’in Sili’deki isletmesi olan Los Vascos’a ev
sahipligi yapmasi ile de 6ne ¢ikmaktadir. Ulkedeki diger bdlgelere oranla en fazla beyaz iiziim
iiretiminin yapildig1 Bio Bio Vadisi’nin yani sira Itata ve Mallec vadilerini igeren South Bolgesi
ise daha soguk bir iklime sahiptir. Sik sik yagis goren Bolge’de dolayisiyla iiziim yetistirme
sezonu da kisa olmaktadir. En giineyde yer alan Austral Bolgesi ise sarap iiretiminin en zor
oldugu bolgedir. Bolge konumu itibariyle sarap turistleri tarafindan en az ziyaret edilen bolgedir

(The Well Essentials, t.y.; Shapero, 2021; Banfi, t.y.).

Bu boliimde, tiretim hacimleri ve ithracat gelirleri ile ilk alt1 siradaki tilkeler sarap¢iligin
gelisimi ve onemli sarap bolgeleri agisindan ele alinmistir. Bu iilkelerden ti¢liniin Yeni Diinya
Sarap Ulkeleri olmasi dikkate degerdir. Yapilan okumalardan Eski Diinya Sarap Ulkeleri’ndeki
teruar bazli apelasyon sistemlerinin kati kurallar1 ve geleneksel iiretim metotlarina bagliliginin
Yeni Diinya Sarap Ulkeleri’nin son derece rekabetci olan bu pazarda pay edinmelerinin dniinii
actig1 anlasilmaktadir. Ilaveten bu iilkeler, inovasyon yatirimlarinin yani sira tiiketici
davraniglarindaki degisikligi anlayarak pazarin ihtiyaglarina hizla cevap verebilme
kabiliyetindedirler. Bu kabiliyet de onlara Y kusagi olarak adlandirilan yeni tiiketici profilinin

beklentilerine karsilik verebilme imkani saglamaktadir.
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5. TURKIYE’NIN ONEMLIi SARAP BOLGELERI
5.1 Tiirkiye’de Sarabin Tarihgesi

Winkler ve arkadaglari, diinyada bagciligin yayiliminda en etkili faktor olarak sicakligi
gostermis ve bagciligin genel olarak kuzey yarim kiirede 20-52, giiney yarim kiirede ise 20 —
40 enlem dereceleri arasinda yayilmis oldugunu tespit etmislerdir (Karabat, 2014). Bu a¢idan
bakildiginda kuzey yarim kiirede 36-42 enlem dereceleri arasinda konumlanan Tiirkiye,
bagcilik acisindan yeryiiziiniin en elverigli iklim kusaklarindan birinin iizerinde bulunmaktadir
(Sekil 5.1.). Buna paralel olarak da hem yabani hem de kiiltiir asmasina ait 1400’den fazla asma

genotipiyle yaklasik 6000 yillik bagcilik kiiltiirline sahiptir (Kiraci ve Senol, 2017).

Minshat Abu Omar
and Tell Ibrahim Awad

Nile R.

Abydos ¥ ¥

Sekil 5.1. Vitis Vinifera’nin Anavatanm (Tiirker ve Alaeddinoglu, 2016)

Anadolu’da bagcilik ve sarapcilik denildiginde akla ilk Hititler gelir. 6 asir boyunca
Anadolu topraklarinin biiylik bir boliimiinii kontrol eden Hititler i¢in bagciligin énemli bir
ekonomik faaliyet oldugu anlasilmaktadir. O kadar ki Hititler kanunlarinda baglarin ve tiriiniin

korunmasina yonelik 6zel hiikiimlere yer vermislerdir. (Orhan vd., 2011).

Bagciligim I¢ Anadolu’dan batiya yayillmasinda da yine Hititler etkili olmustur.
Hititlerin Girit’te kurduklar1 Minos Uygarligi, burada bagcilik faaliyetleri baslatmis ve daha
sonra bagcilik buradan Mora Yarimadasi ve Trakya’ya yayilmistir. Benzer sekilde deniz
ticaretinde 1yi olan Yunanhlar ve Finikeliler de bagcilik kiiltliriinii Akdeniz’in batisina
tasimislardir. Bugiin sarap denince ilk akla gelen iilke olan Fransa’da ilk baglar Yunanl

gocmenler tarafindan Anadolu’dan asirlar sonra M.O. 500 yilinda kurulmustur (Lafli, 2017).
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Anadolu’nun Tiirklesmesi ile birlikte sarap 6nemini giderek yitirmeye baslamistir.
Aslinda Tirkler Orta Asya’dan beri “igkii” admi verdikleri cesitli alkollii igecekleri
tilkketmislerdir. Bu igeceklerden biri olan iliziim sarabinin Goktiirklerden itibaren devlet
erkaninin verdigi ziyafetlerin vazgecilmezlerinden oldugu bilinmektedir. Uygurlar ise
Tiirkistan’da yetistirdikleri baglardan elde ettikleri tizlimlerden sarap yapiyor ve bu saraba da
“bor” diyorlardi. Tiirklerin sarap tiiketiminin Islamiyet’i kabul etmelerini izleyen siirecte
giderek azaldig1 bilinmektedir (Sahin, 2018). Osmanli Imparatorlugu zamaninda ise kurulus
asamasindan baglayarak alkollii iceceklerin Miisliimanlar tarafindan iiretilip tiiketilmesi
kesinlikle yasaklanmistir. Buna karsin devlet i¢in 6nemli bir vergi kaynagi olarak igki iiretimi
gayrimiislimlere serbest birakilmistir. 19. yiizy1ilin ikinci yarisinda filoksera hastalig1 nedeniyle
Avrupa baglarinin biiylik kisminin tahrip olmasiyla Avrupa’da sarap arzinda yasanan sikinti
basta Trakya’da iiretilenler olmak iizere Osmanli saraplari ile karsilanmistir. Bu durum da
Imparatorluk’un 1904 yilinda sarap ihracatinin 340 milyon litre gibi rekor bir diizeye
¢ikarmistir. Maalesef ki bu yillar takip eden donemde I. Diinya Savas1 ve ardindan da Istiklal
savasl yasanmis ve tiim diger iktisadi faaliyetler gibi sarapg¢ilik da agir darbe almistir (Bulal,

2005).

Kurtulus Savasi sirasinda kurulan, I. Meclis hiikiimetin kars1 koymasina ragmen 28
Nisan 1920 yilinda “Men-i Miiskirat Kanunu” ¢ikarmistir. Her tiirlii i¢ki tiretimi, digalimi, satisi
ve kullanilmas1 para, hapis ve ser’i degnek cezasi ile yaptirirma baglayan ve mahkemelerin
kararlarina kars1 temyiz yolunu da kapatan bu kanunun ¢ikarilmasimin da sarapgilik iizerinde
onemli olumsuz etkileri olmustur. Hiikiimet destegi almadig1 i¢in hi¢bir zaman hiikiimlerin
gerektirdigi sertlikte uygulanmayan bu kanun 1924 yilinda yiiriirliikkten kaldirilmistir. Bu
duruma paralel olarak savas sonrasi yasanan miibadele doneminde sarap liretiminde 6nemli pay
sahibi olan Rumlarin iilkeden ayrilmalar1 ve onlarin yasadiklar1 bolgelere bagcilik bilmeyen
vatandaslarimizin  yerlestirilmesi de baglarin yok olup gitmesine neden olmustur.
Gayrimiislimler Anadolu’dan ayrildiklarinda Ege Bolgesi'nde yetistirilen tiziimlerin %70’ini
saraplik tlizimler olusturmaktayken buglin bu oran %5 civarindadir (Bulal, 2005;

Karahanogullar, 2008; Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2021a).

Cumbhuriyetin ilanindan sonra tiim yurtta bir¢ok alanda oldugu gibi sarapgilik
konusunda da yapilandirma faaliyetleri baslatilmistir. 1926 yilinda kabul edilen 790 sayili
“Ispirto ve Mesrubat1 Kiiuliye Inhisar1 Hakkinda Kanun” kabul edildi. S6z konusu kanun ile

icki iiretim ve ticareti devlet tekeline gecmistir. Ancak yasada saraba yonelik bir istisna
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yapilarak yalnizca iilke igindeki ticareti devlet tekeline alinmig iiretimine ve ihracatina bir
sinirlama yapilmamustir. O giinkii adiyla Inhisar sonraki adiyla Tekel idaresi disinda iiretim
yapan isletmelerden baglarinin ¢evresinde satilmak iizere iiretecekleri sarabi hangi mahalde
iireteceklerini bagbozumu 6ncesi Inhisar Idaresine beyan etmesi istenmis ve buradan alacaklar
ruhsat ile s6z konusu isletmelerin iiretim yapmalarina izin verilmistir. Kanunda ayrica belirli
bir miktardan fazla iiretim yapanlara bedelsiz malzeme yardimi, saraplik iiziim yetistiren
bagcilar ile ihracat yapanlarin desteklenmesine yonelik hiikiimler de vardir (Ispirto ve

Mesrubat-1 Kiiuliye inhisar1, 1926).

Cumbhuriyet doneminin ilk 6zel girisimi ise Almanya’da Geisenheim Bagcilik ve
Sarapeilik Enstitiisti’'nde sarapgilik egitimi almis olan Nihat Kutman tarafindan 1926 yilinda
kurulan Vinikol saraplaridir. Miirefte’deki baglarda yetisen yerli {izimlerden sarap yaparak
iiretime baglayan firma daha sonra baglarinda yabanci iiziim cesitleri de yetistirerek tirettigi
saraplarin kalitesini arttirmistir. Firma daha sonra adin1 Miirefte Bélgesi nin en yiiksek tepesine
ithafen “Doluca” olarak degistirmistir. Doluca giinlimiizde de sektdriin liderlerinden biri

konumundadir (Doluca Saraplari, 2020).

Aymni yillarda ortaya ¢ikan bir diger 6zel girisim de Kavaklidere Saraplaridir. Firma, yurt
disinda egitim gordiikleri donemde sarap kiiltiirii ile i¢ ice yasadiklar1 i¢in saraptan iyi anlayan
Sevda ve Cenap And ciftinin Ankara’ya yerleserek bagcilik ve sarapgilik yapmak hayalinin
tezahiirlidiir. Kavaklidere semtinde aile arazileri olan Cenap And, Ziraat Bankasi insaatinda
kalfa olarak calisan ve ayn1 zamanda insa halindeki binanin bodrumunda kendi gereksinimini
gidermek i¢in sarap iireten Macar Balaj usta ile tesadiifen tanisir. Bu beklenmedik karsilasma
ile 1929 yilinda Kavaklidere Tiirk Sarap Fabrikasi (Kavaklidere Saraplar1 A.S.) liretime baglar.
[lk y1l zarar eden firma daha sonra yoreye has “Kalecik Karas1” iiziimiinden Tiirk damak tadina
uygun tatli kirmizi saraplar iiretmis ve 1932 yilinda Genglik parkta kurulan Yerli Mallar
Sergisi’nde Atatiirk’iin bu saraplar1 begenmesi ile taninirhi@i artmistir. Kavaklidere Saraplari
yillar ig¢inde gelisimini siirdiirmiis ve Tiirkiye’nin énemli sarap {ireticilerinden biri olmustur.

(Kavaklidere Saraplari, t.y.a; Adim Adim Gurme, 2016a.)

Bu gelismelere paralel olarak kamu da “devletcilik “ ilkesi geregi sarap sanayine yatirim
yapmaya baslamigtir. Inhisarlar Umum Miidiirliigii araciigiyla bagcihigin ve sarapciligin
gelistirilmesi hedeflenmistir. Bizzat Atatiirk’iin 6nderlik ettigi Tiirk sarapg¢iligini kalkindirma
caligmalarinin ilk adimlarindan biri olarak Prof. Emile Bouffart isimli Fransiz bag uzmani

ilkeye davet edilerek yerli iliziimler ve sarap bolgeleri hakkinda bir rapor hazirlamasi
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istenmistir. 1930 yilinda kitapgik olarak basilan ve titiz bir bilimsel ¢alisma sonucu hazirlanan
bu raporda Bouffart, Tiirkiye nin 6nemli bir bag cografyasi oldugunun altin1 ¢izerken bagcilarin
mesleki yeterliliginin yok denecek kadar az oldugunu ortaya  koymustur. 1931 yilina
gelindiginde Tekel’in ilk sarap fabrikasi, ¢ok eski bir sarapcilik gelene§ine sahip olan
Trakya’nin Tekirdag ilinde kurulmustur. Bunu yukarida s6zii edilen rapor 1s18inda 1935 yilinda
Tekirdag’da Avrupa liziim c¢esitleri i¢cin bir deneme istasyonun kurulmasi takip etmistir.
Ardmdan Izmir (1939), Urgiip (1946), Elazig (1947) deneme baglar1 agilmistir. Bouffart’m
ardindan Fransiz bag uzmam Prof. Marcel Biron Inhisarlar Umum Miidiirliigii’nde danisman
olarak caligmaya baslamistir. Tiirkiye’nin kaliteli saraplik {iziimleri {izerinde envanter
calismasi yapan Biron “Deneme Sarap Evleri” ni hayata gecirmistir. Inhisarlar Umum
Miidiirliigii blinyesinde acilan ve 1946 yilina gelindiginde sayilar1 28°1 bulan bu evlerde sarap
iretimi gercgeklestirilmistir. Basarili sonu¢ alinan deneme sarap evleri sarap fabrikasina
dontstiiriilmiistiir. Beklenilen sonuglari veremeyenler ise zamanla kapatilmistir. Tiim bu
caligmalar saraplarin kalitesinde goreceli bir iyilesme saglarken iiretilen sarap miktar1 da 1950
yilinda en yliksek seviyeye ulasarak 26 milyon litre olarak gerceklesmistir. Ayn1 y1l Demokrat
Parti’nin iktidar gelmesinin ardindan yasanan politika degisikliklerinden sarap sektorii olumsuz
etkilenmis ve sarap tliretimi hizla diismeye baslamistir (Bulal, 2005; Demirbilek, 2012; French;
2018; Gok, 2019).

70’11 yillara gelindiginde sarap iiretiminin %40°1 Tekel Genel Miidiirliigii tarafindan
isletilen 18 fabrika tarafindan gergeklestirilmektedir. Bu fabrikalardan iiretim kapasitesi en
biiyiik olan ise Tekirdag sarap ve igki fabrikasidir. Ozel sektdr sarap girisimcileri ise iki grupta
siniflandirilmaktadir. Birinci grup, tiretim kapasiteleri yillik 100.000 litrenin altinda olan,
sermaye ve teknoloji yetersizligi bulunan, diisiik satis miktarina sahip iireticilerdir. Ikinci grup
ise yillik kapasitesi 100.000 litreden ¢ok olan tireticilerdir. Bu iireticiler ilk gruptakilere gore
daha yiiksek satis rakamlaria sahiptir. Bu gruptaki bazi iireticilerin zaman zaman ihracat
yapmalarina karsin ihrag¢ edilen sarabin %95°1 Tekel fabrikalarinda iiretilen saraplardir (DPT,
1976). Bu yillarda 6zel sektor saraplarinda uygun olmayan, mantar ve sise kullanim nedeniyle
oksidasyon sonucu bozulma ve sagliksiz iiretim sartlar1 nedeniyle fazla kiikiirt kullanimi1 sonucu

bas agrisina neden olma gibi sorunlar bulunmaktadir (Yal¢in 2006).

80’11 yillar ise serbest piyasa ekonomisine gecisle birlikte Tiirkiye nin disa agildig1 yillar
olmustur. Ozellikle turizm sektorii bu gelismelerden pozitif olarak etkilenmistir. Ulkeye gelen

turist sayisi ile birlikte alkollii igecek tiiketiminde de artis yasanmistir. Paralel olarak sarap
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talebinde de artig goriilmiistiir. Sonug¢ olarak da sarap iireticilerinin saraplarinin nicelik ve
niteligini arttirma gerekliligi dogmustur. Disa agilimin bir diger yansimast da Tirk
vatandaslarinin seyahat ya da egitim amagli olarak daha ¢ok yurt disina ¢ikmalar1 ve dolayisiyla
“Avrupa gorgiisii almis” kisilerin sayisinin artmasidir. Bu durum Avrupai yasam tarzinin
Ankara ve Istanbul gibi sehirlerde hayati etkilemesine yol agmistir. Ulkede bir¢ok Fransiz ve
Italyan restoram acilmis ve buralarda dzellikle gelir diizeyi yiiksek kisiler tarafindan sarap
tilkketilmistir. Saraba olan ilgi artmis ve bu ilgi kaliteli yerli saraba olan talebi arttirmistir. Buna
ornek olarak 1989 yilinda Kavaklidere Saraplari’nin yok olmaya yiiz tutmus Kalecik Karasi
iiztimiinden sadece 9000 litre {irettigi sarap gosterilebilir. Sarap ¢ok ilgi gorerek arzinin da
kisith olmasi nedeniyle Tiirkiye’nin en pahali sarabi olmustur. Sonraki yillarda da liiks
restoranlarin sarap listelerine girerek bir fenomene dontismiistiir. “Kalecik Karas1” fenomeni
Tiirkiye’de kaliteli saraba yliksek fiyatlar 6demeye hazir bir kesim oldugunu ortaya ¢ikarmis
ve treticileri kaliteli sarap iiretmeye tesvik etmistir. Ayni yillarda Doluca saraplar1 da ortak bir
proje ile Saroz Korfezi kiyilarinda kurdugu baglarda “asil” olarak adlandirilan Chardonnay,
Sauvignon Blanc, Cabernet Sauvignon ve Merlot saraplik liziimleri yetistirmeye baslamistir.
1996 yilinda ilk iirtin alinan baglardan iiretilen saraplar 1998 yilinda “Sarafin” adiyla piyasaya
stiriilmiis ve cok begenilmistir. Yine aynt donemde Giiler Sabanci tarafindan Sarkdy’de Fransiz
ve Italyan iiziimlerinin yetistigi baglar kurulmustur. Bu baglarin iiriinlerinden Fransiz
uzmanlarin danigmanliginda ¢ok kaliteli saraplar liretilmistir. Ek olarak Pamukkale, Sevilen,
Yazgan, Turasan gibi firmalarin daha onceleri kendi yorelerinde satilan saraplar1 da yurt
capinda aranir ve satilir olmustur. Tiim bunlar Tiirk sarapciliginda bir sigrama yaratmis ve
Yal¢in’in (2018) degimiyle Tiirk sarap ronesansi baslamistir (Yalgin, 2006; Anli, 2011; Doluca
Saraplari, 2020).

2000’11 yillara gelindiginde ise Tiirk sarapciligi acisindan 6nemli gelismeler olmustur.
Bunlardan ilki Haziran 2003’de “Alkol ve Alkollii I¢kilerin I¢ ve Dis Ticaretine Iliskin Usul ve
Esaslar Hakkinda Yonetmelik™ ile Tekel disindaki gercek ve tiizel kisilere sarabin da i¢inde
oldugu alkollii igecekleri, alacaklar1 uygunluk belgesi ile ithal etme hakki verilmesidir. (Alkol
ve Alkollii I¢kilerin I¢ ve Dis Ticareti, 2003). Bu durum pek ¢ok kaliteli yabanc1 sarabin uygun
fiyatlarla satilmasia yol agmus yerli saraplar igin rekabetgi bir ortam dogmustur. Ikinci olarak
da 2004 yilinda Tekel’in alkollii igkiler bdliimiinii Nurol Holding-Ozaltin Insaat-Limak Insaat-
Tiitsab ortak Girisim Grubu tarafindan kurulan Mey Icki Sanayi ve Ticaret A.S.’ye satarak
alkollii igkiler piyasasindan cekilmesi olmustur. So6zii edilen sirket 2006 yilinda TPG’ye
(Teksas Pasific Group), 2011 yilinda ise diinya alkollii icki piyasasinin lideri Diageo’ya
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satilmistir. Sirketin saraptaki markasi Kayra giliniimiizde yerli sarap pazarmin liderlerinden

biridir (Tokmakoglu, 2011).

Bu dénemde bir diger 6nemli gelismede varlikli is insanlar1 ya da 6nemli sirketlerde ist
diizey yoneticilik yapmis kisilerin sektdrde yeni aktorler olarak belirmeleri olmustur. Kimileri
emeklilik donemlerinde kimileri de kariyerlerini yarida birakarak daha once hobi olarak
ilgilendikleri sarabin iireticisi olmuslardir. Sektorii kiiresel anlamda her agidan takip eden bu
insanlar yeni bagcilik ve sarap yapim tekniklerini uygulamaya gecirirken diinyaca iinlii bag ve
sarap uzmanlarmin danmismanliklarindan da yararlanmislardir. Butik {iretim yapan bu
girisimciler kendi baglarin1 yetistirmistir. Sarap kalitesi acgisindan bagin sarap {ireticisinin
kontrolii altinda olmasi ¢ok Onemlidir. Bunun yani sira bu girisimciler saraphanelerini de
baglarin i¢ine kurarak sarap kalitesi izerinde son derece olumlu etkileri olan sato tipi sarapgilik
yapmaya baslamislardir. Bu yillarda yerli {iziim ¢esitlerine daha ¢ok 6nem verilmeye baslanmis
hatta Hasandede, Merzifon Karasi, Acikara, Kinali Yapincak, Urla Karasi, Karasakiz vb.
kaybolmakta olan ¢esitler yeniden yetistirilerek ekonomiye kazandirilmistir. (Milor, 2012;

Yal¢in, 2019).

Yukarida siralanan tiim bu olumlu gelismeler kamusal vizyondan uzak gergeklesmistir.
[lk Cumhuriyet Hiikiimetlerinden sonra sarap¢ilik konusunda bir politika gelistirilmemistir.
Katma degeri yiiksek bir {iriin olan sarabin ekonomik degeri devlet tarafindan goz ardi edilmis
sarapcilik sektorii desteklenmemistir. Ulkemizde sektdre yonelik destek eksikligine alkollii
icecekler iizerindeki vergi yiikii de eklenmekte ve sarabin tabana inmesi miimkiin
olmamaktadir. (Vergi Dosyasi, 2019). Sektor agisindan 6nemli bir diger olumsuz gelisme ise
11 Haziran 2013’te yiiriirliige giren yasa ile alkollii i¢kilerin her ne surette olursa olsun reklami
ve tiiketicilere yonelik tanitimini1 yasaklanmasiin yani sira bu iirlinlerin kullanilmasini ve
satisint 6zendiren veya tesvik eden kampanya, promosyon ve etkinlik yapilamasi da
engellenmistir. Yasa ayrica televizyonlarda yayimlanan dizi, film ve miizik kliplerinde de alkol
goriintiisiinii yasakladi. Ek olarak 22:00 - 06:00 saatleri arasinda alkollii ickilerin perakende
olarak satilmasi yasaklandi (Bazi Kanunlar ile 375 Sayili Kanun, 2013). Bu yasaklar tanitim
adi altindaki her konuyu kapsadigindan iiretici firmalarin tadim etkinlikleri diizenlemek, online
satis yapmak hatta internet sitelerinde saraplarini tanitmak gibi imkanlar1 kalmamistir. Ancak
tiim bu gelismelere ragmen Tiirkiye’de sarap iireticilerinin sayis1 artmaya devam etmistir. Alkol

ve Alkollii i¢kiler Daire Baskanligi 2021y1li subat ay1 verilerine gore alkollii igki {iretim
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belgesine sahip 186 adet sarap iireticisi bulunmaktadir (T.C. Tarim ve Orman Bakanligi,

2021a).
5.2 Tiirkiye’nin Onemli Sarap Bolgeleri

Uluslararas1 Bag ve Sarap Orgiitii’niin 2020 yili raporuna gére Tiirkiye 2013-2021
yillar1 arasinda 70 kha bag alanin1 kaybetmesine ragmen sahip oldugu bag alani ile diinyada 5.
sirada yer almaktadir. Ulkenin sofralik, kurutmalik ve saraplik {iziim iiretilen 431 kha bag alan1
yeryiiziindeki baglarin %5,9’unu olusturmaktadir (OIV, 2021). 2020 yilinda iirettigi 261 bin
ton kuru iiziim ile diinyanin en biiyiik kuru iiziim iireticisi olan Tiirkiye, ayn1 zamanda yaptig1
243 bin ton (463 milyon $) ihracat ile de ilk sirada yer almaktadir (INC, 2020; Tarim Orman
Bakanligi, 2021c¢).

2020 yilinda Tiirkiye’de toplam {iziim iiretimi 4,14 milyon ton olarak gerceklesirken
iiretilen liziimlerin 456,3 bin tonu saraplik ve siraliktir. Goriildiigii gibi saraplik ve siralik tiziim
miktar1 toplam tretimin yaklasik %11°ni olusturmaktadir. Sira yapiminda kullanilan {iziim
miktar diisiildigiinde sarap iiretiminde kullanilan {iziim miktarinin toplam iiretim i¢indeki
payinin ¢cok daha diisiik oldugu anlasilmaktadir. OIV (2017) raporunda Tiirkiye’de 2015 yilinda
sarap yapiminda kullanilan {iziim miktarinin toplam iiretimin %2’sine karsilik geldigi
belirtilmektedir. Sahip oldugu bag alani ve {iziim iiretim miktar1 agisindan degerlendirildiginde
Tiirkiye’nin katma degeri yiiksek bir iirlin olan saraptan ekonomik agidan yeterince

yararlanamadig1 anlasilmaktadir.

Ozay ve arkadaslar1 (2005) bu durumu iki nedene baglamaktadir. Bunlardan birincisi
Tiirkiye’nin sarap lilkesi olarak taninmamasidir. Diger sebep ise iilke igerisindeki sarap
tilketiminin diger ickilere oranla diisiik olmasidir. Bu f{izerinde durulmasi gereken bir
saptamadir. Pek ¢ok sektoriin gelisiminde oldugu gibi sarapgiligin gelisiminde de yurt i¢cindeki
talep itici bir gii¢ olusturmaktadir. Sarap tliretiminde lider olan iilkelerde kisi basina diisen yillik
sarap tiiketiminin yliksek oldugunun altin1 ¢izmekte fayda vardir. Oysa Tiirkiye’de raki
“geleneksel igki” olarak degerlendirilmekte ve tiiketilmektedir. Son yillarda rakida yasanan
fiyat artis1 tiiketimin ¢ogunlukla biraya ve biraz da saraba yonelmesine neden olmustur. Ancak
sarabin “alkollii icki” anlayisindan uzak daha ¢ok bir gida maddesi ve yemegin eslikgisi olarak
tiiketildigi Fransa ve Italya gibi iilkelerle kiyaslandiginda iilkemizde yillik kisi bas1 sarap

tilketimi yok denecek kadar az miktardadir. Halbuki i¢ piyasada saraba olan talebin artmasi
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sektore yonelik yatirimlari tesvik edecektir. Bunun yani sira tiiketimin artmasiyla insanlar sarap

hakkinda daha fazla fikir sahibi olacak bu durum beraberinde kaliteli iretime talebi arttiracaktir.

456,3

370

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Sekil 5.2. Tiirkiye nin Saraplik ve Siralik Uziim Uretim Miktar1 (bin Ton) (2004-2020) (TUIK,
2021b)

Sekil 5.2°de 2004-2020 yillar1 arasinda saraplik ve siralik {iziim iiretim miktarlar
goriilen Tiirkiye’ nin, bagcilik agisindan ¢ok elverisli bir iklim kusaginda yer almasi sebebiyle

her cografi bolgesinde iizlim yetistiriciligi yapilmaktadir.
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Sekil 5.3. 2020 Yilinda Tiirkiye’nin Toplam Saraplik ve Siralik Uziim Uretimi iginde Uretim
Oranlar1 %1°den Biiyiik Olan Sehirler (TUIK, 2021c)
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Cizelge 5.1°de bolgelere gore saraplik ve siralik {iziim iiretim miktarlart goriilen
Tiirkiye’nin, 2020 yilina ait liziim {iretimi iller bazinda incelendiginde ise 42 sehrimizde
saraplik ve siralik iiziim yetistiriciligi yapildig1 anlagilmaktadir. Bunlarin bazilarinda tiretim
miktarinin ¢ok diisiik oldugu goriiliirken Denizli, Kilis, Tokat gibi illerde Tiirkiye 6l¢ceginde

onemli tiretim miktarlar1 ger¢eklestirilmektedir.

Cizelge 5.1. 2020 Yilinda Bolgelere Gore Saraplik ve Siralik Uziim Uretim Miktarlari ve
Bolgelerin Toplam Uretimdeki Paylari (TUIK, 2021c¢)

Cografi Bolge Adx Saraplik ve Siralik Uziim Uretim Miktar: Uretim Oram
(ton) (%)

Akdeniz 24.226 5,3

Dogu Anadolu 46.036 10,1

Ege 110.785 243
98.546 21,6
59.424 13

Karadeniz 57.952 12,7

Marmara 59.355 13

5.2.1 Akdeniz Bélgesi’nde Saraplik Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Akdeniz Bolgesi sahip oldugu iklim 6zellikleri sebebiyle Tiirkiye’de saraplik iiziim
iretim miktariin en diisiik oldugu bolgedir. Bolge nin 6zellikle yiiksek sicakliktaki yazlarin
yasandi81 kiy1 kesimlerinde kaliteli saraplik {iziimler yetistirmek miimkiin olmamaktadir. Buna
karsilik yayla kesimlerinin saraplik {iziim yetistiricili§i i¢cin uygun oldugu bilinmektedir.
Bolge’de one ¢ikan saraplik {izim ¢esitleri Dokiilgen, Kabarcik, Burdur Dimriti, Sergi Karasi
olarak siralanabilir (Tarimhocam, 2020). Son yillarda yetistirilen iiziim tiirlerine baz1 Fransiz
tiziimleri ile Bogazkere ve Okiizgozii gibi yerli tiirler de eklenmistir. Bolge’nin en 6nemli
iireticisi olan Likya Sarapgilik, Elmali yakinlarinda 1100 m yiikseklikteki baglarinda Fransiz
menseli {iziimlerin yam sira Bogazkere, Okiizgozii ve Kalecik Karasi gibi yerli iiziimler de
yetistirmektedir. Bunlarin yani sira proje liziimleri olan yoreye ait Merzifon Karasi, Fersun ve
200 yillik bir asmadan elde ettikleri unutulmus tarihi Acikara tiziimlerini de yetistirmekteler
(Stiren, 2018). Benzer sekilde Selefkia Sarapcilik da Silifke’de 1005 m yiikseklikteki

baglarinda yetistirdikleri Bolge’ye has ve unutulmaya yiiz tutmus tiirler olan Patkara, Akiiziim
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ve Gokliziim’ii sarap yapiminda kullanmaktadir (Puente, 2020). Bir diger Mersin’li {iretici olan

Tasheli Sarapcilik da endemik tiir olan Patkara’ya yogunlasmistir (Tasheliwine, t.y.).
5.2.2 Dogu Anadolu Bolgesi’nde Saraphk Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Tiirkiye’nin yerel kirmiz1 saraplik tiziimleri denildiginde akla ilk olarak Kalecik Karasi,
Bogazkere ve Okiizgozii liziimleri gelmektedir. Bogazkere ve Okiizgdzii, monosepaj olarak da
saraplar1 yapilmasina karsin kupajlari, tizlimlerin ters orantili tanen yapilarindan dolayi ¢ok iyi
bir denge yakalayan ve sarap severler tarafindan ¢ok begenilen liziimlerdir. S6z konusu tiziimler
agirlikli olarak Elazig, Malatya ve Diyarbakir sehirlerinde yetistirilmektedir. 2020 yilinda Dogu
Anadolu Bolgesi sinirlar igerisinde yer alan Malatya’da 5.440 ton Elazig’da ise 39.504 ton
saraplik {iziim iiretimi gerceklesmistir (TUIK, 2021c).

Sofralik liziim ¢esitleri ile birlikte 60’a yakin iiziim tiirliniin yetistigi Elazig’da
Bogazkere ve Okiizgdzii liziimleri cografi isaretlidir. Iklim ve toprak yapis itibariyle bagcilik
icin son derece uygun sartlara sahip olan sehirde bagcilik kiiltiirtinii 19. yy. baslarinda
gayrimislimlerin olusturdugu bilinmektedir. 1937 yilinda sehre gelen Atatiirk kendisine ikram
edilen sarabi ¢ok begenmis ve bdlgenin sarap liretim potansiyelinin incelenmesini istemistir.
Bunun iizerine sehre 1942 yilinda deneme atolyesi, 1945°te ise sarap fabrikas1 kurulmustur
(Yiicel, 2015). Bu fabrikada Fransiz uzmanlarin 6nerileri dogrultusunda tretilen Bogazkere-
Okiizgdzii kupajlar1 Tekel tarafindan “Buzbag” adiyla piyasaya siiriilmiis ve uluslararas
yarismalarda pek ¢ok ddiil almistir. Tekel’in 6zellesmesi ile fabrika Mey Alkollii Ickiler Sanayi
ve Tic. A.S. tarafindan satin alinmistir. Kurulusunda Imiyon litrenin biraz {izerinde bir iiretim

kapasitesine sahip olan fabrikanin bugiinkii kapasitesi 6 milyon litrenin iizerindedir.

Dogu Anadolu Bolgesi’nde saraplik {liziim yetistiriciligi yapilan bir diger sehir olan
Malatya ise kayisisi ile taninmaktadir. Oysa Evliya Celebi’nin seyahatnamesinde tapuya kayitl
7.800 bag bulundugunu belirttigi sehirde ylizyillardir sofralik, kurutmalik ve saraplik olmak
iizere pek ¢ok iiziim ¢esidi yetismektedir. Sehirde Bogazkere ve Okiizgdzii gibi saraplik {iziim
cesitlerinin yani sira hem sofralik ve hem saraplik {iziim olan Arapgir Kéhnii liziimii 6ne

¢ikmaktadir. Uziim 2008 yilinda cografi isaret olarak tescillenmistir (Malatyadan, 2018).
5.2.3 Ege Bolgesi’nde Saraphk Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Ege Bolgesi, Tiirkiye’'nin en fazla saraplik iiziim iiretiminin gerceklestigi bolgesidir.

Tarih boyunca saraplik iiziim yetistirilen Bolge’de Osmanli Imparatorlugu’nda azinliklarin
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tekelinde olan sarap lretimi ve saraplik liziim yetistiriciligi Miibadele sonrasi giderek
azalmistir. Dini gerekgelerle saraplik {iztim baglar1 sokiilerek yerine sofralik {iziim asmalar1 ya
da tiitiin ekilmistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda Ege Bdlgesi’nde gerileyen sarapcilik 20.
ylizy1lin ikinci yaristyla beraber yeniden canlanmaya baglamistir. Aslinda Bolge’de sicak gecen
yazlar iizlimlerin erken olgunlasmasina neden oldugundan saraplik {iziimlerden iyi sonuglar
elde etmeyi giliclestirmektedir. Buna karsin 6zellikle i¢ Ege’de bulunan mikro klimalarda
yetistirilen kaliteli saraplik {iztimlerden son derece iyi saraplar elde edilmektedir. Pamukkale
ve Sevilen gibi biiyiik kapasiteli iireticilerin yani sira Urla, Selendi, LA, Prodom, Perdix gibi
sayilar1 giderek artan butik sarap {ireticileri, Bolge (dolayistyla Tiirk) sarapciligina onemli

katkida bulunmaktadirlar.

2020 yi1linda Ege Bolgesi sinirlart i¢indeki Denizli ili, 74.832 tonluk tiretimiyle Tiirkiye
saraplik iiziim iiretiminin %16’sim gerceklestirmistir (TUIK, 2021¢). Denizli ili saraplik iiziim
yetistiren iller arasinda ilk siradadir. Denizli’nin kuzeyinde 850 metre ylikseklikte bir platoda
kurulmus olan Giiney ilgesi ve civar1 “Tiirkiye’nin Napa Vadisi” olarak degerlendirilmektedir.
Bolgede saraplik iizlim yetistiriciliginin yeniden baglamasi iilkede artan seker liretimi nedeniyle
Giiney gibi bagciligin yogun yapildigi yerlerde pekmez satislarinin durma noktasina gelmesiyle
olmustur. Tarimla ugrasan Tokat ailesi de bu nedenle sarap sektoriine girmeye karar vermis ve
1962 yilinda 100.000 litre kapasiteli Pamukkale saraphanesini kurmustur. ilk olarak s6zlesmeli
ciftciler saraplik lizim yetistiriciligi konusunda egitilmistir. Ciftgilere asma ve as1 kalemleri
dagitilmasimin yani sira her tiirlii teknik destek de saglanmistir. Zamanla bagci ¢iftcilere
irettikleri tlitliini satmakta zorlanan ¢iftgiler de katilmistir. Pamukkale Sarapcilikla birlikte
Giiney ilgesi de gelismis ve disar1 go¢ veren ilge gd¢ almaya baslamistir. Pamukkale’nin bu
basaris1 Kavaklidere, Doluca ve Sevilen gibi iilkenin 6nde gelen sarap iireticilerinin de

Giiney’de baglar kurmasina yol agmistir (Tokmakoglu, 2016).

Gliney’e komsu olan Cal ilgesi de saraplik {iziim {iretiminin yogun yapildig: yerlerden
biridir. Ilgeyle 6zdeslemis olan Calkarasi iiziimii Aralik 2020°de tescillenmistir (Tiirk Patent ve
Marka Kurumu, 2021). Baklan ve Bekili ise Denizli ilinin saraplik {iziim yetistirilen diger

ilgeleridir.

Ege Bolgesi’nde Izmir, Manisa ve Usakta da iiretim miktarlar1 Denizli kadar olmasa da
saraplik liziim yetistirilmektedir. Yetistirilen yerli ve yabanci saraplik iizlimler arasinda
Bornova Misketi’nin 6zel bir yeri vardir. Tiirkiye’nin en bilinen yerel liziimlerinden biri olan

Bornova Misketi ayn1 zamanda tarihte ad1 gegen ilk {iziim ¢esididir. Unlii tarih¢i Herodot M.O.
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5. yiizy1lda yazdig1 “Historia” adl1 kitabinda Smyrna’nin (Izmir) giil ve bal kokulu “moskhatos”
{iziimiinden s6z etmektedir. Anavatam Izmir (Bornova) ve civari olan bu iiziimiin Fogali
denizcilerce Avrupa’ya tagindigi diisiiniilmektedir. Antik ¢aglardan beri Bornova Misketi’nden
iiretilen saraplarm Bizans ve Osmanli Imparatorluklari dsnemlerinde de popiilerligini korudugu
bilinmektedir. Ancak zamanla narin yapisi nedeniyle yetistirme sartlarindaki giigliik, iiretim
maliyetlerinin yliksekligi, fiyat istikrasizlig, alternatif tarim {iriinlerine gecis ve bag alanlarinin
imara acilmas1 gibi nedenlerle iiretim miktar1 giderek azalmistir (Yanki, 2013; Ors, 2005). Bir
iztimiin kendi teruarinda en iyi sonuglar1 verdigi diisiiniildiigiinde Bornova Misket’nin
dretiminin arttirtlmas1 Tiirk sarapciligi acgisindan 6nemlidir. Son yillarda Ege Bolgesi’nde
sayilar1 giderek artan saraphanelerin baglarinda Bornova Misketi yetistirerek kaliteli tatli,
domisek ve sek saraplar iiretmeleri bolge sarapgiligi i¢in oldugu kadar {ilke sarapg¢iligi i¢in de
onemli bir gelismedir. Bornova Misketi’nin 2021 yilinin Nisan ayinda Tiirk Patent ve Marka
Kurumu tarafindan “Cografi isaret ve Geleneksel Uriin” olarak tescillenmis olmasi da ayrica

onemlidir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021).
5.2.4 Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde Saraphk Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Gilineydogu Anadolu Bolgesi, Tiirkiye nin toplam saraplik iiziim iiretiminin %22’sini
gerceklestirmektedir. Diyarbakir, Kilis, Mardin ve Gaziantep, Bolge’nin saraplik {iziim
yetistiriciligi yapilan illeridir (TUIK, 2021b). Bu iller Cumhuriyet’ten 6nce Ermeni ve
Stiryanilerin yogun olarak yasadigi illerdir ve buralarda saraplik {iziim bagcilig1 ve sarap liretimi
agirlikli olarak s6z konusu topluluklar tarafindan gergeklestirilmistir. Gayrimiislimlerin
Bolge’den ayrilmasiyla birlikte daha 6nce deginildigi gibi sarapgilikla ilgi faaliyetler Tekel
tarafindan yiirtitiilmiistiir (Yalgin, 2006).

Yiiz ol¢limii bakimindan Tiirkiye’nin en kiiclik illerinden biri olan Kilis, iilkenin
Denizli’den sonra en fazla saraplik iiziim tretimi yapilan ilidir. Bagciligin, ekonomisinde
onemli bir paya sahip oldugu Kilis’te iiretilen saraplik iiziim tiirlerinden biri Rumi’dir. Cok sulu
ve ¢ok sekerli olan bu iiziim daha ¢ok suma fabrikalarinda alkol yapiminda kullanilmaktadir.
Bu sebeple Tekel, 1944 yilinda Kilis’te bir suma fabrikas1 agmistir. 2008 yilinda 6zel sektore
devredilen fabrikanin 2013 yilindan sonra alim yapmamasi sebebiyle halk Rumi baglarini
sokerek alternatif {irlinler olan zeytin ve fistiga yonelmistir. Geri kalan baglarin Giriinlerinin bir
kismi Tarsus Suma fabrikasina gonderilirken diger kismi da meyve suyu ve pekmez olarak
islenmektedir. Kilis’te yetistirilen bir diger saraplik liziim olan Horoz Karasi (Kilis Karasi)

kurutmalik olarak da kullanilan bir iiziim ¢esididir. Saraplar1 yillandirmaya miisait olmayan bu
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lzlimiin Uretilen 6nemli miktar1 kurutmalik olarak kullanilmaktadir. Anlasilacagi iizere
Bolge’nin geneline benzer sekilde Kilis’te de saraplik iiziim yetistiriciliginde bir sorun
olmamasina karsin bu tiztimleri isleyecek tesis bulunmamaktadir. Buna ek olarak yerel halkin
sarap treticilerine liziim vermek istememesi Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde saraplik {iziim

cesitlerinin sarap disindaki iiriinlerin iiretiminde kullanilmasina neden olmaktadir (IKA, 2019).

Diyarbakir ili saraplik iiziim bagcilig1 acisindan iilkenin énemli sehirlerinden biridir.
Onemi, daha once sozii edilen Okiizgdzii iiziimii ile nefis kupajlar olusturan Bogazkere
iizimiiniin Diyarbakir’in yerel tiziimii olmasi nedeniyledir. Sofralik olarak yenemeyecek kadar
buruk bir tada sahip olan Bogazkere, kalin kabuklu ve bol ¢ekirdekli yapistyla tam bir saraplik
iiztimdiir. Daha ¢ok Diyarbakir’in Ergani, Cermik ve Ciingiis il¢elerinde yetistirilen bu iizlim
iilkenin degisik bolgelerindeki sarap iireticileri tarafindan satin alinarak degerlendirilmektedir

(Yar, 2020).

Tarih boyunca Siimerler, Asurlar, Urartular gibi pek cok medeniyetin hakimiyetine
girmis olan Mardin ili izlim tiretim miktar1 agisindan Tiirkiye’nin 6nde gelen illerinden biridir.
2020 yilinda iI’de iiretilen yaklasik 162.000 ton {iziimiin %14,5°1 saraplik iiziimdiir. Saraplik
olarak tretilen iizimiin neredeyse tamami Midyat il¢esindeki baglardan hasat edilmektedir
(TUIK, 2021d). Midyat’ta saraplik iiziim {iretimi ve sarapcilik Siiryanilerle dzdeslesmistir.
Ancak iilkede yasanan bazi olumsuz gelismeler nedeniyle Siiryaniler bolgeyi terk etmeye
baslamistir. 60’larda baglayan son Siiryani gogii giderek artan yogunlukla devam etmis ve
bolgedeki niifus 2000’ler civarma gerilemistir. Dolayisiyla bu durum saraplik {iiziim
yetistiriciligi ve sarap iiretimine yansimis ve iiretim miktarlar1 diigmiistiir. Bu stiregte, 2008
yilinda Siiryani girisimcilerin kurduklar1 sarap fabrikasi Siiryani sarabini markalagtirma adina
onemli olmustur. Yoreye has beyaz liziim ¢esitleri olan Mezrone ve Kerkus liziimlerinden beyaz
sarap; Okiizgozii-Bogazkere kupajlarina aroma katmak amaciyla mahlep eklenmesiyle kirmizi
sarap olarak iiretilen Siiryani sarabinin; hikayesi, yerelligi ve lezzeti ile Mardin ili agisindan
onemli bir turistik unsur da oldugunun altini ¢izmekte fayda vardir (Turgut, 2016; Oz ve

Donmez, 2018).
5.2.5 1i¢c Anadolu Bélgesi’nde Saraplik Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Tiirkiye’nin tahil ambar1 olarak bilinen I¢ Anadolu Bolgesi’nde tahillarin yani sira
iiretimde 6ne cikan iiriinler baklagiller, sekerpancari ve iiziimdiir. I¢ Anadolu Bélgesi’nde iiziim

yetistiriciliginin tarih Oncesi donemlerde de yapildigi arkeolojik kazilarda elde edilen
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eserlerden anlasiimaktadir. Giiniimiizde de I¢ Anadolu Bélgesi'nin pek ¢ok yerinde bagcilik
devam etmesine karsin saraplik liziim yetistiriciligi Corum, Kirikkale, Karaman, Ankara ve

Nevsehir illerinde yapilmaktadir (TUIK, 2021c¢).

Nevsehir ili 2020 yilinda yaklasik 43.000 ton iiretim ile Tiirkiye’nin saraplik {iziim
iiretiminin  %9’unu  gergeklestirmistir. Uretimin 6nemli kismi Kapadokya Bolgesi’nde
gerceklesmektedir (TUIK, 2021c). Kapadokya Bolgesi; Nevsehir, Nigde, Kirsehir, Kayseri ve
Aksaray illerini kapsayan genis bir cografi alani ifade etmekle birlikte daha kiigiik bir alan olan
daglik Kapadokya Bélgesi; Géreme, Urgiip, Ughisar, Kaymakli, Derinkuyu, Thlara ve ¢evresini
kapsamaktadir. Bulunan kalintilardan bagciligin ve sarapg¢iligin ¢ok eski donemlerden beri
yapildig1 anlasilan Kapadokya, volkanik etkiler sonucu olugmus tiiflii toprak yapisina sahiptir.
Bu toprak tipi, bagcilik agisindan iyi iiziim vermesinin yani sira asma biti zararlisinin
yasamasina imkan vermemesi acisindan da ayrica 6nemlidir. Ek olarak sert olmayan kayalik
yapiya sahip olmasi, oyularak sarap iiretimi ve depolanmasi i¢in ideal ortamlar yaratilmasini

saglamstir (Isgen, 2004; Tiirkben vd., 2012).

Kapadokya’da bdlgenin yerel {iziimii olan Emir yetistiriciligi 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle
Narince ve Sultaniye ile kupajlar1 yapilan bu {iziim bugiin iilkenin taninirlig1 en yiiksek yerel
iiztimlerinden biridir. Bélge’nin yaygin olarak yetistiriciligi yapilan kirmiz1 tiziimii Dimrit ise

son derece siradan ve yillandirmaya miisait olmayan saraplar vermektedir (Yal¢in, 2006).

Kapadokya Boélgesi’nde sarapcilik denildiginde ilk akla gelen isletme Bodlge’nin en
eskisi olan Turasan’dir. 1943 yilinda 3.000 litre kapasite ile kurulan Turasan’in saraplar1 bugiin
pek cok uluslararasi 6diiliin sahibidir. Bolge’ nin bir diger 6nemli iireticisi de Kocabag’dir. 1972
yilinda iiretime baslayip uzun siire dokme sarap iirettikten sonra kendi markast ile tiretime 1986
yilinda gegmistir. 1990 yilinda profesyonel bagcilik yapmaya baslayan Kocabag, bugiin 600
ton kapasiteli modern bir saraphaneye sahiptir. Kapadokya’da ayrica Kavaklidere Sarap¢ilik’in
181 hektar biiyiikliigiinde Cotes D’ Avanos baglar1 ve bu baglarin ig¢inde sato tarzi liretim yapan
4 milyon litre sarap depolama kapasitesine sahip saraphanesi bulunmaktadir (Turasan, 2021;

Kocabag, t.y.; Kavaklidere, t.y.c).

I¢ Anadolu Bélgesi’nde saraplik iiziim iiretim miktar1 bakimindan Nevsehir kadar
onemli olmasa da 6ne ¢ikan bir diger sehir eski isimlerinden biri Engrii (Fars¢a’da {iziim
anlaminda) olan Ankara’dir. Ozellikle Ankara’nin Kalecik ilgesi kendi adiyla anilan ve iilkenin

en onemli yerel kirmizi saraplik {iziimlerinden biri olan Kalecik Karasi {iziimiiyle bilinmektedir.
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Kalecik Karasi bagcilii ve sarapgiligmin M.O. 4000 yilindan beri yapildig: bilinen ilge’de
Osmanli imparatorlugu déneminde iiretimin gayrimiislimler tarafindan yapildig: bilinmektedir.
Ne yazik ki yillar iginde gayrimiislim azinliklarin ydreden ayrilmasi ile Kalecik Karasi
yetistiriciligi ve sarapgiligl giderek azalmistir. Bu 6nemli ekonomik faaliyeti devam ettirmek
icin Tekel, Ilge’de bir saraphane agmis ve Kalecik Karasi’ndan “Kalebag” adindaki kalite
simifina giren saraplari uzun yillar tretmistir. Ancak 60’larda baslayan filoksera hastalig
80’lere gelindiginde Kalecik Karasi’nin neslini yitme noktasina getirmistir. Tiikenmek {izere
olan iiziim, Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi ve Kavaklidere Saraplari’nin is birligi ile yok
olmaktan kurtarilmistir. Kavaklidere tarafindan monosepa;j olarak islenen iiziimiin iilkenin 1yi
restoranlarinda yiiksek fiyatlarla satilan saraplara dontismesiyle de Kalecik Karasi efsanesi
baslamistir. Kalecik Karasi kendi yiikselisiyle beraber Tiirk sarap¢iliginda da kaliteli saraplar
donemini baslatmasi agisindan ayrica dnemlidir. Uziim, kazandi81 popiilaritenin ardindan basta
Denizli olmak tlizere Kapadokya, Trakya gibi sarap bolgelerinde yetistirilmeye baslanmistir.
Ankara’da Kavaklidere’nin yani sira Vinkara ve Tomurcukbag Kalecik Karasi sarabi iireten
onemli iireticilerdir. Ad1 gegen iireticilerden Tomurcukbag, Kalecik Karasi klon ¢alismalarina
katilmis Prof. Dr. Sabit Agaoglu tarafindan kurulmustur. Agaoglu saraphanesinde enzim, maya

ve kimyasal kullanmadan saraplar iiretmektedir (Gok, 2017; Bircan, 2020; Yar, 2020).

Bolge’de son yillarda sarapgilik agisindan yildizi parlamaya baglayan bir diger tiziim ise
Kirikkale’nin Hasandede tiztimiidiir. Filoksera ve plansiz kentlesme nedeniyle yok olamaya yiiz
tutmus Hasandede, adin1 500 yillik bir gegmise sahip olan Kirikkale’nin Hasandede kdyiinden
almaktadir. Kéyde Hasandede siyahi ve beyazi olmak {izere iki ¢esit iiziim yetistirilmektedir.
Her iki liziim de sofralik, pekmezlik ve saraplik olarak kullanilabilmektedir. Ancak beyaz iiziim
govdeli, yogun yapili ve figiya girmeye miisait saraplariyla daha one ¢ikmaktadir. Gegmiste
Kirikkale’de 3 sarap fabrikasi bulunmasina karsin son yillarda sofralik tiikketim i¢in bile
Hasandede iiziimiiniin bulunamamasi nedeniyle Kirikkale Tarim ve Orman Il Miidiirliigii 2014
yilinda “Bagcilik Projesi” baglatmistir. Bu sayede bir endemik iiziim tiirii daha yok olmaktan

kurtulmustur ( “Hasandede Uziimii”, 2015; Bagis, 2017).
5.2.6 Karadeniz Bolgesi’nde Saraphk Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Pek cok seyyah ve tarih¢i, gegmiste Karadeniz Bolgesi’nde bagcilik ve sarap liretimi
yapilmakta oldugunu bildirmistir. Hatta bir cografya uzmani olan Yunanl Strabo, M.O. 4.
ylizyilda Trabzon ve ¢evresinde verimli baglar bulundugunu ve burada tiretilen saraplarin deniz

yoluyla Venedik’e gonderildigini yazmistir. Benzer sekilde Evliya Celebi de 1640 yilinda
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Bolge’ye yaptig1 seyahatinde Trabzon baglarindan s6z etmektedir. Tarihi kaynaklarda ayrica
Giresin ve Ordu’da (6zellikle Unye Ilgesi’nde) da sarap iiretimi yapildigina rastlanmaktadir.
Bizans ve Osmanli zamanlarinda da Bolge’de sarap liretimi devam etmis ve iiretilen saraplar
ucuz fiyatlar1 nedeniyle uzun yillar Karadeniz’in kuzeyindeki pek ¢ok iilkeye ihrac edilmistir.
Ancak Karadeniz’in 1779’da Avrupalilarin ticaretine agilmasiyla vasat olarak degerlendirilen
Karadeniz sarabi Italyan, Fransiz ve Ispanyol saraplari ile rekabet edememistir. Thracat giderek
azalmis ve bagcilik yerel tiikketime yoOnelik olarak yapilmaya baslanmistir. Kurtulus Savasi

sonrasi yaganan niifus miibadelesi sonrasi ise sarap tiretimi ortadan kalkmistir (Planhol, 2017).

Bugiin ise Tiirkiye’nin saraplik lizim iiretiminin %11’ini gerceklestiren Tokat ve
Corum (%2) illeri disinda Bolge’de saraplik {iziim yetistiriciligi yapilmamaktadir. Bunda yogun
yagisin neden oldugu mantar hastaliklarinin Vitis Vinifera L. tiiriine ait kaliteli saraplik tizim
cesitlerinin yetistirilmesine olanak vermemesi etkilidir. Bagcilik gecmisinin yiizyillar 6ncesine
dayandig1 Tokat’ta Tiirkiye’nin 6nemli saraplik liziimlerinden olan Narince yetistirilmektedir.
Sofralik ve pekmezlik olarak da degerlendirilen Narince’nin bag yapragi “Erbaa Narince Bag
Yapragi” adiyla cografi isarete sahiptir ve salamura yaprak iiretimi Tokat’ta onemli bir
ekonomik faaliyettir. Tokat’ta sarapgilik denildiginde ise pek cok yerde oldugu gibi karsimiza
Ermeniler c¢ikmaktadir. Gegmiste Ermenilerin evlerinde sarap iiretimi yapti§i ve ihtiyag
fazlasi sattiklar1 bilinmektedir. Bugiin iilkenin 6nemli sarap iireticilerinden birinin kurucusu
olan Vasfi Diren Ermenilerin sarap yapim tekniklerinden feyz alarak ogrencilik yillarindan
itibaren merak duydugu sarap iiretimini evinin bodrumunda gergeklestirmeye baslamistir. Daha
sonra saraphaneye c¢evirdigi bu evde endemik tiir olan Narince’den ilk saraplarini lireten Vasti
Bey, 1958 yilinda Diren Saraplarinin temelini atmistir. Diren Saraplar1 zamanla teknolojiye
yaptig1 yatirrmin yam sira aile bireylerinin sarap konusunda yurt diginda egitim almasiyla
profesyonelleserek liretim kalitesini daha da arttirmistir. Katildig1 bir¢ok ulusal ve uluslararasi
yarismadan madalyalarla donen Diren Saraplari, yorenin ve Tiirkiye’nin adinin duyulmasina
onemli katkilarda bulunmaktadir. Diren’in Narince saraplarinin agirlikli olarak yurtdisina
pazarlanmasi ise endemik {liziim tiirlerimizin taninmasi agisindan son derece dnemlidir (Bekar

ve Cangi, 2017; Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi [TBMM], 2018; Diren, 2021;).
5.2.7 Marmara Bolgesi’nde Saraphk Uziim Yetistiriciligi ve Sarap Uretimi

Marmara Bolgesi %13’liik tiretimiyle Tiirkiye’nin 6nde gelen saraplik {iziim yetistiricisi
bolgelerindendir. Bolge simirlart igerisindeki 11 ilden Tekirdag, Edirne, Kirklareli ve

Canakkale’de saraplik iiziim iiretimi yapilmaktadir (TUIK, 2021b). S6z konusu iller, Marmara
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Bolgesi’nin Avrupa kitasinda kalan topraklari olan Trakya’da yer almaktadirlar. Aslinda
Trakya; Yunanistan, Bulgaristan ve Tirkiye arasinda boliinmiis ¢ok daha genis cografi sinirlara
sahip bolgenin adidir. Bu ¢alismanin arastirma alani olan Dogu Trakya ise s6z konusu bdlgenin
Meri¢ Nehri ve Karadeniz arasinda kalan dogudaki boliimiidiir. Ancak calismada “Dogu
Trakya” yerine “Trakya” isimlendirmesi kullanilmaktadir. Trakya’nin Bulgaristan ve
Yunanistan’da kalan bati boliimlerinde de bagcilik ve sarap liretiminin 6nemli ekonomik

faaliyetler olarak karsimiza ¢iktigini1 vurgulamakta yarar vardir.

Trakya, ismini ev sahipligi yaptig1 Traklardan almistir. Balkan Yarimadasi’nin ilk
yerlesik halklarindan biri oldugu diisiliniilen Traklar, Heredot tarafindan yasadiklar1t donemin
en biiylik insan topluluklarindan biri olarak tanimlanmaktadir. Savas¢i yanlar1 giiglii olan
Traklarin metal islemeciliginin yani sira bagcilikta da iyi olduklar bilinmektedir. Arkeolojik
kazilarda bulunan metal sarap kupalar1 ise sarabin Trak kiiltiiriin 6nemli bir pargasi oldugunu
gostermektedir. Homeros ve Herodot gibi tarihgilerinden, iyi ¢iftciler olduklarini aktardiklar
Traklarin irettikleri sarabin ise “efsanevi” oldugunu 6grenmekteyiz. Athenaeus ise Trakya ve
cevresini “tatl sarabin vatan1” olarak tanimlarken Trakya sarabinin {iniiniin tiim antik diinyada
bilindigini aktarmaktadir. Homer’e gore Yunanli savasgilara gemilerle Trakya sarabi
gitmektedir. Bu da Trakya sarabinin ihra¢ edildigi anlamina gelmektedir. (Thrace Foundation,

2018; Stoyanova; 2019; Cherne, y.y.)

Bolge, M.S. 46 yilinda Roma Imparatorlugu’nun yonetimine girmistir. (Unrv, t.y.).
Bilindigi gibi Romalilar bagcilik ve sarapcilikta oldukea ileri bir topluluktur. Sarabin giinliik
bir ihtiya¢ olduguna inanan Romalilar, Imparatorlugun sinirlar1 genisledikce askerlerin ve
kolonilerde yasayanlarin sarap ihtiyacini karsilamak tizere gittikleri yerlerde baglar kurup sarap
iretmislerdir. Hristiyanli§in kabuliinden sonra ise Romalilarin sarap iiretim ve tiikketim miktari
onemli bir artis gdstermistir. Uretimin gelir kazanmak amaciyla daha ¢ok dini merkezler ve

manastirlar tarafindan yapildig1 bilinmektedir (Ducard, 2019).

Roma Imparatorlugu M.S. 395 yilinda ikiye ayrilmis ve Trakya, Bizans Imparatorlugu
olarak bilinen Dogu Roma Imparatorlugu sinirlari igerisinde kalmistir. Bu dénemlerde de
Trakya sarab1 begenilmeye ve pek ¢ok iilkeye ihrac edilmeye devam etmistir. Ozellikle Ganitik
olarak adlandirilan ve ortalamanin iistiinde bir kaliteye sahip olan Ganos (Sarkdy) Bolgesi
sarab1 iImparatorluk’un pek ¢ok bolgesine gonderilmenin yam sira Karadeniz’de kiyis1 bulunan

iilkelere, Giiney Italya ve Misir dahil pek cok iilkeye de ihra¢ edilmistir. Benzer sekilde Orta

85



Cag’da Kirklareli civarinda tiretilen saraplarin, Kiyikdy’den gemilerle Marsilya ve Venedik’e

ithrag¢ edildigi bilinmektedir (Karagiorgiou, 2004; Lafli, 2017).

Istanbul’un Osmanlilar tarafindan fethi Bizans Imparatorlugu’nun tarih sahnesinden
cekilmesine yol agmistir. Ancak Osmanlilarin Istanbul’un fethedildigi 1453 yilindan yaklasik
100 yil kadar Once Trakya’daki fetihlerine basladigi bilinmektedir. Miisliman olan
Osmanlilarin dini inanglar1 geregi sarap tiiketiminin yani sira iiretimine de sicak bakmamalari
Imparatorluk’un pek ¢ok yerinde oldugu gibi Trakya’da da sarap iiretiminin gayrimiislimler
tarafindan yapilmasina neden olmustur. Gayrimiislimlerin kendi tiiketimlerinin artan kismini
kendi aralarinda satarak kiiciik ¢apli ticaret yapmalarina da izin verilmis ve yapilan bu ticaretten
devlet vergi almistir (Yildirim, 2021). Bu vergilerin biitcedeki pay1 zaman zaman gayrimiislim
tebaaya da uygulanan sarap iiretim yasaklarinin ¢ok uzun stirmemesine neden olmustur. Hatta
Camlica’ya gore Osmanli’nin son dénemlerinde Diiyun-u Umumiye borg¢lari nedeniyle saraba
%15 vergi getirilmis ve bolgenin yerel lizimii olan Papaskarasi {iziimiinden sarap iiretenlerin

bu bor¢larin 6denmesinde 6nemli katkis1 olmustur (Camlica, 2020).

Osmanli Imparatorlugu’nun son donemlerinde yasanan Balkan Savaslari, ardindan
gelen 1. Diinya Savas1 ve Kurtulus Savas1 Trakya’da da baglarin bakimsiz kalmasina neden
olmus ve bagcilifi olumsuz etkilemistir. Buna ragmen Tekirdag Mebusu Cemil Bey ve
arkadaslar1 1 Eyliil 1923’te TBMM Baskanligi’na verdigi teklifte bagciligin Trakya i¢in ¢ok
onemli bir tarimsal faaliyet oldugunu ortaya koymaktadir. S6z konusu teklifte 1920 yilinda
cikarilan Men-1 Miiskirat Kanunun her tiirlii i¢ki iiretimi, ithalati, satist1 ve kullanimim
yasaklayan 1. Maddesinin degistirilerek bagcilik yapilan bélgelerde ihrag edilmek tizere icki

iiretimine izin verilmesi 6nerilmektedir (Cetintag, 2017).

Men-1 Miiskirat Kanunu’nun 1924°’te yiiriirliikkten kaldirilmasina karsin Lozan
Antlagmasi’nin ardindan yasanan niifus miibadelesi tiim tilkede oldugu gibi Trakya’da da
sarap¢iliga onemli bir darbe vurmustur. Bagcilik ve sarapcilik konusunda uzman Rumlarin
Bolge’den bu zorunlu gocli nedeniyle Trakya’da baglar sahipsiz kalmistir. Ancak Geng
Cumbhuriyet’in sarapg¢iliglr tarima dayali onemli bir sanayi olarak gérmesi ve sektorii
desteklemesi Miisliimanlar1 da sektére girmeye tesvik etmistir. Trakya’da da Nihat Kutman
sektorde oOnciiliik yapmistir. Daha 6nce deginildigi gibi Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk sarap
iireticilerinden biri olan Doluca (o zamanki adiyla Vinikol), Miirefte baglarinda yetisen

iiztimleri isleyerek 1926 yilinda tiretime baglamistir.
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Fransiz uzman Bouffart’in hazirladigi rapor iizerine 1931 yilinda Tekirdag’da bir sarap
fabrikas1 agilmasi Trakya ve iilke sarapciligl i¢in 6nemli bir gelisme olmustur. 104.600
metrekare alan iizerine kurulan bu isletme {ilkenin ilk endiistriyel sarapcilik isletmesidir.
Kurulus kapasitesi 1 milyon litre liretim ve 1,5 milyon litre mahzen olmak iizere 2,5 milyon
litre olan fabrikanin bahgesi de deneme bagi olarak kullanilmis ve burada Avrupa orijinli
saraplik liztimler yetistirilmeye ¢alisilmistir. Zaman iginde sarap iiretim kapasitesi artan fabrika
1942 yilina kadar sadece sarap iiretmistir. Bolgede yetisen iizlimiin fazla olmasi nedeniyle 1942
yilindan sonra sarabin yani sira konyak iiretimine de baglanmistir. 1946 yilinda sarap iiretim
kapasitesi 4,5 milyon litreye ¢ikmistir. 1967 yilinda raki imbikleri kurulan fabrikada bu tarihten
sonra sarap, konyak ve raki tiretilmistir. 1976 yilinda sarap iiretim kapasitesi 16 milyon litreye
c¢ikan fabrikada 1980 yilinda cin iiretimine baglanmistir. Fabrikanin bagcili§in gelisimine katki
saglamasinin yani sira golf, tenis, yiizme gibi birgok sportif faaliyetle i1’in kiiltiirel yasamini da
etkilediginin altin1 ¢gizmekte fayda vardir. Tiim bu sosyo-ekonomik faydalarina karsin Tiirkiye
Cumbhuriyeti Devleti’nin Tekirdag iline yaptig1 ilk biiytlik yatirim olan bu fabrikanin faaliyetine
TEKEL’in 6zellestirilmesinin ardindan 2017 yilinda son verilmistir (Bir Devrin Sonu, 2017;

“Raki Fabrikas1”, 2017).

Fabrika ile aym1 donemde filoksera zararlisina karsi dayanikli olan Amerikan Asma
Anaglan yetistirerek bagcilara vermek ve bolge bagciligini gelistirmek amaciyla Tekirdag
Bagcilik Arastirma Enstitiisii kurulmustur. 1930 yilinda kurulan Enstitii, {iretim, arastirma ve

egitim ¢aligmalarimi glinlimiizde de siirdiirmektedir (T.C. Tarim Orman Bakanlig1, 2021b).

Bagcilik Enstitilistinlin iilke ve bolge bagciligini destekleyici ¢alismalarma karsin
Tekirdag Icki fabrikasinin kapanmasinin ozellikle saraplik iiziim yetistiriciligi iizerinde
olumsuz etikleri olmustur. Sekil 5.4’e goriildigli gibi 2004 yilinda TEKEL’in
ozellestirilmesinden sonra Trakya Bolgesi’nde saraplik bag alam1 ve saraplik {iziim iiretim
miktarinda 6nemli azalmalar ger¢eklesmistir. Bunda saraplik iiziim yetistiricilerinin pazarlama
sorunlart yasamasinin etkisi biiyiiktiir. Tekel’in domine ettigi piyasadan cekilmesiyle olusan
boslugun doldurulmasi yeterince zorken 6zel sektdrdeki sarap iireticilerinin OTV deki artislar
nedeniyle iiriinlerini satmasi iyice giiglestirmistir. Ozel sektdr tarafindan saraplik {iziim alimi
yapilmamasi ya da ederin altinda alim yapilmasi bagcilarin zarar etmesine neden olmustur.
Bunun sonucu olarak da saraplik iiziim baglar1 sokiilmiis ve birkag¢ yil iginde %50’den fazla

azalmistir (Gtirer, 2005). 2000’11 yillarin basindan itibaren iilke geneline benzer sekilde Trakya
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Bolgesi’nde basarili butik {ireticilerin artmasi Bolge’deki saraplik {iziim bag alani ve iiretimini

arttirmasa da daha fazla azalmasini engellemistir.
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Sekil 5.4. Trakya Bolgesi’nde 2004-2020 Yillar1 Arasinda Saraplik Uziim Bag Alanlari ve
Uretim Miktarlar1 (TUIK, 2021)

Tekirdag ili son 15 yilda saraplik liziim baglarinin azalmasina ragmen hala Tiirkiye’nin
onemli saraplik iizlim yetistiricisi illerinden biridir. Trakya Bolgesi’nde yetistirilen saraplik
iizlim miktarinin 2/3’°1 Tekirdag ilinde tretilmektedir. Bolge’de Tekirdag’dan sonra en fazla
iretim Canakkale ilinin Trakya sinirlar1 iginde kalan Ecabat ve Gelibolu ilgelerinde

yapilmaktadir.

Canakkale ilinin ililkemizde yabani asmanin bulundugu illerden biri olmas1 buradaki
yerel kiiltiir ¢esitlerinin (Vitis vinifera L.) binlerce yil sliren bir dogal seleksiyon sonucu ortaya
ciktiginin kanitidir. Bu durum bize Canakkale ilinde bagciligin ¢ok eskiye tarihlendigini
gostermektedir. Bu goriisii destekler nitelikte Antik Troya Kenti’nde sarap kupalari ve
amforalar, Bozcaada ve Lapseki’de ise iizerinde liziim salkimi ve Dionysos kabartmalari
bulunan sikkelerden Canakkale ilinde bagciligin ve sarapg¢iligin tarih 6ncesi doneme kadar
uzandigini gostermektedir (Dardeniz vd., 2001). Canakkale Bogazi’nin iki yakasinda yapilan
kazilarda bulunan sarap iiretim isliklerinden sarap¢iligin Bizans Donemi’nde de 6nemli bir

ekonomik faaliyet oldugu anlasilmaktadir (Kogyigit, 2017).

Osmanl1 kaynaklarinda da Eceabat’tan baglar1 ve bahgeleri ile tinlii bir kasaba olarak
s6z edilmektedir. Eceabat’ta Osmanli Imparatorlugu Doénemi’nde de sarap iiretimi devam

etmistir. Hatta Evliya Celebi seyahatnamesinde Eceabat’ i¢in ... baglar1 ¢okdur. Aninigiin
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Madytos (Eceabat) sarabi meshur...” ifadesini kullanmistir. Benzer sekilde Fransiz elgilik
gorevlisi olan Fresne-Cannaye’nin Eceabat’t “essiz saraplari ile iinlii bir Tiirk kdyii” olarak
tanimladig1 bilinmektedir (Yanki, 2015). Bagciligin bu denli 6nemli oldugu bu cografya ne
yazik ki tarihin en biiyiik savaslarindan biri olan Canakkale Savasi’na taniklik etmistir. Bu
donemde tiim tarim {iretiminde oldugu gibi iiziim iiretiminde de Onemli Olciide diisiis
yasanmistir. 1. Diinya Savasi boyunca baglarin bakimsiz kalmasi sebebiyle 11’deki bag alani
%70 oraninda azalmistir. Buna duruma ek olarak takip eden yillarda Canakkale baglarinda
filoksera zararlis1 da goriilmiistiir. Filoksera oOzellikle 1920 -1930 yillar1 arasinda Trakya
baglarina ¢ok zarar vermistir. Gelibolu Yarimadasi’nda ise 1925 yilindan sonra daha etkili
olmus ve bagcilig1 sekteye ugratmistir. Filokseranin yami sira aymi yillarda yasanan niifus

miibadelesi de bagciligi olumsuz etkilemistir.

1925 yilinda Asar vergisinin kaldirilmasi ise tiim iilkede oldugu gibi Canakkale
bagcilig1 agisindan da olumlu bir gelismedir. Ardindan yeni bagcilik uygulamalarina gecilerek
Amerikan anaglar1 kullanilmaya baslanmistir. Bu anaclarin yetistirilmesi Tekirdag Bagcilik
Arastirma Enstitiisii Miidiirliigii ve Canakkale Meyvecilik Uretme Istasyonu Miidiirliigiiniin
yogun c¢abalar1 ile gerceklesmistir. Yetistirilen anaglar uzun yillar iireticilere {icretsiz
dagitilmistir. Trakya’da filokseradan tahrip olan baglarin yeniden kurulmasi 1930-1960 yillar
arasindaki 30 yillik bir siireyi kapsamistir. 60’larin basinda Canakkale’de yillik 2 milyon
litrenin {izerinde sarabin iiretildigi bilinmektedir. Buna paralel olarak iI’den yapilan sarap
sevkiyatinin artmasi bagcilarin yeniden saraplik {iztim yetistiricili§ine yonelmesini saglamistir.
Ozellikle yérenin iiziimii olan Kuntra yetistiriciligi devlet tarafindan desteklenmistir. S6z
konusu {iiziimiin degerlendirilmesi amaciyla 1962 yilinda Canakkale Tekel Sarap ve Konyak
Fabrikas1 acilmistir. Fabrikanin kurulusu yarattigi istthdam ve bolge bagcilarma sagladigi
destek acisindan da onemlidir. Yine 1986 yilinda Bozcaada Sarap Fabrikast ve 1996 yilinda da
Bayramig¢’te kanyaklik sira hazirlama tesisleri faaliyete gecmistir. Bagciliga yapilan bu
destekler Canakkale ilinde 1933 yilinda 33.333 dekar olan bag alanin1 1999 yilinda yaklasik iki
kat1 olan 64.890 dekara ¢ikarmistir. Ayn1 donemde yetistirilen yag liziim miktar1 da iki katina
cikmistir. Saraplik iiziimler yas iiziim miktarin yaklasik 2/3’iinii olusturmaktadir. Ozellestirme
kapsaminda 2003 yilinda Canakkale Meyvecilik Uretme Istasyonu Miidiirliigiiniin
faaliyetlerinin durdurulmasima ek olarak 2007 yilinda Canakkale Tekel Sarap ve Konyak
Fabrikasi’nin kapatilmasit bagciligi olumsuz etkilemis ve baglar sokiilmeye baslanmistir

(Dardeniz vd., 2011).
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2020 y1l1 itibariyle Canakkale ili genelinde ekili toplam bag alanmin 2/3°ii (30.411 da.)
sarapliktir. Son yillarda butik sarap iireticilerinin gézde bag cografyasi haline gelen Gelibolu
Yarimadasi’nda saraplik {iziim bag alan1 giderek artmaktadir. Gelibolu Ilgesi’nin 2004 yilinda
550 dekar olan saraplik iiziim bag alan1 2020 yilinda 1150 dekara ulasarak 16 yilda yaklasik
ikiye katlanmistir. Benzer sekilde Eceabat Ilcesi’ndeki saraplik bag alan1 da bu zaman diliminde
2.230 dekardan 4.316 dekara ¢ikmustir (TUIK, 2021e). Yarimada’nin en biiyiik iireticilerinden
biri olan Suvla, 2003 yilinda iyi tarim uygulamalar ile kurdugu yaklasik 700 dontimlik
baglarina 2013 yilinda organik sertifikas1 almistir (Suvla, t.y.). Eceabat’taki bir diger onemli
iiretici olan Porta Caeli de 1700 dekarlik baglarinda siirdiiriilebilir tarim uygulamalariyla
bagcilik yapmaktadir. Porto Caeli’nin 6nemli sanat eserleri ve teknolojik cihazlar ile dekore
ettigi otelinde sarap turizmi faaliyetleri yliriitmesi ise ayrica dnemlidir (Porto Caeli, t.y.).
Eceabat’ta bir diger 6nemli yatirim ise Kayalitepe baglarini satin alan ve kurdugu saraphanede
2018 yilinda iiretime baslayan Asmadandir. Isletme, saraphanenin yanina insa ettigi Bengodi
adindaki bag otelini ise Haziran 2021 yilinda faaliyete ge¢mistir. Son derece liikks odalara ve
restorana sahip otel ayrica biinyesinde bir de sarap tarihi miizesi bulundurmaktadir. Bu iki otel
yatiriminin, bir bolgede sarapgiligin gelisiminin turizmin gelismesine olan katkisini gostermek
ve bu iki sektdriin karsilikli etkilesimini ortaya koymak adina 6nemli 6rnekler oldugunu

vurgulamakta yarar vardir.

Trakya Bolgesi’nde bir diger saraplik liziim tretilen il olan Kirklareli de bagcilik
acisindan son derece uygun iklim ve toprak kosullarina sahiptir. Bu nedenle Kirklareli, tarih
boyunca bagcilik ve sarapg¢iligin yapildigi bir sehir olmustur. Kirklareli ve ¢evresinde yapilan
arkeolojik aragtirmalarda ortaya ¢ikan kiilt alanlarinda igerisinde siranin bekletildigi diistiniilen
havuzcuklar bulunmasi da bunun bir kamitidir. Kirklareli’nin Vize Ilgesi’nde yapilan kazilarda
ulagilan Roma Donemi’ne ait sahne rolyeflerindeki Dionysos betimlemesi s6z konusu donemde

bolgede sarap iiretimi yapildiginin gostergesidir (Alabasoglu, 2012).

Kirklareli’nde eski haritalarda “sarap yolu™ adiyla gosterilen 6nemli bir ticaret yolunun
varligi, sarapciligin bolgede onemli bir ekonomik faaliyet oldugunun gostergesidir. Figilara
doldurulan saraplarin manda arabalariyla Kiyikdy ve igneada limanlarma ulastirildigi ve bu
limanlardan da gemilerle Venedik ve Marsilya sehirlerine gonderildigi bilinmektedir (Lafls,

2017).

Seyahatnamesinde Kirklareli’ne geldigi 1658 yilinda mevcut bag alaninin 20 bin doniim

oldugunu yazan Evliya Celebi, baglarin giirliigiinii ise “i¢inde adam ytiriise kaybolur” ifadesi
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ile tammlamaktadir (Karacam, 2012). Bagciligin Osmanli imparatorlugu Dénemi’nde de
devam ettigi anlagilmaktadir. Osmanli salnamelerinde 1891-1892 doéneminde Kirklareli’nde (o
zamanki adiyla Kirkkilise) yaklagik 6.600 ton sarap iiretildigi ve iiretimin énemli kisminin
Avusturya, Fransa, Yemen, Misir, Bulgaristan ve Dogu Rumeli’ye gonderildigi goriilmektedir.
Avrupa’da iine sahip olan Kirklareli sarap ve sampanyalariin 6zellikle filokseradan énemli
derecede etkilenen Fransa’ya trenlerle ihrac¢ edildigi ve bunun sehrin ekonomisine 6nemli
katkis1 oldugu bilinmektedir. Yine s6z konusu donemde sarap imalatinin Diiyin-1 Umimiye
Idaresi’nin Kirklareli’nde en fazla gelir elde ettigi kalemlerden biri olmasi sarapgiligin sehrin
onemli ekonomik faaliyetlerinden biri oldugunu gosterir niteliktedir (Kanal, 2016; Dogrudz,
2021). Daha once s6z edildigi lizere s6z konusu saraplar Papaskarasi iiziimiinden yapilmaktadir.
Marcel Biron’un 1938-1946 yillar1 arasinda lizerinde calistig1 ve en 1yi yerel tiziimlerden biri
olarak degerlendirdigi Papaskarasi, kendine yurt olarak sectigi Kirklareli ve civarinda

yetistirilerek uzun yillar saraba dontistliriilmiistiir (Camlica, 2015).

Kirklareli’'nde Musevilerin Kirklareli baglarinda yasanan filokseradan sonra sarapgiligi
birakmasina karsin Rumlar sarap iiretimine devam etmislerdir. Ozellikle zengin Rumlarin raki
ve sarap gibi icki iiretimi ile ilgilendigi bilinmektedir. Miisliimanlar ise iziimii pekmez, pestil
vb. ve bir icecek olan hardaliye yapiminda kullanmislardir. Alkollii oldugu gerekcesiyle sarap
icmeyen Misliimanlar olgunlasmis yas {liziim, visne yapragi ve siyah hardal tohumu
(fermantasyonu engellemektedir) ile iirettikleri hardaliye adindaki igecegi tiiketmislerdir.
Zamanla unutulmaya yiiz tutmus hardaliye son yillarda ticari olarak tiretilmeye baglamistir.
Resveratrol ve Quercetin olarak adlandirilan antioksidan maddeler agisindan son derece zengin
oldugu bilinen hardaliye 2017 yilinda Cografi Isaret olarak tescillenmistir (Karlibag Hardaliye,
t.y., Dogrudz, 2021).

Sehrin baglarinin ¢ok fazla oldugunun bir diger kanit1 ise Bulgarlarin sehre verdigi
isimdir. 1900°lerin baglarinda Kirklareli’nin mevcut ekili alaninin %70°ni baglarin olusturmasi
sebebiyle Bulgarlar sehre “bag sehri” anlamina gelen “Lozengrad” adin1 vermislerdir (Dogruéz
vd., 2020). Ancak Kirklareli’de 1907 yilinda etkili olmaya baslayan filoksera 2 yil igerisinde
sehrin sahip oldugu bag alaninin 33.000 doniim azalmasina neden olmustur. Balkan Savaglari,
I. Diinya Savasi ve sonrasinda yasanan Yunan isgali Trakya’nin diger illerinde oldugu gibi
Kirklareli’de de baglarin bakimsiz kalmasina neden olmustur. Savaslarin tiim olumsuzluklarina
ek olarak soguk gecen kislar nedeniyle yakacak elde etmek amaciyla baglarin kdklenmesi

bagcilig1 ayrica zora sokmustur. Kirklareli’nin Yunan isgalinden kurtuldugu 1922 yilinda
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baglarin tamami harap haldedir. Savas sonras1 bagciligin iy1 para getirmedigi gerekcesiyle halk
tiitlin yetistiriciligine yonelmistir. Yetistirdigi tiitlinler iyi kalite olmasina karsin kotii kalitedeki
tiitlinlere de “Trakya tiitiinlii” denmesi sebebiyle tiitiin fiyatlar1 diismiistiir. Bu nedenle halk
yeniden bagciliga yonelmistir. 1934 yilinda hiikiimet tarafindan dagitilan arazilere Amerikan
anaclar1 dikilerek yeni baglar kurulmustur. Halka 6rnek olmak amaciyla Kirklareli Milletvekili
Dr. Fuat Umay’in da onemli bir maddi yiikiin altina girerek 60 doniim bag kurdugu
bilinmektedir (Kat, 2016). Tiim bunlara karsin Kirklareli’nin savaslar 6ncesinde sahip oldugu
120.000 doniim bag varligr 1938 yilina gelindiginde sadece 6.000 doniim civaridir (Dardeniz
vd., 2011). Ne yazik ki aradan gegen 72 yilda bag varlig1 agisindan gelisme kaydedilememistir.
TUIK verilerine gére 2020 yilinda Kirklareli’nin sahip oldugu toplam bag alan1 4.548 dekardur.
Burada alt1 ¢izilmesi gereken 2007 yilinda 5.200 dekar olan bag alaninin sadece 650 dekari
saraplik liziim bag1 iken 2020 yilinda baglarin yaridan fazlasinda katma degeri daha yiiksek
olan saraplik iiziim yetistiriliyor olmasidir. 2020 yilinda Kirklareli’de 2.394 dekar saraplik
{iziim bagindan 2.405 ton iiziim elde edilmistir (TUIK, 2021c). Saraplik iiziim iiretimine olan
ilginin artmasinda Kirklareli ilinde baglar1 bulunan ve iirettikleri saraplarla bir¢cok ulusal ve
uluslararas1 6diiliin sahibi olan Arcadia Sarapgilik, Chamlija Sarapgilik, Vino Dessera

Sarapeilik ve Saranta Sarapgilik gibi butik tireticilerin pay1 biiytiiktiir.

Trakya Bolgesi’nde saraplik iiziim iiretimi yapilan bir diger il ise Edirne’dir. iklim ve
toprak yapis1 bir¢ok tarim iirliniiniin yetistirilmesine imkén veren Edirne’nin g¢evresinin
gecmiste baglarla kapli oldugu ve sehirde en 6nemli tarimsal faaliyetlerden birinin bagcilik
oldugu bilinmekledir. 1578 yilinda Edirne’yi ziyaret eden Gerlach, ¢evresi bag ve bahgelerle
cevrili sehirde tadi misket sarabina benzeyen giizel i¢imli bir sarap yapildigini aktarmaktadir.
17. ylizyi1lda sehre gelen Covel ise sehirde tadi gilizel olan bir sarap iiretildigini 6zellikle
Karaagac halkinin temel gecim kaynaklari olan bu sarabin pazarlanmasi saglamak icin Yenigeri
Agast’na 10.000 dolar 6dediklerini ifade etmektedir. Yine bu yiizyila ait tereke kayitlarindan
gayrimislimlerin bagcilik yaptig1 ve hasat ettikleri liziimlerden iirettikleri sarabi sattiklari
anlasilmaktadir (Kusu, 2019). Edirne Salnamelerine gore (1870 - 1903 yillar1 arasinda
hazirlanmis 28 adet salname) 19. yiizyilda da sehirde yetistirilen 6nemli tarim iriinlerinden
birinin {iziim oldugu anlasilmaktadir. Ornegin Edirne Kazasi’'nda 1891 yilinda yetistirilen
iizimden biiyiik ¢ogunlugu Avrupa’ya ihrag¢ edilen 3.000 ton sarap ve ayrica 460 ton arak
dretilmistir. Salnamelere gore Uzunkoprii kazasinda ise 5.369 doniim bag bulunmaktadir.
Havsa kazasinda da Zalif ve Aslihan koylerinde 8.614 doniim, Serbettear ve Hamzabey

koylerinde 1.100 doniim ve geri kalan1 Havsa ve birka¢ kdyde olmak tizere 12.000-12.500
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doniim bag alani bulunmaktadir. Bu kdylerde {iretilen saraplarin (¢cogunlugu Avrupa’ya olmak
iizere) ihra¢ ediliyor olmasi nedeniyle Edirne’den tiiccarlarin bu kdylerde magaza actig1 da
salnamelerden edinilen bilgiler arasindadir (Kayici, 2013). 20. yiizy1l baglarina kadar énemli
bir bag cografyasi olan Edirne’de de Trakya’nin genelinde oldugu gibi savas yillarinda baglarin
bakimsiz kalmasi ya da yakacak amacgli kullanilmasi gibi olumsuzluklara ek olarak yasanan

miibadele Edirne bagciligini ve sarapg¢iligini olumsuz etkilemistir.

Gilintimiizde ise dikili bag alaninin toplam ekilebilir tarim alani igindeki pay1 yalnizca
%0,16’dir. 2010 yilinda 20.196 olan bag alan1 gecen on yilda yaklasik %75 oraninda azalarak
5.147 dekara diismiistiir. Benzer sekilde 8.278 dekar olan saraplik {iziim bag alani ise yaridan
fazla azalmis ve 3.107 dekara diismiistiir. Edirne ilinde saraplik iiziim yetistiriciligi agirlikl
olarak Uzunkdprii ilgesinde yapilmaktadir. S6z konusu donemde Uzunkoprii’de de saraplik bag
alaninda 6nemli diislis yasanmis ve 6.520 dekar olan saraplik bag alam1 2.000 dekara kadar
gerilemistir. Bugiin Uzunk&prii disinda Ipsala (526 dekar), Havsa (260 dekar), Edirne Merkez
(203 dekar) ve Meri¢ (118 dekar) ilgelerinde de saraplik iiziim yetistiriciligi yapilmaktadir
(TUIK, 2021f; ETSO, t.y.).

Mevcut bag alanindaki gerilemeye ragmen son yillarda Edirne ilinde saraplik iiziim
bagcilif1 ve sarap iiretimi agisindan gelismeler de olmaktadir. iI’in var olan saraplik bag
alaninmn 2/3’iine sahip olan Uzunkéoprii ilgesi’nde Yenikdy Mahallesi 6zellikle Papaskarasi
iretimiyle 6ne ¢ikmaktadir. Kirklareli disinda Edirne ve Uzunkdprii civarinda basarili 6rnekler
veren Papaskarasi izimiinden yapilan saraplarin 6zellikle 60’11 yillarda popiilaritesi artmistir.
Bu durumun sonucu olarak Trakya’nin her yerine Papaskarasi baglar1 dikilmis ve uygun
olmayan sartlarda yetistirilen liziimlerin saraplari da beklenen kaliteyi karsilayamamustir.
Papaskarasi baglarinda yasanan filoksera ve yabanci tiziim tiirlerinden {iretilen saraplarin tercih
edilmeye baslanmasiyla liziim adeta unutulmustur (Yalcin, 2016). Son yillarda Trakya
Bolgesi’ndeki tireticiler Papaskarasi’ni yeniden canlandirmis ve sarap liretiminde kullanmaya
baslamislardir. Bunlardan bir olan Oktem Bagcilik 2001 yilinda Yenikdy ve Kircasalih’te
kurmaya basladig1 baglarinda agirlikli olarak Papaskarasi yetistirmektedir. Edirne merkeze 10
km uzaklikta bulunan Arda Bagcilik ise 2006 yilinda baglarin1 dikmeye baslamis ve ilk sarap
iretimlerini 2012 yilinda gergeklestirmistir. (Edrine, t.y.; “Edirne’nin Ardi Arda”, 2016).
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6. DUNYADA VE TURKIYE’DE SARAP TURIZMI
6.1 Diinyada Sarap Turizmi

Son yillarin popiiler turizm trendlerinden biri olan sarap turizmi pazari, hem arz hem de
talep tarafinin genislemesiyle her yil biraz daha biiyiimektedir. Ornegin Fransa’da 2016 yilinda
sarap turizmi faaliyetlerine katilan turist sayis1 2009’daki seviyesinin %33 {izerine ¢ikarak 10
milyona ulasmistir. %42’sini uluslararasi ziyaret¢ilerin olusturdugu bu sarap turistleri toplam
5,2 milyar Avro harcamiglardir (Massa ve Bede, 2018). Bir bagka dnemli sarap treticisi lilke
olan Italya’da ise 2019 yilinda 15 milyon turist sarap turizmi aktivitelerine katilmustir. Kisi
basina harcamalar1 ortalama 85 Avro olan bu turistlerin konaklama dahil edildiginde
harcamalarinin 160 Avro’ya ¢iktig1 goriilmiistiir (Statista Research Department, 2021). Benzer
sekilde Ispanya’da sarap turizmi aktivitelerine katilanlarm sayis1 da 2008 yilinda 1,2 milyon
seviyesinde iken 10 yillik siiregte artarak 3 milyon kisiyi gegmistir. Bir Yeni Diinya iilkesi olan
ABD’de 1se 2006-2016 yillar1 arasindaki on yillik donemde sarap turizmi faaliyetleri yiiriliten
saraphane sayis1 %112 artarak 11.496 olmustur. 2017 yilinda Birlesik Devletler’de sarap turisti
olarak adlandirilan 15 milyon kisinin 15,8 milyar Avro’ya denk gelen harcama yaptigi
bilinmektedir. Sarap turizmi endiistrisi, Ulke’de direkt olarak 187.729 kisiye istihdam
saglamaktadir. (Massa ve Bede, 2018; Tafel ve Szolnoki, 2020). 2019 yilinda her 8 uluslararasi
turistten birinin saraphaneleri ziyaret ettigi Avusturalya’da ise toplam ziyaret¢i sayis1 8,4
milyondur. Ziyaret¢i bagina ortalama 1.136 $ harcamanin diistiigii iilkede toplam sarap turizmi
harcamasi 9,6 milyar $ olarak ger¢eklesmistir (Wine Australia, 2020). Tiim bu rakamlar bize
sarap turizminin 6zellikle son on yilda daha da hizli gelistigini ve {ilke ekonomilerine 6nemli

katkida bulundugunu gostermektedir.

Yukarida deginilen gelismeye karsin giderek bir fenomene doniisen sarap turizminin de
2019 yil1 sonunda baslayan ve 2020 yilinda iilkelerin siirlarin1 kapatmalar1 da dahil birgok
kisitlamaya neden olan Covid-19 Pandemisi’nden son derece olumsuz etkilendiginin altini
cizmek de fayda vardir. 2020 yilinin Kasim ayinda 34 iilkeden 1203 saraphane ile yapilan
anketin sonuclarina gore saraphanelerin %83’li sarap turizminden elde ettikleri gelir
distintildiiglinde salgindan olumsuz etkilendiklerini belirtmislerdir. Sarap turizminden elde
ettigi gelirin %50 ve fazlasini kaybettigini bildiren saraphanelerin orani ise %53 diir. Her 10
saraphaneden 9’u sarap turizmi endiistrisinin 2022 yilinda normal seviyesine ddnecegini
diisiiniirken geri kalani iyilesmenin ancak 2023 ve sonrasinda olacagl Ongoriisiinde

bulunmaktadir. Tiim bunlara ek olarak saraphanelerin %80 gibi biiylik cogunlugu 6niimiizdeki
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on yilda bulunduklar1 bolgede sarap turizminin biiylimeye devam edecegine yonelik
tahminlerini belirtmislerdir (Wine Tourism, 2020). Anlasilacag: iizere sektdriin arz tarafinin
pandemi sonrasina dair olumlu beklentileri bulunmaktadir. Bu goriisii destekler nitelikteki
projeksiyonla Lopez (2022), 2030 yilinda kiiresel sarap turizmi pazarinin 29,6 milyar dolara

ulasacagini 6ngérmektedir.

Gelecekte de dnemli bir turizm tiirii olarak varligini siirdiirecegi anlagilan sarap turizmi,
Eski Diinya ile kiyaslandiginda sarapcilik ge¢misi kisa olan Yeni Diinya Ulkeleri’nde sarap
iretimiyle es zamanli geligsmistir. Charters’a (2009) gore iki bin yildir sarap tireten Eski Diinya
yeni pazarlar bulmaya ihtiyacit olmadigina dair reaktif bir yaklasima sahip iken Yeni Diinya
sarap endiistrisi proaktif bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla bu yap1 sarap turizminin de Oniinii
acmustir. Buradaki iireticiler sarap turizmini pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak
gormiislerdir. Bu tilkelerdeki kiiciik iireticiler saraplarini satmak i¢in sarap turizmi kapsaminda

gergeklesen saraphaneden satis yoluna glivenmektedirler (Thach ve Cogan-Marie, 2018).

Yeni Diinya’da iireticiler tarafindan kooperatifcilik yaklagimiyla is birligi iginde
yiiriitiillen sarap turizmi, ulusal ve yerel yonetimlerce de desteklenmektedir. Ornegin
Avusturalya’da 1998 yilinda Ulusal Turizm Ofisi (ONT), Ulusal Turizm Gelistirme Programi
kapsaminda sagladig1 hibe ile Avusturalya Sarap Ureticileri Federasyonu’nu “Ulusal Sarap
Turizmi Stratejisi” gelistirilmesi i¢in desteklemistir. Yine Avusturalya’da ulusal ve bolgesel
inisiyatifler; tanitim ve pazarlama, {iriin gelistirme ve egitim, aragtirma, endiistriyle entegrasyon
ve iletisim gibi ana basliklara odaklanarak siirdiiriilebilir sarap turizmi gelistirme stratejileri

planlamaktadirlar (Macionis ve Cambourne, 2000).

Sarap iiretimine odaklanan Eski Diinya’nin aksine Yeni Diinya pazarlama ve turizme
odaklanmaktadir. Saraphaneler birer eglence parki anlayisinda tasarlanmakta, sarap
bolgelerinde spa ve otel kompleksleri ingsa edilmekte ve kaliteli restoranlar agilarak sarap
turizmi gastronomiyle desteklenmektedir. Sarap turistlerinin yalnizca sarap deneyimi yasamak
istemedikleri dogal, tarihi ve sanatsal faaliyetler de aradiklar1 tezinden hareketle onlara daha

kapsamli bir deneyim yasatmak hedeflenmektedir (Charters, 2009; Manila, 2012).

Eski Diinya’da sarap turizminin ge¢misi Grand Tour’a kadar dayanmakla birlikte
bugiinkii anlamda uygulamalar1 Yeni Diinya’ya kiyasla ¢ok daha sonralar1 baglamis ve genel
olarak planli gelismemistir. Sarap turizmi Avrupa’da karsimiza, Alman turizm endiistrisinin bir

bileseni olarak 20’11 yillarda sarap rotalar1 ile ¢gikmistir. Belirli bir bolgedeki saraphaneleri ve
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baglar1 birbirine baglayan turistik gilizergahlardan olusan sarap rotalari, sarap turizminin
gelismesinde 6nemli bir unsurdur. Buna karsin sarap rotalarinin Fransa’da bile 80’lerden sonra
popiilerlik kazanmaya bagladigi bilinmektedir. Bu yillarda Fransa’da sarap turizminde yasanan
ivme, kirsalda kotiilesen ekonomik kosullar nedeniyle saraphanelerin gelirlerini arttirmak
amaciyla trilinlerini direkt olarak tiiketicilere satma isteginin bir sonucu olarak da

degerlendirilmektedir.

Sarap bolgelerinin, kirsal bolgeler olmasi yapisal ve ekonomik problemlerle karsi
karsiya kalmalarina da neden olmaktadir. Bu bolgelerde sarap turizmi, kirsal kalkinmada
onemli bir arag¢ olarak goriilmiistiir. Avrupa Birligi de kirsal bolgelerin kalkinmasini saglamak
amaciyla bir dizi strateji gelistirmistir. Bunlarin en 6nemlilerinden biri LEADER (Liaison Entre
Actions de Deloppement de L’economie Rurale) (Kirsal Ekonomi ve Kalkinma Eylemleri
Arasindaki Baglant1) programidir. Faaliyete gectigi 1991 yilindan beri tabandan tavana
yaklasimiyla Yerel Eylem Gruplar1 olusturarak yerel aktorlerin kendi bdlgelerinin
kalkinmasinda pay sahibi olmalarim1 saglamaktadir. Kirsal kalkinmada, kirsal turizm
faaliyetlerini 6nemli bir unsur olarak goéren program, sarap turizmini de desteklemektedir.
Avrupa Birligi, LEADER programi disinda sarap bolgelerini ve sarap turizmini destekleyen
pek ¢ok proje hayata gecirmistir. Ornegin Portekizli sarap turizmi girisimcileri Birlik fonlar1 ile
desteklenmistir. Ulkedeki sarap rotalarindan biri olan ve iizerinde 60 ziyaret noktas1 bulunan
Rota do Vinho Verde AB i¢indeki bir¢ok farkli fonlama kurulusu tarafindan desteklenmistir.
WITRANET (Wine Traditions Network) (Sarap Gelenekleri Agi) Projesi ise Avrupa
kiiltiirtinlin 6nemli bir parcasit olan sarapg¢ilik geleneginin korunmasi ve gelistirilmesini
amaclamistir. Bu amaca ulagsmak i¢in de projenin yiiriitiildiigii bolgelerde sarap tadimlari, sarap
turlari, sergiler, festivaller kapsaminda sarap turizmi faaliyetleri de gergeklestirilmistir

(Cambourne vd., 2000; Hall vd., 2000; The European Network for Rural Development, t.y.).

Avrupa’da sarap turizmin gelisiminde aktif rol oynayan organizasyonlardan biri de
Avrupa Sarap Bolgeleri Asamblesi (AREV) dir. 1994 yilinda kurulmus olan AREV sarap
bolgelerinin ¢ikarlarin1 korumay1 ve gelisimlerini desteklemeyi amaglamaktadir. Hem AB
iiyesi iilkelerden hem de Orta ve Dogu Avrupa iilkelerinden 50 sarap bolgesini temsil eden
Asamble, Avrupa hatta diinyada sarap ve bag politikalarini belirlemede etkin olan tiim
kuruluglarla ortak caligmalar yapmaktadir. Bagcilik, sarapgilik ve sarapla ilgili tiim aktiviteler
AREV’in caligma alanlarim1 olusturmaktadir. Organik bagcilik, Avrupa cografi isaretlerinin

korunmasi, aday tilkelerde bagcilik gibi konularda projeler gelistiren Asamble, sarap turizmi ve
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sarap rotalarina yonelik ¢alismalar da yapmaktadir (The Assembly of European Wine Regions;

t.y.).

Avrupa’da sarap turizminin gelisimini destekleyen bir diger organizasyon 2000 yilindan
beri faaliyetlerini siirdiiren RECEVIN (Reseau Europeen Des Villes Du Vin) (Avrupa Sarap
Sehirleri Ag1) dir. Almanya, Avusturya, Bulgaristan, Fransa, Ispanya, Portekiz, Italya,
Slovenya, Yunanistan, Macaristan ve Sirbistan’in Ulusal Sarap Birlikleri tarafindan
desteklenen RECEVIN, bu 11 iilkedeki yaklagik 800 sarap bdlgesini temsil etmektedir. Avrupa
sarap bolgelerinin ihtiyaglarii belirleyerek sorunlarini tek bir agizdan ve daha giiglii olarak
anlatmaya calisan RECEVIN, iiyelerine tecriibelerini paylagsabilecekleri ve iletisim
kurabilecekleri bir platform da sunmaktadir. Sarap bolgelerine yonelik lobi g¢alismalari
yluriitmek ve projeler gelistirmek gibi faaliyetleri arasinda sarap bélgelerinde sarap turizmini

desteklemek de bulunmaktadir (European Network Of Wine Cities, t.y.).

DIONYSOS ise Avrupa’da sarap turizminin gelisimine katki saglayan bir diger projedir.
ERDF (The European Regional Development Fund) (Avrupa Bolgesel Kalkinma Fonu)
tarafindan desteklenen proje, “Avrupa’daki Sarap Ureticisi Bolgelerin Multimedya Ag1” olarak
tanimlanmaktadir. Sarap bdlgelerinde yerel {iziim ¢esitlerinin canlandirilmasiyla bolgelerin
rakiplerinden ayrisacagi ve rekabet {istliinliigli edinecegi diislincesiyle buralardaki bagcilik ve
sarap yapim modelleri yeniden dizayn edilmektedir. Teruar1 baz alarak bolgelerin sarapgilik
kimligini 6ne c¢ikaran proje, sarap bolgelerinin birer sarap turizmi destinasyonu olarak
tanimlanmasin1 da hedeflemektedir. Bu amacla proje kapsamindaki bolgeler i¢in bir sarap
turizmi plan1 gelistirilmektedir. Bu plan kapsaminda saraphane ve baglara yonelik
bilgilendirme tabelalar1 hazirlanmakta, bolgelerin estetik agidan iyilestirilmesi i¢in
diizenlemeler yapilmaktadir. Bunlarin yani sira sz konusu bdlgelerdeki bag alanlar1 ve
saraphaneler icin dijital haritalar hazirlanmakta ve online platformlar kurulmaktadir.
DIONYSOS kapsaminda hazirlanan bir proje komsularimiz Yunanistan ve Bulgaristan’da
2014-2020 yillar1 arasinda hayata gecirilmistir. Proje kapsamindaki sarap bolgeleri Tiirkiye
siniria ¢ok yakin mesafedeki Dogu Makedonya ve Trakya (Yunanistan) ile Haskovo ve

Kircaali (Bulgaristan) dir (Dionysos Project, t.y.).

Yukarida sozii edilen tiim proje ve programlarin 80’lerin ikinci yarisindan sonra hayata
gectigi goriilmektedir. Bu yillardan sonra Avrupa’da bugiinkii anlamda sarap turizmi

faaliyetleri giderek artmistir. Sarap turizminde yasanan bu gelismede diinya genelinde sarap
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tilketiminde goriilen azalma nedeniyle sarap endiistrisinin marka baglilig1 ve satiglar1 arttirmada

yeni yontemler gelistirmeye ihtiya¢ duymas: etkilidir.
6.1.1 Fransa’da Sarap Turizmi

Avrupa geneline paralel olarak Fransa’da da 80’lerden sonra kapilarini ziyaretgilere
acan saraphane ve baglarin sayisinda siireklilik arz eden bir artis yasanmaya baslamistir. Yan
sira gsarap rotalarinin sayisi da artmistir. 1995 yilindan beri diinyanin en ¢ok ziyaret edilen tilkesi
olan Fransa’da (Schengen Visa Info, t.y.) turistlerin sarap bolgelerini ziyaret ettigi bilinmesine
karsin son yillara kadar sarap turizmine yeterli derece odaklanilmamistir. Bunda sarap
iireticilerinin pazarlama sorunu yasamamasi da etkilidir. Ornegin Burgundy Bolgesi’nde
iretilen sarabin %47’si ihra¢ edilmekte %24t bilyiik tiiccarlar tarafindan iilke icinde
pazarlanmaktadir. Sadece %15 civarinda bir boliim direkt olarak son tiiketici tarafindan satin

alimmaktadir (Thach ve Cogan, 2018; Bourgogne Wines, 2021).

Son yillarda kiiresel sarap pazarinda artan rekabete ek olarak 2008 yilinda yasanan
global ekonomik kriz nedeniyle 6zellikle kiigiik ve orta 6lgekli lireticiler pazarlama sorunlari
yasamaya baslamis ve gelirleri onemli 6l¢iide azalmistir. Sarap bolgelerinde yasanan ekonomik
problemlerin ¢oziimiinde sarap turizmi onemli bir arag olarak goriilmeye baslanmistir. Bu
nedenle 6zellikle Fransa Tarim Bakanligi sarap turizmini destekleme caligsmalart yiiriitmeye
baslamistir. Ancak sarap turizminin potansiyeli Olgiisiinde gelismedigi goriilmiistiir. Bu
durumun nedeni olarak Dubrule, 2006 yilinda yaymladigi raporda, sarap ve turizm
sektorlerindeki oyuncular arasi is birliginin eksikligi gostermistir. Bunun iizerine Tarim ve
Balik¢ilik Bakanligi ve Turizm Bakanligi birlikteliginde Fransiz Sarap Turizmi Yiiksek
Konseyi 2009 yilinda kurulmustur. Konsey’de bakanliklar disinda gesitli sivil toplum orgiitleri,
iiretici kooperatifleri ve 6zel sektorden paydaslar bulunmaktadir (Le Ministére de I'économie,
t.y.). Sarap turizmi biiyiik dlgekli 6zel ve kamu yatirimlari ile desteklenmistir. iki koldan
yuriitiilen ¢alismalarda bir taraftan sarap miizeleri, restoranlar, hoteller, sanat galerileri,
arastirma merkezleri gibi sarap turizmini destekleyici yatirimlar yapilirken diger taraftan
turizmi gelistirmek amaciyla dernekler, kuliipler ve gayri resmi aglar olusturulmustur.
Baglangicta kiigiik saraphaneler i¢in bir satis kanali olusturan sarap turizmi, zamanla bir¢ok
bliyilk sarap {reticisinin de ana faaliyetlerinden biri haline gelmistir. Bu iireticiler
saraphanelerini profesyonel turizm isletmelerine doniistiirmiislerdir (Cambourne vd., 2000;

Frochot, 2000).
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2009 yilinda Fransiz baglarin1 ve saraphanelerini ziyaret edenlerin sayis1 7,5 milyon
iken 2016 yilina gelindiginde bu rakam 10 milyona ¢ikmistir. 5,2 milyon Avroluk bir harcama
gergeklestiren bu ziyaretgilerin  %42’°sini yabanci turistlerin olusturdugu bilinmektedir.
Konaklamay1 da kapsayan sarap turizmi aktivitelerinde kisi basina harcama 1250 Avro iken,
bu rakamin alim giicii yiiksek yabanci turistlerin sayisinin artisi ile daha da yiikselecegi tahmin
edilmektedir. Sarap turistlerinin saraphanelerdeki sarap tiikketim ve satin alim harcamalarinin
ise ortalama 250 Avro oldugu hesaplanmaktadir. Ayni yil diinyanin sarap baskenti olarak
nitelendirilen Bordeaux 6,8 milyon sarap turisti ile Fransa’da en c¢ok ziyaret edilen sarap

bolgesidir (Chartier, t.y.; Narby, 2021).

Sarapcilik gegmisi 2000 yil 6ncesine dayan Bordeaux, Unesco’nun Diinya Mirasi
Listesi’nde yer almaktadir. Bordeaux Bolgesi’nde 6.000’den fazla sato, Orta Cag sehirleri,
Roma donemine ait kiliseler ve arkeolojik alanlar bulunmaktadir. Ek olarak miizeleri, parklari,
meydanlari, tarihi eserleri ve 1600°den fazla restoraniyla sarap turistleri i¢in tam bir ¢ekim
merkezi konumundadir. Tiim bunlarin yani sira 2016 yilinda agilan “La Cité du Vin” sarap
turistlerinin bdlgeye olan ilgisini arttirmistir. Miize ile tema parki arasinda bir anlayisla insa
edilen binada, y1lda 400.000°den fazla ziyaretci sarapla ilgili deneyimler yagsamaktadir. La Cité
du Vin biinyesinde sergi alanlari, tadim alanlari, restoranlar, sarap konulu objelerin satildig1 bir
dikkan ve 70 iilkeden gelen 14.000 siseden fazla sarabin bulundugu bir mahzen
bulundurmaktadir (“Bordeaux: A UNESCO World Heritage Site”, 2019; Great Wine Capitals,
t.y.a; La Cité du Vin, t.y.). Bolge’de ayrica sarap festivalleri, sokak sergileri, sarap fuarlar1 gibi
pek cok etkinlik de diizenlenmektedir. Diinya’nin en 6nemli sarap fuarlarindan biri olan
VinExpo Bordeaux, Bordeaux Ticaret ve Sanayi Odas1 tarafindan 1981 yilindan beri iki y1lda
bir diizenlenmektedir. Fuar nedeniyle bolgeye dnemli ziyaretci akisi olmaktadir. Ornegin 2017
yilinda 40 iilkeden 2.300 firmanin katildig1 fuari, dort giin boyunca 150 iilkeden yaklasik 45.000
ziyaret¢i gezmistir (Mariani, 2017).

57 apelasyonun bulundugu Bordeaux Bolgesi, Fransa’nin AOC kategorisindeki en genis
bag alanina sahip bolgesidir. Bu baglarin ve saraphanelerin sistematik bir sekilde gezilmesini
saglayan Bordeaux Sarap Rotasi ise 5 sarap yolundan olusmaktadir. Ancak sarap turistlerinin
gerceklestirecekleri bag ve/veya saraphane gezileri i¢in Onceden rezervasyon yaptirmasi
gereklidir. Bunda sato olarak bilinen imalathanelerinin ayn1 zamanda liretici ailelerin yasadigi
mekanlar olmasi etkilidir. Yeni Diinya iilkelerinden farkli olarak Bordeaux Bolgesi’nde kiigiik

ve 0zel gruplara hizmet verilmektedir. Bu durum iireticilerin 1yi sarap yapmaya odaklanmasi
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ve turizm hizmeti verecek 2-3 kisilik kiiciik bir ekibe sahip olmasindan kaynaklanmaktadir.
Buna karsin kii¢iik gruplardaki ziyaretgilerin kendi sarap bilgi seviyelerine uygun daha akilda
kalict bir deneyim yasamalart miimkiin olabilmektedir. Satolardaki tur ve tadimlar farklilik
gostermektedir. Birka¢ sarabin tadiminin yapildigi basit turlardan 6diillii saraplarin ya da
onemli rekoltelerin tadiminin yapildigi 6zel turlara kadar pek ¢ok segenek bulunmaktadir. Bazi
tadimlarda saraplarin peynir ya da ¢ikolata ile sunumu yapilirken bazilar1 bir 6glen ya da aksam
yemegi ile eslestirilmektedir. Benzer sekilde turistlerin konaklamalar1 i¢cin de secenekler
otellerden tarihi satolara kadar genis bir skalada sunulmaktadir (The Bordeaux Concierge,
2021). Diinyaca inlii saraplarinin yami sira sahip oldugu tiim bu o6zellikler Bordeaux

Bolgesi’nin Fransa’nin en ¢ok ziyaret edilen sarap bolgesi olmasini saglamaktadir.

Fransa’nin Bordeaux’dan sonra en ¢ok ziyaret edilen sarap bolgesi ise Champagne’dir
(Chartier, t.y.). AOC apelasyonu olan Bolge kendi adiyla anilan bir sarap iiretim teknigi ve bu
teknikle iiretilen saraplar ile tinliidiir. 360 6zel isletme ve 140 kooperatif tarafindan yiiriitiilen
sarapcilik, Bolge’de en temel ekonomik faaliyet olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle ki 2019
yilinda Champagne, 3 milyar Avrosu ihracat geliri olmak iizere sarap satisindan toplam 5 milyar
Avro gelir elde etmistir (Champagne Official Website, 2019). Bu denli 6nemli sarapgilik
geleneginin yani sira Reims Katedrali, Avenue du Champagne’deki Satolar, Palace du Tau gibi
tarihi yapilar ve miizeler gibi turistik degerlere de sahiptir. Ozellikle 5 sarap yoluna sahip 600
km’lik Champagne Sarap Rotasi iizerinde bulunan satolar, kiliseler ve mahzenlerle sarap
turistleri acisindan Onemli bir ¢ekim merkezi olusturmaktadir. Tim bunlara ragmen
Champagne, uzun yillar sarap turizminde potansiyelinin ¢ok altinda performans gdstermistir.
Ornegin 2006 yilinda Bolge’de sadece 1 milyon gecelik konaklama ve daha ziyade Paris ve
Belgika ¢ikigh giinii birlik ziyaretler gergeklesmistir. Bu durumun en 6nemli nedeni olarak
Champagne Bolgesi’ndeki iireticilerin saraplarint pazarlamada sorun yasamamasi ve
paralelinde alternatif gelir yaratmaya ihtiya¢c duymamasi gosterilmektedir. Bir diger etken ise
Bolge’de turizm ve sarap endiistrileri arasinda yasanan koordinasyon eksikligidir. Ancak
Champagne’nin 2015 yilinda yamagclardaki baglari, sarap {ireticilerinin kullandig: kiiciik
kuliibeler ve yamaglarin altindaki kiregtagi mahzenleri ile UNESCO Diinya Miras1 Listesi’ne
girmeye hak kazanmasi Bolge’ye olan ilgiyi arttirmistir (Mitchel vd., 2012; Newton vd., 2020;
UNESCO, t.y.a). 2015 yilinda Champagne’de %66’s1 Fransizlara ait olmak tizere 1.461.629
gecelik konaklama gerceklesmistir. Ayni yil sarap turizminden 980 milyon Avro gelir saglayan
Champagne Bolgesi’nde 14.600 kisi sarap turizmi kapsamindaki islerde ¢alismistir (Thuriot
vd., 2016)
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Fransa’da sarap turizmi agisindan 6nemli bir diger bolge ise itibar1 yliksek saraplara
sahip Burgundy’dir. M.S. 50 yillarinda kurulmaya baglayan baglar, bugiin yaklasik 28.000
hektarlik alan1 kaplamaktadir. Bordeaux’un 120.000 hektar bag alan1 oldugu diistiniildiiglinde
Burgundy’nin ne denli kiiciik bir sarap bolgesi oldugu anlagilmaktadir. Yillik 180 milyon sise
sarap iiretilen Bolge’de liretimin yaklasik yarisi ihrag edilmektedir. Saraplarin sahip oldugu iin
ve Uretim miktarinin az olmast da Burgundy saraplarinin fiyatina olumlu yansimaktadir. Cok
eski bir sarap iretim bolgesi olmasmna ragmen Burgundy’de sarap turizmi yenidir. 2015
yilindan beri UNESCO Diinya Miras1 Listesi’nde yer alan Burgundy, saraplarinin yani sira
tarithi binalari, dogal giizellikleri, yerel mutfagi ve ziyaretcilerine sundugu bisiklet ve doga
ylriiylisli yapma firsatlari ile sarap turistleri i¢in 6nemli bir destinasyon olma potansiyelindedir.
Ancak bu potansiyelini tam olarak kullanmamaktadir. Ureticilerin saraplarini pazarlama
sikintis1 yasamamasi nedeniyle son tiiketiciye satis yapma ihtiyaci duymamalari bu durumun
onemli nedenlerindendir. Satislarin sadece %15°1 son tiiketiciye yapilmakta, hatta {iretimin az
oldugu yillarda tiiketiciye direkt satis yapmak miimkiin olmamaktadir. ikinci bir neden olarak
ise Fransiz Devrimi sonrasi baglarin yerel tiiccarlar ve kiigiik yetistiriciler arasinda paylasilmasi
sonucu saraphanelerin kii¢iik aile isletmeleri olmasi sayilabilir. Bu isletmeler sarap turizmine
yonelik olarak egitilmis personel bulundurmak, etkileyici bir web sitesi hazirlamak ya da bir
tadim odas1 dekore etmek gibi yatirnmlar yapmaya sicak bakmamaktadirlar. Bu isletmelerde

saraphane ziyaretleri de genelde randevu ile yapilmaktadir (Thach ve Cogan Marie, 2018).

Sarap turizmi faaliyetleri gerceklestiren saraphanelerden 200’den fazlasi 2009 yilinda
yaratilan ve “Vignobles & Découvertes” ( Uziim Baglar1 ve Kesifler ) olarak adlandirilan
sertifikaya sahiptir. Bu sertifikay1 almak icin saraphanelerin gesitli sartlar1 yerine getirmeleri
gerekmektedir (Vins de Bourgougne, t.y.). Sarap turistlerine kapilarini agan bu isletmelere 6
sarap yolundan olusan Burgundy Sarap Rotasi ile ulasmak miimkiindiir. Sarap turistleri,
saraphanelerde gerceklestirecegi sarap odakli faaliyetlerin yani sira bisiklet siirme, at binme,
tarihi kOyleri gezme, sarap miizelerini ziyaret etme gibi pek ¢ok aktivite de gergeklestirebilirler.
Ayrica Bolge’de uzunlugu 1000 km’den fazla olan kanal ve nehirlerde tekne turlar1 yapma ya
da kiralanan tekneleri siirme imkami da bulmaktadirlar (Burgundy Tourism, t.y.). Tim bu
ozellikleri ile turistik bir destinasyon olan Burgundy’de 2019 yilinda 28,7 milyonu yabanci
turistler tarafindan olmak iizere 102,4 milyon geceleme gergeklesmistir. 4,6 milyar Avro gelir

getiren turizm sektoriinde Bolge’de 41.200 kisi istihdam edilmektedir (BFC Tourisme, 2020).
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6.1.2 italya’da Sarap Turizmi

2019 yilinda diinyanmn en fazla sarap iireten iilkesi olan Italya’da ayni yil sarap
bolgelerini ziyaret eden 15 milyon sarap turisti lilke ekonomisine yaklasik 2,6 milyar Avro
katkida bulunmustur (Stastista Research Department, 2021). Ayni1 y1l bir 6nceki yila gore diistis
yasanmakla birlikte saraphane basina ortalama sarap turizmi geliri ise 130.000 Avro olarak
gerceklesmistir (Lopez, 2021). 2013 yilinda CENSIS (Centro Studi Investimenti Social)
tarafindan yapilan bir ¢alismayla ise sarap turistleri tarafindan saraphanede harcanan 10

Avro’nun yerel ekonomide 50 Avroluk bir kazang yarattigi saptanmistir (Nicolosi vd., 2016).

Italya’da sarap iiretimin ¢ok eski bir geg¢misi olmasina ragmen sarap turizminin
baslangic1 Cantine Aperte (A¢itk Mahzenler) olarak adlandirilan “Sarap Giinii Etkinligi” ile
baslamistir. Cantine Aperte, kar amaci giitmeyen bir organizasyon olan Movimento del Vino
Turismo (Sarap Turizmi Hareketi) adindaki bir birlik tarafindan diizenlenmistir. 1993 yilinda
Birlik kurulana kadar tiim Italya’da sadece 25 saraphane sarap turizmi faaliyeti yiiriitmekteydi.
Bu tarihe kadar Italyan sarap iireticilerinin bilyiik cogunlugu sarap turizminin potansiyelini ya
algilayamamis ya da gormezden gelmislerdir. Birlik’in ayn1 y1l diizenledigi ilk Cantine Aperte
etkinliginde 100 Toskana saraphanesi kapilarini ziyaretgilere acmis ve bu saraphaneleri
yalnizca birkag yiiz kisi ziyaret etmistir. Etkinlik takip eden yillarda yinelenmis ve tiim Italya’ya
yayllmistir. Zamanla sarap bolgelerinin turistler icin cazibe merkezi olusturabilecegini ve
bireysel olarak ulasamayacaklar1 hedeflere bir araya gelerek rahatlikla ulasabileceklerini fark
eden saraphaneler, kapilarini ziyaretcilere agmaya baslamistir. Boylelikle sarap turizmine
katilan saraphane sayis1 hizla artmis ve sayilar1 21.000’e ulasmstir. Birlik turlari, tadimlar1 ve
satiglar1 nasil organize edecekleri hakkinda iireticileri desteklemistir. Ek olarak sarap turizmi
kapsaminda saraphanelerde ¢alisacak olan personelin egitilmesi konusuna da egilmistir.
Hazirladig1 cesitli brosiirler, kitapciklar, posterler ve rehberlerle sarap turistlerini sarap
bolgeleri ve buralarda diizenlenen etkinlikler hakkinda bilgilendirmektedir. Tiim bunlar
yaparken, iiniversiteler ve arastirma merkezlerinin yani sira Enoteca Italiana (italyan Sarap
Diikkanlar1), Associazione Nazionale Citta del Vino (Ulusal Sarap Sehirleri Birligi )gibi
kuruluslardan destek almaktadir. Movimento del Vino Turismo, her y1l mayis aymin son pazar
giiniinde diizenledigi ve milyonlarca sarap severin saraphaneleri ziyaret ettigi Cantine Aperte
etkinliginin yam sira bagka etkinlikler de diizenlemektedir. Her y1l 10 Agustos San Lorenzo
gecesinde Calici di stelle (Yildizlarin Kadehleri) etkinliklerinde saraphanelerde ya da sarap

bolgesindeki koylerin meydanlarinda agik hava tadimlar1 yapilmaktadir. Eyliil ayinda hasat
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doneminde yapilan Cantine Aperte in Vendemmia, Kasim ayinda Yeni Zirai Yilin baglangicini
kutlamak i¢in diizenlenen Cantine Aperte a San Martino ve en son olarak da aralik ayinda
Noel’i karsilamak amaciyla yapilan Cantine Aperte a Natale sarap turizmini gelistirmeyi

hedefleyen diger etkinliklerdir (Colombini, 2015; Movimentotourismodelvino, t.y.).

1999 yilinda 268 numarali kanunla diizenlenen “Le Strade del Vino” (Sarap Yollar1)
ise Italya’da sarap turizminin gelisimine katki saglamay1 amaglayan diger bir projedir. Uretilen
yoresel Uirtinler lizerinden bolgelerin kimliklerini ortaya ¢ikarmay1 amaglayan proje s6z konusu
irlinlerin pazarlamasini da gelistirmeyi hedeflemektedir. Proje ile yerel ekonominin farkli
sektorleri arasinda is birligi desteklenmektedir. Yerel isletmelere ek kazang saglanmasi ve
mevsimlik turizm faaliyetlerinin tiim yila yayilmasi ise projenin diger amaglaridir. Bu proje

kapsaminda yiizden fazla sarap rotasi faaliyete ge¢cmistir (Gregoria ve Licari, 2006).

Yukarida sozii edilen sarap rotalarindan 14’ii Toskana Bolgesi’nde bulunmaktadir.
Cantine Aperte etkinliginin de ilk ger¢eklestigi bolge olan Toskana, bugiin sarap turizminin
yogun olarak yiiriitiildiigii bolgelerden biridir. Daha 6nce deginildigi gibi saraplik iiziim
yetistiriciligine uygun toprak yapis1 ve iklimi ile Ulke nin dnemli sarap bdlgelerinden biri olan
Toskana, dogal glizellikleri ve yerel mutfagi ile de 6n plana ¢ikmaktadir. Baskenti Floransa’nin
yani sira Siena, Pisa, Pienza ve San Gimignano sehirleri de UNESCO Diinya Mirasi Listesi’nde
yer almaktadirlar. Toskana smirlar1 igindeki Val d’Orcia bélgesi ise Italya’nin s6z konusu
Liste’de yer alan iki sarap bolgesinden biridir. Bunlara ek olarak Ronesans’nin dogum yeri olan
Toskana’da, 6nemli Italyan sanatcilarin yaptig1 sanat eserlerinin yer aldigi miizelerin yan1 sira
sarap miizeleri de bulunmaktadir. (Maniou, 2021). Tiim bu 6zellikleri ile Bolge turistler i¢in
cekim merkezi konumundadir. Ornegin 2019 yilinda sadece Floransa’da 15,8 milyon gecelik
konaklama gerceklesmistir (Statistica Research Department, 2021). Bu denli yogun turist akisi
turizm alt yapisinin da son derece gelismis oldugunu gostermektedir. Sahip oldugu tiim bu

avantajlar Toskana’nin Italya’nm 6nemli sarap turizmi bolgelerinden biri olmasimi saglamistir.

Orta ¢ag kasabalarina, daglara, kumsallara ve termal kaplicalara sahip Toskana’da
ciftlik evleri konaklama tesislerine, terk edilmis manastirlar; saraphanelere, sarap miizelerine,
egitim merkezlerine doniistiiriilmiistiir. Ziyaretcilere sarap ve yemek derslerinin yani sira doga
yluriiylisleri ve binicilik dersleri gibi deneyimsel aktiviteler yapma firsati sunulmaktadir.
Ornegin Toskana’nm bir alt bdlgesi olan Chianti Classico’da sarap iireticilerinin %901
ziyaretcilere tadim ve rehberli turlar sunmaktadir. Ureticilerin %27’si yemek kurslari

diizenlerken her on igletmeden biri egitimler ve bisiklet turlar1 diizenlemektedir (di Marurizio
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Bologni, 2019). Ayrica Bolge’de Mostra del Chianti Sarap Festivali gibi pek ¢ok sarap festivali
de diizenlenmektedir. Tiim bunlara ek olarak saraphaneler, yerel yemek sunan restoranlarla

desteklenmektedir (Manola ve Koltsikoglou, 2020).

Eno-gastronomik deneyim denilince akla gelen bir diger sarap bolgesi ise triif mantari
ile iinlii olan Piemonte’dir. Italya’nin kuzeyinde yer alan Bolge, daha énce de deginildigi gibi
Nebbiolo iiziimiinden {iretilen kirmizi1 saraplar Barolo ve Barbaresco ile taninmaktadir. Bu
saraplar ayn1 adla anilan kdylerde iiretilmektedir. Barolo ve Barberosco kdylerini i¢ine alan
Langhe Bolgesi, 2014 yilinda Roero ve Monferrato bag bolgeleri ile birlikte UNESCO Diinya
Mirasi Listesi’ne italya’nin 50. varlig1 (Vineyard Landscape of Piedmont: Langhe-Roero and
Monferrato) olarak girmeyi basarmistir. Bu sonucta Bolge’deki arazinin kullanima, iizerine insa
edilen yapilar (Romanesk kiliseler, kaleler, sarap mahzenleri, sarap depolari) ve dogal
giizellikler etkilidir. Ancak topraga ve iklime uygun tiziimlerin yetistirilmesi, hasat edilmesi ve
saraba donistiiriilmesi siireglerinin hepsinde kullanilan ge¢cmise dayanan ve gilinlimiize
uyarlanmis bagcilik ve sarapcilik geleneklerinin de etkili oldugunun altin1 ¢izmek de fayda

vardir (UNESCO, t.y.b).

Yaklagik 43,500 hektar bag alanina sahip Piemonte’de 7 sarap rotasit bulunmaktadir.
Bu rotalar kalelerin i¢ine insa edilmis saraphanelerden el ile kazilmis antik mahzenlere ve
yildizli restoranlara kadar pek ¢ok ziyaret noktasini kapsamaktadir. Bunlarin disinda ikisi ulusal
park olan koruma altindaki 95 bélgenin bisikletle ya da yliriiyerek gezilmesine imkén veren pek
cok rota da mevcuttur. Bunlara ek olarak Piemonte’de pek ¢ok golf kuliibii ve golf sahas1 da
bulunmaktadir. Bélge’de ayica kahve ve tibbi bitki miizeleri gibi pek ¢ok miizenin yani sira
sarap miizeleri de vardir. Bunlardan biri olan Barolo’daki WIMU, diinyadaki sarap miizeleri
arasinda onemli bir yere sahiptir. Bin yillik tarihi Falletti Kalesi’nde 2010 yilinda acilan miize,
ziyaretgilerine interaktif bir deneyim sunmaktadir. Kale’de miizenin yan sira Barolo sarabi
iireticisi 11 kdyden yiizden fazla {ireticinin saraplarina sahip bir mahzen de bulunmaktadir.
Burada isteyen ziyaretcilere iicretli olarak egitici tadimlar da yaptirilmaktadir. Anlasilacagi
iizere Bolge’yi ziyaret edenlerin gergeklestirebilecegi pek cok aktivite bulunmaktadir. Bu
nedenle Bolge turistler tarafindan yogun olarak tercih edilmektedir. Triif mantarinin yani sira
cikolata, et ve peynir gibi gastronomik {iirtinleriyle de taninan Piemonte’yi 2019 yilinda yaklasik
5,5 milyon kisi ziyaret etmis ve 8 milyonu asan gecelik konaklama gerceklesmistir (Knoema,

t.y.; Visitpiemonte.com, t.y.).

104



Toskana ve Piemonte sarap turizminde One c¢ikan bdlgeler (Lopez, 2021) olmakla
birlikte, Italya’nin en fazla sarap iireten (Sekil 4.4) ve ihra¢c eden bdlgesi (toplam sarap
thracatinin %35,8’1) olan Veneto Bolgesi (Wine News, 2019) de 6nemli bir sarap turizmi
destinasyonudur. Ozellikle Prosecco Apelasyonu’nda iiretilen kopiiklii sarabin 2013 yilinda 80
iilkeye olan ihracatinin 2016 yilinda 130 iilkeye yapilmasi sarabin diinyadaki popiilaritesi
arttirmis ve Bolge, daha ¢ok sarap severin dikkatini ¢cekmeye baslamistir. Urettigi sarabin
yaklasik %80’t DOP apelasyonlarindan gelen Veneto Bdlgesi, Prosecco disinda Soave,
Valpolicella ve Amorone ile de taninmaktadir. Veneto, tiim bu saraplari deneyimlenebilecegi
19 sarap rotasina sahiptir. Bunlardan biri olan Prosecco Sarap yolu, Italya’nin ilk sarap rotasidir.
1960 yilinda yapimina karar verilen ve alt1 y1l sonra agilan bu yol 2003 yilina kadar “Strada del
Vino Bianco” (Beyaz Sarap Yolu) olarak adlandirilmistir. Unesco Diinya Miras1 Listesi’nde
olan “Le Colline del Prosecco di Conegliano e Valdobbiadene” olarak adlandirilan tepeciklerin
bulundugu bodlgeden gecen bu rota, bugiin Italya’nin en &nemli sarap rotalarindan biridir.
Veneto Bolgesi, ilk bag rotasinin yam sira italya’nin ilk bagcilik ve sarapcilik okuluna da ev

sahipligi yapmaktadir (Visenti ve Vallerani, 2018; Cerletti, t.y., Coneglianovaldobbiadene,
t.y.).

2019 yilinda agirladigi 65 milyon uluslararasi ziyaretci ile Italya ziyaretci sayisi
acisindan besinci sirada yer almaktadir (UNWTO, 2021). Tarihi ve dogal giizellikleri ile bu
kadar 6nemli bir ¢ekim merkezi olan {ilke yukarida anlatilanlardan da anlasilacagi tizere sarap
turistleri icin de dnemli bir ¢ekicilige sahiptir. Buna ragmen bir¢ok arastirmaci Italya’nin sarap
turizminde potansiyelinin ¢ok altinda performans gosterdigini vurgulamaktadirlar. S6z konusu
arastirmacilar bunun nedeni olarak {ilkenin sarap turizmi pazarlamasindaki g¢aligsmalarin
yetersizliginin yani sira servisteki eksiklikleri de gostermektedirler (Festa vd, 2020). Ornegin
pek cok saraphane sunduklari hizmet c¢esitlerini arttirmalarina ragmen hala saraphanelerin
%71’inin verdigi temel servis; tadimlar ve saraphane turlar ile sinirhidir. Saraphanelerin
%4,6’s1n1n ziyaretcilerini agirlayacaklari uygun bir mekan yokken sadece %3,1°1 sarap turizmi

hizmeti vermek iizere kurulmus bir ekibe sahiptir (Wine News, 2022).
6.1.3 ispanya’da Sarap Turizmi

2019 yilinda yabanci ziyaretgi sayisi agisindan diinyada ikinci sirada yer alan Ispanya,
turizmden elde ettigi yaklasik 80 milyar dolar gelir ile de ikinci siradadir (UNWTO, 2021). S6z
konusu turizm gelirinin, iilkenin GSYH’sin %14,6’s1na karsilik geldigi tilkede, turizm daha ¢ok

her sey dahil paketlerle yiiriitiilen ve sahil bolgelerinde yogunlasan bir modele sahiptir. Bu
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ozelligi ile mevsimsellik gdsteren Ispanya turizmi agisindan sarap turizmi tiim yila yayilabilme
0zelligi ile 6nemli bir turizm ¢esidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak 2019 yilinda sadece 3
milyon sarap turisti iilkedeki baglar1 ve/veya saraphaneleri ziyaret etmistir ve bunlarin sadece
%25’ini yabanci ziyaretgiler olusturmaktadir (Semprun, 2020). Ispanyanin turizm ve sarap
endiistrilerindeki bagaris1 diistiniildiigiinde iilkedeki sarap turizmi faaliyetlerinin potansiyelinin
altinda yiirttiildiigii anlagilmaktadir. Bunda diger Eski Diinya {ilkelerine benzer sekilde sarap
turizminin gelistirilmesine yonelik calismalarin ge¢ kalmasi yatmaktadir. Ulke’de sarap
yollarinin diizenlenmesine yonelik ¢aligsmalar La Rioja Bolgesi’nde 70’11 yillarda baglamistir.
Baska sarap bolgeleri de La Rioja’y1 takip etmis ancak 1994 yilinda ACEVIN kurulana kadar
sarap rotalar1 kirsal bolgelerde bu konuda uzmanligi olmayan kisiler tarafindan tasarlanmis ve
sarap endiistrisi tarafindan da pek desteklenmemistir. Sonug olarak basarili olamayan sarap
rotalari, ACEVIN’in kurulmasi ile turizm ve sarap endiistrileri arasinda koordinasyonun da
olusmasi saglanarak daha planl bir sekilde tasarlanmustir. 2000 yilinda Ispanya Turizm
Bakanlig1 “Ispanyol Turizminde Kalite I¢in Kapsamli Plan 2000-2006” olarak adlandirilan bir
plan hazirlamistir. Bu plan i¢indeki alt basliklardan biri olan “Turizm Uriinii Kalite Plan1” ile
de turizmde cesitliligi arttirmak ve mevsimselligin Ispanyol turizmi iizerindeki etkilerini
azaltmak i¢in turizm {iriinlerinin arzinin tasarlanarak, gelistirilmesi amacglanmistir. Sarap
rotlarinin planlanmasi da programin hedeflerinden biri olarak ortaya ¢ikmustir. Sarap rotalari
ile birlikte sarap turizmi, Ispanya’da giderek 6nem kazanmaya baslamistir. 2009 yilinda
uygulanmaya baslanan gastronomi projesi “Saborear Espana” (Ispanya’nin Tadimi Cikarin) ile
sarap ve gastronomi arasindaki kuvvetli iliskiden de yararlanilarak sarap turizmi gelismeye

devam etmistir. (Lopez-Guzman vd., 2011).

Yukarida siralanan projelere ek olarak UNWTO, gelistirdigi “Sarap Turizmi Gelistirme
Projesi” nin pilot uygulama alanlar1 olarak Arjantin ve Ispanya’y1 segmisti. UNWTO ve
Ispanya’nin Onder Markalar1 Forumu’nun ortaklasa yiiriittiigii proje ile sarap turizmi
destinasyonlar1 i¢in bir prototip belirlenmesi amaclanmistir. “Saraphaneleri Araciligiyla
Ispanya” adli bu proje, gevresel, ekonomik ve sosyal boyutlarda siirdiiriilebilir kalkinmay:
tesvik etmek, turizmde mevsimselligi ortadan kaldirmak ve kirsal alanlarin gelisimine katkida
bulunmak olmak {iizere li¢ temel hedefe sahiptir. 2018 yilinda ticarilesen projenin web sitesi
iizerinden Ispanyol sarap bolgelerindeki sarap turizmi aktivitesinden haberdar olmak ve bunlara

rezervasyon yaptirmak miimkiin olmaktadir (De Bodegas, t.y.; UNWTO, t.y.).
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Sarap turizmi gelistirme konusunda Ispanya’nin 6nde gelen uzmanlarindan biri olan
Tolosa’ya gére Ispanya’da sarap turizmi 6 asamada bugiinkii halini almistir. ilk asama
saraphane ziyareti ve sonrasinda yapilan sarap tadimlari olan temel iirliniin yaratilma
asamasidir. Bu asamada lizerinde durulan konu turistlerden bu ziyaret karsiligi {icret alip
almamak olmustur. Baslangicta bazi saraphaneler iicretsiz ziyaretler diizenlemis daha sonra
ziyaretler 5-10 Avro civarinda {icretlendirilmis zamanla 20-30 Avro gibi rakamlara ulagsmaistir.
Ikici asamada ziyaretcilerin seyirciden gok katilimer olmalar1 gerektigi fark edilmistir. Bunu
iizerine sarap turistlerinin hasada katilmasi, bag budama kurslarinda bilgilendirilmeleri, bagda
piknikler, diigiinler vb. organizasyonlar diizenlenmesi, at gezintileri, ¢esitli miizikli eglenceler
diizenlenmesi gibi sarap turizmi aktiviteleri yaratilmistir. Tolosa, {i¢iincli asamay1 deneyimsel
sarap turizmi olarak tanimlamaktadir. Bu asamada kullanilan moda terimlerle ziyaretgiler
sarabin nasil yapildigini 6grenmek gibi deneyimlere davet edilmislerdir. Aslinda bu agamada
daha 6nce sunulan hizmetler farkli bir yontemle pazarlanmistir. Pandeminin hemen 6ncesine
gelen dordiincii asamada ise saraphaneler, ¢ok farkli bakis acilarina sahip olsalar da genel
turizmin bir parcast olduklarini anlamiglar ve daha profesyonel bir tutum takinmaya
odaklanmiglardir. Pandemi nedeniyle saraphanelerin ziyarete kapatilmasi ise besinci asamay1
olusturmustur. Bu asamada diinyanin pek ¢ok sarap bolgesinde oldugu gibi bir¢ok saraphane
sarap egitimleri ve online tadimlar diizenlemis ve miisterilerine internet iizerinden satis
yapmiglardir. Pek ¢ok belirsizligin yasandig1 bu donemde Tolosa’ya gore saraphaneler ve sarap
rotalar1 “olgunlagmis sarap turizmi” olarak tanimladigi altinc1 asama i¢in hazirlik yapmistir. Bu
asamada turistlerin sayisini, ortalama kalis sliresini ve ortalama harcamayi arttirmak gibi ii¢
temel zorlugun bulundugunun altin1 ¢izen Tolosa, bu giigliikleri agsmak i¢in sunulan sarap
turizmi Urilinliniin kalitesini arttirmak ve Uriinii ziyaret¢i tiirli ve pazara gore segmentlere
ayirmak gerekmektedir. Buna ek olarak Tolosa sarap, gastronomi ve turizm sektorleri arasinda
uyumlastirma yapilmasi1 gerektigi ve 6zellikle sarap ve turizm sektorleri arasinda iletisimin

giiclendirilmesinin gerekliliginin altin1 ¢izmektedir (Tolosa, 2021).

ACEVIN’in “Ispanya’da Sarap Turizmi 2018-2019 Raporu” ndan sarap turistlerinin en
cok gerceklestirdigi sarap turizmi aktivitesinin ise saraphane turlari oldugu anlasilmaktadir.
Bunu sarap bolgesine yakin kasaba ve koylere yapilan ziyaretler takip etmektedir. Yerel
restoran ve barlarda yemek yemek ise liciincii sirada yer almaktadir. Yine ayni rapora gore bir
sarap turistinin ortalama giinlilk harcamas1 160.2 Avro iken seyahat basina yapilan harcama
384.51 Avro olarak gerceklesmektedir. Ayrica saraphanelere gelen ziyaretgilerin yaklasik
yaris1 sarap satin almaktadir (ACEVIN, 2019).
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ACEVIN’in raporundan anlasildigi iizere sarap turistleri arasinda en popular olan sarap
bolgeleri sirasiyla Rioja Alavesa, Ribera del Duero, Rioja Alta’dir (ACEVIN, 2019). Rioja
Alavesa ve Rioja Alta, Ispanya’nin ilk mense tanimi yapilmis sarap bdlgesi olan Rioja’nin ii¢
alt bolgesinden ikisidir. DOCa Rioja Birligi’nin 2019 yilina ait raporunda Rioja’daki 195
saraphaneyi ziyaret edenlerin sayisinin 2018 yilina gore %35,9 artarak yaklasik 860.000 olarak
gerceklestigi belirtilmektedir. S6z konusu ziyaretgilerin iicte birini basta ABD ve Ingiltere
olmak iizere Fransa ve Almanya’dan gelen yabancilarin olusturdugu goriilmektedir. Bir sarap
turisti tarafindan yapilan ortalama harcama ise 58 Avro’su saraphanede olmak iizere toplam
173 Avro olarak gergeklesmistir. Rioja’da sarap turizmini gelistirmek ve ziyaret¢i sayisini
arttirmak icin ¢esitli egitimler ve organizasyonlar yapildiginin da raporda alt1 ¢izilmektedir.
Egitimler, 6zellikle saraphanelerin yeni teknolojik araclar1 kullanarak dijital pazarlama ve satig
konusunda gelisimlerini saglamayi amaglamaktadir. Ayrica Bolge’nin is seyahatleri
diizenleyen acentelerle yapilacak ortak ¢aligsmalarla saraphanelerde konferanslar, is toplantilari,
kiiciik capl fuarlar vb. diizenleyerek is turizmi icin de cazip bir destinasyon olmasi

planlanmaktadir (Control Board of the Rioja, 2020).

Rioja bolgesi, ziyaretcilerine fotograf turlari, baglarda kiigiik atlarla yapilan gezintiler,
bisiklet turlar1 vb. pek ¢ok sarap bolgesinde bulunan aktivitelerin yani sira baglar1 yukaridan
gormelerine olanak veren balon turlar1 da sunmaktadir. Ayrica her yil Mart, Mayis, Haziran,
Eyliil ve Kasim aylarinda “Rioja ve 5 Duyu” isimli bir program yiiriitiilmektedir. Bu program
kapsamindaki aktivitelerden biri sarap treni ile Logrono ve Haro arasindaki saraphaneleri
ziyaret etme imkan1 veren seyahatlerdir. S6z konusu trende eglenceli anekdotlar anlatan ve
donem kostiimleri giyen oyuncular sarap turistlerine eslik etmektedir. Bu tiir farkl etkinliklerin
yan1 sira Rioja bolgesinde sarap turizminin gelisimine katki saglamak amaciyla yerel
gastronomiye de dnem verilmektedir. Sarap turistleri tapas barlarindan birinden bir digerine
gecerek yiizlerce tapas arasindan sectiklerini Rioja saraplari ile eslestirme imkani
bulmaktadirlar. Ayrica Bolge’de biri 2 ve dordii 1 yildizli olmak iizere toplam 5 Michelin
yildizl1 restoran bulunmaktadir. Konaklama agisindan degerlendirildiginde ise Bdlge’de
pansiyonlardan tarihi malikanelerde kurulmus ve bazilar1 kendi saraphanelerine sahip sarap

hotellerine kadar genis bir skalada hizmet sunuldugu anlasilmaktadir (Espana, t.y.).

Rioja sarap turizmi acisindan Vivanco Sarap Kiiltiiri Miizesi de 6nemli bir degerdir.
Miize sergi salonlari, bir restoran, bir magaza, tadim odalarinin yani sira toplanti salonlarini da

bilinyesinde barindirmaktadir. Miizede ayrica tarihi, sanatsal ve etnografik 6gelerin bulundugu
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bir dokiimantasyon merkezi bulunmaktadir. Miizenin disinda ise “Bacchus’iin bahgesi” olarak
adlandirilan bahgede diinyanin ¢esitli yerlerinden getirilmis 220 ¢esit asma bulunmaktadir
(Vivanco, t.y.). Bolge’de karsimiza cikan onemli bir diger yapi ise Marques de Riscal
saraphanesidir. 160 yillik bir iiretim ge¢misine sahip saraphane, bugiin iiretiminin %60°n1 110
iilkeye ihra¢ etmektedir. Ancak saraphaneyi sarap turizmi agisindan konusulur kilan
saraplarindan daha ¢ok mimari acidan bir sarap kompleksi olmasidir. 1860 yilinda yapilmis ve
bugiin tarihi saraplarin depolanmasi i¢cin mahzen olarak kullan eski saraphane, 1883 yilinda
Bordeaux tarzinda insa edilmis ve markanin en {ist diizey saraplarinin iiretildigi saraphane ve
2006 y1linda tamamlanmis hotel bir arada bulunmaktadir. Hotel Marques de Riscal, Bilbao’daki
Guggenheim miizesinin de mimar1 olan diinyaca iinlii mimar Frank O. Gehry tarafindan
yapilmistir. Miizeye benzer sekilde titanyum malzemenin kullanildig1 bina, sarap turistlerinin

yogun ilgisini ¢cekmektedir (Marques de Riscal, t.y.).

Ispanya’da sarap turistlerinin yogunlukla tercih ettigi diger bir destinasyon olan Ribera
del Duero, 2000 yillik sarap liretim ge¢misine sahiptir. Buna ragmen 1982 yilinda D.O. olarak
tescillendiginde Bolge’de yaklasik 6000 hektar bag alan1 ve sadece 9 sarap hane bulundugu
bilinmektedir. Bugiin ise Ribera del Duero’da 300’den fazla saraphane ve yaklasik 24.000
hektar bag alani mevcuttur. Baglarin %95’inde bir Ispanyol siyah iiziimii olan Tempranillo
(yerel adi ile Tinto Fino) yetistirilmektedir. Ribera del Duero yalnizca 30 yillik D.O. gegmisine
sahip olmasina ragmen Tempranillo’dan yapilan kaliteli monosepaj ve kupajlariyla diinya
capinda giderek daha da tanmnir olmustur. Bu taniirlik beraberinde sarap turistlerinin de
Bolge’ye olan ilgisinin artmasini saglamistir (Ribera del Duero, t.y.; Ribera Rueda Wine, t.y.).
Bolge’yi ziyaret eden sarap turistlerinin bu saraplarin iiretildikleri saraphaneleri sistematik bir
bicimde ziyaret edebilmelerini saglayan Ribera del Duero Sarap Yolu, 115 km uzunlugundadir
ve adeta 100 yerlesim yerini birbirine baglayan bir koridor olusturmaktadir. S6z konusu
yerlesim yerleri arasinda turistik agidan Pefaranda de Duero ve Gumiel de 1zan gibi Orta Cag
koyleri one ¢ikmaktadir. Ancak sarap turistlerinin en ¢ok ilgisini ¢geken pek ¢ok kdyde bulunan
ve topragin metrelerce altina kazilmis sarap imalathaneleridir. Bu tarihi saraphanelerin yani sira
yakin zamanda insa edilmis saraphaneler de ziyaretcilere aciktir. Turistler ayrica Araplardan
Romalilara kadar pek c¢ok uygarliga ait eserleri gérme firsati da bulmaktadirlar. Bunlara ek
olarak Bolge’de; sarap miizesinden aroma miizesine, tren miizesinden din temali eserlerin

sergilendigi sanat miizesine pek ¢ok miize de bulunmakladir (Wine Routes of Spain, t.y.).
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2018 y1linda 190 saraphanenin sarap turizmi hizmeti verdigi Ribera del Duero, 383.150
kisi tarafindan ziyaret edilmistir. Bu ziyaret¢ilerin 234.211°1 saraphaneleri ziyaret ederken geri
kalaninin sarap miizelerini gezdigi bilinmektedir. Ziyaretcilerinin yaklasik %13 iinii
yabancilarin olusturdugu Bolge’ye en fazla ziyaret hasat donemi olan Ekim ayinda

gergeklesmistir.
6.1.4 Amerika Birlesik Devletleri’nde Sarap Turizmi

Amerika Birlesik Devletleri, 2019 yilinda agirladigi 79 milyon turist ile en ¢ok tercih
edilen destinasyonlar arasinda Fransa ve Ispanya’nin ardindan iiciincii sirada yer almaktadir.
Turist bagina harcamanin séz konusu iilkelere oranla yiiksek oldugu Ulke, elde ettigi 214 milyar
dolar turizm geliri ile ilk siradadir. (UNWTO, 2021). Daha 6nce deginildigi iizere ayn1 yil
gergeklestirdigi yaklasik 25 milyon hL sarap iiretimi ile 3. siradadir ve tiretiminin %12,5’inin
thracatindan ise 1,25 milyar Avro gelir elde etmistir (OIV, 2021). Amerikan Saraphaneleri
Ulusal Birligi’nin verilerinden 2017 yilinda sarap endiistrisinin ekonomiye direkt katkisinin
84,5 milyar dolar ve toplam katkisinin 219,9 milyar dolar olarak ger¢eklestigi anlasilmaktadir
(The National Association of American Wineries, t.y.). Tiim bu rakamlar sarap ve turizm
endiistrilerinin Amerikan ekonomisine katkisini géstermesi ac¢isindan 6nemlidir. Bu iki 6nemli
sektoriin ortaklasa isleyisine dayanan sarap turizmi de dogal olarak Amerika’da 6nemli bir
turizm cesidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumda, sektoriin tiiketici ayaginda gastronomi
turizmi ve paralelinde sarap turizminin Amerika’da 21. yiizyilin en popiiler turistik
aktivitelerinin basinda gelmesinin yani sira arz ayaginda bir satis kanali olarak goriilmesinin

pay1 da blytiktiir.

Vinteractive LLC tarafindan yapilan c¢aligmanin sonucuna goére Amerikan
saraphanelerinin direkt satiglarinin  %32’sinin  saraphanede yapilan tadimlar sonrasi
gergeklestigi saptanmistir (Medlej, 2020). 2000-2019 yillar1 arasinda Amerika’daki saraphane
say1s1t %300 artarak 10.185’e ulagsmistir (Lee vd., 2020). Bu saraphanelerin ¢ogunlugunu az
miktarda lretim yapan ve iirettikleri sarabin biiylik kismini ziyaretgilerine satan kiiclik
saraphaneler olusturmaktadir. Sise basina liretim maliyetinin yiiksek oldugu bu saraphaneler
icin hem ilave pazarlama ve nakliye masraflarina gerek kalmamasi hem de ziyaretlerden alinan
iicretler nedeniyle sarap turizmi Onemli bir ekonomik faaliyet olmaktadir. Amerikan
Saraphaneleri Ulusal Birligi’ne gore 2017 yilinda Amerikan saraphanelerine 43 milyon ziyaret
gerceklesmistir. Bu ziyaretleri gergeklestiren 13 milyon turist 17,6 milyar $ dan fazla harcama

yapmistir. Sarap turizminin en yogun yasandigi eyalet ise California’dir (The National
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Association of American Wineries, t.y.). 2021 yilinda 23,6 milyon saraphane ziyaretinin
gergeklestigi Bolge’de 5,900 saraplik liziim yetistiricisi ve 4.200 saraphane bulunmaktadir.
Ayni yil sarap turistlerinin toplam harcamasinin ise 7,2 milyar $ olarak gergeklestigi

bilinmektedir (California Wines, t.y.).

Amerika’da taniml1 266 AVA’nin 146 tanesi California siirlari i¢inde yer almaktadir.
Buna ragmen California sarab1 denildiginde akla ilk Napa Vadisi saraplar1 gelmektedir. Bunun
nedeni Napa Vadisi’nin diinyanin en kiiciik sarap bolgelerinden biri olmasma karsin
saraplarinin biiyiik bir itibara sahip olmasidir. Diinya’nin sadece %?2’sinde bulunan kuru
Akdeniz iklimine sahip olusu saraplarin kalitesinde yildan yila ¢ok biiylik degisimler
yasanmasinin Oniine ge¢mektedir. Farklt mikro klimalar ve farkli 6zellikte topraklara sahip
bolgede pek cok iiziim ¢esidi basari ile yetistirilmektedir. (Alcohol and Tobacco Tax and Trade
Bureau [TTB], 2022; Napa Valley Vintners, t.y.).

Napa’da saraphane ve tadim turlarinin yami sira turistler i¢in pek c¢ok aktivite
bulunmaktadir. Pek ¢ok sanat galerisi ve miizenin bulundugu Napa’nin sokaklarinda da gesitli
sanat eserleri gormek miimkiindiir. Sanatsal degeri yiiksek pek cok heykelin yani sira RAD
olarak adlandirdiklar1 alandaki duvar resimleri yapilan yiiriiylislerde yakindan
incelenebilmektedir. Ayrica Napa’nin yerel restoranlari, sik butikleri, hareketli gece hayati gibi
pek cok ozelligi de turistik ¢ekiciligini arttirmaktadir. Vadi’nin ortasinda yer alan Yountville
ise Michelin yildizli restoranlar1 ile One ¢ikmaktadir. Napa’ya benzer sekilde sehrin
sokaklarinda yapilan yiiriiyiisler sirasinda modern tarzda yapilmis pek ¢ok heykeli gérmek
miimkiindiir. Lincoln Tiyatrosu’nda ise ¢esitli performanslar1 izlemek miimkiin olmaktadir.
Sarap turistleri ayrica giines dogarken yapilan balon turlarina katilarak baglar1 yukaridan gérme
firsat1 da bulabilmektedirler. Doga sporlar1 sevenlerin igin Newell dogal koruma alan1 ve
cocuklar ile seyahat edenler i¢in ise eglence parklarinda vakit gecirmek miimkiin olmaktadir.
Vadinin en kuzey ucunda yer alan Calistoga, sahip oldugu sicak su kaynaklar1 nedeniyle sayisi
oldukca fazla olan sicak su havuzlari, splari ve ¢camur banyolar1 ile taninmaktadir. Doga
ylirilyiislerinden hoslananlar yaklasik 3,5 milyon yil dnce yerel bir yanardag tarafindan tasa
dontstiiriilmiis sekoya agacglarin1 gorecekleri orman yiirliyiisleri yapabilirler. St. Helena ise
iinlii saraphaneleri, sik butikleri, galerileri ve restoranlari ile tam bir turistik ¢cekim merkezidir.
Sehirde bulunan Amerikan Mutfak Enstitiisi yemek pisirme gosterileri ve turlar
diizenlemektedir. Sehrin simge yapilarindan biri olan Bale Grist Mill ziyaret edilebilir. 1846

yilinda insa edilen degirmen Napa Vadisi’nde yasayanlarin misir ve/veya bugdaylarini 6glitmek
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icin getirdikleri yerdir. Bir kismi restore edilmis olan degirmenin bulundugu parkta ayrica
Vadi’nin ilk kilisesi de yer almaktadir. St. Helena’da bulunan Bothe Napa Valley State Park ise
doga tutkunlar1 icin kamp yapma, piknik yapma, doga yiiriiytisleri yapma ve yiizme gibi pek
cok aktiviteyi gergeklestirme imkani sunmaktadir (Visit Napa Valley, t.y.). Saraplarimin yani
sira sahip oldugu tiim bu o6zelliklerle Vadi, 2018 yilinda 3,85 milyon sarap turisti tarafindan
ziyaret edilmistir. Yaklasik %65’ ini giintibirlik ziyaret¢ilerin olusturdugu bu sarap turistleri
toplam 2,23 milyar dolar harcama yapmislardir (“Napa Valley Tourist Visits Near 4 Million”,
2019).

California’da Napa Vadisi’nden sonra en cok ziyaret edilen sarap bolgesi Sonoma
County’dir. Yiiz 6l¢iimii olarak Napa Vadsi’nin iki kat1 olan Bolge’de, toplam tarim alanlarinin
%6’sinda bagcilik yapilmakta ve bu bag alanlarinin %99’u siirdiiriilebilir bagcilik sertifikasina
sahip bulunmaktadir. Bu 6zelligi ile diinyada en genis siirdiiriilebilir bagcilik yapilan topraga
sahip sarap bolgesi olan Sonoma 60’dan fazla iiziim ¢esidi yetistirilmektedir. Farkli mikro
klimalara sahip 18 AVA’nin bulundugu Bolge’de sarap iiretimi, kiiciik aile isletmelerinden
sektorde lider iireticilere kadar 425°ten fazla saraphane tarafindan gerceklestirilmektedir
(Boone, t.y.). Saraphanelerin yan1 sira Sonoma County’de butik bira fabrikalari, damitim evleri
ve elma sarabi imalathanelerinin de sayis1 oldukga fazladir. Bu iiretim yerlerinin de Bolge’yi
ziyaret edenler tarafindan ziyaret edilmesi miimkiindiir. Sarap odakli aktiviteler disinda
Sonoma County ziyaretcilerine pek cok etkinlik imkani da sunmaktadir. Bolge Pasifik
Okyanus’unda 80 km kiy1 seridine sahiptir. Denize girip sahilde dinlenmenin yani sira go¢
zamani balinalar1 gozlemlemek ya da yazlarin1 Goat Rock Plajinda geciren deniz aslanlarini
ziyaret etmek mimkiindiir. Lake Sonoma ya da The Russian River’da balik avlamak, kano
yapmak, su kayagi yapmak, yelkenli kiralayarak gezinti yapmak gibi pek ¢ok etkinlik de
yapilabilir. Ayrica Bolge’de bulunan 60’dan fazla doga parkinda doga yiiriiyiisleri yapma
imkan1 da bulunmaktadir. Sonama County sanat severler i¢in de 6nemli cazibeye sahiptir.
Bolge’de sanat galerileri, miizeler, sokak sanatlar1 ve sayisiz miizikal etkinlik bulunmaktadir.
Bunlara ek olarak ziyaretcilerin yorgunluklarini atmalar1 ve rahatlamalari i¢in 40°dan fazla spa
da mevcuttur. Cesitli konaklama seceneklerinin yani sira yeme igme konusunda da
kamyonlarda servis veren restoranlardan Michelin yildizli restoranlara kadar genis bir
yelpazede pek cok secenek bulunmaktadir. Tadimlarin 15-20 dolar araliginda yapildigi
Bolge’de konaklamayr da kapsayan ortalama giinlik harcama 292 dolar olarak
gerceklesmektedir. Sarap turizminden elde edilen toplam gelir 1,2 milyar dolar civarindadir

(Sonoma Wine, t.y.; Visit the USA, t.y.)
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6.1.5 Avusturalya’da Sarap Turizmi

Avusturalya turizm endiistrisi 2011 yilindan sonra istikrarli bir biiylime gdstermis ve
2019 yilinda Ulke’ye gelen yabanci ziyaretci sayis1 9,5 milyona ulasmistir (Tourism Australia,
2019a). 126,1 milyar dolarlik turizm harcamasinin %36’sin1 s6z konusu yabanci turistler
gerceklestirmistir. Ayn1 yil turizm sektorii, gayri safi milli hasilaya yaptig1 60,9 milyar direkt
katki ile Avustralya’nim ihracat kalemleri arasinda 4. sirada yer almustir. Isgiicii bakimindan
incelendiginde ise turizm sektdriiniin Ulke’deki isgiiciiniin %35’ini olusturdugu goriilmektedir.
Bu oran kirsal alanlar s6z konusu oldugunda %8,1’e ulasmaktadir (Tourism Australia, 2019b).
S6z konusu durum iilke geneline kiyasla turizmin kirsal alanlar i¢in daha 6nemli bir ekonomik
faaliyet oldugunu gostermektedir. Avusturalya kirsalinda karsilagilan en Onemli turizm
tirlerinden biri ise sarap turizmidir. 2018-2019 arasindaki bir yillik periyotta Avusturalyalilarin
%?2’s1 ve her sekiz yabanci turistten biri saraphaneleri ziyaret etmistir. Saraphanelere yapilan
toplam 8,4 milyon ziyaretin %12’si yabancilar tarafindan gerceklestirilmistir. Yabanci
ziyaretciler arsinda ilk sirayr Cinliler alirken onlari sirasiyla Ingilizler, Amerikalilar ve
Singapurlular takip etmektedir. Ziyaretcilerin sarap turizmi kapsaminda yaptig1 toplam

harcama 9,6 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir (Wine Australia, 2020b).

Sarap turizminin yillar i¢inde Avusturalya’nin giderek daha 6nemli bir turizm {iriini
haline gelmesi ve gelismesi hem yerel hem de ulusal boyutta desteklenmesi ile olmustur.
Ornegin 1993 yilinda Victoria Eyaleti Hiikiimeti, Victoria saraphaneleri ve sarap bdlgelerinin
tanitimini saglamak i¢in sarap turizminin gelistirilmesi amaciyla Victoria Saraphaneleri Turizm
Konseyi’ni kurmustur. Benzer sekilde 1996 yilinda Giiney Avusturalya Eyaleti’nde sarap
turizmi stratejisi gelistirilerek Gliney Avusturalya Sarap Turizmi Konseyi kurulmustur. Bunlari
diger eyaletlerde kurulan benzerleri izlemistir. Sarap turizmi iiriinii gelistirmek amaci gliden bu
kuruluglar arastirma faaliyetleri de yuriitmektedirler. Bu arastirmalarla sarap turizminin
degerini belirlemenin yanmi sira sagladigi yararlarin sarap ve turizm endistrileri arasinda
dagilimin belirleyerek bu iki sektor arasindaki is birliginin turizm sektoriiniin lehine oldugu
yoniindeki yanlis kaniy1 yikmaya yardimer olmaktadirlar. Boylelikle sarap iireticilerinin sarap

turizmine daha olumlu yaklagmalar1 saglanmaktadir.

Eyalet hiikiimetlerinin yerel anlamda sarap turizmine yonetsel ve finansal desteginin
benzerini Avustralya Federal Hiikumeti de ulusal boyutta vermektedir. Ornegin 1997 yilinda
Avusturalya Sarap Ureticileri Federasyonu’na yaptigi 70.000 dolar hibe ile Ulusal Turizm

Gelistirme Programi kapsaminda sarap turizmi stratejisi gelistirilmesi i¢in destek olmustur
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(Hall vd., 1997). Bu bir baslangi¢ olmus ve fonunun miktar1 eyalet hiikiimetlerinin, Avustralya
Sarap Ureticileri Federasyonu’nun ve Avustralya Sarap ve Brendi Sirketi’nin ek katkilariyla
arttirilmistir. Avusturalya Ulusal Sarap Turizmi Stratejisi’nin gelistirilmesi sarap turizminin
gelistirilmesine yonelik kamu-6zel sektor is birligine dayanan ve ulusal boyutta gergeklesen ilk
girisim olmasi acisindan onemlidir. Stratejinin olusturmasinda turizm ve sarap endiistrilerinin
temsilcileri, egitim kurumlari, belediyeler, turizm otoriteleri (ulusal ve bolgesel) vb. tim
paydaslarla goriismeler yapilmistir. Goriismeler sonunda hazirlanan taslak bir ¢alistayda sarap
turizmi paydaslar1 tarafindan yeniden ele alinmis ve diizeltilerek “Yesil Kitap” adiyla daha fazla
kisiye ulastirmak ve yorum almak amaciyla dagitilmistir. Avusturalya Ulusal Sarap Turizmi
Stratejisi son halini ise 1999 yilinda almistir (Macionis ve Cambourne, 2000). Bu stratejinin
destegi ile Avustralya’da sarap turizmi pek ¢ok tlilkeden farkli olarak daha sistematik gelisme
gostermistir. Bugiin Ulke’nin 65 sarap bolgesinin hepsinde sarap turizmi uygulamalari
goriilmektedir. Bu bolgeler arasinda sirasiyla Hunter Valley, Yarra Valley ve Margaret River
ozellikle de yabanci sarap turistleri tarafindan en ¢ok tercih edilen sarap turizmi destinasyonlari

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Wine Australia, 2020b).

Avusturalya’nin en taninmig sarap bolgelerinden bir olan Hunter Valley ayn1 zamanda
Ulke’nin ilk sarap bolgesidir. Bolge’de bugiin tarihi aile sarap imalathanelerinden modern sarap
iiretim tesislerine 150°den fazla saraphane bulunmaktadir. Bu saraphanelerde iiretilen Semillon
ve Shirazlar1 ile 6ne ¢ikan Bolge’ nin Sidney’e sadece iki saatlik siiriis mesafesinde olmasi sarap
turistleri i¢in kolay ulagilabilir olmasini da saglamaktadir. 2019 yilinda Hunter Valley’i 213

bini yabanci olmak tizere 800 binin iizerinde sarap turisti ziyaret etmistir.

Hunter Valley’de saraphaneler disinda bira fabrikalar1 ve damitim tesislerini gezmek de
miimkiindiir. Sarabin yani sira peynir ve zeytin yagi liretimi ile de iinlii olan Bolge’de bu
iirlinlerin tretildigi tesisleri, ziyaret ederek tadim yapmak da olasidir. Hunter Valley’de ayrica
bazilar1 saraphanelere ait olan sarap miizelerinin yan1 sira Avusturalya Piyade Birligi Miizesi,
Richmond Vale Demiryolu miizesi gibi farkli miizeler de ziyaret edilebilir. Bunlarin disinda
sarap turistlerinin bolgede gergeklestirebilecegi pek ¢ok aktivite de bulunmaktadir. Master class
sarap tadim kurslari, yemek kurslari, resim kurslarina katilmak, operanin yani sira jazz ve blues
konserlerine gitmek, kaliteli restoranlarda yemek yemek, balon gezileri, baglarda piknik
yapmak, golf oynamak ve spada dinlenmek vb. etkinlikler yapilabilecekler arasinda
siralanabilir. Altin1 ¢izmek gerekirse Bolge’de ziyaret edilecek pek ¢ok yer (bazi saraphaneler

de dahil) hayvan dostu ve/veya ¢ocuk dostudur. Bu sayede evcil hayvanlar1 ve/veya ¢ocuklari
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ile Hunter Valley’e gelen sarap turistleri sorun yasamaksizin diledikleri aktiviteleri

gerceklestirebilmektedirler (Hunter Valley, t.y.).

Victoria Eyaleti’nde bulunan Yarra Valley sarap bolgesi, yabanci sarap turistleri
tarafindan tercih edilen sarap bolgeleri arasinda 2. siradadir. Bolge’de bagcilik 1838 yilinda ilk
asmalarin dikilmesiyle baslamistir. Ekonomik bunalimin yasandigi 1930’lara kadar da
geliserek devam etmistir. Durgunlugun 1960°a kadar siirmesi nedeniyle ancak bu tarihten sonra
bagcilik yeniden canlanmis ve gelismistir. Avusturalya’nin en serin iklimine sahip olan
Bolge’de farkli rakimlarda pek cok mikro klima bulunmasi yetistirilen iiziim cesitliligini
arttirmaktadir. Yarra Valley’de aralarinda diinyaca iinlii pek cok iireticinin de bulundugu
80’den fazla saraphane ise bu lizimlerden son derece kaliteli ve tanimirlig1 yiiksek saraplar
iretmektedirler (Wine Yarra Valley, t.y.). Bunun sonucu olarak da Bolge sarap turistlerinin

ilgisini cekmektedir.

Yabanc turistler tarafindan en ¢ok ziyaret edilen 3. sarap bolgesi olan Margaret River,
ii¢ tarafi okyanusla ¢evrili oldugundan diinyanin en izole sarap bolgelerinden biridir. Bu 6zelligi
nedeniyle kendi kok sistemi lizerinde {izlim yetistirilebilen baglara sahip sayili bolgelerdendir.
Filoksera’nin ulasamadig1 Margaret River’da baglarin yiiksek kaliteli mevcut baglardan alinan
en iy1 klonlarin secilmesiyle kurulmasina olanak vermistir. Yani sira Bolge nin dogal ortami
sayesinde lizlim yetistirilirken minimum diizeyde miidahale gerekmesi sayesinde giderek artan
oranda organik ve biyodinamik yetistiricilik de yapilmaktadir. Yetistirilen kaliteli iiziimlerden
premier saraplar iiretilen Bolge’de Vasse Felix, Cullen Wines ve Leeuwin Estate gibi diinyaca
taninmis pek cok saraphanenin de aralarinda oldugu 100 saraphane bulunmaktadir. Sarap
turizmi kapsaminda 2019 yilinda bu saraphaneleri 1milyonu giiniibirlik ve 1,6 milyonu gecelik
olmak {izere toplam 2,6 milyon sarap turisti ziyaret etmistir. Konaklama yapan ziyaretcilerin
yaklasik %10’unu yabanci ziyaretgiler olusturmaktadir (Margaret River Wine Association, t.y.;

Margaret River Busselton Tourism Association, t.y.a.).

Margaret River’a gelen sarap turistleri ziyaret ettikleri saraphanelerde, bag ve saraphane
gezileri ve tadim yapma firsatlarinin yaninda saraphanelerin sanat galerini gezme ya da gurme
restoranlarinda 6glen/aksam yemekleri yeme firsati bulmaktadirlar. Saraphaneler disinda ise
Bolge’de sorf yapmak, denize girmek, balik tutmak, tekne gezileri yapmak, balinalari
gozlemlemek, Aborjin turlarina katilmak, pazar yerlerini ziyaret etmek vb. yapilacak pek cok

etkinlik bulunmaktadir (Margaret River Busselton Tourism Association, t.y.b.).
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6.1.6 Sili’de Sarap Turizmi

2021 yilinda yaptig1 2 milyar dolarlik sarap ihracati ile Avusturalya’y1 gegerek 4. siraya
yerlesen $ili, giderek daha dnemli bir sarap {ilkesi konumuna gelmistir (Workman, 2022). Eski
bag alanlarmma sahip olusunun yani sira baglarda zararhilarin ve hastaliklarin goriilmeyisi
iretilen sarap kalitesine yansimaktadir. Bu da Sili saraplarmin tiim diinyada tercih edilir
olmasini saglamaktadir. Bugiin 150 iilkeye ihra¢ edilen Sili saraplarindan dakikada 6 kadeh
tiiketildigi bilinmektedir (Fortess, 2018). Ancak Sili saraplarinin sahip oldugu bu denli yiiksek
itibar sarap endiistrisindekine benzer etkiyi sarap turizmi sektoriinde uzun yillar yaratamamastir.
Kunc (2010), bu durumun nedenlerinden biri olarak Sili saraplarinin, daha ¢ok siipermarketten
sarap alan geng tiiketiciler (20-30 yas) tarafindan tercih edildigini ve bunlarin Sili’ye sadece
sarap turizmi i¢in seyahat edecek profil olmamalarini gostermektedir. Buna ek olarak yapisal
bir¢ok sorunun varliginin da altin1 ¢izmektedir. Bunlardan biri saraphanelerin kaliteli sarap
iretimine odaklanmis olmalar1 ve sarap turizminin sarap satislarini ve miisteri baglilig
yaratacagina inanglarinin olmayisidir. Bir digeri ise sarap turizmine kapilarini agmis sayili
isletmede daha sonraki ziyaretler i¢in iliski pazarlamasi yiiriitiilmeyisidir. Ziyaretcilerin iletisim
bilgilerinin alinmamasi1 saraphanenin gerceklestirecegi faaliyetler ve {riinleri hakkinda
potansiyel miisterilerini bilgilendirmesine engel olusturmustur. Ozetle saraphaneler agisindan
sarap turizmi, uzun yillar pazarlama ve satis kanal1 olarak goriilmemis ve gelistirilmesi i¢in
gerekli yatirim ve personel egitimi yapilmamistir. Ek olarak Kunc, turizm ve sarap endiistrileri
arasindaki kopukluk ile kamu-6zel sektor is birligindeki eksikligi de 6nemli etkenler olarak

saymaktadir.

Sektoriin arz tarafinda bu tiir eksiklikler varken talep tarafinda da sorunlar oldugu
anlasilmaktadir. Iyi gelismis sarap bolgelerinde ziyaretgilerin biiyiik cogunlugunu yerli turistler
olustururken Sili’de durum tam tersi olmustur. 2015 yilinda bile Sili baglarin1 gezen her bes
turistten yalnizca biri Sililidir. Bu durumun nedenlerinden biri hafta arasi ¢alisan yerli turistlerin
baglar1 gezebilecekleri hafta sonlarinda baglarin %38’ inin bir giin ziyarete kapali olmasidir. Bir
digeri ise Sili halkinin sarap kiiltiirii ve bilgisinin eksikligidir. Sili Marka Ajansi’nin yiirGittiigi
bir aragtirmada Silili katilimcilarin %59’u sarap hakkinda ¢ok az bilgiye sahip oldugunu
sOylerken %38’1 sarap igmedigini ya da yilda bir kez sarap ictigini belirtmistir. Bir diger
eksiklik ise sarap rotalarmin tanitimlarinin ortalama Silili tiiketicilere yonelik olmayisidir.
Tanmitimlar daha ziyade seyahat acenteleri aracilifiyla yabanci iilkelerde sarap ve sarap

dergilerinde yapilmaktadir. Ulkedeki gelir adaletsizligi ve turlarin yiiksek fiyatlar
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distintildiiglinde ortalama bir yerli tiiketicinin bag gezilerine katilmasi gliclesmektedir. Ek
olarak pazarlama stratejilerindeki eksiklik nedeniyle tiiketicilerin sarap satin alma kararlarinda
sarap bolgesinin etkisinin ¢ok az (%4) oldugu goriilmektedir. Bu durumda da tiiketiciler, sarap
bolgesini deneyimlemeye yonelik bir istek gelistirmemektedirler (Figueroa ve Rotarou, 2018).
Tim bu faktorler sebebiyle Sili’nin sarap turizmi pazarini yabanci turistler olusturmaktadir.
Buna karsin Sili’nin uluslararasi turizm siralamasinda gerilerde olusu nedeniyle Ulke’ye gelen
yabanci sarap turisti sayis1 gelismis sarap turizmi iilkelerine kiyasla diisiiktiir. Ornegin 2005
yilinda 175 bin yabanc turist Sili saraphanelerini gezerken Avusturalya’da bu rakam 579 bin
olarak gerceklesmistir (Kunc, 2010).

Yukarida siralanan etkenlere ek olarak sarap turizminin gelismesine dnemli katkilari
olan sarap rotalar1 ve sarap festivallerinin bulunmayis1 Sili’de sarap turizminin gelisimini
olumsuz etkilemistir. Ulkenin ilk sarap rotasi, sarap turizminde kamu-ozel sektér is birliginin
ilk kez gerceklesmesiyle ancak 1996 yilinda olusturulmustur. Colchagua Valley’deki bu ilk
sarap rotasinin olusturulmasiyla Sili’de sarap turizminin basladig1 kabul edilmektedir. Buna
2001 yilinda olusturulan Casablanca Valley, Cachapoal Valley, Curico valley ve Maule
Valley’deki sarap rotalar1 gibileri eklenmis ve sayilari 11°e ulasmustir. Ulke’de ilk sarap
festivali ise the Colchagua Harvest Festival (Colchagua Hasat Festivali) adiyla 1998 yilinda
diizenlenmeye baslanmis ve bunu 2007°de Cachapoal Valley’deki uluslararasi sarap ve caz
festivali takip etmistir (Figueroa ve Rotarou, 2018; Wines of chile, t.y.;). 2005 yilinda
konaklama ve yeme-igme vb. hizmet sektorlerinde yatirimlar yapilmaya baslanmasi, 2013
yilinda Casablanca Valley’in Biiyiik Sarap Baskentleri arasina girmesi ve 2016 yilindan itibaren
sarap turizmine kamu-6zel sektor is birliginde ve bir program dahilinde yaklasilmaya

baslanmasiyla Sili’de sarap turizmi giderek daha da gelisme gostermistir (Fortess, 2018).

Sili’de 2005 yilinda sarap turizmi aktiviteleri gergeklestiren saraphane sayisi 96 iken bu
say1 2006 yilinda 102’ye ¢ikmustir. Subat 2010°da Ulke’de yasanan deprem sonrasi séz konusu
saraphanelerin sayis1 64’e diismiis ve ancak alt1 yil sonra eski sayisina yaklasabilmistir. 2016
yili itibariyle cogunlugu Maipo Valley (32 tane), Colchagua Valley (16 tane) ve Casablanca
Valley’de (14 tane) olmak iizere toplam 94 saraphane sarap turizmi faaliyetleri yiiriitiir hale
gelmistir. Ayni y1l yabanci sarap turisti sayisi toplam yabanci turist sayisinin %10,9’una denk
gelen 611.800 kisi olarak gerceklesmistir. Yabanci sarap turistlerin %47,2°lik biiyiik
cogunlugunu Brezilyalilar olusturmaktadir. Brezilyalilart %11,40 ile Amerikali ve %4,9 ile

Arjantinli sarap turistleri takip etmektedir. Anlasilacag: iizere Sili sarap turizmi pazarini
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agirlikli olarak yakin iilkelerden gelen sarap turistleri olusturmaktadir. Saraphaneleri ziyaret
eden toplam ziyaretci sayis1 2015 yilinda 732 bine ulasmistir. Ayni yil Sili’de saraphane giris
ticretleri, sarap tadim iicretleri ve sarap satislarindan sarap turizmi kapsaminda 24 milyon dolar

gelir yaratilmistir (Figueroa ve Rotarou, 2018; Canelo, t.y.).

Sili’de sarap turizmi kapsaminda hem yerli hem de yabanci turistler arasinda en popiiler
olan sarap bolgesi Maipo Valley’dir. Giiney Amerika’nin Bordeaux’u olarak adlandirilan
Bolge, kaliteli saraplarinin ve dogal giizelliklerinin yan1 sira bagkent Santiago’ya olan yakinlig1
ile de 6ne ¢cikmaktadir. Sili’nin ilk bag alan1 olan Maipo Valley’de baglar 1540’larda dikilmeye
baslamis ve 1800°lere gelindiginde bagcilikta patlama yasanmistir. Bugiin yaklasik 3000 hektar
bag alanina sahip Bolge’de agirlikli olarak Cabernet Sauvignon yetistirilmektedir ve dolayisiyla
Bolge kirmizi saraplart ile iinlidir (Wine Tourism, t.y.). Sarap turistlerinin bu saraplari
deneyimlemek i¢in gerceklestirdigi saraphane ziyaretleri disinda Maipo Valley’de pek cok
etkinlik de bulunmaktadir. Bolge’de bulunan ve dogal giizelligi ve biyolojik cesitliligi ile
bilinen Aculeo Lagiinii kenarinda kamp ve piknik alanlarinda vakit gecirmek ve restoranlarda
yerel lezzetleri deneyimlemek miimkiindiir. Ziyaretgiler balik avlama ve at binme gibi
etkinliklerin yami sira yiizme, su kayagi ve riizgar sorfii gibi su sporu aktiviteleri de
gerceklestirebilmektedirler. Doga severler i¢in ayrica Cerro Manquehuito gibi yiiriiyiis rotalari

da bulunmaktadir (Wine Tourism, t.y.).

Sili’nin ilk sarap rotasinin bulundugu Colchagua Valley, yaklasik 33.000 hektar bag
alanina sahiptir. Mevcut bag alaninin %87’sinde agirlikli olarak Cabernet Sauvignon olmak
iizere kirmizi liziimler yetistirilen Bolge, prestijli kirmizi saraplari ile taninmaktadir (Colchagua
Valley, ty.). Bu premium saraplarin iretildigi saraphaneler Santa Cruz civarinda
kiimelenmistir. Maipo Valley’dekilere oranla daha modern olan ve yakin zamanda kurulmus
olan bu isletmeler, sarap turizmi faaliyetleri de g6z Oniine alinarak insa edilmislerdir (Wine

Paths, t.y.b). Bolge’de 24 isletme sarap turizmi faaliyeti yiiriitmektedir (Ruta del Vino, t.y.).

Colchagua Valley’e gelen sarap turistleri saraphane ziyaretleri ve doga sporlar1 diginda
Santa Cruz’u gezmekte ve oradaki yerel restoranlarda empanadas, choclo pastel ve humitas gibi
Sili lezzetlerini deneyimle sansi da bulmaktadirlar (Wine Paths, t.y.). Santa Cruz’daki
Colchagua Miizesi ise ziyaretcilerine Colchagua Valley tarthi hakkinda detayli bilgiler
sunmaktadir. Miizede gesitli tekstil tiriinlerinden miicevherlere, fosillerden tarim makinalarina

pek cok farkli tiirde obje sergilenmektedir (Go Chile, t.y.).
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Sili’de sarap turizmi agisindan 6ne ¢ikan bir diger bolge ise Casablanca Valley’dir.
Bolge’de bagcilik ve sarapgilik, sulama ve drenajla ilgili sorunlar nedeniyle ¢ok ge¢ baglamistir.
Bolge’deki sarap iiretimi Sili ekonomisinin geniglemesine paralel olarak ancak 80’lerin
ortasinda hiz kazanabilmistir. Buna ragmen saraplar1 kisa zamanda yiiksek kaliteleri nedeniyle
taninir olmustur. Casablanca Valley, Pinot Noir, Merlot ve Syrah’dan yapilan kirmizi
saraplariin yanm1 sira Sili’nin en serin sarap bolgelerinden biri olmasi nedeniyle asil
Chardonnay ve Savugnion Blanc iiziimlerinden yapilan beyaz saraplar1 ile 6ne ¢ikmaktadir.
Onuncu “Biiyiik Sarap Bagkenti” olarak aciklanan Bolge’de bu saraplarin deneyimlenebilecegi
cogunlugu butik olmak tlizere modern teknoloji ile donatilmis saraphaneler bulunmaktadir.
Casablanca Valley, bu saraphanelerde sarap odakli aktiviteler gergeklestirme sansi bulan
ziyaretciler icin konumu dolayisiyla ¢ok daha fazlasini sunmaktadir. Santiago’ya 75 km
uzaklikta olan Bolge, sahil kentleri Vina del Mar’a 25 km Valparaiso’ya ise 40 km uzakliktadir.
Vina del Mar’daki 3,5 km uzunlugundaki kumsal Sili’nin Copacabana’s1 olarak anilmaktadir
(Winerist, t.y.). Onemli bir liman sehri olan Valparaiso ise 2003 yilinda UNESCO Diinya
Kiiltiir Mirasi listesine girmistir. Koloniyal mimariye sahip eski sehir merkeziyle Valparasio,
diinyanin en giizel sehirlerinden biri sayilmaktadir. Yamagclara insa edilmis renkli evleri ve bu
evlere ulagsmakta kullanilan merdivenler ve fiinikiilerler, grafitti ve mozaiklerle siislii
sokaklartyla Sehir, Sili’yi ziyaret eden yabancilarin 6nemli ugrak noktalarindan biridir
(UNESCO, t.y.c). Baglarin ortasindaki Casablanca sehrinde ise sehir meydani, Santa Barbara
kilisesi, Arkeoloji ve Antropoloji miizesi gibi gezilecek pek ¢ok nokta bulunmaktadir (Great

Wine Capitals, t.y.b).
6.2 Tiirkiye’de Sarap Turizmi

2019 yilinda aldig1 turist sayisina gore diinyada 6. sirada olan Tiirkiye, turizm geliri
acisindan da 13 siradadir (TURSAB, 2020b). Bu siralamalardan da anlasilacag: iizere dnemli
bir turistik destinasyon olan Tirkiye, sarap turizmi Ozelinde benzer bir performans
gosterememektedir. Bunun en 6nemli sebeplerinden biri asirlardir bagceilik ve sarapeilik yapilan
bir cografyada bulunmasina ragmen Tiirkiye’nin 6nemli bir sarap iireticisi iilke olmayisidir.
Kurulu kapasite 180 milyon litre olmasina karsin iiretilen sarap miktar1 79 milyon litre civaridir.
1 milyon litresini kopiiklii saraplarin olusturdugu bu liretimin yaklasik 3 milyon litrelik miktar1
ithrag¢ edilmektedir. Bu ihracat karsiliginda elde edilen yaklasik 10 milyon Avro’luk gelir ise 30
milyar Avro’luk diinya pazarindan ne kadar kii¢iik bir pay aldigimizin gostergesidir (Oguz vd.,

2021). Bu denli diisiik ihracat rakamlar1 Tiirk saraplariin yurt disinda taninmadiginin énemli
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bir gostergesidir. Tiirkiye’nin bir sarap iilkesi olarak algilanmasi 6niinde engel olusturan bu
durum dolayisiyla yabanci sarap turistlerinin, Ulke’yi bir sarap turizmi destinasyonu olarak
degerlendirmesine méni olmaktadir. Bunun yani sira yerlilerin saraba olan ilgisi de ancak
2000’ler sonras1 artmaya baglanmustir. Uretim ve ithalattan i¢ piyasaya olan (kdpiiklii saraplar
dahil) sarap arzinin 2004 yilinda yaklasik 29 milyon litreden 2021 yilinda yaklasik 86 milyon
litreye ulagsmasi yurt iginde sarap tiikketiminin dolayisiyla ilginin artti§ina isaret etmektedir (T.C.
Tarim ve Orman Bakanligi, 2022d). Son yillarda saraba olan ilginin artmasina paralel sarap
bolgelerine olan ilgi de artmaya baslamistir. Daha once deginildigi {lizere bir iilkede sarap
turizminin gelisiminde yerli sarap turistlerinin yarattigi talep itici giic olusturmasi agisindan son
derece onemlidir. Ancak Tiirkiye’de bu talep uzun yillar bag bozumu senlikleri ¢ergcevesinde

gergeklesmistir.

Saraba olan ilgi 2003 yilinda 6zel sektore verilen ithalat izni sonrasi piyasaya cesitli
kalite ve fiyattan yabanci saraplarin girmesiyle artisa gegmistir. Bunun yani sira ayn1 ddnemde
1 milyon litrelik tiretim kotasinin kalkmasiyla birlikte sayilar1 artmaya baglayan butik
iireticilerin yakaladiklar1 basar1 da bu ilginin gelismesinde etkili olmustur. S6z konusu butik
iireticiler, Tiirkiye’de bilinen anlamda sarap turizminin baglamasina da onciiliik etmislerdir. Bu
ireticilerin Onciiliik ettigi sarap turizmi pek cok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de sarap rotalari

iizerinden gelistirilmeye calisilmaktadir.
6.2.1 Trakya Bag Rotasi (TBR)

Tirkiye’nin ilk haritalandirilmis sarap rotasi olan Trakya Bag Rotasi adindan da
anlasilacag iizere Trakya Bolgesi’nde yer almaktadir. Rota, Trakya Turizm Isletmecileri
Dernegi’nin onciiliiglinde baslayan “Trakya Bag Rotasi Projesi” nin sonucu olarak ortaya
cikmistir. Proje siireci, Trakya Kalkinma Ajans’min 2012/2013 Yili Sosyo-Ekonomik
Kalkinma Destek Programi kapsaminda proje cagrisina ¢ikmasiyla baslamistir. S6z konusu
cagr lizerine Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi, Trakya saraplarinin ve sarap iireticilerinin
tanittmina katki saglayacak ve bdlgesel kalkinmayi destekleyecek bir bag rotasi projesi
hazirlamaya karar vermistir. Bunun iizerine turizm faaliyetleri yiiriiten 12 sarap isletmesine
davet gotiiriilerek projeye katilimlar: istenmistir. Ardindan projeye dahil olmay1 kabul eden bu
12 iireticinin Trakya Turizm Isletmecileri Dernegi’ne iiyelikleri gerceklestirilmistir. Projenin
yazim asamasinda ise Tekirdag Ticaret Odasi biinyesinde faaliyet gosteren Avrupa Birligi Is
Gelistirme Merkezi’nden danmismanlik hizmeti alinmistir. Yapilan caligmalar sonrasi proje

stiresi 9 ay olarak belirlenirken biitgesi 218.975 TL olarak hesaplanmistir. Trakya Kalkinma
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Ajansi, Dernegin proje i¢in yaptig1 bagvurusunu kabul etmis ve proje icin belirlenen biitcenin
%88’ini hibe etmistir. Biit¢enin geri kalani ise projeye dahil olan ireticiler tarafindan

paylasilarak karsilanmistir (Akdogan, 2019, T.C. Trakya Kalkinma Ajansi, 2022).

Sekil 6.1. Trakya Bag Rotas1 Logosu(Trakya Bag Rotas, t.y.)

Proje ¢aligmalar sirasinda bolgede 4 alt rota belirlenmis ve bunlarin birlestirilmesi ile
de Sekil 6.2°de haritas1 goriilen Trakya Bag Rotasi olusturulmustur. S6z konusu bu 4 alt rota

ve bu rotalar tizerindeki isletmeler asagida verilmistir.

Sekil 6.2. Trakya Bag Rotas1 ilk Haritalandirma Gérseli (Trakya Bag Rotast, t.y.)

eTekirdag Rotasi; Barbare Baglari, Barel Baglari, ChateauNuzun Baglari, Umurbey Baglari,
o Sarkoy Rotasi; Chateau Kalpak Baglari, Giilor Baglari, Melen Baglari

¢ Gelibolu Rotasi; Gali Baglari, Suvla Baglar

eKirklareli Rotasi: Arcadia Baglari, Chamlija Baglari, VinoDessera Baglari
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Yukarida siralanan saraphanelerin yani sira Sekil 6.3’te bulunmayan Yiikseltan ve
Asmadan saraphaneleri sahip olduklari restoran ve otelleri ile Ergenekon Sarapgilik ise bag ve
saraphane gezileri ile Bolge’de sarap turizmi faaliyetleri yiiriiten diger isletmeler olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 6.3. Trakya Bag Rotas1 Ikinci Haritalandirma Gorseli (Trakya Bag Rotasi, t.y.)

Proje kapsaminda rotanin olusturulup haritalandirilmast disinda bolgede sarap
turizminin  gelistirilmesi amaciyla paydas isletmelerde egitimler ve workshoplar
diizenlenmistir. Projenin en O6nemli ayagi olan tanitim faaliyeti ise pek ¢ok etkinligi
kapsamaktadir. Tanitim amaciyla 2015 yilinda Graphis tarafindan odiile layik goriilen Sekil
6.1°’deki TBR logosu ve Sekil 6.2°deki TBR harita gorseli (“Trakya Bag Rotasi’na uluslararasi
odil”, 2015) disinda treticilerin hikayelerinin yer aldigi brosiirler de hazirlanmistir. Ayrica
TBR ile ilgili her tiirli bilgiye ulagma imkan1 veren TBR resmi web sitesi ve sosyal medya
hesaplar1 a¢ilmistir. Tiim bunlara ek olarak yerli ve yabanci gazeteciler, gastronomi ve sarap
yazarlari, bloggerlar ve turizm acenteleri vb. ye 6zel gezi programlar: diizenlenmistir. 2014 y1li
haziran ayinda yapilan Tekirdag Kiraz Festivali’'nde stant agilarak rotanin brosiirleri
dagitilmistir. Ayni y1l Tekirdag Bag Bozumu Festivali kapsaminda Tekirdag’a gelen sanatcilar
iretici isletmelere gotiiriilmiis ve bdylelikle TBR’nin ulusal basinda yeniden yer almasi
saglanmustir. 2014 yilinda EMITT, 2015 yilinda Izmir Travel Turkey Fuari’nin Uluslararasi
Gastronomi Zirvesi’nde projenin tanitimi yapilmistir. Siileymanpasa Belediyesi tarafindan
diizenlenen “Bir Salkim Uziim Bir Biiyiiksehir” panelinde TBR kapsaminda sarap turizminin

bolgeye faydalari anlatilmistir. Ayrica “Trakya Bag Rotasi Sergisi” adli gezici sergi
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diizenlenmistir. i1k olarak Karakdy Mimarlar Odasi’nda agilan sergiyi 10 giinde yaklasik 1000
kisi gezmistir. Sergi daha sonra Tekirdag Ticaret ve Sanayi Odasi, Tekira AVM, Liileburgaz
Belediyesi ve 6. Uluslararas1 Kirklareli Yayla Bolluk Bereket Hasat ve Bag Bozumu Senligi
sirasinda Kirklareli’nde agilmistir (T.C. Trakya Kalkinma Ajansi, 2014; Yeni Emek Gazetesi,
2014).

Trakya Bolgesi’nin turizm potansiyelini ortaya ¢ikarmay1 amaglayan TBR’nin Bolge’yi
ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin sayisini arttirmasi1 hedeflenmistir. Trakya Kalkinma
Ajanst’nin 2014 yili Proje Sonras1 Degerlendirme Raporu’nda (TBR’nin ziyaretci sayisina ait
net rakamlara bulunmamakla birlikte) isletmeler bir 6nceki yila gore ziyaretci sayisinda %45
artis oldugunu bildirmislerdir. Isletmeler ayrica e-posta ve sosyal medya hesaplar1 araciligiyla
yerli ve yabanci pek ¢ok kiginin kendilerine ulastigini ve bilgi almak istedigini de belirtmislerdir
(T.C. Trakya Kalkinma Ajansi, 2014). Bu durumu destekler nitelikte Ergiiven’in (2015)
calismasma katilan TBR saraphanelerinin yonetici/sahipleri TBR’nin olusumundan sonra
saraphanelerine olan ilginin arttigini1 ve saraphanelerini ziyaret etmek isteyenlerden ¢ok sayida
telefon aldiklarini vurgulamiglaridir. Tiim bunlar TBR ile birlikte Trakya’da sarap turizmine

olan talebin arttigini ve projenin hedefine ulagtigin1 gostermesi agisindan 6nemlidir.

Yukarida sozii edilen bu artis isletmeler acisindan sarap turizmi faaliyetleri i¢in oldugu
kadar sarapcilik faaliyetleri agisindan da onemlidir. Daha once deginildigi iizere yurt diginda
da kii¢iik saraphaneler pazarlama ve satis sorunlar1 yagsamaktadir. Buna ek olarak Tiirkiye’de
2013’te yiriirliige giren yasa ile alkollii ickilerin her ne surette olursa olsun reklami ve
tilkketicilere yonelik tanitimi yasaklanmis ve online satiglar da engellenmistir. Bu durum
ireticilerin yasadig1 pazarlama ve satis sorunlarini daha da agirlastirmistir. Bu nedenle
saraphaneden ziyaretcilere satig yapilmasi, isletmeler i¢in yeni bir satis kanali olusturmasi
acisindan onemlidir. TBR’nin Trakya saraplarinin ve saraphanelerinin bilinirliginin artmasina

yonelik katkisi ise ayrica alt1 ¢izilmesi gereken bir husustur.

TBR’nin istthdama ve bolge ekonomisine katkisina ait verilere ulasmak miimkiin
olmamistir. Ancak bir bolgeye gelen turistlerin oradaki ekonomik hareketliligi arttirdig1 da
bilinmektedir. Bu durumdan hareketle TBR’nin sarap iireticileri disinda konaklama tesisi,
restoran, kafe, vb. ve yerel iiriin satan isletmelere ve yerel halka olumlu katkis1 oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. TBR Proje Degerlendirme Raporu’nda bdlgeye olan ilginin
artmas1 sonucu konaklama probleminin artti§i, bazi ireticilerin butik otel yatirimlar

yapmasinin sikintiy1 azaltmakla birlikte tam bir ¢6ziim olmadig: belirtilmektedir. Bu soruna
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¢Oziim olmak adina sadece proje dahilindeki tireticilerin degil disaridan da yatirimcilarin sarap
turizminin ruhuna uygun konaklama tesisleri kurmasi halinde TBR’nin bolge ekonomisine ve
istthdama katkis1 daha da artacaktir. Tiim bunlarin yani sira TBR, benzerleri i¢in 6rnek
olusturmasi agisindan da onemlidir. TBR’den esinlenerek olusturulan ilk rota ise Urla Bag

Yolu’dur.
6.2.2 Urla Bag Yolu (UBY)

Urla Bag Yolu, Trakya Bag Rotasi’ndan sonra Tiirkiye’nin haritalandirilmis ikinci bag
yoludur. UBY, Izmir-Cesme arasinda tipik bir Ege kasabas1 olan Urla’dadir. Antik Dénem’den
beri sarap tretilen Urla’da Cumhuriyet sonrasi sarap iiretimi (daha once soz edilen tilke
genelindeki nedenlere benzer sekilde) oldukca azalmistir. Ilge’de sarapgiligin yeniden yiikselise
gecmesi 2000’lerden sonra gergeklesmistir. Bugiin yaklasik 130 hektarlik bir alanda bagcilik
yapilan Urla’da baglarin yaklasik %90°1n1 saraplik iiziim baglari olusturmaktadir (TUIK, 2022).

2006 yilinda agilan Urlice Sarapgilik gibi 2008 yilinda agilan Urla Sarapgiligin da
basarili olmasi diger iireticileri de cesaretlendirmis ve bdlgeye yatirimlar artmistir (Urla Bag
Yolu, t.y.). 10 yil i¢inde sayilar1 7’yi bulan bu {ireticiler bir araya gelerek 2015 yilinda Urla
Sarap Ureticileri ve Bagcilik Dernegi’ni kurmuslardir. Dernek iiyeleri daha sonra Urla’da bir
bag yolu olusturmak amaciyla izmir Kalkinma Ajansi’nin Yarimada Siirdiiriilebilir Kalkinma
Mali Destek Programi’na basvurmuslardir. Hazirladiklar1 “Urla Bag Yolu ve Antik Kiiltiiriine
Kavusuyor” isimli proje ile Ajans’tan 180 bin TL hibe destegi alinmistir. Proje biit¢esinin geri
kalan %10’luk kismi ise Urla Belediyesi tarafindan karsilanmistir. Destek saglanmasiyla
birlikte bag yolu haritalandirilmis, tanitim filmi ve brosiirleri hazirlanmistir. Mayis 2016°da ise
Urla Bag Yolu resmi olarak turizmin hizmetine sunulmustur (Karaman, 2016). Sekil 6.4’te
gorildiigi gibi ilk haritalandirildiginda Limantepe Sarapgilik, Urlice Sarapcilik, MMG
Sarapeilik, Mozaik Sarapecilik, Urla Bag Evi, Urla Sarapg¢ilik, USCA Sarapgilik rotada yer
almistir. Bunlardan Urla Bag Evi sarap liretimi yapmamakla birlikte restoran ve 6 odali butik
oteliyle yaklagik 10 yildir agroturizm faaliyetleri yiiriitmektedir. “Tarladan sofraya”
konseptiyle sarap turistlerine de Urlali sarap iireticilerinin iirlinlerini deneyimleme firsati
sunmasi agisindan onemli bir igletmedir. Bu isletmelere daha sonra Perdix sarapgilik, Cakir
sarap¢ilik ve Iki Deniz Aras1 Sarapgilik da katilmistir. Urla Sarap Ureticileri ve Bagcilik
Dernegi Bagkan1 Ortabas’a gore hedefi yillik 250 bin kisiyi agirlamak olan Urla Bag Yolunu
ilk y1linda 150 bin kisi gezmistir (“Bag Yolu Projesi”, 2017). Son zamanlarda kendisi de 6nemli

bir turistik destinasyona doniisen Urla’nin Cesme ve Alacati gibi Tiirkiye’nin en énemli yaz
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turizmi beldelerine yakin olmasinin UBY ’nu ziyaret edenlerin sayisina olumlu katki saglamasi

olasidir.
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Sekil 6.4. Urla Bag Yolu (Urla Bag Yolu, t.y.)

Turizm hareketliliginin arttirilmasi ve sehirlerin markalagsmasinda énemli bir unsur da
festivallerdir. Urla’da da birgok festival diizenlenmekte ve bu durum Ilge’ye gelen ziyaretgi
sayisini yukariya ¢gekmektedir. S6z konusu festivallerden biri Mayis 2022°de 8. si diizenlenen
Uluslararas1 Urla Enginar Festivalidir. Ug giin siiren festival kapsaminda mutfak atélyeleri,
yemek tadimlar1 ve yemek sohbetlerinin yani sira sergiler ve miizik dinletileri de
diizenlenmektedir. Urla’da diizenlenen bir diger festival ise Urla Ot Festivalidir. Urla
Belediyesi’nin destegi ile yapilan festival iki giin siirmektedir. Ozbek kdyiinde gergeklesen
festivalde ebru, seramik, yemek atdlyeleri diizenlenmekte sOylesiler, yarigmalar, folklor
gosterileri, kitap sunumlar1 ve miizik dinletileri yapilmaktadir. 2016 yilindan beri diizenlenen
bir festival olan Barbaros Oyuk (Korkuluk) Festivali ise Izmir Biiyiiksehir Belediyesi, Urla
Belediyesi ve Bati Urla Kdyleri Dernegi’nin destekleriyle organize edilmektedir. Agustos
ayinda yapilan ve 3 giin siiren festivalde Barbaros koyii korkuluklarla siislenmektedir. Festival
kapsaminda en giizel korkuluk yarismasi, en giizel avlu yarigsmasi ve yemek yarigsmalart gibi
pek ¢ok yarisma diizenlenmektedir. Yetiskin ve ¢ocuklar i¢in pek ¢ok atdlye ¢alismasinin da
bulundugu festivalde sergiler de acilmaktadir. Nohutalan Kavun Festivali de agustos ayinda
diizenlenmektedir. Yorenin kokulu susuz kavunlarinin yarigtig1 festivalde her yil yaklasik 5
tona yakin kavun satilmaktadir. Yine agustos ayinda diizenlenen ve sarap turizmi ile direkt
iligkili olan Urla Geleneksel Bag Bozumu Senlikleri ise Urla Belediyesi ve Urla Ziraat Odasi is
birliginin sonucudur. Cumhuriyet Meydani’nda tarim araglar1 korteji ile baslayan festivalde

dreticiler tarafindan toplanan iizlimler davul zurna esliginde ziyaretcilere sunulur. En iyi
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iizimiin se¢ilmesinin ardindan tiziim sikimina gegcilir. 20 y1l1 agkin siiredir diizenlenen festival
kapsaminda ayrica halk oyunu gosterileri ve tiim giin boyunca konserler de yapilmaktadir (Urla

Belediyesi, 2022; Urla Enginar Festivali, 2022; Urla Otelciler Dernegi, t.y.).

Tiirkiye’de Trakya Bag Rotas1 ve Urla Bag Yolu disinda haritalandirilmis sarap rotasi
bulunmamakla birlikte turizm acenteleri sarap bolgelerini kendi hazirladiklar1 rotalarla
(6zellikle bag bozumu zamani) tur programlari kapsaminda gezdirmektedirler. S6z konusu
rotalardan biri Bozcaada Bag Rotas1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yiizyillardan beri sarap
iiretilen Ada’da 6 iiretici bulunmaktadir. Bunlardan Amadeus, Camlibag, Ataol ve Talay sadece
restoranlarinda sarap turizmi faaliyetleri yiiriitiirken Corvus ve Giilerada konaklama hizmeti de
vermektedirler. Ada’da ayrica her yil Eylil’iin ilk haftasi bag bozumu festivali
diizenlenmektedir. Festival, baglarda yapilan sembolik bag bozumu ve toplanan {iziimlerin
Bozcaada meydanina getirilmesi ile baslamaktadir. Festival siiresince kurulan stantlarda ev
yapimut iirlinler ve el sanatlar1 tiriinleri satilmaktadir. Festival kapsaminda konserler ve en iyi

Cavus Uziimii ve Uziim Giizeli gibi yarismalar da diizenlenmektedir (Bozcaadadan, 2022).

Turizm acenteleri tarafindan satis1 yapilan bir diger bag rotasi ise Kapadokya Bag
Rotast’dir. Yerel iiztim ¢esidi olan Emir’den yapilan beyaz saraplar ile taninan Kapadokya’da
iki biiyiik tiretici olan Turasan ve Kocabag sarap turizmi faaliyetleri yiiriitmektedirler. Turasan
baglariin yani sira saraphanesini ve oyma kayadan mahzenlerini de ziyaret¢ilere agmaktadir.
Turasan sarap evinde ise sarap tadimi ve satisi yapilmaktadir. Kocabag da saraphanesini
ziyarete agmanin yani sira Glivercinlik Vadisi’nde kayadan oyma bir mahzenin iist katinda
actig1 sarap butiginde sarap tadimi ve satisi yapmaktadir (Kapadokyadayim, 2022a;
Kapadokyadayim, 2022b). Kapadokya’da ayrica bu treticiler diginda farkli markalara ait
saraplarin tadiminin yapildigir birgok sarap evi de bulunmaktadir. Kapadokya’nin yerli ve
yabanc1 turist potansiyeli diisliniildiiglinde yukarida sozii edilen noktalarin yogun ziyaretci
aldigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ancak Bolge’de sarap odakli turizm hareketliligi yogun

olarak bag bozumu festivali vesilesi ile yasanmaktadir.

2021 yilinda 49. su diizenlenen Kapadokya Bag Bozumu Festivali her y1l eyliil ayimnin
ortasinda diizenlenmektedir. Urgiip Belediyesi tarafindan diizenlenen festivale kaymakamligin
yani sira turizm isletmeleri, sivil toplum orgiitleri ve ciftciler de destek vermektedir. Kortej
ylriiylisi ile baslayan festivalin ilk giiniinde festival kdyiiniin agilis1 yapilmaktadir. Stantlarin

bulundugu bu alanda sergiler diizenlenmekte halk oyunlar1 gosterileri, yarismalar, sahne
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gosterileri ve konserler yapilmaktadir. Festivalin ikinci giinlinde bir yandan festival kdyiinde

etkinlikler siirerken Turasan baglarinda da bag bozumu yapilmaktadir (Urgiip Belediyesi, t.y.).

I¢ Anadolu Bolgesi’nde Kapadokya’da bulunan iireticiler disinda Ankara Polatl’daki
Gordias Sarapcilik da iyl tarim uygulamalariyla iirettigi iiziimlerden sarap yapmaktadir.
Gordias sahip oldugu restoraninda sarap tadimi yaptirmaktadir. Kayseri’deki Vinolus da
Bolge’de sarap turizmi faaliyetleri yiiriiten bir diger isletmedir. 2500 dontimliik bir ¢iftlik
arazisi i¢indeki baglarda organik olarak yetistirilen {iziimlerden sarap iiretimi yapan Vinolus,
Sunolus adindaki bag evinde ise konaklama hizmeti sunmaktadir. 8 odasi olan bag evinin agik
havuzu da bulunmaktadir. Restoraninda 25 kisiye hizmet verebilen Sunolus’ta sarap tadimi ve
saraphane gezisi gibi etkinliklerin yaninda edebiyat, sanat, fotograf ve gastronomi atdlyeleri de
diizenlemektedir. S6zii edilenlerle farkli konsepte olmakla birlikte Kavaklidere’nin Akyurt
saraphane arazisi icindeki KAV Club da I¢ Anadolu’da sarap turizmine katki saglayan bir
olusumdur. Saraphane yanindaki sosyal tesiste yiizme havuzu, restoran ve satis noktasi

bulunmaktadir (Sunolus, t.y., Giindogan ve Yanki, 2021).

Akdeniz Bolgesi’nde ise bir bag rotasindan séz etmek miimkiin olmamakla birlikte
sarap turizmi faaliyetleri yiiriiten 4 iiretici bulunmaktadir. Birbirine uzak mesafelerde {iretim
gergeklestiren bu tireticilerden ilki Dat¢a’daki Knidos sarapeiliktir. Adin1 Dat¢a yakinlarindaki
antik yerlesimden almaktadir. Onemli bir ticaret merkezi olan Knidosun énemli bir sarap
iireticisi ve thracatgist oldugu bilinmektedir (Zoroglu ve Doksanalti, 2020). Ancak zamanla
sarapeilik Onemini yitirmis ve yerel liziim ¢esitleri yok olmaya yiiz tutmustur. Knidos sarapgilik
unutulmaya yiiz tutmus bu tiztimleri ve bolgedeki sarapgiligi yeniden canlandirmak amaciyla
kurulmustur. {1k baglarin1 da 2006 yi1linda Knidos Karas1 adli yerel iiziim ¢esidinden kurmustur.
2014 yilinda sarap tretimine baslayan Knidos 80 kisilik restoraninda tadim yaptirmaktadir
Gilindogan ve Yanki, 2021). Knidos’a benzer sekilde Bozburun koyl ve gevresi de Antik
caglarda ve hatta Osmanli Imparatorlugu déneminde bile 6nemli bir sarap iiretim ve ihracat
merkezidir. Miibadele sonrasi baglarin terk edilmesiyle yok olan sarap iiretimi, saraphaneye
ismini veren Asarcik mevkiinde 250 m yiikseklikte kurulan baglar ve saraphane ile yeniden
canlanmigtir. Organik iiretim teknikleri ile yetistirilen tiziimlerden yapilan Asarcik saraplarini
saraphaneyi ziyaret edenler isletmeye ait restoranda deneyimleyebilmektedirler (Kayrakli, t.y.).
Akdeniz Bolgesi’nde sarap turizmi faaliyetleri yiiriiten bir diger {iiretici Likya sarapciliktir.
Daha 6nce deginildigi tizere 2000 y1linda Antalya Elmali’da 1100 metredeki baglarini kurmaya

baslamislar. 2007 yilinda tamamladiklar: iiretim tesisinde ise kendi iirlinleri yaninda uygun
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fiyath saraplar i¢in disaridan aldiklar1 tiztimleri islemekteler. Likya sarapc¢ilik saraphanesini
ziyaretcilere agmanin yaninda sahip oldugu restoranda tadim da yaptirmaktadir (Karadeniz,
2019). Gastronomi turizmi agisindan énemli bir merkez olan Antakya’da kurulmus Antioche
de Akdeniz Bolgesi’nde sarap turizmi faaliyetleri yiirlitmektedir. 2007 yilinda dikimi baglanan
baglar bugiin yaklagik 200 dontimdiir. 2009 yilinda baglarin bir kisminda yoérede antik
caglardan beri yetisen ve unutulmaya yliz tutmus Barburi asmalarinin dikimine baglanmstir.
Antioche, bu iizlimiin karakterini en iyi yansitacak sarabi yapmay1 amaclamaktadir. Antioche
saraplarinin tadimi ise saraphaneden uzak bir lokasyon olan tarihi bir konakta hizmet veren
Konak Restoranda yoresel lezzetlerle birlikte yapilabilmektedir (Antioche, t.y; Giindogan ve

Yanki, 2021).

Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nin sarap turizmi yapan tek isletmesi ise Eski Baglar
Sarapcilik’tir. Adini kuruldugu Elazig 1li’nde Eski Baglar Mevkii’nden almaktadir. Isletme,
bélgenin {iziimleri olan Okiizgdzii ve Bogazkere’yi ait olduklar1 yerde yetistirmek amaciyla ilk
baglarin1 2002 yilinda kurmustur. Daha sonra saraphanesini kuran isletme 2020 yilinda bir butik
oteli de hizmete sokmustur. 13 odadan olusan otelde havuz, hamam, restoran, tadim odas1 ve

yoresel Uiriin satig noktas1 da bulunmaktadir (“Memleketine saray gibi otel yapt1”, 2020).
6.2.3 Arastirma Kapsamindaki Isletmeler ve Sarap Turizmi Faaliyetleri
6.2.3.1 Arcadia Baglari ve Saraphanesi

Admi Liileburgaz’in tarihi ismi Arcadiapolis’ten alan isletme, baglarmi Ilin
Cesmekolu ve Hamitabat kdyleri arasinda 150 m rakimdaki bir lokasyonda kurmustur. Bu arazi
icin olduk¢a uzun zaman arastirma yapan isletme sahipleri Trakya’nin her kdsesini gezmis
buralardan aldiklar1 topraklar1 analiz ettirmis, hava durumu verilerini incelemislerdir. S6z
konusu arazi, Istirancalar’dan gelen aliivyal toprak dolu olmasi, her parselde farkli 6zellikler
gostermesi ve arazi i¢indeki tepeciklerin ve vadilerin mikro klimalar olusturmasi nedeniyle
tercih edilmistir. 200 hektarlik arazinin yaklasik 35 hektarinda kurulan baglarda zararli bocek
ve haserelerle savasmak i¢in tarim ilaglar1 yerine et obur boceklerden faydalanilmistir. 2006
yilinda kurulmaya baslanan baglarin yam sira arazide meyve bahgeleri ve bostanlar da
olusturulmustur. Baglarin kurulmasinin ardindan Sato tipi {iretimi benimseyen Arcadia,
saraphanesini de baglarin i¢ine kurmustur. Baglarin ve saraphanenin ardindan turizm kékenli
olan isletme sahipleri sarap turistlerine hizmet edebilecekleri bir otel insa etmeye karar

vermislerdir (Arcadia Vineyards, t.y.).
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2015 yilinda agilan Bakucha Bag Oteli, her biri 6zel terash 26 junior suite sahiptir.
Bahgesinde yiizme havuzu ve hot tub bulunurken i¢ mekandaki spada ise masaj ve bakim
hizmeti verilmektedir. Kule Bar’da atigtirmalar esliginde glinbatimi1 seyretme imkén1 sunarken
restoraninda ise Arcadia saraplari esliginde isletmenin bostanlarindan gelen {irtinlerle yapilan
yemekleri deneyimlemek miimkiin olmaktadir. Otel misafirleri arzu ederlerse baglar1 ve
korularin arasinda yiirliylise ¢ikabilmekte arzu edenler iiztim ve ¢esitli meyveler, ¢esitli otlar
vb. toplayabilmektedir. Otel, misafirleri i¢in rehberli bag ve saraphane gezileri diizenlerken
arzu edenler icin ¢cevre gezileri i¢in organizasyon da yapmaktadir. Bakucha’da ayrica giiniibirlik
organizasyonlar da yapmak miimkiindiir. Toplanti, yemek, sirket piknigi, dogum giinii vb.
organizasyonlar i¢in ¢ardak alani, 50 kisi kapasiteli toplant1 salonu, teras kiralanmakta ve her

tiirlii catering hizmeti verilmektedir (Bakucha Vineyard Hotel, t.y.).

Bu projenin mimari olan Zeynep Arca Salliel, 2016 yilinda Garanti Bankas1 ve Tiirkiye
Kadin Girisimciler Dernegi (KAGIDER) is birligi ile diizenlenen “Tiirkiye’nin Kadimn
Girigimcisi” yarigmasinda “Yoresinde Fark Yaratan Kadin Girisimci” 6diiliinii almaya hak

kazanmistir (Arcadia Vineyards, t.y.).
6.2.3.2 Arda Baglar: ve Saraphanesi

Arda Baglari, bugiin 135 doniime ulasan baglarin1 2006 yilinda kurmaya baslamistir.
Edirne’nin kuzeyindeki Kiiciikdolliik koylinde kurulan baglar “iyi tarim”™ sertifikasina sahip
olup denetlenmektedir. Baglar1 dikiminin ardindan sato tipi liretim hedeflenerek baglarin igine
2010-2012 yillar1 arasinda saraphane insa edilmistir. Ardindan agirlikli olarak Arda baglarindan
gelen lizimlerin islendigi sarap iiretim faaliyetleri baglamistir. Arda Baglar1 sarabin yani sira
hardaliye iiretimi de yapmaktadir. Isletme, Merlot - Cabernet Sauvignon kupaji olan 2013 Arda
Rezerv ile Mundus Vini’den ilk altin madalyasini1 almistir. Tam bir aile isletmesi olan Arda’da
saraplarin yapimindan Fransa’nin Toulouse sehrinde 6noloji egitimi alan Seniz Sa¢ Ergincan

sorumludur (“Edirne’nin Ardi1 Arda”, 2016; Epson Europe, 2022, Anatolia Wine, t.y.).

Arda baglari, 2018 yili sonunda Arda Bag Evi’ni hizmete agarak faaliyetlerini de
genisletmistir (Arda Bag Evi, 2018). Arda Bag Evi hem kapali mekanda hem de bahgesinde
yeme-icme hizmeti vermektedir. Bahgesinde ayrica bir de kis bahgesi bulunmaktadir.
Ziyaretgiler restoranda tadim yapabildikleri gibi bizzat isletme sahiplerinin rehberlik ettigi
saraphane ve bag gezilerine katilma sansina da sahip olmaktadirlar. Arda baglar1 bunlara ek

olarak bag bozumu etkinlikleri de diizenlemektedir (Arda Bag Evi, 2022a). Isletme son olarak

129



saraphanenin Oniindeki bagin i¢ine yerlestirdigi 2+1 kisilik 6 adet bungalovda konaklama

hizmeti vermeye de baslamistir (Arda Bag Evi, 2022b).

6.2.3.3 Asmadan Baglari ve Saraphanesi

Asmadan, ilk baglarin1 2016 yilinda Manisa Salihli K6priibast mevkiinde 650 rakimdaki
arazisinde kurmustur. 280 dekarlik bu baglarin yaninda 380 dekarlik arazide yaglik zeytin
agaclar1 ve 60 dekar alanda da yaglik lavanta bahgesi bulunmaktadir. Asmadan daha sonra bu
baglara 90’lh yillarin baglarinda dikilmis Eceabat’taki Kayalitepe baglarin1 eklemistir. 200
dekarlik bu baglar satin alindiginda sadece Cabernet Sauvignon dikili iken daha sonra ¢esitliligi
arttirmak amaciyla farkl iizim tiirleri de dikilmistir. 50 rakimdaki bu arazide baglarin yan1 sira
25 dekar yaglik zeytin bahgesi bulunurken hobi i¢cin meyve ve sebze yetistiriciligi de

yapilmaktadir (Asmadan,t.y.).

Eceabat Kayalitepe baglarinin sarap iiretimi i¢in yeterli olgunlukta olmasi isletmenin
saraphane projesini hizlandirmistir. Sato tipi liretim yapmak amaciyla baglara en yakin noktada
insa edilmis ve ilk tiretim 2018 yilinda gerceklesmistir. 600 bin litreye ¢ikabilecek sekilde
tasarlanan saraphanede mevcut kapasite 200 bin litredir. Saraplarin olgunlastirildigi mese

ficilarin bulundugu mahzen ise 850 m? alana sahiptir (Asmadan,t.y.).

Asmadan, saraphaneden sonra otel insaatin1 hizla tamamlayip 2021 yilinda Bengodi
Oteli sarap turistlerinin hizmetine sunmustur. Otel, Asmadan Avlu etrafinda konumlandirilmas,
tas ve ahsap agirlikli dekore edilmis 3 farkli tip 20 odaya sahiptir. 20 kisilik toplant1 salonu
sunum sistemi ile desteklenmektedir. Oda kahvalti hizmeti veren otelde 6glen snack servsis
aksam icin de a la carte servis Potina restoranda yapilmaktadir. Restoran hizmeti agik ve kapali
alanlarda yapilmaktadir. Bahgesinde agik havuz bulunan otelin bir de Asmadan Diikkan isimli
satig noktas1 bulunmaktadir. Diikkanda sarap disinda grubun diger tiriinleri olan; Casari Artizan
markasi altinda tretilen yabanci peynirleri, Kirmasti adiyla iiretilen yerel peynirler, zeytin

yaglar ve receller satisa sunulmaktadir (Bengodi, t.y.).

Otelin tiim bu 6zelliklerinin yaninda en 6nemli 6zelliginin biinyesinde bir sarap tarihi
miizesi bulundurmak oldugunu sdylemek yanlis olamayacaktir. Tiirkiye’nin ilk sarap tarihi
miizesi olan Asmadan Bagcilik Tarihi Miizesi, asmanin Trakya ve Anadolu topraklarindaki
9000 y1llik gegmisini ortaya koymak amaciyla kurulmustur. Bu amagla bu tarihe taniklik etmis
amforalar ve sarap kaplariin sergilenmesi planlanmistir. Bu dogrultuda orijinalleri Tiirkiye’nin

farkli bolgelerindeki miizelerde bulunan bu eserlerin replikalar1 yaptirilmistir. Bu sayede hem
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Tiirkiye cografyasinda kullanilmis tarihi sarap kaplarimin en gilizel Ornekleri bir arada
sergilenirken asillarimin  bulundugu miizelere de dikkat c¢ekilmistir. Miizenin sadece
replikalardan olugsmamasi i¢in Helenistik ve Roma dénemlerine ait birgok orijinal eser de

envantere katilmistir (Asmadan Miize, t.y.).
6.2.3.4 Barbare Baglar: ve Saraphanesi

Barbare Baglari’nin hikayesi 2000 yilinda Cesmeden-Tekirdag’a kadar olan hatta yapilan
toprak ve mikro klima arastirmalari sonuncunda Tekirdag’in Barbaros ve Yazir koyleri
arasindaki 230 doniimliik arazide karar kilinmasi ile baglamistir. Ardindan baglar, 2001-2003
yillar1 arasinda Chateauneuf-du-Pape bdlgesinin onemli iireticilerine de danismanlik yapan
onolog Xavier Vignon kontroliinde organik, siirdiiriilebilir ve biyodinamik yd&ntemler
kullanilarak kurulmustur. 2015 yilinda aliman 80 doniimliikk araziyle bag alani ve iiziim
cesitliligi arttirtlmistir. 2007 yilinda tiretilen ilk sarap 2011 yilinda siselenmis ve Nisan 2011

tarthinden sonra tiiketicilerle bulusmustur (Barbare Wines, t.y.).

Barbare Baglari, 2013 yilinda Barbaros Bag Evi’ni  acarak faaliyetlerine sarap
turizmini de eklemistir. 6 oda ile acilan bag evi 2015-2019 yillar1 arasinda genisleyerek 32
odaya ulagsmistir. 202 1yilinda renovasyondan gecen bag evinde 4 farkli tip oda bulunmaktadir.
Barbaros Bag Evi ziyaretcilerine konaklamanin yani sira yeme igme hizmeti de verilmektedir.
Sarap tadim atdlyelerinin diizenlendigi Barbare’de bag gezileri, saraphane ve mahzen gezileri
de organize edilmektedir. Ogle ve aksam yemeklerinde Barbare saraplar ile eslesen yemek
secimlerinin bulundugu fix meniiler servis edilmektedir. Kurumsal sirketlerin toplantilarini
gergeklestirilebilecegi toplant1 salonlar1 da bulunan Barbaros Bag Evi’nde diigiin, dogum giinii

gibi kutlamalar da organize edilmektedir (Barbaros Bag Evi, t.y.).
6.2.3.5 Barel Baglari ve Saraphanesi

Barel Baglari, 1997 yilinda Tekirdag’in asirlardir bageilik yapildig: bilinen Karaevli
koytiniin Eski Baglar Mevkii’nde kurulmaya baglanmistir. Modern bagcilik tekniklerinin
uygulandig1 baglar bugiin 100 doniime ulagsmistir. Basta yetistirdikleri saraplik iiziimleri bagka
sarap evlerine satan Barel 2010 yilinda sarap iiretmeye karar vermistir. Bu kararda bir aile
isletmesi olan Barel’de Barkin Akin’in gastronomi ve sarap egitimi almis olmasi da etkilidir.
2011 yilinda ilk sarabin tiiketiciyle bulusturan isletmenin kapasitesi yaklasik 40.000 litredir
(Barel Baglari, t.y.).
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Barel, bagcilik ve sarapgilik disinda bir de kendi yetistirdikleri {iriinlerden yaptiklar
yemekleri sunduklari restoranin da yeme i¢gme hizmeti de vermektedir. Restoranda ev yapimi
receller, salgalar, organik yumurtalar iceren kahvaltinin yani sira 6gle ve aksam yemek servisi
de yapilmaktadir. Restoran da ayrica tadim yapmak isteyenler icin tadim meniisii de
bulunmaktadir. Isletme canli miizik yapilan geceler organize etmenin disinda yeni yil, sevgililer
giinti, cadilar bayrami gibi 6zel giinlerde de etkinlikler diizenlemektedir. Barel Baglarinda sirket
toplantilar1 i¢in de organizasyon yapan isletme rezarvasyonlu bag ve saraphane gezileri de

diizenlemektedir (Barel Bag Evi, t.y.).
6.2.3.6 Chamlija Baglari ve Saraphanesi

Chamlyja, tamami Kirklareli ilinde bulunmakla birlikte 13 farkli arazide dikilmis
yaklasik 90 hektar baga sahiptir. Chamlija, aile bireylerinin farkli gorevler listlendigi bir aile
isletmesidir. Camlica ailesi 1935 yilinda Bulgaristan’daki Kubadin’dan go¢ etmis bir ¢iftei
ailedir. Kubadin’in 1936 yilinda yasanan filoksera sonras1 Bulgaristan’da Amerikan anaglarinin
ilk dikildigi yer olmasi nedeniyle ad1 Loznitsa (baglik yer anlaminda) olarak degistirilen bir bag
bolgesi olmasi ailenin bagcilikla iligkisini gostermesi agisindan onemlidir. Buna karsin 2005
yilinda sarap iiretimine karar verildiginde ailenin 1500 donlime yakin arazisi olmasina ragmen
tek bir doniimii bile bag arazisi olarak kullanilmamistir. Teruar sarap¢iligi yapmak amaciyla 2
yil boyunca arastirma yapilmis ve 2007 yilinda araziler satin alinarak 2008 yilinda baglar
dikilmeye baslanmistir. Sarap {iretimi ise Liileburgaz Biiylikkaristiran’daki saraphanenin

kurulmasinin ardindan 2011 yilinda baslamistir.

Sarap yapiminda yerli ve yabanci bir ¢ok {iziim ¢esidini kullanan Chamlija’nin bolgenin
yerel liziimili olan Papaskarasi’na 6zel 6nem verdigini ve bu iiziimle ¢esitli sarap denemeleri
yaptigin1 vurgulamakta yarar vardir. Chamlija baglar1 kisa siirede artan popularitesinde
saraplarmin kalitesinin yan1 sira irem Camlica tarafindan tasarlanan ve her biri birer sanat eseri
olan sise etiketlerinin pay1 da yadsinamaz. Bagcilik ve sarap liretimi faaliyetlerine yogunlasmis
olan Chamlijja sarap turizmi adina saraphane ve bag gezileri diizenlerken iirlinlerinin tadimin
ise saraphanenin yakininda bulunan Camlik restoranda yaptirmaktadir (Adim Adim Gurme,

2016b; Simsek, 2016; Chamlija Wine, t.y.).
6.2.3.7 Ch Kalpak Baglari ve Saraphanesi

Ch Kalpak Baglar’nin temelleri 1992 yilinda Sarkdy’tin Arapl kdyiinde kurulan deneme

bagi ile atilmistir. Burada gesitli bagcilik tekniklerinin ve elde edilen {iriinlerle de sarap yapim
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tekniklerinin denenmesinin ardindan 2003 yilinda bugiinkii baglar kurulmaya baslanmistir. Tek
bagdan tek sarap yapmak hedefiyle bolgeye en 1yl uyumu saglayan Cabernet Sauvignon,
Merlot, Cabernet Franc, and Petit Verdot klonlar1 secilerek baglar olusturulmustur. Bugiin 12
hektarlik bag arazisinde yaklasik 40.000 asma bulunmaktadir. Sato tipi liretim yapmak
amaciyla saraphanesini baglarin i¢ine kuran Ch Kalpak, ilk saraplarin1 2010 yilinda tiretmistir.
Urettigi bu 3 blend sarap 2013 yilinda tiiketiciyle bulusturmustur. Bu ilk Ch Kalpak saraplar,
AWC Vienna 2014 sarap yarismasinda 6 altin 3 giimiis madalya alirken Ch Kalpak da “ 2014
Yilinin En Iyi Ulusal Ureticisi” secilmistir. S6z konusu saraplar Concours Mondial
Bruxelles’de de 3 altin madalya ile ddiillendirilmistir. Saraphane bugiin yaklasik 45.000 litrelik
kapasiteye sahiptir (Ch Kalpak Vineyards, t.y.).

Ch Kalpak bagcilik ve sarap iiretimine saraphane binasinda bulunan Kafe Kalpak’da
diizenledigi tadim etkinliklerinin yani1 sira bag ve saraphane gezilerini de eklemistir. Tiim
bunlara ek olarak ise isletme bir sanat festivali de diizenlemektedir. 2022 Temmuz ayinda 5.’si
diizenlene Ch Kalpak Uluslararas1 Sanat Festivali 13 iilkeden 25 sanat¢inin eserlerine ev

sahipligi yapmustir (Chateau Kalpak Vineyards, 2022a).
6.2.3.8 Chateau Nuzun Baglar: ve Saraphanesi

Chateau Nuzun’un hikayesi Tekirdag’in Marmara Ereglisi il¢esine bagli Cesmeli
koytindeki 146 dekarlik arazinin satin alinmasi ile baslamistir. Baglar 2005-2006 yillarinda
organik yontemlerle kurulmustur. Bugiin arazinin yarisim1 kaplayan baglarda sadece kirmizi
iizim gesitleri yetistirilmektedir. Baglarin kurulmasinin ardindan 2008 y1l1 baginda saraphane
ingaatina baslanmistir. Baglarin i¢ine kurulan saraphanede ilk sarap iiretimi de 2008 yilinda
yapilmistir. 2010 yilinda organik sertifikasi alan isletme saraplarimi 2012 yilinda piyasaya
cikarmistir. Bagcilik ve sarapcilik faaliyetlerine yogunlasan isletmede sarap turizmi faaliyetleri
ise hafta sonlar1 diizenlenen bag ve saraphane gezileri ve tadim etkinlikleri seklinde

ger¢eklesmektedir (Chateau Nuzun, t.y.).
6.2.3.9 FEdrine Baglari ve Saraphanesi

Admi Edirne’nin eski isimlerinden birinden alan Edrine Baglari, 2001 yilinda
Edirne’nin Uzunkoprii ilgesinde toprak ve iklim arastirmalari yaparak ise baslamistir.
Kircasalih ve Yenikdy’deki arazilerde karar kilindiktan sonra 1200 dekarlik baglarin
kurulumuna baslanmistir. Bu siiregte Bulgaristan-Plovdiv (Filibe) Universitesi Bagcilik ve

Sarapeilik boliimiinden Prof. Braikov’un danismanligindan yararlanilmistir. Dikilecek asma
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tirleri i¢inse yine Bulgaristan’in 6nemli asma fidani {reticilerinden AMR-Argo Ltd.Sti.
firmasiyla caligilmistir. 2010 yilinda tamamlanan baglar agirlikli olarak bolgenin yerel {iziimii
olan Papaskarasi’ndan olusmaktadir. Saraphanesini Edirne’nin Havsa ilgesinde kuran isletme,
ilk tretimini 2010 yilinda gergeklestirmistir. Edrine’nin 2010 yilinda 400 bin litre olan
kapasitesi 2017 yilinda 2 milyon litreye ulasmistir (Edrine, t.y.).

Bag ve saraphane gezileri ile sarap turizmi faaliyetleri yiirliten Edrine, 2016 yilinda
saraphanesinin yaninda actifi Edrinet adli restoranla ziyaretcilerine yeme igme hizmeti de
sunmaya baglamistir. Kislar1 kapali alanda hizmet veren restoran hava giizel oldugunda
ziyaretcilerini bahgesinde agirlamaktadir (Edrinrt, t.y.). Isletme son olarak ikisi siiit olmak
iizere toplam 16 odaya sahip otelini saraphanenin yanindaki arazide hizmete agmistir. Vinum
Otel’in acik yiizme havuzunun yani sira hamam ve saunasi da bulunmaktadir. Otelde ayrica

toplant1 ve davet organizasyonlar1 da yapilmaktadir (Vinum Hotel & Spa, t.y.).
6.2.3.10 Ergenekon Baglari ve Saraphanesi

2000 yilinda kurulmaya baslanan Ergenekon Baglari, Gelibolu Tarihi Milli Parki’nin
Saroz’a bakan yamaclarinda konumlandirilmistir. 120 doniim biiytikliigiindeki Ergenekon
Baglar1 organik sertifikali olup baglarda kimyasal gilibre ot ve bocek ilaglar
kullanilmamaktadir. Ergenekon Baglarinda yetistirilen Fransiz menseili kirmizi ve beyaz
iizlimler sarap liretimine uygun seviyeye gelene kadar beklenmis ve ilk sarap tiretimi 2012
yilinda gerceklestirilmistir. Ergenekon saraphanesi de baglari gibi organik sertifikalidir.
Saraphane binasi ise Eceabat’in Bigali koylinde Tiirkiye’nin Kiiltiir ve Tabiat Varliklari
Listesi’nde tescilli tarihi, tag bir binadir (Anatolia Wine, t.y.). Ergenekon Baglar1 diizenledigi

bag ve saraphane gezileri ile sarap turizmi faaliyetleri de yiirtitmektedirler.
6.2.3.11 Gali Baglar: ve Saraphanesi

Gali Baglarinin tesis edilmesi i¢in 2005 yilinda Gelibolu’nun Dogan Aslan bdlgesinde
485 dekar arazi satin alinmistir. Arazinin 240 dekarlik boliimiinde agirlikli olarak Merlot
asmalarindan olusan kirmizi iiziim bag1 kurulmustur. Saraphane ise baglardan 13 km mesafede
bulunan Evrese’de insa edilmistir. Bina duvarlarinin ingaat hafriyati sirasinda ¢ikan dogal
taglarin Oriilmesiyle olusturulmasi saraphane ve mahzende dogal 1s1 ve nem regiilasyonu
saglamaktadir. 90 ton kapasiteli ¢elik tanklara sahip saraphane de saraplarin yillandirilmasi
Fransiz ve Avrupa menseli ficilarda yapilmaktadir. Gali’nin ilk saraplar1 2009 yil1 hasadindan

elde edilen iiziimlerle iiretilmis ve 2011 yilinda tiiketiciye sunulmustur (Kavur Vineyards, t.y.).
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Gali Baglari, rezervasyonlu olarak bag ve saraphane gezileri diizenlenmektedir.
Isletmenin hazirladig1 tadim programu ise; Canakkale Bogazi ve Saros Korfezi’ne bakan
baglarin gezilmesini, ardindan ydresel peynirler esliginde 5°1i sarap tadimini ve en son olarak
da bag icindeki II. Diinya Savasindan kalma 16 odali komuta mevziilerinin gezilmesini
kapsamaktadir. Bag bozumu etkinlikleri de diizenleyen Gali, minimum 10 kisiden olusan

gruplara 6zel 6gle yemegi de organize etmektedir (Kavur Vineyards, t.y.).
6.2.3.12 Giirbiiz Baglari ve Saraphanesi

Giirbiiz Baglari, bagci bir aileden gelen Akin Giirbiiz tarafindan kurulmustur. Lisansini
fizik alaninda tamamlayan Giirbiiz yiiksek lisansint Amerika’da bilgi teknolojileri lizerine
yapmistir. Saraba olan ilgisinin agir basmasi sonucu 2005-2008 yillar1 arasinda California
Universitesi’nde bagcilik ve dnoloji egitimi almistir. Napa Vadisi’ndeki isletmelerde stajini
tamamlayan Giirbiiz, kisa bir siire Yeni Zelanda’da c¢alismistir. 2010 yilinda Tiirkiye’ye
dondiikten sonra ise Barbare Sarapeilik ve Urla Sarapgilik gibi isletmelerde 6nolog olarak gorev
yapmistir. Sarap konusunda danismanlik da veren Akin Giirbiliz, 2012 yilinda Liileburgaz
Biiytikkaristiran’daki sanayi sitesinin i¢inde saraphanesini kurmustur (Akin Giirbiiz, t.y.). Sarap
dretimi i¢in Gazikdy’deki kendi baglarindan gelen iiztimleri kullandigi gibi ¢esitli sarap
bolgelerinden satin alman triinleri de islemektedir. Ziyaretci gruplara saraphanesini bizzat
gezdiren ve sarap liretimi hakkinda bilgiler veren {iretici, saraphanesinin 6n tarafinda bulunan

restoranda tadim da yaptirmaktadir (Giirbiiz, 2017).
6.2.3.13 Giilor Baglar: ve Saraphanesi

Adini is insan1 Giiler Sabanci ve dayis1 Orhan Tiirker’in 6n adlarinin ilk hecelerinin
birlesiminden alan Giilor Baglari, Tiirkiye’ nin ilk butik sarap iireticisidir. Baglar, 1993 yilinda
Sarkdy’iin Eriklice Mevkii’nde 100 hektarlik arazide kurulmaya baslanmistir. Fransiz 6nolog
Nicolas Vivas danmismanliginda kurulan baglara Cabernet Sauvignon, Merlot, Sauvignon Blanc
gibi Fransiz {iziimlerinin yani sira Sangiovese ve Montepulciano gibi Italyan iiziim gesitleri de
dikilmistir. 2003°te kurulan Malbec, Petit Verdot ve Syrah baglari ile liziim ¢esitliligi ve bag
alan1 arttirilmis ve 20 hektara ulasmistir. Premium segmentte sarap yapmaya odaklanan
Giilor’un TAPDK onayli 190 bin litre kapasitesi bulunmaktadir. Giilor Baglari, saraphanesini
ve baglarinmi ziyaret etmek isteyenleri randevulu olarak kabul etmektedir. Bunu yani sira 6zel
gruplara tadim etkinlikleri diizenleyen isletme yakin zamanda agmay1 planladigi bir bag oteli

ve yalnizca konaklayan misafirlerine agik olacak bir restoran ile sarap turizmi faaliyetlerini
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genisletmeyi planlamaktadir (Mumcuoglu, 201; Sharon, 2013; “Boyle giderse sektor tikanir”,
2013; Lemeieux, 2018).

6.2.3.14 Kutman Baglari ve Saraphanesi

Kutman Baglarinin gegmisi 1896 yilinda Ali Pasazade Ahmet Efendi'nin Miirefte’deki
girisimine dayanmaktadir. Miibadele 6ncesi bir saraphane satin alan Ahmet Efendi, miibadele
sonrasi komsu saraphaneleri de satin alarak isletmesini biiyiitiir. Ahmet Efendi’nin ardindan
ogullarindan Feyzi Kutman sarap iiretimini devam ettirir. Isletme bugiin {iciincii kusak A.
Adnan Kutman ve dordiincii kusak F. Tun¢ Kutman yonetiminde faaliyetlerini ytiriitmektedir.
Kutman, kendine ait 300 doniimliik bagda yetisen liztimler disinda farkli bolgelerden aldigi
saraplik tiziimleri de isleyerek sarap iiretim faaliyetlerini siirdiirmektedir (Kutman, t.y.).

Kutman ayrica nar, cilek, visne ve bogiirtlen gibi meyvelerden de sarap tiretmektedir.

1988 yilinda Portekiz’de eski bir saraphaneye yaptigi ziyaretten etkilenen Adnan
Kutman, aileye ait tiim eski belge, alet ve makineleri toplamaya baslamistir. 15 yil siiren ugras
sonucu toplananalar, ailenin sarapciliga basladigi ilk saraphanenin renove edilmesiyle sarap
miizesi olarak tasarlanan binada sergilenmeye baslanmistir. Miizede, ailenin sarap liretiminde
kullandig1 aletlerden muhasebe kayitlarina pek ¢ok belge, alet ve makine sergilenmektedir
(Kutman, t.y.). Kutman’da miizenin yan1 sira mahzeni gezmek de miimkiindiir. Isletme ayrica
miize binasinda bulunan Kutman Bistro’da ziyaret¢ilerine tadim yapma imkan1 da sunmaktadir.

Binada ayrica satis noktas1 da bulunmaktadir.
6.2.3.15 Melen Baglar: ve Saraphanesi

Melen Sarapciligin gegmisi Ahmet Bey’in Rum ortagi Simo ile birlikte yaptiklari raki
ve sarap tlretimine dayanmaktadir. Ahmet Bey, savas sonrasi yasanan miibadele ile
Yunanistan’a go¢ etmek zorunda kalan Simo’dan bugiin i¢inde hala Melen’in iiretimini devam
ettirdigi tesisi devralmistir. 1938’de raki iiretim hakkinin TEKEL’e verilmesi sonucu raki
iretimini birakmak zorunda kalan isletme, faaliyetine sarap ilireterek devam etmistir. 1955
yilinda Rumlardan kalan arazilerin satisa ¢ikmasiyla Cetintaslar, Theologos Manastiri’nin
bulundugu araziyi satin almis ve bakimsiz kalmis asmalar sokiilerek yerine yenileri dikilmistir.
Ahmet Bey’in ardindan oglu Hiiseyin Bey, bagcilik ve sarap liretim faaliyetlerini devam
ettirmistir. Bugilin ise Melen Sarapgiligin basinda lisans egitimini gida miithendisligi alaninda
tamamladiktan sonra bagcilik iizerine yliksek lisans yapmis olan torun Cem Cetintas

bulunmaktadir. Cem Bey, aile yadigar1 baglara 6zenle bakarken 2002 yilinda yeni baglar
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kurmaya baslamistir. Bir ve ikinci kusaklar tarafindan dokme sarap tiretimi yapilirken Cem
Bey’le birlikte Melen saraplari siseye girmistir. Melen Sarapgilik, Cem Bey’in yonetiminde
yaklagik 200 doniimde strdiirdiigii bagcilik ve sarap iiretimi faaliyetlerinin yam sira sarap
turizmi faaliyetleri de ytiriitmektedir. Bizzat Cem Bey ya da esi Funda Hanim’1n rehberlik ettigi
saraphane ve bag gezileri disinda uzun yillar saraphanenin yanindaki Melen Kafe’de tadim
etkinlikleri de diizenlenmistir. Son yillarda ise baglarin igindeki Manastir Bag Evi’nde tadim

ve yeme igme faaliyetleri yiiriitiilmektedir.

Melen’in oniimiizdeki yillarda hedefi ise 2002 yilinda kendi basvurulari ile Edirne
Anitlar Kurulu tarafindan tescillenen ve Miras Atdlyesi Il Projesi kapsaminda Tekirdag Biiytik
Sehir Belediyesi tarafindan projelendiren manastirin restorasyonunu baslatmaktir. Manastir
binasinin, i¢inde uygulamali tarim atdlyelerinin yapildigi, miizesi olan, sergi ve konferanslarin
diizenlendigi ve cesitli kiiltiirel etkinliklerin yapildigi bir kiiltiir merkezi olarak faaliyete

gecmesi planlanmaktadir (Kalkan, 2010; Seker, 2017; Ben de denedim, 2021, Cetintas, 2022).
6.2.3.16 Porta Caeli Baglar: ve Saraplar

Porto Caeli Baglari, i¢in 2002 yilinda baslayan yer arayisi 2007 yilinda Eceabat
Kumkdéy’de karar kilinmasi ile sonuglanmistir. Ardindan yaklasik 3000 dekarlik arazi alimi
yapilmis. 2008-2012 yillarinda 1700 dekarda 1m x 1m dikim siklig1 ile dekara 10.000 asma
fidan1 gelecek sekilde baglar kurulmustur. Bu dikim sikligi ile baglar Tiirkiye’de bir ilk iken
diinyada da en biiyiik baglardan biri olma 6zelligine sahiptir. Baglara dikilen omgalar ise
Bordeaux Bélgesi’nden klon seleksiyonu yapilarak alinmis olup tamami mavi sertifikalidir. Tyi
tarim uygulamalarinin kullanildigi baglar, meteoroloji istasyonunda 24 saat boyunca

izlenmektedir (Celikel, 2020; Porto Caelj, t.y.).

Porto Caeli’de sarap iiretimi ise Bordeaux bolgesinde dnemli bir 6nolog olan Michel
Roland danigmanliginda yapilmaktadir. Sadece kendi baglarindan gelen {iziimleri isleyen
isletmenin iiretim kapasitesi 1 milyon litre olarak planlanmistir. Bu amagla insa edilen
saraphane, geleneksel yontemlerin teknoloji ile desteklendigi bir anlayisla tasarlanmistir.
Toplam 16.000 m? kapali alana sahip olan tesis sato tipi iiretim gergeklestirmek amaciyla

baglarin i¢ine konumlandirilmstir.

Porto Caeli, sarap turizmi faaliyetlerine konaklama ve yeme i¢gme hizmetlerini de
eklemistir. Bu amagla insa edilen Hotel Caeli 21 odadan olusmaktadir. Birbirinden farkl

dizaynlara sahip bu odalarin yani sira hotelin havuzu ve vinoterapi uygulanan bir spasi da
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bulunmaktadir. 12.500 m? alan iizerinde kurulmus olan otelin en 6nemli 6zelliklerinden biri
acik ve kapali mekanlarinda sergilenen, 6nemli yerli ve yabanci ressam ve heykeltiraglara ait
39 cagdas sanat eserine sahip olmasidir. Hatta s6z konusu eserlerden bazilarinin gorselleri sise
etiketlerinde de kullanilmaktadir. Restoranin da ise Caeli Ekolojik Bahgesi’nde i1yi tarim
uygulamalart ile yetistirilen meyve sebze ve Caeli Ciftligi’nden gelen et ve siit iirlinleri
kullanilmaktadir. Disardan alinan {iiriinlerin ise yoresel isaretli iirlinler olmasma dikkat
edilmektedir. Hotelde ayrica ziyaretcilerin sohbet edip bir seyler icebilecegi somineli bir bar ve
lounge alani da bulunmaktadir (Porto Caeli, t.y.). Porto Caeli toplantilara ve etkinliklere ev
sahipligi de yapacak sekilde de tasarlanmistir. 25 kisilik toplant1 salonu gerekli olabilecek her
tiirlii teknik donanima sahiptir. Bunun disinda restoranda bulunan ve 22 kisilik “long table”
olarak adlandirilan masa da bag ve bahce manzarali bir ortamda toplanti yapma imkani

sunmaktadir (Porto Caeli, t.y.).
6.2.3.17 Saranta Baglari ve Saraphanesi

Saranta Baglarinin gegcmisi Kirklareli’nin Karako¢ Mevkii’nde aliman 100 doniimliik
araziye 2003 yilinda ilk dikim ¢alismasinin baglamasina dayanmaktadir. Sato tipi tliretim yapan
isletme ilk sarabini 2011 yilinda siseledi. Chateau Murou ve Saranta Saraplar1 olarak iki marka
altinda tirtinlerini piyasaya siiren isletmenin baglarin i¢inde bulunan Saranta Farm House isimli
bir de oteli bulunmaktadir. Bahgesinde pek ¢ok sanat eseri bulunduran otel tamamlanmasina
ragmen heniiz hizmete agilmamistir. Saraphane ve baglar ise genel ziyarete acik olmayip
bloggerler, gazeteciler, sarap ve gastronomi yazarlar1 gibi 6zel gruplara yonelik hazirlanan

etkinliklerde ziyarete acilmaktadir (Saranta, t.y.).
6.2.3.18 Suvla Baglari ve Saraphanesi

Adini1 Gelibolu Yarimadasi’ndaki Suvla Koyu’ndan alan isletme, 2003 yilinda iyi tarim
uygulamalart ile kurulan baglarina 2013 yilinda organik sertifikas1 almistir. Sato tipi liretim
yapmak amaciyla baglara en yakin mesafede konumlandirdigi saraphanesini ise 2009 yilinda
kurmustur. 10 doniim arazi igindeki eski bir tekstil fabrikasi olan bina satin alinarak renove
edilmigstir. 5.200 m? kapali alana sahip olan yapi, saraphanenin yani sira geleneksel tas
degirmenli bir yaghane ve Kilye markali dogal iiriinlerin islendigi bir iiretim haneye de ev
sahipligi yapmaktadir. Bircok segmentte liretim yapan Suvla {irettigi saraplarini ise 60 etiket
altinda liiks restoranlardan zincir marketlere, otellerden sarap butiklerine kadar pek ¢ok noktada

tiikketiciye ulastirmaktadir. Ayrica Istanbul’daki konsept magazalarda saraplarmi satisa
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sunmanin yani sira yine kendine ait restoran ve sarap barlarinda eslesmeli mentilerle
sarapseverlerin Suvla saraplarint deneyimlemelerine imkan saglamaktadir. Bunlara ek olarak
Suvla, saraphanesini ziyaretcilere agmaktadir. Saraphanenin yaninda ziyaretgilerin Suvla
saraplar1 ve Kilye lriinlerini satin alabilecekleri bir butik ve tadim meniisii de dahil pek ¢ok

sarap ve yemegi deneyimleyebilecekleri bir de restoran bulunmaktadir (Suvla, t.y.).
6.2.3.19 Umurbey Baglar: ve Saraplart

Umurbey, baglarim1 1993 yilinda 120 doniim arazide Fransa’dan getirilen fidelerle
dikmistir. 80 ve 40 doniim olmak iizere yan yana iki parcadan olusan baglar 200 m rakimdadir.
Umurbey Saraphanesi ise sato tipi iiretim yapmak amaciyla baglara 500 m mesafedeki
Tekirdag’in Yazir kdylinde tas bir binada kurulmustur (Sekil 6.30). Sarap iiretimini Fransiz
onolog Jean-Luc Colin’in danigmaliginda siirdiiren Umurbey, ilk beyaz saraplarim1 1997, ilk
kirmizilarii ise 2002 yilinda tiiketiciyle bulusturmustur. Umurbey, sarap turizmi faaliyetlerini
ise bag ve saraphane gezileri diizenleyerek devam ettirmektedir (Adim Adim Gurme, 2016c;

Umurbey Vineyards, t.y.).
6.2.3.20 Vinodessera Baglari ve Saraphanesi

Vinodessera Baglari, 2004 yilinda Kirklareli’nin Ahmetce kdylinde kurulmustur. Bugiin
300 doniime ulasan baglarda yerli ve yabanci menseili birgok {iziim tiiri yetistirilmektedir.
Vinodessera, 2012 yilinda sato tipi iiretim yapmak amaciyla saraphanesini baglarinin igine
kurmustur. 400 m? kapali alana sahip olan saraphanenin yillik iiretim kapasitesi ise 100 bin
sisedir. Isletme saraphanenin yan1 sira baglarin iginde bir otel ve restorana da sahiptir. Isletme,
saraphane ve bag gezilerinin yani sira konaklayan misafirler i¢in giin batimi kayasina
yluriiylisler ve sarap esliginde giin batiminmi izleme etkinligi diizenlemektedir. Vinodessera,
Eyliil ayinda ise “Moralini Bozma Gel Bag Bozalim” sloganiyla bag bozumu organizasyonu
gerceklestirmektedir. Etkinlikte hasat yapilmakta, sarap esliginde yemekler yenmekte ve canli

miizik performansi bulunmaktadir (Dessera Bag Evi, t.y.).
6.2.3.21 Yiikseltan Baglari ve Saraphanesi

Yiikseltan Baglari, Gelibolu’'nun Korukdy koyliniin sirtlarinda kurulmustur. 140
doniimliik araziyi kaplayan baglarin bir tarafinda Marmara Denizi diger tarafinda ise Ege
Denizi bulunmaktadir. Sato tipi iiretim yapmak amaciyla saraphane baglarin i¢ine insa

edilmistir. 686 m? kapali alan sahip saraphanenin kapasitesi yillik 5000 litre olarak
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belirlenmistir. Yiikseltan, saraphane ve bag gezilerinin yani sira restorani ve 6’s1 suit olmak
iizere 18 odadan olusan oteli ile sarap turizmi faaliyetlerini yiiriitmektedir. Restoranda tadim
meniisiiniin yan1 sira c¢esitli yerel peynirler ve yemekler de misafirlerin deneyimine
sunulmaktadir. Yikseltan ayrica toplantilar ve diigiinler gibi 6zel gilinlere de ev sahipligi

yapmaktadir (e-CED, 2017; Yiikseltan Bag Evi, t.y.).
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7. ARASTIRMA BULGULARI

Arastirma alan1 olan Trakya Bolgesi’nde, sarap turizmi kapsaminda saraphaneleri ziyaret
eden 410 kisi ile anket calismasi yapilmistir. Cesitli nedenlerle 11 anket aragtirma disinda
birakilmis ve geri kalan 399 anketten elde edilen veriler analiz edilmistir. Bu béliimde

analizlerden elde edilen bulgular cizelgeler kullanilarak verilmis ve agiklanmustir.
7.1 Demografik Veriler

Ankete katilanlara ait demografik veriler Cizelge 7.1°de verilmistir. S6z konusu ¢izelge

incelendiginde katilimcilarin %52,6’sinin kadin, %47,4’liniin erkek oldugu anlasilmaktadir.

Yas ortalamasi 42,4 olarak hesaplanan katilimcilarin %13’ 30 yas ve alt1 iken
%22,3’Uniin 50 yas iistii oldugu goriilmektedir. 31-50 yas araligindaki katilimcilar ise

orneklemin %63,9’unu olusturmaktadir.

Ankete katilanlar medeni hal baz alinarak smiflandirildiginda ise %57,4’liniin evli

%33,1’nin ise bekar oldugu goriilmiistiir.

Katilimcilar egitim diizeylerine gore kategorize edildiginde 6rneklem igindeki en biiyiik
orana %51,1 ile lisans egitimini tamamlayanlarin sahip oldugu gériilmektedir. Bu grubu %21,3
ile yiiksek lisans mezunlar1 takip etmektedir. %8,8’lik orana sahip doktora mezunlari ile birlikte

Lisans ve lisans iistii egitime sahip katilimcilarin orani 81,2’ye ulasmaktadir.

Calisma durumlart incelendiginde ankete katilanlarin  %52,1°ini  0zel sektor
calisanlarinin olusturdugu goriilmiistiir. Bunlar1 %13,5 ile is yeri sahibi olanlar ve %12,3 ile
serbest meslek sahibi katilimcilar takip etmektedir. Kamu calisani oldugunu sdyleyenlerin
sayist %8 iken ev hamimlar1 %35,5 oranindadir. Katilimcilar 65 farkli meslek grubundan
gelmekle birlikte %17,8’1 miihendistir. Miihendisleri %4,8 ile 6gretmenler, %4,5 ile doktor,

avukat, ekonomist, bankacilar ve %4 ile mimar, isletmeci ve muhasebeciler takip etmektedir.

Ankete katilanlarin 27.760,47 TL ortalama gelire sahip olduklar1 hesaplanmistir. Geliri
0-20.000 TL araliginda olanlar %62 ile 6rneklem i¢inde en biiyiik paya sahiptirler. Bu grubu
%21,2 ile geliri 20.001-40.000 TL araliginda olanlar takip etmektedir.

Katilimcilar yasadiklar1 sehirler baz alinarak incelendiginde %56,9 ile en biiyiik grubu

Istanbul’dan gelen ziyaretcilerin olusturdugu belirlenmistir. Bu grubu %31,8 ile arastirma kap-
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Cizelge 7.1. Katilimcilara Ait Demografik Veriler

Degiskenler Frekans (n) Yiizde (%)
Cinsivet Kadin 210 52,6
mstye Erkek 189 47,4
Ortalama : 42,40
21-30 55 13,8
v 31-40 150 37,6
as 41-50 105 26,3
51-60 57 14,3
60+ 32 8,0
Evli 229 57,4
] . Bekar 132 33,1
Medeni Hali Bosanmis 34 8.5
Dul 2 0,5
Diger 2 0,5
1 0,3
(L)irst';wkul 48 12.0
On Lisans 26 6,5
Egitim Durumu Li 204 51,1
isans
Y Li 85 21,3
. Lisans 15 28
Doktora ’
32 8,0
Kamu Calisan ’
Cahsma Durumu Ozel Sektdr Calisan 2298 ?g’;
Serbest Meslek Sahibi ’
; . o 54 13,5
Is Yeri Sahibi
. 29 7,3
Emekli
co 1 0,3
Issiz (is arayan) 1 0.3
Issiz(is aramayan) ’
Ogrenci 2 0.5
22 5,5
Ev hanimi
. 1 0,3
Diger
Ortalama: 27.760,47 TL
-20.000 240 62,0
Gelir 20.001-40.000 82 21,2
40.001-60.000 45 11,6
60.001+ 20 5,2
[stanbul 227 56,9
. . Aragtirma Kapsamindaki Iller 127 31,8
Yasadig1 Sehir Yurt Digt 14 3.5
Diger 31 7,8
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samindaki iller olan Edirne (17,3), Kirklareli (5,5), Canakkale (%5) ve Tekirdag’da (%4)
yasayan ziyaretgiler takip etmektedir. Katilimcilarin %3,5’ine denk gelen 14 kisi ise yurt
disinda ikamet ettigini belirtmistir. Bunlardan biri yabanci uyruklu iken digerleri Tirk

vatandasidir.
7.2 Ziyaretgilerin Sarapla Ilgili Tutumlar:

Cizelge 7.2°de ankete katilanlarin sarapla ilgili tutumlarina ait bulgular bulunmaktadir.
Cizelgeden anlasilacagi lizere katilimcilarin %9,5’ine denk gelen 38 kisi bir sarap kuliibiiniin
iiyesidir. Burada tilkedeki sarap kuliiplerinin yurt disindaki benzerlerinden ayristigini belirtmek
de fayda vardir. Yurt disinda cesitli arkadas gruplarinin olusturdugu sarap kuliipleri disinda
ticari sarap kuliipleri de bulunmaktadir. Bunlar, liyelerinin sarap bilgilerini gelistirmeye yonelik
programlar sunmanin yaninda ¢esitli saraplara daha uygun fiyatlarla erisim saglayan, onlara
sarap aliminda damismanlik yapan ve online satis faaliyetleri vb. yiirliten olusumlardir.
Tiirkiye’de yasalar geregi bdyle bir durum s6z konusu olmadigindan ¢alismada sozii edilen
sarap kuliipleri saraba olan ilgileri ve bilgilenme istekleri dogrultusunda bir araya gelen

kisilerden olugmaktadir.

Ankete katilanlar sarap egitimi alma durumlarina gore incelendiginde katilimcilarin
yaridan fazlasi (%52,4) hig¢ sarap egitimi almadigini belirtmistir. Bu grubu sirasiyla %15,8 ile
1 kez sarap egitimi alanlar, %12,5 ile 2 kez sarap egitimi alanlar ve %11,3 ile 5 ve iizeri sayida

sarap egitimi alanlar takip etmektedir.

Sarap tadimina katilma sikligini1 belirlemeye yonelik soruya verdikleri yanitlar,
katilimcilarin %31,6’sinin hi¢ sarap tadimina katilmadigim1 gostermektedir. Senede bir kez
tadima katilanlar %29,8 iken senede birka¢ kez tadima katilanlarin da %?26,3 oldugu
gorilmektedir. Katilimcilarin %2’sine denk gelen 8 kisi toplamda birka¢ kez sarap tadimi

yaptiklarini belirterek “diger” cevabini segmislerdir.

Katilimcilar sarap tiiketim sikliklarina goére incelendiginde %30,3°liik oranla ayda
birkag kez tiikketim yaptigini belirtenler ilk sirada yer almaktadir. %29,6 ile haftada birkag kez
tilketim yapanlar ikinci sirada yer alirken %18,8 ile haftada bir tiiketim yapanlar iigiincii sirada
bulunmaktadir. Senede birkag¢ kez sarap tiikettigini sdyleyen 14 kisi (%3,5) “diger” cevabini

secmislerdir.
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Cizelge 7.2. Ziyaretcilerin Sarapla ilgili Davramslarina Ait Veriler

Degiskenler Frekans Yiizde
(L) (%)
Sarap Kuliibii Uyeligi Evet 40 10
Hayir 359 90
Hig 210 52,6
1 63 15,8
Sarap Egitimi Sayisi 5 » 1.3
24 6,0
4 8 2,0
5+ 45 11,3
Hig 126 31,6
Senede bir kez 119 29.8
Si‘l:ﬁngadlmlna Katilma Senede birkag kez 105 26,3
Ayda bir kez 20 5,0
Ayda birkag kez 21 5,3
Diger 8 2,0
Her giin 22 5,5
Haftada birkag kez 118 29,6
Sarap Tiiketim Sikhig1 Haftada bir 75 18,8
Ayda birkag kez 121 30,3
Ayda bir 49 12,3
Diger 14 3,5
Ortalama: 1387,21TL
-1000 TL 203 51,9
Ayhlik Sarap Satin Alma 1001-2000 TL 123 31,5
Biitcesi
2001-3000 TL 42 10,7
3001+ 23 5,9
Sarapla ilgili Haber/Bilgi Evet 265 66,4
E‘i‘l‘l‘;‘li’i‘; Sosyal Medya Hayir 134 33,6
Sarabin Uretildigi Bolgenin Var 269 67,4
Satin Alma Kararma Etkisi Yok 130 32,6
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Elde edilen verilerden katilimeilarin aylik sarap alimina ayirabilecekleri biitcenin 100-
5.000 TL araliginda degiskenlik gosterdigi goriilmiistiir. Ortalama aylik sarap satin alma biitgesi
1.515,73 TL olarak hesaplanmistir. Veriler kategorize edildikten sonra frekanslari ve yiizdeleri
hesaplandiginda en yiiksek orana (%51,9) sahip 203 kisinin 1000 TL ve altinda aylik sarap alim
biitcesine sahip oldugu saptanmistir. Bu grubu %31,5 ile 1001-2000 TL araliginda aylik sarap
alim biitgesine sahip olanlar takip etmektedir. Cizelge 7.2’den anlasilacagi lizere sarabin
iretildigi bolgenin satin alma kararlar1 iizerinde etkisi olup olmadigina yonelik soruya
katilimcilarin %67,4’iine karsilik gelen 269 kisi “evet” yanitim1 vermistir. Sarabin iiretildigi
bolgenin satin alma kararlar1 iizerinde etkisi oldugunu belirtenlerin %55°1 Trakya Bolgesi
saraplariin ilk tercihleri oldugunu belirtirken Trakya Bolgesi saraplarini ilk {i¢ tercihi i¢inde

degerlendirenlerin oran1 %83,6°dir (Cizelge 7.4).

Sarapla ilgili bilgi ve/veya haber edinmede sosyal medyay1 bir ara¢ olarak kullanip
kullanmadiklarina yonelik soruya katilimcilarin 265’1 (%66,4) olumlu yanit vermistir. Bunlar
icinde 186 kisi (%71,3) sarapla ilgili bilgi/haber edinmede ilk tercih ettikleri sosyal medya
platformunun Instagram oldugunu sdylemislerdir. Ilk tercihleri Instagram olan sosyal medya
kullanicilart (%47,4) toplam katilimcilarin yaklasik yarisini olusturmaktadir. Sosyal medya
kullanicilar arasinda 2. olarak tercih edilen platform % 30,1 ile Youtube’dur. Twitter, tercih
edilen 3. platform iken Facebook ve Tiktok platformlarinin sirasiyla 4. ve 5. sirada tercih
edildikleri belirlenmistir. Cizelge 7.3’ten anlasilacag: gibi sarapla ilgili bilgi/haber edinmede
sosyal medya platformlarini kullandigini sdyleyenlerin en ¢ok kullandig1 platformun Instagram

oldugu belirlenmistir. Instagram’1 sirasiyla Youtube, Twitter ve Facebook takip etmektedir.

Cizelge 7.3. Sosyal Medya Platformlarinin Kullanim Durumu

Sosyal Medya Platformu  Yanit Sayisi* Yanit Yiizdesi* Vaka Yiizdesi*
() (%) (%)
Youtube 225 23,4 84,9
Twitter 181 18,9 68,3
Facebook 168 17,5 63,4
Clubhouse 73 7,6 27,5
Tiktok 40 4,2 15,1
Twitch 18 1,9 6,8

*Bes tercihe verilen cevaplarin toplami kullaniimistir.
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Trakya saraplarini ilk ii¢ tercihi arasinda siralayan 225 kisiden %80’ine karsilik gelen
181 kisinin sarapla ilgi bilgi ve/veya haber edinmede sosyal medyayr kullandiklar
belirlenmistir. Bunlarin %70’inin ilk tercih ettikleri sosyal medya platformu Instagram iken

%13 1iniin ilk tercih ettikleri sosyal medya platformunun Y outube oldugu saptanmistir.
7.3 Ziyaretcilerin Sarap Turizmiyle lgili Tutumlar

Cizelge 7.4’te goriildiigii lizere Trakya Bolgesi saraplarimi ilk ii¢ tercihi ic¢inde
degerlendirenlerin toplam sayis1 vakalarin %83,6’sina denk gelen 225°dir. Bunlardan 203’1
daha 6nce Trakya Bolgesi’ne sarap turizmi kapsaminda ziyarette bulundugunu séylerken 219’u
gelecekte Trakya Bolgesi’ni yeniden ziyaret etmek istedigini belirtmistir. Sarabin iiretildigi
bolgenin satin alma tercihleri tizerinde etkili oldugunu sdyleyenlerin ikinci tercihini %30,7 ile
Ege Bolgesi saraplar1 iigiincii tercihlerinin ise %18,6 ile I¢ Anadolu Bolgesi saraplari

olusturmaktadir.

Cizelge 7.4. Yerli Sarap Satin Alma Siirecinde Bolgelerin Tercih Edilme Durumu

Bolgeden sarap tercih ettigini belirtenlerin Bolgeyi Bolgeyi
Bolgeler yarap yarap
turizmi turizmi
kapsaminda kapsaminda
daha once gelecekte
ziyaret ziyaret
Yamt Sayis1* Yanit Yiizdesi* Vaka Yiizdesi* ettigini edecegini
belirtenlerin . .
belirtenlerin
Sayisi*
Sayisr*
(n) (%) (%) () ()
Trakya 225 32,8 83,6 203 219
Ege 210 30,7 78,1 139 198
Ic Anadolu 127 18,6 472 58 119
G.D. Anadolu 45 6,6 16,7 15 42
D. Anadolu 36 5,3 13,4 12 31
Marmara 27 3,9 10,0 20 26
Akdeniz 14 2,0 5,2 4 12
Karadeniz 1 0,1 0,4 0 1

*Ug tercihe verilen cevaplarin toplami kullanilmistir.
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Ankete katilanlardan tliketmeyi tercih ettikleri saraplarin tretildigi bolgeyi gérme
isteklerinin s6z konusu bolgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri lizerindeki

etkisini belirtmeleri istenmistir.

Cizelge 7.5. Ziyaretcilerin Tiiketmeyi Tercih Ettikleri Saraplarin Uretildigi Bolgeyi Gérme
Isteklerinin, Bolgeyi Sarap Turizmi Kapsaminda Ziyaret Etme Fikirleri Uzerindeki Etkisi

Frekans (n) Yiizde (%)

Cok az 33 8,3
Az 48 19,5
Fikrim yok 42 10,5
Fazla 183 45,9
Cok fazla 63 15,8

Cizelge 7.5’te goriildiigi iizere katilimcilarin %45,9’una karsilik gelen 183 kisi konu
edilen etkinin fazla oldugunu sdylerken %15,81 ¢cok fazla oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin
%10,5’1 fikir belirtmezken s6z konusu etkinin az ve ¢ok az oldugunu sdyleyenler sirasiyla

%19,5 ve %8,3 orana sahiptir.

H;: Tiketicilerin tercih ettikleri saraplarin iiretildigi bolgeyi gorme isteklerinin s6z konusu
bolgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri iizerindeki etkisi, sarap satin alma
kararlarinda iiretim bolgesinin etkili olma durumuna gére anlamli farlilik géstermektedir.

Cizelge 7.6. Sarap Satin Alma Kararlarinda Uretim Bélgesinin Etkili Olma Durumuna Gore
Tiiketicilerin Tercih Ettikleri Saraplarin Uretildigi Bolgeyi Gorme isteklerinin S6z Konusu
Bolgeyi Sarap Turizmi Kapsaminda Ziyaret Etme Fikirleri Uzerindeki Etkisine Ait t Testi
Bulgulan

Degisken Gruplar Frekans Ortalama Standart Sapma t testi
(m) ®) (s9) ¢ b
Sarabin Evet 269 3,72 1,087
iiretildigi 2 2 7,527 234,819 0,000%*
bolgenin Hayir 130 2,78 1,194
satin alma
kararmmizda
etkisi var
midir?

*9699 giiven araliginda anlamlidir.

Yukarida ifade edilen Hy hipotezini test etmek i¢in uygulanan t Testi sonuglar1 Cizelge

7.6’da verilmistir. Sarabin tretildigi bolgenin satin alma kararinda etkili oldugunu bildiren
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ziyaretgilerin tliiketmeyi tercih ettikleri saraplarin iretildigi bolgeyi gérme isteklerinin soz
konusu bolgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri lizerindeki etkisi (X=3,72),
sarabin Uretildigi bolgenin satin alma kararinda etkili olmamast durumunda ziyaret¢ilerin
tilketmeyi tercih ettikleri saraplarin iiretildigi bolgeyi gérme isteklerinin s6z konusu bolgeyi
sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri lizerindeki etkisinden (X=2,78) daha fazla

oldugu saptanmistir. t[234,819]=7,527; p<0,01 i¢in H; kabul edilmektedir.

Cizelge 7.7. Ziyaretgilerin Saraphane Ziyaretlerinin Siklig1

Frekans (n) Yiizde (%)
Ilk bag/saraphane gezim 78 19,5
Senede bir 155 38.8
Senede birka¢ kez 121 30,3
Ayda bir 9 2,3
Ayda birkac¢ kez 6 1,5
Diger 30 7,5

Cizelge 7.7, katilimcilar saraphane ziyaretlerinin siklig1 agisindan incelendiginde elde
edilen bulgular1 géstermektedir. S6z konusu ¢izelgeye gore, senede bir kez saraphane ziyareti
gerceklestirdigini belirtenler %38,8 ile en biiylik orana sahiptir. Bunlar1 %30,3 ile senede birkag
ziyaret gerceklestirenler takip etmektedir. Anket yapildig1 sirada ilk gezisinde bulunanlarin
orani ise %19,5’tir. Bu durum, her bes katilimcidan yaklasik birinin ilk kez bag/saraphane gezisi

gergeklestirdigi anlamina gelmektedir.

Anket formunda bulunan ¢oktan se¢meli bir soru ile ankete katilanlardan bulunduklari
saraphane de dahil Trakya Bolgesi’nde ziyaret ettikleri saraphaneleri belirtmeleri istenmistir.
Cizelge 7.8’den anlasilacag iizere katilimcilarin %61,2’sinin ziyaret ettigi Suvla saraphanesi
en yiiksek ziyaretci oranina sahiptir. Suvla’y1 %56,1 ziyaret¢i orantyla Barbare, %43,6 ziyaret¢i
orani ile Vinodessera ve %40,9 ziyaretci oraniyla Arcadia saraphaneleri takip etmektedir.
Goriildigii tizere Saranta saraphanesini ziyaret eden katilimc1 bulunmamaktadir. Bu durumun
saraphane sahiplerinin, saraphane ve yanina insa ettikleri otellerini sadece 6zel gruplara agma
yoOniindeki kararlarinin yansimasi oldugu diisiiniilmektedir. Bunun disinda %1,5’e karsilik
gelen 6 diger cevabi; 2 Aker (Miirefte), 1 Sahin (Hoskdy), 1 Vera (Sarkdy Merkez), 1 Kayra
(Sarkdy Merkez) ve 1 Doluca (Miirefte) seklinde dagilmaktadir. Bunlar aktif olarak sarap

turizmi faaliyetleri yiiriiten isletmeler olmadiklar1 i¢in ¢alisma kapsamina alinmamiglardir.
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Cizelge 7.8. Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Oranlar

Saraphane Adi Ziyaretci Yiizdesi Saraphane Adi Ziyaretci Yiizdesi
(%) (%)
Akin Giirbiiz 17,0 Gali 17,3
Arcadia 40,9 Giilor 10,0
Arda 28,1 Kutman 21,3
Asmadan 29,8 Melen 19,5
Barbare 56,1 Porto Caeli 34,1
Barel 32,6 Saranta -
Chamlija 16,5 Suvla 61,2
Chateau Kalpak 27,3 Umurbey 25,1
Chateau Nuzun 23,6 Vino Dessera 43,6
Edrine 31,6 Yiikseltan 29,8
Ergenekon 10,0 Diger 1,5

Acik uclu bir soru ile katilimcilardan varsa Trakya Bolgesi disinda ziyaret ettikleri sarap
bolgelerini belirtmeleri istenmistir. Baz1 ziyaretciler bu soruya cografi bolge adi sdyleyerek
bazilari ise il ya da ilge ad1 belirterek cevap vermislerdir. S6z konusu il ve ilgelerin bulundugu
bolgeler tespit edilerek bu dogrultuda kodlama yapilmis ve cografi bolgelerin sarap turizmi

kapsaminda ziyaret edilme durumlari belirlenmeye calisilmistir.

Cizelge 7.9. Trakya Bolgesi Disindaki Cografi Bolgelerin Sarap Turizmi Kapsamindaki
Ziyaretci Oranlari

Cografi Bolge Adi Ziyaretci Yiizdesi (%)
Ege Bolgesi 45,9
Giiney Dogu Anadolu Bolgesi 4,8
I¢c Anadolu Bélgesi 25,3
Marmara Bolgesi (Trakya Bolgesi Haric) 8,8
Dogu Anadolu Bolgesi 3,8
Akdeniz Bolgesi 4,3

Cizelge 7.9°daki bulgulardan anlasilacag: lizere Ege Bolgesi %45,9 oraniyla Trakya
Bolgesi disinda en ¢ok ziyaret¢i alan cografi bolgedir. Ege Bolgesi’ni %25,3 ziyaret¢i oraniyla
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I¢ Anadolu Bélgesi takip etmektedir. Bozcaada’y: ziyaret eden 34 ve Gokgeada’y: ziyaret eden
1 kisi ve adalarin Marmara Bolgesi sinirlarinda bulunmasi sebebiyle Bolge’ nin (Trakya Bolgesi

hari¢) ziyaret¢i oran1 %8,8 olarak hesaplanmistir.

Cizelge 7.10. i/ Tlgelerin Sarap Turizmi Kapsamindaki Ziyaretgi Oranlari

IVilce Ada Ziyaretci Yiizdesi  1l/llce Adi Ziyaretci Yiizdesi

(%) (%)
Urla 29,8 Bodrum 1,0
Kapadokya 19,5 Akhisar 0,5
Sirince 11,3 Giiney 0,5
Bozcaada 8,5 Marmaris 0,5
Izmir (merkez) 6,0 Afyon 0,3
Denizli (merkez) 5,8 Cal 0,3
Elazig 3.5 Gokceada 0,3
Antalya 3,3 Kula 0,3
Mardin 3,3 Mersin 0,3
Kalecik 2,8 Sigacik 0,3
Nevsehir 2,3 Torbah 0,3
Manisa 2,3

Sarap turizmi kapsaminda ziyaret edilen il ve ilgelerin ziyaret edilme durumlarina
bakildiginda ise %29,8 ile en yiiksek ziyaret¢i oranina sahip destinasyonun Urla oldugu
saptanmustir. Urla’y1 %19,5 ziyaret¢i oraniyla Kapadokya ve %11,3 ziyaret¢i oraniyla Sirince
izlemektedir. Destinasyonlarin ziyaret¢i oranlarina ait bulgular Cizelge 7.10’da verilmektedir.
Ancak cografi bolge adi bildirenlerin de s6z konusu il ve ilgeleri ya da farkli destinasyonlari

ziyaret etmis olma ihtimallerinin bu oranlarda degisiklikler yaratma olasilig1 bulunmaktadir.

Calisma anketinde yurt disindaki sarap bolgelerinin ziyaret edilme durumlarini
belirlemeye yonelik agik uglu soru yurt i¢cindeki sarap bolgelerine yonelik olarak sorulan soruya
benzer sekilde kodlanmis ve analiz edilmistir. Cizelge 7.11°de iilkeler ve ziyaret¢i oranlari
goriilmektedir. Bulgulardan anlasildig1 iizere katilimcilarin %19,5°i Italya’y1 sarap turizmi
kapsaminda ziyaret etmistir. Italya’dan sonra sarap turizmi kapsamindaki en yiiksek ziyaretgi

oranlarina sirastyla Fransa (%18), Ispanya (%7,5) ve Amerika (%7,3) sahiptir.
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Cizelge 7.11. Ulkelerin Sarap Turizmi Kapsamindaki Ziyaret¢i Oranlari

Ulke Adr Ziyaretci Yiizdesi (%) | Ulke Ad Ziyaretgi Yiizdesi (%)
Italya 19,5 Isvicre 1,5
Fransa 18,0 Arjantin 1,0
Ispanya 7,5 Avusturalya 0,8
Amerika 7,3 Macaristan 0,8
Romanya 5,0 Moldova 0,8
Bulgaristan 4,8 Brezilya 0,3
Almanya 3,8 Ermenistan 0,3
Yunanistan 3.8 Giircistan 0,3
Portekiz 2,8 Lichtenstein 0,3
Giiney Afrika 2,0 Makedonya 0,3

Katilimcilarin sarap turizmi kapsaminda ziyaret ettiklerini belirttikleri yabanci sarap

bolgeleri ve ziyaretci oranlar1 Cizelge 7.12°de verilmistir.

Cizelge 7.12. Yabanci Sarap Bolgelerinin Sarap Turizmi Kapsamindaki Ziyaret¢i Oranlari

Sarap Bolgesi Ad1  Ziyaretci Yiizdesi Sarap Bolgesi Adi Ziyaretci Yiizdesi

(%) (%)
Toscana 8,8 Eglisau 0,3
Bordeaux 5,8 Lac de Leman 0,3
Napa Valley 5,3 Mezek 0,3
Barolo 2,3 Cotes du Rhone 0,3
Mosel 2,0 Peshtera 0,3
Rioja 2,0 Santorini 0,3
Porto 1,5 Washingtonville 0,3
Sonoma 1,5 Vevey 0,3
Alsace 1,3 Lavaux 0,3
Burgundy 1,3 Weinfelden 0,3
Long Island 1,3 Plovdiv 0,3
Chateauneuf 1,0 Yambol 0,3
Sicilya 1,0 Harmanh 0,3
Barbaresco 1,0 Furuli 0,3
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Cizelge 7.12. Yabanci Sarap Bolgelerinin Sarap Turizmi Kapsamindaki Ziyaret¢i Oranlari
(devami)

Finger Lake 0,8 Puglia 0,3
Limnos 0,8 Penedes 0,3
Stellenbosch 0,8 Priorat 0,3
Cape Town 0,5 Madrid 0,3
Champagne 0,5 Roma 0,3
Loire Valley 0,5 St Emillion 0,3
Mendoza 0,3 Galicya 0,3
Queensland 0,3 Provence 0,3
Victoria 0,3 Cinque Terre 0,3

Cizelge 7.12 incelendiginde Toscana’nin %38,8’lik ziyaretc¢i orani ile ilk sirada yer aldig1
goriilmektedir. Toscana’y1 %35,8 ile Bordeaux ve %5,3 ile Napa Valley izlemektedir. Bu soruya
iilke isimleri ya da sarap bolgesi adlar1 belirtilerek yanitlar verilmistir. Burada da sarap
bolgelerinin bulundugu tilkeler tespit edilerek bu dogrultuda kodlama yapildigindan iilke adi
bildirenlerin de s6z konusu sarap bolgelerini ya da farkli destinasyonlar1 ziyaret etmis olma

thtimallerinin bu oranlarda degisiklikler yaratma olasilig1 bulunmaktadir.

7.4 Trakya Saraplarinin ve Saraphanelerinin Bilinirliginin/itibarimin Sarap Turizmine
Etkisi

Calismada ayrica Trakya Bolgesi sarap turistlerinin Bolge sarap ve saraphanelerinin
bilinirlik ve itibarina ait algilar1 ve s6z konusu algilarin Bolge’de sarap turizmi faaliyeti

gergeklestirmelerine olan etkilerinin 6l¢tilmiistiir.

Cizelge 7.13, Trakya saraplart ve saraphanelerine yonelik ziyaret¢i algilarina ait
bulgular1 gostermektedir. Sonuclardan anlasilacagi ilizere Trakya saraplarinin bilinirliginin
yiksek oldugu yargisi i¢in 223 kisi “katiliyorum” ve 61 kisi “kesinlikle katiliyorum” seklinde
olmak iizere orneklemin %71,2’si olumlu yanit vermistir. Bu durum katilimcilarin Trakya
saraplarinin bilinirliginin yiliksek oldugu yargisina katildiklarini gostermektedir. Saraplarin
itibarinin yiiksekligine dair yargiya ise katilimcilarin %359,4°1 katildiklarint bildirmislerdir.
Sonuglardan saraplarin itibar1 hakkinda fikri olmadigimi belirtenlerin 120 kisi oldugu
goriilmektedir. Anlasilacagi lizere yaklasik her {i¢ katilimcidan biri Trakya saraplarinin itibarina

dair fikre sahip degildir.
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Cizelge 7.13. Trakya Bélgesi Saraplari ve Saraphanelerinin Bilinirlik ve Itibarina Ait
[statistikler

Frekans (n) Yiizde

(%)
Trakya Bolgesi Saraplari
Kesinlikle Katilmiyorum 7 1,8
. Katilmiyorum 36 9,0
Bilinirlik Fikrim Yok 72 18,0
Katiliyorum 223 55,9
Kesinlikle Katiliyorum 61 15,3
Kesinlikle Katilmiyorum 6 1,5
.. Katilmiyorum 36 9,0
Ttibar Fikrim Yok 120 30,1
Katiliyorum 185 46,4
Kesinlikle Katiliyorum 52 13,0
Trakya Bolgesi Saraphaneleri
Kesinlikle Katilmiyorum 7 1,8
Katilmiyorum 39 9,8
e e 1 Fikrim Yok 112 28,1
Bilinirlik Katiliyorum 181 454
Kesinlikle Katiliyorum 60 15,0
Kesinlikle katilmiyorum 7 1,8
. . Katilmiyorum 37 9,3
Ttibar Fikrim Yok 140 35,1
Katiliyorum 167 41,9
Kesinlikle Katiliyorum 48 12,0

Trakya Saraphanelerinin bilinirlik ve itibarina yonelik tiiketici algilarina dair bulgular
incelendiginde ise ankete katilanlar1 %60,4’1 Trakya saraphanelerinin bilinirligine dair yargiya
katildiklar1 anlasilmaktadir. Buna karsin Trakya saraphanelerinin bilinirligi hakkinda fikir
sahibi olmadiklarii sdyleyenlerin oranm1 %28,1°dir. Katilimcilarin Trakya saraphanelerinin
itibaria yonelik algilar1 incelendiginde ise bu konuda fikri olmadigini belirtenlerin oraninin
%35,1 oldugu goriilmektedir. Yargiya katilan toplam 215 kisinin ise 6rneklemin %53,9’una

denk geldigi hesaplanmustir.

Trakya saraplarinin bilinirligi ve itibar1 karsilastirildiginda Trakya saraplarinin

bilinirliginin yiiksek oldugu yargisina katilan 284 kisinin 234’1 (%82) Trakya saraplarinin
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itibar1 yliksek oldugunu diisiinmektedir. Bulgulardan Trakya saraplarinin bilinirliginin

itibarindan daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir (Cizelge 7.14)

Cizelge 7.14. Trakya Saraplarinmn Bilinirligi ve itibarinin Karsilastirilmasi

Trakya saraplarinin reputasyonu (itibar) yiiksektir.

Kesinlikle Fikrim Kesinlikle
Katilmiyorum Katilmiyorum Yok Katiliyorum  Katiliyorum
() () () () (n)
Trakya Kesinlikle 6 1 0 0 0
saraplarmm Katilmiyorum
bilinirligi Katilmiyorum 0 29 5 2 0
yiiksektir. Fikrim Yok 0 0 71 1 0
Katiliyorum 0 6 42 166 9
Kesinlikle 0 0 2 16 43
Katiliyorum

Trakya saraphanelerinin bilinirligi ve itibar1 karsilastirildiginda ise Trakya
saraphanelerinin bilinirliginin yiiksek oldugu yargisina katilan 241 kisinin 211°1 (%87,5)
Trakya saraphanelerinin itibarmin yiiksek oldugunu diisiinmektedir. Bulgular, Trakya

saraphanelerinin bilinirliginin itibarindan daha yiiksek oldugunu gostermektedir (Cizelge 7.15).

Cizelge 7.15. Trakya Saraphanelerinin Bilinirligi ve Itibarmin Karsilastiriimasi

Trakya saraphanelerinin reputasyonu (itibari) yiiksektir.

Kesinlikle Fikrim Kesinlikle
Katilmiyorum  Katilmiyorum Yok Katiliyorum  Katiliyorum
() () () ) ()
Trakya Kesinlikle 6 1 0 0 0
saraphanelerinin Katilmiyorum
bilinirligi Katilmiyorum 1 32 3 3 0
Katiliyorum 0 3 26 145 7
Kesinlikle 0 0 1 18 41
Katiliyorum

Calismada Trakya Bolgesi saraplart ve saraphanelerinin bilinirligi ve itibarinin
katilimcilarin Trakya Bolgesi’nde sarap turizmi faaliyetlerine katilmalarina olan etkisi de tespit

edilmeye ¢alisiimistir.

Cizelge 7.16, Trakya Bolgesi saraplarinin bilinirligi ve itibarinin Bolge sarap turizmine
etkisine ait bulgularn igermektedir. Trakya’da sarap turizmi faaliyeti gerceklestirmelerinde
Trakya Bolgesi saraplarinin bilinirliginin etkili oldugu yargisina katilanlarin oran1 %66,9 iken

saraplarin itibarinin etkili olduguna yonelik yargiya katilanlarin oran1 %56,9°dur. Katilimeilarin
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Trakya’da sarap turizmi faaliyeti gergeklestirmelerinde Trakya Bolgesi saraplarmin
bilinirliginin ve itibarinin etkili oldugu yargilarina katildiklar1 goriilmekle birlikte bilinirligin

itibara gore daha etkili bulundugu anlasilmaktadir.

Cizelge 7.16. Trakya Bolgesi Saraplarinin Bilinirligi ve Itibarinin Trakya Bolgesi’nde Sarap
Turizmine Etkisi

Frekans Yiizde

(n) (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 21 5,3
Trakya Bolgesi saraplarimin K'atl.lmlyorum >3 13,3
bilinirliginin Trakya’da Fikrim Yok 58 14,5
sarap turizmine etkisi Katilryorum 162 40,6
Kesinlikle Katiliyorum 105 26,3
Kesinlikle Katil 24 6,0

Trakya Bolgesi saraplarimin g e Sty ol :
itib Trakva’d Katilmiyorum 67 16,8
Katiliyorum 131 32,8
Kesinlikle Katiliyorum 96 24,1

Cizelge 7.17, Trakya Bolgesi saraphanelerinin bilinirligi ve itibarinin Bolge sarap

turizmine etkisine ait bulgular1 igermektedir.

Cizelge 7.17. Trakya Bélgesi Saraphanelerinin Bilinirligi ve Itibarinin Trakya Bolgesi’nde
Sarap Turizmine Etkisi

Frekans Yiizde

(n) (%)

. Kesinlikle Katilmiyorum 21 5,3

Trakya Bolgesi Katilmiyorum 07 16,8

saraphanelerinin Fikrim Yok 80 20,1

bilinirliginin Trakya’da Katiliyorum 136 34,1
t . . tk- . >

sarap turizmine etiist Kesinlikle Katiliyorum 95 238

L Kesinlikle Katilmiyorum 24 6,0

Trakya Bolgesi Katilmiyorum 71 17,8

saraphanelerinin Fikrim Yok 96 24,1

itibarimin Trakya’da sarap Katiliyorum 124 31,1
t . . tk- . 2

urizmine etiisi Kesinlikle Katiliyorum 84 21,1
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Trakya’da sarap turizmi faaliyeti  gerceklestirmelerinde Trakya Bolgesi
saraphanelerinin  bilinirliginin etkili oldugu yargisina katilanlarin oran1 %57,9 iken
saraphanelerin itibarinin etkili olduguna yonelik yargiya katilanlarin orami %352,2°dir.
Katilimcilarin  Trakya’da sarap turizmi faaliyeti gerceklestirmelerinde Trakya Bolgesi
saraphanelerinin bilinirliginin ve itibarinin etkili oldugu yargilarina katildiklar1 goriilmekle

birlikte bilinirligin itibara gore daha etkili bulundugu anlasilmaktadir.

Calismanin amaglarindan biri  olan sarap turistlerinin Trakya Bolgesi’nde
gerceklestirdikleri sarap turizmi faaliyetleri ile bolge saraplarinin bilinirligi ve itibar1 arasindaki
iligkinin belirlenmesine yonelik olarak asagidaki hipotezler test edilmistir. Veriler normal

dagilmadigindan hipotezlerin testi Mann Whitney U Testi ile yapilmistir.

Hza: Bir sarap bolgesinin saraplarinin bilinirligi bolgede gergeklesen sarap turizmi faaliyetleri
iizerinde etkilidir.

Hag: Bir sarap bolgesinin saraplariin itibar1 bolgede gerceklesen sarap turizmi faaliyetleri
iizerinde etkilidir.

Cizelge 7.18. Trakya Saraplarin Bilinirligi ve Saraplarin Bilinirliginin Bolge’de Gergeklesen
Sarap Turizmi Faaliyetlerine Etkisine Yonelik Ziyaretci Yargilarina Ait Mann Whitney U Testi
Bulgular

Gruplar Sira Sira ]

n Ortalamasi Toplanm Mann Whitney U p
Saraplarin Bilinirligi 399 395,08 157635,00 77835,00 0,562
Saraplarin Bilinirliginin 399 403,92 161166,00
Sarap Turizmine Etkisi
Total 798

Trakya saraplarin bilinirligi ve saraplarin bilinirliginin Bolge’de gergeklesen sarap
turizmi faaliyetlerine etkisi arasinda fark bulunup bulunmadigina ait Mann Whitney U Testi
bulgular1 Cizelge 7.18’de verilmistir. Bulgular, Trakya saraplarinin bilinirligi (Mdn=395,08)
ve saraplarin bilinirliginin Bolge’de gerceklesen sarap turizmi faaliyetlerine etkisi
(Mdn=403,92) arasinda anlamli bir farklilik olmadigini ortaya koymaktadir (U=77835,00, z=-
0,580, p>0.05). Bu sonuca ek olarak Sekil 7.1°den anlasilacagi {izere saraplarin bilinirligi ile
bilinirligin sarap turizmine etkisindeki degisim paralellik gostermektedir. Tim bunlar
saraplarin bilinirliginin bolgede gerceklesen sarap turizmi faaliyetleri lizerinde etkili oldugunu

ortaya koymaktadir ve Hz4 kabul edilmektedir.
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Sekil 7.1. Trakya Saraplarinin Bilinirligi ve Saraplarin Bilinirliginin Bolge’de Gergeklesen
Sarap Turizmi Faaliyetlerine Etkisine Ait Grafik

Trakya saraplarin itibar1 ve saraplarin itibarinin Bolge’de gerceklesen sarap turizmi
faaliyetlerine etkisi arasinda fark bulunup bulunmadigina ait Mann Whitney U Testi bulgulari

Cizelge 7.19°da verilmistir.

Cizelge 7.19. Trakya Saraplarin Itibar1 ve Saraplarin Itibarmin Bélge’de Gergeklesen Sarap
Turizmi Faaliyetlerine Etkisine Yonelik Ziyaret¢i Yargilarmma Ait Mann Whitney U Testi
Bulgulan

Gruplar Sira Sira )

n Ortalamasi Toplanm Mann Whitney U p
Saraplarin itibar 399 400,78 159911,00 79089,50 0,870
Saraplarin Itibarinin 399 398,22 158889,50
Sarap Turizmine Etkisi
Total 798

Mann Whitney U Analizi’'nden elde edilen bulgular, Trakya saraplarinin itibari
(Mdn=400,78) ve saraplarin itibarinin Boélge’de ger¢eklesen sarap turizmi faaliyetlerine etkisi
(Mdn=398,22) arasinda anlaml1 bir farklilik olmadigini ortaya koymaktadir (U=79089,50, z=-
0,164, p>0.05). Bu sonuca ek olarak Sekil 7.2’den anlasilacag: iizere saraplarin itibar1 ile
itibariin sarap turizmine etkisindeki degisim paralellik gdstermektedir. Tiim bunlar saraplarin
itibariin bolgede gerceklesen sarap turizmi faaliyetleri lizerinde etkili oldugunu ortaya

koymaktadir ve Hzg kabul edilmektedir.
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Sekil 7.2. Trakya Saraplarmmn Itibar1 ve Saraplarin Itibarmin Bolge’de Gergeklesen Sarap
Turizmi Faaliyetlerine Ait Grafik

Calismada sarap turistlerinin Trakya Bolgesi’nde gergeklestirdikleri sarap turizmi
faaliyetleri ile bolge saraphanelerinin bilinirligi ve itibar1 arasindaki iliskinin belirlenmesine
yonelik olarak hipotezler de test edilmistir. Yukarida verilen hipotezlerin testi veriler normal

dagilim gostermedigi i¢in Mann Whitney U Testi ile yapilmustir.

Hsa: Bir sarap bolgesinin saraphanelerinin taniirligi bolgede gergeklesen sarap turizmi
faaliyetleri lizerinde etkilidir.

Hi3g: Bir sarap bolgesinin saraphanelerinin itibar1 bolgede gergeklesen sarap turizmi faaliyetleri
iizerinde etkilidir.

Cizelge 7.20. Trakya Saraphanelerinin Bilinirligi ve Saraphanelerin Bilinirliginin Bolge’de
Gergeklesen Sarap Turizmi Faaliyetlerine Etkisine Yonelik Ziyaretci Yargilarina Ait Mann
Whitney U Testi Bulgulari

Gruplar Sira Sira .

n Ortalamas1  Toplamm Mann Whitney U p
Saraphanelerin Bilinirligi 399 401,36 160141,00 78860,00 0,812
Saraphanelerin 399 397,64 158660,00

Bilinirliginin Sarap
Turizmine Etkisi
Total 798

Trakya saraphanelerinin bilinirligi ve saraphanelerin bilinirliginin Bolge’de gerceklesen
sarap turizmi faaliyetlerine etkisi arasinda fark bulunup bulunmadigina ait Mann Whitney U

Testi bulgular1 Cizelge 7.20’de verilmistir. Bulgular, Trakya saraphanelerinin bilinirligi
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(Mdn=401,36) ve saraphanelerin bilinirliginin Bolge’de gergeklesen sarap turizmi
faaliyetlerine etkisi (Mdn=397,64) arasinda anlamli bir farklilik olmadigin1 ortaya koymaktadir
(U=78860,00, z=-0,238, p>0.05). Bu sonuca ek olarak Sekil 7.3’ten anlasilacagi iizere
saraphanelerin bilinirligi ile bilinirligin sarap turizmine etkisindeki degisim paralellik
gostermektedir. Tiim bunlar saraphanelerin bilinirliginin bolgede gerceklesen sarap turizmi

faaliyetleri lizerinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir ve Hza kabul edilmektedir.

Saraphanelerin
Reputasyonunun

Saraphanelerin Sarap Turzimine
Reputasyonu Etkisi
N = 399 N = 399
1 Mean Rank = 404.74 Mean Rank = 394 .26

SaraphanelerinReputasyonu
SarapTurizmi
wzun) deses
nuoAseyndayuriajpueydesed

200 150 100 S50 o SO 100 150 200

Frequency Frequency

Sekil 7.3. Trakya Saraphanelerinin Bilinirligi ve Saraphanelerin Bilinirliginin Bolge’de
Gergeklesen Sarap Turizmi Faaliyetlerine Etkisine Ait Grafik

Trakya saraphanelerinin itibar1 ve saraphanelerin itibarinin Bélge’de gerceklesen sarap
turizmi faaliyetlerine etkisi arasinda fark bulunup bulunmadigina ait Mann Whitney U Testi

bulgular1 Cizelge 7.21°de verilmistir.

Cizelge 7.21. Trakya Saraphanelerinin itibar1 ve Saraphanelerin Itibarinin Bolge’de
Gergeklesen Sarap Turizmi Faaliyetlerine Etkisine Yonelik Ziyaretci Yargilarina Ait Mann

Whitney U Testi Bulgulari

Gruplar Sira Sira .

n Ortalamasi Toplanm Mann Whitney U p
Saraphanelerinin Itibar1 399 400,78 159911,00 79089,50 0,870
Saraphanelerin 399 398,22 158889,50

Itibarinin Sarap
Turizmine EtKisi
Total 798
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Mann Whitney U Analizi’nden elde edilen bulgular, Trakya saraphanelerinin itibar1
(Mdn=404,74) ve saraphanelerin itibarinin Bolge’de gerceklesen sarap turizmi faaliyetlerine
etkisi  (Mdn=394,26) arasinda anlamli bir farklihlk olmadigimi ortaya koymaktadir
(U=77508,50, z=-0,67, p>0.05). Sekil 7.4’ten anlasilacagi lizere ise saraphanelerin itibari ile
itibarinin sarap turizmine etkisindeki degisim paralellik gostermektedir. Tiim bunlar
saraphanelerin itibarinin bolgede gergeklesen sarap turizmi faaliyetleri lizerinde etkili oldugunu

ortaya koymaktadir ve Hszg kabul edilmektedir.

Saraphanelerin
Reputasyonunun

Saraphanelerin Sarap Turzimine
Reputasyonu Etkisi
N = 399 N = 399

Mean Rank = 404.74 Mean Rank = 394 .26

SaraphanelerinReputasyonu
SarapTurizmi
Iwzuny deses
nuoAseyndayursajaueydeses

200 150 100 S50 o SO 100 1s0 200

Frequency Frequency

Sekil 7.4. Trakya Saraphanelerin Itibar1 ve Saraphanelerin itibarinin Bélge’de Gergeklesen
Sarap Turizmi Faaliyetlerine Ait Grafik

7.5 Faktor Analizi

Tezin ana hedeflerinden bir digeri Trakya Bdlgesi sarap turistlerinin motivasyon

faktorlerini belirlemektir. Bu dogrultuda asagida siralanan hipotezler test edilmistir.

Haa: Sarap turistlerinin sarap konusunda bilgi edinme iste§i sarap turizmi motivasyonu
iizerinde etkilidir.

Hyg: Sarap turistlerinin sosyallesme istekleri sarap turizmi motivasyonu iizerinde etkilidir.

Hac: Sarap turistlerinin sarap bolgesinin sahip oldugu dogal giizellikleri deneyimleme istegi
sarap turizmi motivasyonu iizerinde etkilidir.

Hup: Sarap iirlinli (merkezine sarabi alan etkinliklerin varlig1) sarap turistlerinin sarap turizmi
motivasyonunu {izerinde etkilidir.

Hag: Sarap bolgelerinin sahip oldugu cekicilik unsurlar1 sarap turistlerinin sarap turizmi
motivasyonu iizerinde etkilidir.

Hyr: Sarap Bolgesi’nin saraphane varligi sarap turistlerinin sarap turizmi motivasyonu iizerinde
etkilidir.
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Cizelge 7.22. Sarap Turizmi Motivasyon Faktérleri Olgegi Yargilarina Yonelik Degerlendirme

Degiskenler Cok Onemsiz Fikrim Onemli Cok  Ortalama  Standart
Onemsiz Yok Onemli Sapma

(%) (%) (%) (%) (%) X (ss)

4.Nadir/kaliteli 03 0.8 2,0 49,6 47,4 4,43 0,601

saraplar tatmak

Z.Saraphanenin 0,3 1,0 1,5 59,1 38,1 4,34 0,587

iiriinlerini tatmak

11.Tabiatin ve 0,8 4,5 8,3 47,1 39,3 4,20 0,829

manzaranin keyfini

cikarmak

12.Yerel restoranlarda 0,8 3,5 10,8 53,1 31,8 4,12 0,789

yemek yemek

IO,Sarap ve bagcﬂ]k 0,3 6,5 13,8 47,4 32,1 4,04 0,867

hakkindaki bilgimi

arttirmak

7.Uziim baglarmda 0,3 5,0 13,0 55,1 26,6 4,03 0,787

gezinti yapmak

20.Yeni ve farkh bir 2,0 4,0 11,8 54,9 27,3 4,02 0,856

etkinlige katilmak

8.Sarap iiretim siireci 0,8 7,3 16,0 45,9 30,1 3,97 0,911

hakkinda bilgi edinmek

19.Giinliik rutinimden 2,5 5,5 12,5 53,9 25,6 3,94 0,909

uzaklasmak

9.Sarabin gercek 0,3 8,3 19,8 41,4 30,3 3,92 0,929

degerini belirlemeyi

ogrenmek

6.Sarap iireticisi ile 1,5 7,3 17,8 45,4 28,1 3,91 0,938

tanismak

21.Tanmidiklarimdan 3,0 7,0 11,0 56,9 22,1 3,88 0,933

aldiZim olumlu

tavsiyeler

15.Arkadaslarla/aileyle 3,5 9,3 22,6 39,1 25,6 3,74 1,050

birlikte olmak

17.Sosyallesmek 2,8 9,0 25,8 42,4 20,1 3,68 0,983

1.Sarap satin almak 3,5 14,3 10,5 56,6 15,0 3,65 1,013

14.Sarap bolgesinin 33 8.8 26,6 45,6 15,8 3,62 0,962

kolay ulasilabilir

olmasi

13.Yerel 2,5 10,5 32,3 42,6 12,0 3,51 0,924

hotel/pansiyonlarda

konaklamak

23,Sosya[ medyadaki 33 10,5 31,8 41,6 12,8 3,50 0,956

olumu yorumlar

18.Dinlenmek 3,5 12,3 32,6 37,6 14,0 3,46 0,994

21.0Onceki olumlu 4,8 8,3 36,8 37,1 13,0 3,45 0,981

deneyim

16.Grubun geri kalam 7,3 14,8 34,3 21,6 22,1 3,36 1,187

saraphaneyi ziyaret

etme niyetimi etkiledi

3.Uriin hakkinda 8,8 13,0 25,6 39,6 13,0 3,35 1,131
onceden edinilmis bilgi

ya da iiriine agsinahk

5.Bolgede cok sayida 7.8 20,6 27,6 34,1 10,0 3,18 1,108
saraphane bulunmasi
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Calismada Trakya Bolgesi sarap turistlerinin motivasyon faktorlerini belirlemek
amaciyla kullanilan 6l¢ek Cizelge 7.22°de verilmistir. Anlagilacag iizere 6lgekteki 23 yargidan
en yiiksek ortalamaya sahip (X=4,43) “nadir/kaliteli saraplar1 tatmak™ yargis1 ilk sirada yer
alirken bunu x=4,34 ile “saraphanenin {irlinlerini tatmak (tadim yapmak)” yargis1 takip
etmektedir. Nadir/kaliteli saraplar1 tatmay1 katilimcilarin %49,6’s1 6nemli bulurken %47,4’1
¢ok onemli buldugunu belirtmistir. Tadim yapmak ise katilimcilarin % 59,1°1 tarafindan 6nemli
bulunurken %38,1°1 tarafindan ¢ok 6nemli bulunmustur. X=4,20 ile “tabiatin ve manzaranin
keyfini ¢ikarmak™ 3. 6nem sirasinda ve “sarap ve bagcilik hakkindaki bilgimi arttirmak™ ifadesi
ise X=4,12 ile 4. 6nem sirasinda yer almistir. Yargilar arasinda en az 6nemli bulunan ise X=3,18

ile “bolgede ¢ok sayida saraphane bulunmasi” ifadesidir.

Sarap Turizmi Motivasyon Faktdrleri Olgegi ile elde edilen verilerin Faktor Analizi’ne
uygunlugu ise KMO (Orneklem Yeterliligi Testi) ve Bartlett’s Test (Kiiresellik Testi) ile test
edilmistir. KMO degeri 0,875 olarak hesaplanmis ve 6rneklem biiyiikliigiiniin Faktér Analizi
icin yeterli oldugu belirlenmistir. Field (2018), KMO degerinin 0,5’in iistende olmasini yeterli

bulmakta ve 0,8-0,9 araliginda ¢ikmasi durumunda “harika” olarak degerlendirmektedir.

Agiklanan Toplam Varyans tablosu incelendiginde ise ol¢egin 6 faktér grubundan
olustugu ve bu 6 faktdér grubunun toplam varyansin %68,53’{inii agikladig1 belirlenmistir.
Ancak degiskenler ortak varyans degerleri agisindan incelendiginde 14 nolu “sarap bolgesinin
kolay ulasilabilir olmas1” degiskeninin ortak varyans degerinin 0,474 oldugu goriilmiistiir. Bu
deger istenen 0,5 degerinden (bkz., s.24) diisiik oldugu icin ilgili degisken analizden ¢ikarilarak

analiz tekrarlanmistir.

Cizelge 7.23. Sarap Turizmi Motivasyon Faktérleri Olgegi KMO ve Barlett Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Olgiimii 0,874
Bartlett's Kiiresellik Test Yaklasik Ki Kare 4772,230
sd 231
P 0,000*

*999 giiven araliginda anlamlidir.

Cizelge 7.23’ten anlasilacag iizere yeni analiz sonucuna gore KMO degeri 0,874 olarak
hesaplanmis ve bu degerde onemli bir degisiklik olmadigr gozlenmistir. Bartlett Testi
sonucunda x%231)= 4772,230; p<0,01 olarak bulunmus ve bu bulgu degiskenler arasindaki

korelasyonlarin Faktor Analizi i¢in yeterince biiylik oldugunu ortaya koymustur.
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Cizelge 7.24. Sarap Turizmi Motivasyon Faktérleri Olgegi Faktor Analizi Bulgulari

Bilesenler F1 F2 F3 F4 F5 6
<. Egitim Sosyallesme Destinasyon Saraphane Sarap Bag
Degiskenler Deneyimi Cekiciligi Varhg: Uriinii  Estetigi
10.Sarap ve bagcihik 0,891

hakkindaki bilgimi arttirmak

8.Sarap iiretim siireci hakkinda 0,880
bilgi edinmek

9.Sarabin gercek degerini 0,874
belirlemeyi 6grenmek

6.Sarap iireticisi ile tamsmak 0,648

22.Tamdiklarimdan aldigim
olumlu tavsiyeler

21.0nceki olumlu deneyim 0,721
23.Sosyal medyadaki olumu 0,689
yorumlar

17.Sosyallesmek 0,619
20.Yeni ve farkh bir etkinlige 0,613
katilmak

18.Dinlenmek 0,601
19.Giinliik rutinimden uzaklasmak 0,558
15.Arkadaslarla/aileyle birlikte 0,513
olmak

16.Grubun geri kalam saraphaneyi 0,455
ziyaret etme niyetimi etkiledi

0,806

12.Yerel hotel/pansiyonlarda 0,799
konaklamak

13.Yerel restoranlarda yemek 0,798
yemek

5.Bolgede cok sayida saraphane 0,718
bulunmasi

3.Uriin hakkinda énceden 0,676
edinilmis bilgi ya da iiriine asinahk

1.Sarap satin almak 0,506

2.Saraphanenin iiriinlerini 0,710
tatmak
4.Nadir/Kkaliteli saraplar: 0,805
tatmak

7.Uziim baglarinda gezinti yapmak 0,907
11.Tabiatin ve manzaranin keyfini 0,565
cikarmak

Cronbach’s Alfa Giivenilirlik 0,904 0,868 0,717 0,773 0,718 0,586
Katsayisi

Acikladig1 Varyans (%) 29,567 19,412 6,660 5,350 4,728 4,570

Aciklanan Toplam Varyans (%) 70,287

Faktor Ortalamasi 3,96 3,67 3,81 3,39 4,38 4,11

Analiz sonucunda 6l¢egin yine 6 faktor grubundan olustugu buna karsin agiklanan
toplam varyansin artarak %70,28 oldugu goriilmiistiir. Cizelge 7.24’te goriildiigl iizere toplam
varyansin %29,57’s1 F1 tarafindan agiklanirken %19,41°1 F2 tarafindan agiklanmaktadir. F3,
F4, F5 ve F6 bilesenleri ise sirasiyla toplam varyansin %6,66, %5,35, %4,73 ve %4,57’lik
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kismini1 agiklamaktadirlar. Faktor yiikleri incelendiginde ise en kiigiik faktor yiikiiniin 0,455
olarak hesapladig1 goriilmektedir. 0,4 ve lizeri faktor yiikleri ideal olarak kabul edildiginden
(Field, 2018) maddelerin faktorlere 6nemli katki yaptig1 anlagilmaktadir.

Uygulanan Faktor Analizi sonuglarina gore Trakya Bolgesi’ni sarap turizmi kapsaminda
ziyaret edenlerin sarap turizmi motivasyonlarinin 6 faktor grubu ile agiklandigl goriilmiistiir.
Bunlardan ilki olan “Egitim Deneyimi” altinda sarap ve bagcilik hakkindaki bilgimi arttirmak,
sarap iiretim siireci hakkinda bilgi edinmek, sarabin ger¢ek degerini belirlemeyi 6grenmek ve
sarap Ureticisi ile tanigmak gibi sarapcilik ve bagcilik hakkinda bilgi edinmeye yonelik yargilar
yer almaktadir. “Sosyallesme” olarak adlandirilan F2 faktor grubu ise giinliik rutinden ¢ikmak,
yeni ve farkli bir etkinlik gerceklestirmek, arkadaglarla ve aile ile birlikte vakit gecirmek,
dinlenmek ve sosyallesmek gibi yargilart kapsamaktadir. F3 faktér grubu altinda yerel
restoranlarda yemek yemek ve yerel hotel/pansiyonlarda konaklamak ifadeleri toplanmaistir.
Bunlar destinasyonlarin ziyaretgilerine sundugu imkanlar kapsaminda oldugundan F3
“Destinasyon Cekiciligi” olarak adlandirilmistir. “Saraphane Varlig1” olarak adlandirilan F4
faktor grubu ise bolgede ¢ok sayida saraphane bulunmasi, {irtin hakkinda 6nceden edinilmis
bilgi ya da iirline aginalik ve sarap satin almak yargilarin1 kapsamaktadir. Ziyaretgilerin en
onemli buldugu iki yargi olan saraphanenin iiriinlerini tatmak (tadim yapmak) ve nadir/kaliteli
saraplar1 tatmak F5 faktor grubu altinda toplanmis ve bu bilesen “Sarap Uriinii” olarak
isimlendirilmistir. Son bilesen olan F6 ise liziim baglarinda gezinti yapmak ve tabiatin ve
manzaranin keyfini ¢ikarmak yargilarin1 kapsamaktadir. F6 faktor grubu “Bag Estetigi” olarak

adlandirilmistir.

Faktor Analizi sonucu ortaya ¢ikan faktorler ve bu faktorlerin kapsadigi yargilar
degerlendirildiginde calismanin motivasyon faktorlerine yonelik hipotezleri olan Haa, Hap, Hac,

Hap ve H4g, Har kabul edilmektedir.

Olgegin almtilandigi “Developing a multidimensional framework for wine tourist
behavior: Evidence from Greece” baslikli calisma incelendiginde, s6z konusu ¢alismada da 14
nolu degiskenin analiz disinda tutuldugu anlasilmaktadir. Ancak burada analiz sonunda toplam
varyansin %60,8’in1 agiklayan 7 faktor grubunun ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Toplam
varyansin %13 iinii agiklayan “Egitim Deneyimi” isimli ilk faktér grubu 7, 8, 9 ve 10 numarali
yargilar1 kapsamaktadir. Ikinci faktdr grubu toplam varyansin %10’unu acikladig: ve 15, 16,
17 numaral yargilar1 kapsayan “Sosyallesme” oldugu goriilmektedir. “Destinasyon Cekiciligi”

olarak isimlendirilen Gi¢iincti faktor grubu 5, 12, 13 numarali degiskenleri altinda toplamakta ve
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toplam varyansin %8,5’ini agiklamaktadir. Dordiincii faktdr grubunun “Temel Sarap Uriinii’
olarak adlandirildigi ve 1, 2, 3, 4 nolu degiskenleri kapsadigi anlagilmaktadir. 11, 18 ve 19 nolu
ifadeler besinci faktér grubu altinda toplandigi ve toplam varyansin %8,5’ini agiklayan bu
degiskenin “Bag Estetigi” olarak adlandirildigr goriilmektedir. Altinct faktér grubu olan
“Asinalik” 6 ve 21 nolu yargilari ve yedinci faktdr grubu olan “Itibar ve Baglilik™ ise 20, 22 ve
23 ifadeleri kapsamaktadir. Bunlar sirasiyla toplam varyansin %6,8 ve %)5,8’ini

aciklamaktadirlar.

Cizelge 7.25. Orijinal ve Giincel Calismalarin Faktor Analizi Sonuglarinin Karsilastirilmasi

Developing a Multidimensional Gastronomi Turizmi Baglaminda Trakya Bolgesi
Framework for Wine Tourist Behavior: Sarap Turistlerinin Motivasyon Faktorlerinin
Evidence from Greece (Alebaki vd, 2015) Belirlenmesi ve Pazar Segmentasyonu

Egitim Deneyimi 7,8,9,10 Egitim 6,8,9,10

Sosyallesme 15,16,17 Sosyallesme 15,16,17,18,19,20,21,2
2,23

Destinasyon Cekiciligi 5,12,13 Destinasyon Cekiciligi 12,13

Temel Sarap Uriinii 1,2,3,4 Saraphane Varhgi 1,3,5

Bag Estetigi 11,18,19 Sarap Uriinii 2,4

Asinahk 6,21 Bag Estetigi 7,11

Itibar ve Baghhik 20,22,23

Cizelge 7.25’te ¢alismada ve orijinal calismada Faktor Analizi sonucunda elde edilen
bilesenler sunulmaktadir. Anlasilacag: lizere bazi faktorlerde benzer degisken toplanmalari
goriiliirken birtakim degiskenlerin farkli faktorlere sigradigi tespit edilmistir. Bu sonucun
kiiltiirel farkliliklardan ve orijinali Yunanca uygulanan &lgegin Ingilizce terciimesinden

alarak Tiirk¢e’ye ¢evrilmesinden kaynaklandig: diisiiniilmektedir.

7.6 Trakya Bolgesi Sarap Turistlerinin Pazar Segmentasyonu

“Sarap Turistlerinin Siniflandirilmas1” bashikli boliimde s6z edildigi gibi literatiirde
sarap turistleri baslarda saraphane yoneticileri ya da sahiplerinin sezgisel yaklasimlar1 baz
aliarak smiflandirilmistir. Daha sonra bazi arastirmacilar, sarap turistlerini yas, gelir gibi
demografik verileri kullanarak bazilari ise sarap tiiketimleri ve tercihleri lizerinden segmente
etmislerdir. Son zamanlarda ise tiiketicilerin kendi kendilerini kategorize ettigi caligmalar
yapilmistir. Bunlarin disinda sarap turistlerinin saraba olan ilgi ve tutumlar1 gibi psikografik
gostergeler kullanilarak smiflandirilmasi da kullanilan yontemlerden biridir. Burada alti

cizilmesi gereken kullanilan yontemden bagimsiz olarak ulusal bazda bolgeden bolgeye sarap
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turistleri arasinda demografik ve psikografik acidan 6nemli farklar ¢ikabilecegi ve bu farklarin

uluslararasi bazda daha da artabilecegidir (Charters ve Knight, 2002).

Bu ¢alismada Trakya saraphanelerini ziyaret edenlerin pazar segmentasyonu asagidaki

hipotezler ¢ercevesinde test edilmistir

Hsa: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “sarap sever (fazla ilgili)” sarap turisti
kategorisine girmektedir.

Hsg: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “sarapla ilgili” sarap turisti kategorisine
girmektedir.

Hsc: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “sarap acemisi (ilgisi sinirli)” sarap turisti
kategorisine girmektedir.

Hsp: Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistleri “takilanlar (ilgisiz)” kategorisine
girmektedir.

Hipotezlerin test edilmesi i¢in katilimcilar 6ncelikle daha once saraphane/ bag gezisine
katilip katilmama durumuna goére ayrilmistir. Daha sonra sarap turizmine katilmis olan gruba
sarap kuliibii iiyesi olma, sarap egitimi almis olma, sarap tadimina katilma sikligi,
bag/saraphane ziyareti siklig1 degiskenleri kullanilarak kiimeleme analizi uygulanmis ve ii¢
gruba ayrildiklar1 belirlenmistir. Ardindan her bir katilimcr yurt dist ve yurt igcinde sarap
turizmine katilma durumlari, Trakya bolgesinde ziyaret ettikleri saraphane sayisi, sarap tiiketim
siklig1, saraba ayirdigi biitce gibi degiskenler kullanilarak sahip olduklar1 6zelliklerin literatiirde
tanimlanan sarap turisti profillerinin 6zellikleri ile Ortlismesi durumuna gore bir profile

atanmastir.

Cizelge 7.26. Trakya Bolgesi’ni Ziyaret Edenlerin Siiflandirilmasi

Sarap Turisti Profili Frekans Yiizde
() (%)
Sarap Sever (fazla ilgili) 33 8,3
Sarapla ilgilenen (ilgili) 149 37,3
Sarap Acemisi (ilgisi sinirh) 139 34,8
Takilanlar (ilgisiz) 78 19,5

Cizelge 7.26’dan anlagsilacag tlizere Trakya Bolgesi saraphanelerini ziyaret edenlerin

sarap sever, sarapla ilgilenen, sarap acemisi ve takilanlar olmak iizere 4 profil altinda
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simiflandigr tespit edilmistir. Bu bulgulara gére Hsa, Hsg, Hsc ve Hsp hipotezleri kabul
edilmektedir.

Sarap severler demografik 6zellikleri agisindan incelendiginde %66,7’sinin erkek ve
%60,6’s1inin evli oldugu goriilmektedir. Yas ortalamasi1 48,8 olan sarap sever turistlerin 6n
lisans ve lizeri egitime sahip oldugu anlagilmaktadir. Sarap severlerin %24,2’s1 doktora olmak
iizere toplam %57,5’inin lisansiistii egitim yaptig1 goriilmektedir. %54,5°1 6zel sektor calisani

olan sarap sever turistlerin ortalama aylik geliri 48.015,63 TL olarak hesaplanmistir.

Sarap severler saraba yonelik davraniglari agisindan incelendiginde ise tamaminin sarap
kuliibii tiyesi oldugu anlasilmaktadir. %48,5’1, 5 ve lizerinde sarap egitimi almis iken toplam
%90,9’unun en az bir kez sarap egitimi aldig1 goriilmektedir. Sarap tadim sikliklarina
bakildiginda sarap severlerin %33,3’ii ayda birkag kez, %30,3’1i ayda bir ve %36,4’ii senede
birka¢ kez sarap tadimi yaptiklarini belirtmislerdir. Sarap severlerin aylik sarap tiiketim
sikliklart incelendiginde %63,6 ile en yiiksek orana haftada birkag kez tiiketim yapanlarin sahip
oldugu anlasilmaktadir. Bunlar1 %18,3 ile haftada bir ve %15,2 ile her giin tiikketim yapanlar
izlemektedir. Sarap severlerin ortalama aylik sarap tiiketim biitceleri ise 2.969,70 TL olarak

hesaplanmustir.

Sarap severlerinin saraphane ziyaretlerinin sikligina bakildiginda ise tamaminin en az
senede bir kez saraphane ziyareti gerceklestirdigi anlagilmaktadir. Ayda bir ziyaret yapanlarin
orani %12,1 iken senede birkac ziyaret yapanlarin oraninin %60,6 ve senede bir kez ziyaret

yapanlarin oraninin %27,3 oldugu belirlenmistir.

Sarap severlerin Sarap Turizmi Motivasyon Olgegindeki yargilardan en &nemli
bulduklar1 yargmmin “saraphanenin {iriinlerini tatmak (tadim yapmak)” (Xx=4,73) oldugu
goriilmektedir. Ikinci sirada ayn1 ortalama degere (X=4,64) sahip olan “nadir/kaliteli saraplari
tatmak” ve “sarap Ureticisi ile tanmigmak” yargilar1 yer almaktadir. Bunlar1 egitim ve bilgi
edinmeyle ilgili yargilar olan “sarap ve bagcilik hakkindaki bilgimi arttirmak™ (x=4,55),
“sarabin gercek degerini belirlemeyi 6grenmek” (X=4,45) ve “sarap lretim siireci hakkinda

bilgi edinmek” (x=4,39) yargilar1 takip etmektedir.

Belirlenen bir diger sarap turisti profili olan sarapla ilgilenenler incelendiginde bunlarin
%351, 7’sinin erkek ve %58,4’tiniin evli oldugu anlasilmistir. Yas ortalamasi 42,55 olan bu
gruptaki bireylerin Lise ve ilizeri diizeyde egitim almis olduklar1 anlasilmaktadir. Sarapla

ilgilenenlerin %49,7’si lisans diizeyinde egitim gordiigli, %8,1°1 doktora olmak iizere toplam

167



%31,6’sinin da lisansiistii egitim yaptig1 goriilmektedir. %52,3’1 6zel sektor calisani olan

sarapla ilgilenen turistlerin ortalama aylik geliri 26.553,79 TL olarak hesaplanmistir.

%?3,4 1iniin sarap kuliibii tiyesi oldugu anlasilan sarapla ilgilenen turistlerin %95,3 {iniin
en az bir kez sarap egitimi aldig1 anlagilmaktadir. 5 kez ve iizeri egitim alanlarin orani ise %18,8
olarak hesaplanmistir. Sarapla ilgilenenlerin tamaminin yilda en az bir kez sarap tadimi yaptigi
anlagilmaktadir. Bunlarin %40,3’liniin senede birka¢ kez sarap tadimi yaparken %45,6’sinin
senede bir kez tadim yaptig1 belirlenmistir. Sarapla ilgilenenlerin aylik sarap tiiketim sikliklari
incelendiginde %34,2 ile en yiiksek orana ayda birka¢ kez tiiketim yapanlarin sahip oldugu
anlasilmaktadir. Bunlar1 %32,2 ile haftada birkag kez ve %22,1 ile haftada bir tiiketim yapanlar
izlemektedir. Sarapla ilgilenen turistlerin ortalama aylik sarap tiiketim biitceleri ise 1.611,15

TL olarak hesaplanmustir.

Sarapla ilgilenenlerinin saraphane ziyaretlerinin sikligina bakildiginda 9%92,3’iiniin
senede en az bir kez saraphane ziyareti ger¢eklestirdigi anlasilmaktadir. Senede bir kez ziyaret
yapanlarin oraninin %45,6 iken senede birka¢ ziyaret yapanlarin oraninin %359 ve ayda bir

zlyaret yapanlarin oran1 %2,7 oldugu belirlenmistir.

Sarapla ilgilenenlerin, Sarap Turizmi Motivasyon Olgegindeki yargilari arasindan en
onemli bulduklar1 yarginin “nadir/kaliteli saraplar1 tatmak” (x=4,56) oldugu goriilmektedir.
Ikinci 6nem sirasinda ortalamasi 4,46 olan “saraphanenin iiriinlerini tatmak (tadim yapmak)”
yargist yer almaktadir. Bunlari sirastyla “sarap ve bagcilik hakkindaki bilgimi arttirmak”
(Xx=4,41), “sarap tiretim siireci hakkinda bilgi edinmek” (X=4,34) ve “sarabin gercek degerini

belirlemeyi 6grenmek” (X=4,28) yargilar takip etmektedir.

Sarap acemileri demografik 6zellikleri acisindan incelendiginde ise %57,6’simin kadin
oldugu goriilmektedir. %60,4’1 evli olan sarap acemilerinin yas ortalamas1 40,82 olarak
hesaplanmistir. Lise ve lizeri egitime sahip oldugu anlasilan sarap acemilerinin i¢inde %56,1
ile en biiylik orana lisans mezunlar1 sahiptir. Lisans iistii egitime sahip olanlar ise %8,6’s1
doktora olmak iizere toplam %28’dir. Sarap acemilerinin %46’s1 6zel sektor calisan1 olup
serbest meslek sahibi olanlar ve igverenler %15,1’lik oranlara sahiptir. Sarap acemilerinin

ortalama aylik geliri 29.548,87 TL olarak hesaplanmistir.

Sarap acemilerinin saraba yonelik davraniglart agisindan incelendiginde ise higbirinin
sarap kuliibli tiyesi olmadig anlagilmaktadir. %96,4’linlin sarap egitimi almadigi

goriilmektedir. Sarap egitimi alan 5 kisiden sadece 1 tanesi 5 kez ve iizeri egitim almisken tigli
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bir kez ve biri iki kez egitim almistir. Sarap acemilerinin %56,1°1 senede bir kez ve %29,5’1
senede birka¢ kez sarap tadimi yaptiklarini belirtmislerdir. Sarap acemilerinin aylik sarap
tilketim sikliklar incelendiginde %31,7 ile en yiiksek orana ayda birkag kez tiiketim yapanlarin
sahip oldugu anlasilmaktadir. Bunlar1 %28,8 ile haftada birka¢ kez ve %19,4 ile haftada bir
tilketim yapanlar izlemektedir. Sarapla ilgilenenlerin ortalama aylik sarap tiiketim biitgeleri ise

1.379,63 TL olarak hesaplanmistir.

Sarapla acemilerinin saraphane ziyaretlerinin sikligina bakildiginda ise %87,1’inin en
az senede bir kez saraphane ziyareti gerceklestirdigi anlasilmaktadir. Bunlar i¢inde en yiiksek
orana %>56,1 ile senede bir kez ziyaret yapanlarin sahip oldugu bunlar1 29,5 ile senede birkag

zlyaret yapanlarin takip ettigi belirlenmistir.

Sarapla acemilerinin, Sarap Turizmi Motivasyon Olgegindeki yargilar1 arasindan en
onemli bulduklar1 yarginin “nadir/kaliteli saraplar1 tatmak™ (x=4,44) oldugu goriilmektedir.
Ikinci 6nem sirasinda ortalamasi 4,35 olan “saraphanenin iiriinlerini tatmak (tadim yapmak)”
yargis1 yer almaktadir. Bunlari sirasiyla “tabiatin ve manzaranin keyfini ¢ikarmak” (x=4,22)

ve “yerel restoranlarda yemek yemek (X=4,15) yargilar takip etmektedir.

Takilanlar demografik oOzellikleri agisindan incelendiginde ise %60,3’iinlin kadin
oldugu gorilmektedir. %48,7’si1 evli olan takilanlar yas ortalamasi 42,39 olarak hesaplanmustir.
Ortaokul ve iizeri egitime sahip oldugu anlasilan takilanlarin iginde %50 ile en biiyiik orana
lisans mezunlar1 sahiptir. Lisans iistii egitime sahip olanlar ise %3,8’1 doktora olmak {izere
toplam %17,9°dur. Takilanlarin %57,7’s1 6zel sektor calisani olup serbest meslek sahibi olanlar,
isverenler ve kamu calisanlar1 %6,4’°liik oranlara sahiptir. Takilanlarin ortalama aylik geliri

18.506,58 TL olarak hesaplanmaistir.

Takilanlarin saraba yonelik davraniglar1 acisindan incelendiginde higbirinin sarap
kuliibii liyesi olmadigi anlasilmaktadir. %87,2°sinin sarap egitimine sahip olmadigl
goriilmektedir. Sarap egitimi alan toplan 10 kisinin besinin bir kez, dordiiniin iki kez ve birinin
ii¢ kez egitim aldigini belirlenmistir. Takilanlarin %83,3’1 hi¢ tadim yapmadiklarini belirtirken
%12,8’1 ise senede bir kez tadima katildiklarin1 belirtmislerdir. Aylik sarap tiiketim sikliklar
incelendiginde takilanlarin icinde %32,1 ile en yiiksek orana ayda bir kez tiiketim yapanlarin
sahip oldugu anlagilmaktadir. Bunlar1 %30,8 ile ayda birkag¢ kez ve %14,1 ile haftada birkag
kez tiiketim yapanlar izlemektedir. Takilanlarin ortalama aylik sarap tliketim biitceleri ise

939,33 TL olarak hesaplanmustir.
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Tamami anket calismasinin gerceklestirildigi anda yaptiklar1 saraphane gezisinin ilk
saraphane gezileri oldugunu belirten takilanlarin, Sarap Turizmi Motivasyon Olgegindeki
yargilardan en Onemli bulduklar1 yarginin “grubun geri kalani saraphaneyi ziyaret etme
niyetimi etkiledi” (X=4,74) oldugu gériilmektedir. Ikinci 6nem sirasinda ortalamasi 4,65 olan
“tabiatin ve manzaranin keyfini c¢ikarmak” yargist yer almaktadir. Bunlar1 sirasiyla
“arkadaslarla/aileyle birlikte olmak” (Xx=4,56), “yeni ve farkli bir etkinlige katilmak” (x=4.,41)

ve glinliik rutinimden uzaklagsmak (X=4,38) yargilar takip etmektedir.

7.7 Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Sarap Bilgisi Diizeyinin Sarap Turisti
Profillerine Gore Karsilastirilmasi

Trakya Saraphanelerini ziyaret edenlerin sarap bilgisi diizeyinin sarap turisti profillerine
gore farklilik gosterip goOstermedigini tespit etmek amaciyla Tek Yonli ANOVA testi

kullanilmistir. Test sonucu ulasilan bulgular Cizelge 7.27°de verilmistir.

Oncelikle ANOVA testinin varsayimlarindan biri olan varyanslarin esitligini 6lgmek
icin Levene Varyanslarin Homojenligi Testi kullanilmistir. Test sonucunda varyanslarin

homojen olmadig1 belirlenmis (p<0.05) ve bunun iizerine Welch ANOVA testi yapilmuistir.

Cizelge 7.27. Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Sarap Bilgisi Diizeylerinin Sarap
Turisti Profillerine Gore Karsilastirilmasi

Sarap Turisti Frekans Ortalama Standart Serbestlik F P
Profili Sapma Derecesi

(n) (%) (ss) (sd)
Sarap Sever 33 3,748 0,961 3 96,578 0,000%*
Sarapla ilgili 149 2,528 1,049 123,483
Sarap Acemisi 139 1,897 0,680
Takilanlar 78 1,321 0,463

*9699 giiven araliginda anlamlidir.

Gergeklestirilen Welch ANOVA testi sonucunda en yiiksek bilgi diizeyine sarap
severlerinin sahip oldugu (X=3,748) bu grubu sarapla ilgilenenlerin (X=2,528) takip ettigi
anlasilmaktadir. Sarap acemilerinin bilgi diizeyi {igiincii sirada yer alirken (X=1,897) en diisiik
bilgi diizeyine takilanlarin sahip oldugu (x=1,321) belirlenmistir. Dolayisiyla farkli sarap turisti
profillerinin bilgi diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir

Welch F(3,123,483)=96,578, p<0.01.
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Welch ANOVA testi sonrasinda Trakya Saraphanelerini ziyaret edenlerin sarap bilgisi
diizeyinin hangi sarap turisti profilleri arasinda anlamli farklilik gosterdigini belirlemek
amaciyla coklu karsilastirma (post-hoc) testlerinden yararlanilmistir. Varyanslarin esit
olmamas1 nedeniyle bu durumda uygulanan testlerden Tamhane’s T2 secilmistir. Cizelge

7.28’de Tamhane’s T2 Post-Hoc testi sonuglar1 goriilmektedir.

Cizelge 7.28. Ziyaretcilerin Sarap Bilgisi Diizeylerinin Coklu Karsilastirma Tablosu

Sarap Turisti Sarap Turisti Ortalamalar Standart 95% Giiven
Profili Profili Farki Hata Araligi
() ) (I-J) Alt Ust
Simir Simir
Sarap sever Sarapla Ilgili 1,220" 0,188 0,7044 1,7346
Sarap Acemisi 1,851" 0,177 1,3608 2,3404
Takilan (ilgisiz) 2,427 0,175 1,9406 29133
Sarapla Ilgili Sarap sever -1,220" 0,188 -1,7346 -0,7044
Sarap Acemisi 0,631° 0,104 0,3567  0,9055
Takilan (ilgisiz) 1,207° 0,101 0,9401 1,4748
Sarap Acemisi  Sarap sever -1,851° 0,177 -2,3404 -1,3608
Sarapla Ilgili -0,631" 0,104 -0,9055 -,3567
Takilan (ilgisiz) 0,576" 0,078 0,3693  0,7835
Takilan (ilgisiz) Sarap sever 2,427 0,175 -2,9133  -1,9406
Sarapla Ilgili -1,207" 0,101 -1,4748 -0,9401
Sarap Acemisi -0,576" 0,078 -0,7835 -0,3693

*9%95 giiven araliginda anlamlidir.

Test sonuglarina gore sarap severlerin sarap bilgisi diizeyinin, sarapla ilgilenenlerin bilgi
diizeyinden 1,220, sarap acemilerinin bilgi diizeyinden 1,851 ve takilanlarin bilgi diizeyinden
2,427 daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Benzer sekilde sarapla ilgilenenlerin bilgi diizeyi,
sarap acemilerinin bilgi diizeyinden 0,631 ve takilanlarin bilgi diizeyinden 1,207; sarap acemisi
sarap turistlerinin bilgi diizeyi de takilanlarin bilgi diizeyinden 0,576 daha yiiksek olarak

bulunmustur.
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7.8 Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Sarap ilgisi Diizeylerinin Sarap Turisti
Profillerine Gore Karsilastirilmasi

Trakya Saraphanelerini ziyaret edenlerin saraba olan ilgi diizeylerinin sarap turisti
profillerine gore farklilik gosterip gdstermedigini tespit etmek amaciyla Tek Yonlii ANOVA

testi kullanilmstir.

Cizelge 7.29. Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Saraba Olan Ilgi Diizeylerinin Sarap
Turisti Profillerine Gore Karsilastirilmasi

Sarap Turisti Frekans Ortalama Standart Serbestlik F P
Profili Sapma Derecesi

(n) (X) (ss) (sd)
Sarap Sever 33 4.778 0,379 3 178,381 0,000%*
Sarapla ilgili 149 4.213 0,681 146,209
Sarap Acemisi 139 3,873 0,728
Takilanlar 78 2,757 0,555

*9699 giiven araliginda anlamlidir

Oncelikle ANOVA testinin varsayimlarindan biri olan varyanslarm esitligini 6lgmek
icin Levene Varyanslarin Homojenligi Testi kullamilmistir. Test sonucunda varyanslarin
homojen olmadig1 belirlenmis (p<0.05) ve bunun tizerine Welch ANOVA testi yapilmistir. Test

sonucu ulasilan bulgular Cizelge 7.29’da verilmistir.

Analiz sonucunda en yiiksek ilgi dlizeyine sarap severlerin sahip oldugu (x=4,778) bu
grubu sarapla ilgilenenlerin (X=4,213) takip ettigi anlasilmaktadir. Sarap acemilerinin ilgi
diizeyi tiglincii sirada yer alirken (X=3,873) en diisiik 1lgi diizeyine ise takilanlarin sahip oldugu
(X=2,757) belirlenmistir. Sarap turisti profillerinin sarap ilgisi diizeyleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir Welch F(3,146,209)=178,381, p<0.01.

Daha sonra Trakya Bolgesi saraphanelerini ziyaret edenlerin saraba olan ilgi
diizeylerinin hangi sarap turisti profilleri arasinda anlamli farklilik gosterdigini belirlemek
amaciyla coklu karsilastirma (post-hoc) testlerinden yararlanilmistir. Varyanslarin esit
olmamas1 nedeniyle bu durumda uygulanan testlerden Tamhane’s T2 secilmistir. Cizelge
7.30’da Tamhane’s T2 Post-Hoc testi sonuglar1 goriilmektedir. Test sonucglarina gore sarap
severlerin saraba olan ilgi diizeyinin, sarapla ilgilenenlerin ilgi diizeyinden 0,565, sarap
acemilerinin ilgi diizeyinden 0,905 ve takilanlarin ilgi diizeyinden 2,021 daha yiiksek oldugu

tespit edilmistir. Benzer sekilde sarapla ilgilenenlerin sarap ilgisi diizeyi, sarap acemilerinin ilgi
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diizeyinden 0,34 ve takilanlarin ilgi diizeyinden 1,456; sarap acemilerinin sarap ilgisi diizeyi de

takilanlarin ilgi diizeyinden 1,116 daha yiiksek olarak bulunmustur.

Cizelge 7.30. Ziyaretcilerin Saraba Ilgisi Diizeylerinin Coklu Karsilastirma Tablosu

Sarap Turisti Sarap Turisti Ortalamalar Standart 95% Giiven
Profili Profili Farki Hata Araligi
) ) 18)) Alt Ust
Simir Simir
Sarap Sever Sarapla Ilgili 0,565" 0,086 0,3325 0,7980
Sarap Acemisi 0,905" 0,090 0,6621 11,1476
Takilan (ilgisiz) 2,021" 0,091 1,7761  2,2666
Sarapla lgili Sarap sever -0,565" 0,086 -0,7980 -0,3325
Sarap Acemisi 0,340" 0,083 0,1190 0,5602
Takilan (ilgisiz) 1,456 0,084 1,2326  1,6796
Sarap Acemisi  Sarap sever -0,905" 0,090 -1,1476  -0,6621
Sarapla Ilgili -0,340" 0,083 -0,5602 -0,1190
Takilan (ilgisiz) 1,116 0,088 0,8823  1,3507
Takilan (ilgisiz) Sarap sever -2,021° 0,091 -2,2666  -1,776
Sarapla Ilgili -1,456" 0,084 -1,6796 -1,2326
Sarap Acemisi -1,116" 0,088 -1,3507 -0,8823

*995 giiven araliginda anlamlidir.

7.9 Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Sarap Turisti Kimliklerine Yonelik
Degerlendirmelerinin Sarap Turisti Profillerine Gore Karsilastirilmasi

Trakya Saraphanelerini ziyaret edenlerin sarap turisti kimliklerine yo6nelik
degerlendirmelerinin sarap turisti profillerine gore farklilik gosterip gostermedigini tespit
etmek amaciyla Tek Yonli ANOVA testi kullamilmustir. Oncelikle ANOVA testinin
varsayimlarindan biri olan varyanslarin esitligini 6l¢gmek i¢in Levene Varyanslarin Homojenligi
Testi kullanilmistir. Test sonucunda varyanslarin homojen olmadig1 belirlenmis (p<0.01) ve

bunun iizerine Welch ANOVA testi yapilmistir. Analiz bulgular1 Cizelge 7.31°de verilmistir.

Gergeklestirilen Welch ANOVA testi sonucunda sarap turisti kimliklerine yonelik en
yiksek degerlendirme diizeyine sarap severlerin sahip oldugu (Xx=6,477), bu grubu sarapla
ilgilenenlerin (X=5,899) takip ettigi anlasilmaktadir. Sarap acemilerinin sarap turisti

kimliklerine yonelik degerlendirme diizeyi tigiincii sirada yer alirken (X=5,489) en diisiik deger-
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Cizelge 7.31. Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Sarap Turisti Kimliklerine Y&nelik
Degerlendirmelerinin Sarap Turisti Profillerine Gore Karsilastirilmasi

Sarap Turisti Frekans Ortalama Standart Serbestlik F P
Profili Sapma Derecesi

(n) (X) (ss) (sd)
Sarap Sever 33 6,477 0,473 3 266,054 0,000*
Sarapla Ilgili 149 5,899 0,984 154,668
Sarap Acemisi 139 5,489 1,052
Takilanlar 78 2,946 0,888

*9699 giiven araliginda anlamlidir.

lendirme diizeyine ise takilanlarin (X=2,946) sahip oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla farkl

sarap turisti profillerinin sarap turistleri kimliklerine yonelik degerlendirmeleri arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu goriilmiistiir Welch F(3,154,668)=266,054, p<0.01 .

Cizelge 7.32. Trakya Saraphanelerini Ziyaret Edenlerin Sarap Turisti Kimliklerine Y o6nelik
Degerlendirmelerinin Coklu Karsilastirma Tablosu

Sarap Turisti Sarap Turisti Ortalamalar Standart 95% Giiven
Profili Profili Farki Hata Araligi
@ ) 18) Alt Ust
Simir Simir
Sarap sever Sarapla Ilgili 0,578 0,115 0,2686  0,8873
Sarap Acemisi 0,988" 0,122 0,6629 1,3132
Takilan (ilgisiz) 3,531° 0,130 3,1829  3,8807
Sarapla Tlgili Sarap sever -0,578" 0,115 -0,8873  -0,2686
Sarap Acemisi 0,410° 0,120 0,0915  0,7288
Takilan (ilgisiz) 2,953" 0,129 2,6106  3,2971
Sarap Acemisi  Sarap sever -0,988" 0,122 -1,3132  -0,6629
Sarapla Ilgili -0,410" 0,120 -0,7288 -0,0915
Takilan (ilgisiz) 2,543" 0,135 2,1859  2,9015
Takilan (ilgisiz) Sarap sever -3,531° 0,130 -3,8807 -3,1829
Sarapla Ilgili -2,953" 0,129 -3,2971  -2,6106
Sarap Acemisi -2,543" 0,135 -2,9015 -2,1859

*9695 giiven araliginda anlamlidir.
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Daha sonra Trakya Saraphanelerini ziyaret edenlerin sarap turisti kimliklerine yonelik
degerlendirme diizeylerinin hangi sarap turisti profilleri arasinda anlaml farklilik gdsterdigini
belirlemek amaciyla ¢oklu karsilastirma (post-hoc) testlerinden yararlanilmistir. Varyanslarin
esit olmamasi nedeniyle bu durumda uygulanan testlerden Tamhane’s T2 secilmistir. Cizelge
7.32’de Tamhane’s T2 Post-Hoc testi sonuglar1 goriilmektedir. Test sonucglarina gore sarap
severlerin sarap turisti kimliklerine yonelik degerlendirmelerinin diizeyi, sarapla ilgilenenlerin
degerlendirme diizeyinden 0,578, sarap acemilerinin degerlendirme diizeyinden 0,988 ve
takilanlarin degerlendirme diizeyinden 3,531 daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Benzer
sekilde sarapla ilgilenenlerin sarap turisti kimliklerine yonelik degerlendirmelerinin diizeyi,
sarap acemilerinin degerlendirme diizeyinden 0,41 ve takilanlarin ilgi diizeyinden 2,953; sarap
acemilerinin sarap turisti kimliklerine yonelik degerlendirmelerinin diizeyi de takilanlarin

degerlendirme diizeyinden 2,543 daha yiiksek bulunmustur.
7.10 Hiyerarsik Regresyon Analizi

Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin sarap bilgisi, sarap ilgisi ve sarap
turisti kimligi olarak adlandirilan sarapla ilgili olan kisisel 6zelliklerinin Faktér Analizi sonucu
ortaya ¢ikan motivasyon faktorlerini ne diizeyde etkiledigini belirlemek amaciyla Hiyerarsik
Regresyon Analizleri uygulanmistir. Analiz oncesi normallik, dogrusallik, sabit varyans
(homosikedastisite), ¢ok baglanti durumu varsayimlari incelenmis ve varsayimlarin saglandigi

belirlenmistir.

Hiyerarsik Regresyon Analizi’nde bagimsiz degiskenlerin analize sokulus sirasina dair
“yaygin ve savunulabilir bir ¢6ziim, degiskenleri varsayilan veya ger¢ek zaman Onceligi
sirasina gore girmektir.” (Keith, 2019). Sarap tiiketicilerinin sarap bilgileri arttik¢a saraba olan
ilgileri de artmaktadir (Lockshin vd., 1997). Bu durumda sarap turistlerinin dnce sarap bilgisi
edindigi, edindikleri bilginin saraba yonelik ilgi olusturdugu ve bu iki 6zelliklerinden kaynakl
olarak sarap turisti kimligi gelistirdiklerini savunmak yanlis olmayacaktir. Bu dogrultuda
analizlerin ilk asamasinda Sarap Bilgisi degiskeni, ikinci asamasinda Sarap Ilgisi degiskeni ve

iclincii asamasinda da Sarap Turisti Kimligi degiskeni modele eklenmistir.

Cizelge 7.33’te verilen bulgulardan Sarap Bilgisi, Sarap Ilgisi ve Sarap Turisti Kimligi
degiskenlerinin en yiiksek diizeyde Egitim Deneyimi (F1) faktoriinii agikladig ( R?=0,394), soz
konusu faktorii Saraphane Varligi (F4) faktoriiniin (R?=0,176) izledigi belirlenmistir. Ad1 gegen
degiskenlerin Sarap Uriinii (F5) (R?=0,052), Sosyallesme (F2) (R?>=0,043), Bag Estetigi (F6)
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(R?=0,031) motivasyon faktorleri tizerindeki agiklayicihiginin Egitim Deneyimi (F1) ve
Saraphane Varlig1 (F4) faktor gruplarina kiyasla daha diisiik oldugu Destinasyon Cekiciligi (F3)
iizerinde ise agiklayici etkisi bulunmadigi saptanmistir. Bu sonucun, Destinasyon Cekiciligi
(F3) faktor grubu altinda toplanan yargilarin (“yerel restoranlarda yemek yemek” ve “yerel
hotel/pansiyonlarda konaklamak™) sarap ve saraphanelerle dogrudan iligkili yargilar

olmamasindan kaynaklandig: diisiiniilmektedir.

Cizelge 7.33. Sarap Turizmi Motivasyon Faktorlerini Etkileyen Sarap Bilgisi, Sarap Ilgisi ve
Sarap Turisti Kimligi Degiskenlerinin Hiyerarsik Regresyon Analizi Bulgulari

Egitim Sosyallesme Destinasyon Saraphane Sarap Bag
Deneyimi Cekiciligi Varhg: Uriinii Estetigi

R’>=0,151 R’= 0,029 R?= 0,007 R>=0,079 R>=0,020 R>=0,001
Sarap Bilgisi () 0,389%** -0,170*** -0,086* 0,282%** 0,142%** -0,036

ANOVA  ANOVA ANOVA  ANOVA  ANOVA  ANOVA
p<0,01 p<0,01 p<0,1 p<0,01 p<0,01 p>0,1

R’>=0,311 R?= 0,040 R’>=0,012 R>=0,153 R’=0,033 R>=0,028
Sarap Bilgisi () 0,080 -0,250%** -0,033 0,067 0,055 0,091
Sarap flgisi () 0,505%** 0,130%* 0,087 0,352%%* 0,143%* -0,208***

ANOVA  ANOVA ANOVA  ANOVA  ANOVA  ANOVA
p<0,01 p<0,01 p<0,1 p<0,01 p<0,01 p<0,01

R’=0,394 R’= 0,043 R?>=0,018 R>=0,176 R’>=0,052 R>=0,031

Sarap Bilgisi (8) 0,022 -0,238%# -0,018 0,035 0,028 0,100
Sarap ilgisi (8) 0,212%%%  0,190%* -0,011 0,193%%* 0,003 -0,160%*
Sarap Turisti 0,440%%* 0,090 0,115 0,239%*%*  0210%**  -0,072
Kimligi () ANOVA  ANOVA ANOVA  ANOVA  ANOVA  ANOVA
p<0,01 p<0,01 p<0,1 p<0,01 p<0,01 p<0,01

*%90 giiven araliginda anlamlidir. **%95 giiven araliginda anlamlidir. ***%99 giiven araliginda anlamhidur.

Egitim Deneyimi (F1) faktoriine ait varyansin %15’nin sarap bilgisi tarafindan
aciklandigr goriilmektedir. Sarap ilgisi degiskeninin modele katilmasiyla agiklanan varyansin
%16 artarak %31 olarak gerceklesmektedir. Son agamada sarap turisti kimligi degiskeninin

modele girmesiyle agiklanan varyansin %8 artarak %39 olarak gerceklestigi goriilmektedir.
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Analiz sonucu elde edilen katsayilardan hareketle ziyaretgilerin saraba olan ilgisi ve sarap turisti
kimliginde meydana gelecek bir birimlik artisin Egitim Deneyiminde sirasiyla 0,21 birimlik ve

0,44 birimlik artisa neden oldugu saptanmaistir.

Saraphane Varligi (F4) faktoriine ait varyansin %@8’inin Sarap Bilgisi tarafindan
aciklandig1 goriilmektedir. Sarap Ilgisi degiskeninin modele katilmastyla aciklanan varyansin
%7 artarak %15 olarak gerceklestigi belirlenmistir. Son asamada Sarap Turisti Kimligi
degiskeninin modele girmesiyle aciklanan varyansin %2,3 arttigi ve Sarap llgisi ve Sarap
Turisti Kimligi degiskenlerinin anlaml etkisi oldugu saptanmistir. Analiz sonucu elde edilen
katsayilardan hareketle ziyaretcilerin saraba olan ilgisinde ve sarap turisti kimliginde meydana
gelen bir birimlik artisin Saraphane Varligi (F4) faktoriinde sirasiyla 0,19 birimlik 0,24 birimlik

artisa neden oldugu belirlenmistir.

Sosyallesme (F2) faktoriinde, Sarap Bilgisi degiskeninde meydana gelen bir birimlik
artisin 0,24 birimlik azalmaya buna karsin Sarap Ilgisi degiskenindeki 1 birimlik artism 0,19
birimlik artisa neden oldugu goriilmektedir. Sarap Uriinii (F5) faktdriinde ise Sarap Turisti
Kimligi degiskeninde meydana gelen bir birimlik artisin 0,21 birimlik artis sagladigi tespit
edilmistir. Bag Estetigi (F6) faktoriinde ise Sarap Ilgisi degiskeninde meydana gelen bir

birimlik artis 0,16 birimlik azalmaya neden oldugu goriilmektedir.

Sekil.7.5. Sarap Bilgisi, Sarap Ilgisi ve Sarap Turisti Kimligi degiskenlerinin Egitim
Deneyimi (F1), Sosyallesme (F2), Saraphane Varligi (F4), Sarap Uriinii (F5) ve Bag Estetigi

(F6) faktorleri lizerindeki etkilerini gorsel olarak ifade etmektedir.

~ Sarap Ilgisi % Sarap Turisti Kimligi \ Sarap Ilgisi

F1
Egitim
Deneyimi

Fo6

Bag
Estetigi

N

Sarap Turisti Kimligi

\ Sarap Bilgisi

F2
Sosyallesme

% Sarap Ilgisi

F4

Saraphane
Varlhig:

f Sarap Turisti Kimligi

Sarap Ilgisi

p Negatif Yonli Tliski 5, Pozitif Yonli Tliski

. Temel Motivasyon Faktorleri _ Ikincil Motivasyon Faktorleri

Sekil 7.5. Sarap Turizmi Motivasyonlarinin Belirleyicisi Olarak Sarap Bilgisi, Sarap Ilgisi ve
Sarap Turisti Kimligi
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7.11 Multinominal Lojistik Regresyon Analizi

Katilimcilarin atandiklar: sarap turisti profillerinin Sarap Egitimi Almis Olma Durumu,
Aylik Sarap Alim Biitcesi, Egitim Deneyimi (F1), Saraphane Varligi (F4), Sarap Uriinii (F5) ve
Bag Estetigi (F6) faktor skorlar1 ile tahminlenen profillerle ne derece ortiistiigiiniti belirlemek
amaciyla kurulan modelin gegerliligi Multinominal Lojistik Regresyon Analizi kullanilarak test

edilmistir.

Modelin uygunlugu Ki Kare istatistigi kullanilarak degerlendirilmistir. Ki Kare degeri
(x?(18)=604,902 p<0.001) bagimli degisken ile bagimsiz degiskenler arasinda anlamli bir iliski
oldugunu dogrulamaktadir. Pearson (845,497) ve Deviance (380,636) istatistikleri (p>0.05)
model uygunlugunun iyi oldugunu gdstermektedir. Cox and Snell (R?) ve Nagelkerke (R?)
degerleri, modelin ne kadar basar1 oldugunu gosteren degerler olup 0 ile 1 arasinda deger
alabilmektedirler. Cox and Snell (R%)=0,787 ve Nagelkerke (R?)=0,856 olarak hesaplanmustir.
Bu degerler modelin yiiksek bir basar1 oranina sahip oldugunu gostermektedir. Modelin dogru

tahminleme oraninin ise %82,1 oldugu belirlenmistir.

Cizelge 7.34. Likelihood Oran Testi

Model
Uygunlugu
Kriterleri Likelihood Oran Testleri
-2 Log
Likelihood
Indirgenmis
Model x? sd. P
Sabit 380,636 0,000 0
Egitim Deneyimi 467,093 86,457 3 0,000
Saraphane Varhg 417,522 36,886 3 0,000
Sarap Uriinii 397,817 17,181 3 0,001
Bag Estetigi 395,137 14,501 3 0,002
Ayhk Sarap Alim Biitcesi 426,800 46,165 3 0,000
Sarap Egitimi Almis Olma Durumu 702,270 321,634 3 0,000

Cizelge 7.34 Likelihood Oran Testine ait istatistikleri gostermektedir. Bagimsiz
degiskenlere ait tiim p degerleri<0.01 oldugundan tiim bagimsiz degiskenlerin modele anlamli

katki sagladig1 anlagilmaktadir.
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Tim bagimsiz degiskenlerin sarap sever sarap turisti olma durumunu Ongdrdiigii
anlasilmaktadir. Aralarinda en etkili olan degiskenin Egitim Deneyimi (F1) oldugu
goriilmektedir. Egitim Deneyimindeki bir birimlik artis sarap sever olma olasiligini, takilan
olma olasiliginin 10,72 kat1 yapmaktadir. Benzer sekilde Saraphane Varligi (F4) ve Sarap
Uriinii (F5) degiskenlerinde 1 birimlik artis olmas1 durumunda sarap sever olma olasilig1 takilan
olma olasiliginin sirasiyla 5,16 ve 2,99 kat1 olmaktadir. Bag Estetigi (F6) degiskenindeki bir
birimlik artis olmast durumunda ise sarap sever olma olasilig1 takilan olma olasiligiin 0,31
kat1 olurken Aylik Sarap Alim Biitcesinde birim birimlik artis olmast durumunda ise 1,002 kat1
olmaktadir. Sarap sever olma durumu Sarap Egitimi Almis Olma Durumuna gore
incelendiginde, sarap egitimi almis olmayanlarin takilan yerine sarap sever olma olasiligi, sarap

egitimi almis olanlarin takilan yerine sarap sever olma olasiliginin 0.007 katidir. (Cizelge 7.35)

Sarapla ilgili olma durumunun tiim degiskenler tarafindan 6ngoriildiigii anlagilmaktadir.
Sarap sever turist olma durumunda oldugu gibi aralarinda en etkili olan degiskenin Egitim
Deneyimi (F1) oldugu goriilmektedir. Egitim Deneyimindeki bir birimlik artis sarapla ilgili
olma olasiligin1 takilan olma olasiliginin 6,09 kati yapmaktadir. Benzer sekilde Saraphane
Varlig1 (F4) ve Sarap Uriinii (F5) degiskenlerinde 1 birimlik artis olmasi durumunda sarapla
ilgili olma olasilig1 takilan olma olasiliginin sirasiyla 3,32 ve 2,37 kat1 olmaktadir. Bag Estetigi
(F6) degiskeninde bir birimlik artis olmasi durumunda sarap ilgili olma olasilig1 takilan olma
olasiliginin 0,39 kati olurken Aylik Sarap Alim Biitcesinde birim birimlik artis olmasi
durumunda ise 1,001 kat1 olmaktadir. Sarapla ilgili olma durumu Sarap Egitimi Almis Olma
Durumuna gore incelendiginde ise sarap egitimi almis olmayanlarin takilan olma yerine sarap
ilgili olma olasilig1, sarap egitimi almis olanlarin takilan yerine sarap ilgili olma olasiliginin

0,005 katidir (Cizelge 35).

Sarap acemisi olma durumunun Aylik Sarap Alim Biit¢esi disindaki tim degiskenler
tarafindan 6ngoriildiigii anlasilmaktadir. Sarap acemisi olma durumunu 6ngérmede en etkili
olan degiskenin Egitim Deneyimi (F1) oldugu goriilmektedir. Egitim Deneyimindeki bir
birimlik artig sarapla acemisi olma olasiligini takilan olma olasiliginin 6,51 kat1 yapmaktadir.
Benzer sekilde Saraphane Varlig1 (F4) ve Sarap Uriinii (F5) degiskenlerinde 1 birimlik artis
olmas1 durumunda sarapla acemisi olma olasilig1 takilan olma olasiliginin sirasiyla 3,64 ve 2,13
kat1 olmaktadir. Bag Estetigi (F6) degiskenindeki bir birimlik artis olmas1 durumunda ise sarap
acemisi olma olasilig1 takilan olma olasiligindan 0,49 katidir. Sarapla ilgili olma durumu Sarap

Egitimi Almis Olma Durumuna gore incelendiginde ise sarap egitimi almis olmayanlarin
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takilan yerine sarap acemisi olma olasilig1, sarap egitimi almis olanlarin takilan yerine sarap

acemisi olma olasiliginin 8,29 katidir (Cizelge 35). Bu sonucun katilimcilarin bir kisminin

sarap turisti 6zellikleri gostermemekle birlikte meslekleri (garson, restoran sefi, sommelier vb.)

geregi sarap egitimi almis olmasindan kaynaklandig: diistiniilmektedir.

Cizelge 7.35. Parametre Tahminleri

Sarap B sh Wald sd p Exp(B) %95 Giiven

Turisti Arahg

Profili Alt Ust

Simir Simir

Sarap Sabit -1,836 0,910 4,067 1 0,044

Sever
Egitim Deneyimi 2,372 ,0544 19,001 1 0,000 10,717 3,689 31,134
Saraphane Varhgi 1,641 0,454 13,077 1 0,000 5,160 2,120 12,557
Sarap Uriinii 1,094 0,405 7,305 1 0,007 2,986 1,351 6,600
Bag Estetigi -1,188 0,407 8,524 1 0,004 0,305 0,137 0,677
Ayhk Sarap Alm 0,002 0,000 20,839 1 0,000 1,002 1,001 1,003
Biitcesi
Sarap Egitimi Almis -4,912 1,239 15,713 1 0,000 0,007 0,001 0,083
Olma Durumu=0
Sarap Egitimi Almgs 0° 0
Olma Durumu=1

Sarapla Sabit 2,053 0,702 8,558 1 0,003

ilgili
Egitim Deneyimi 1,807 0,392 21,285 1 0,000 6,092 2,827 13,126
Saraphane Varhg 1,199 0,335 12,848 1 0,000 3,318 1,722 6,392
Sarap Uriinii 0,863 0,339 6,461 1 0,011 2,370 1,218 4,609
Bag Estetigi -0,945 0,322 8595 1 0,003 0,389 0,207 0,731
Ayhk Sarap Alm 0,001 0,000 7977 1 0,005 1,001 1,000 1,002
Biitcesi
Sarap Egitimi Alms -5,385 0,932 33423 1 0,000 0,005 0,001 0,028
Olma Durumu=0
Sarap Egitimi Almgs 0° 0
Olma Durumu=1

Sarap Sabit -0,239 0,832 0,083 1 0,774

Acemisi
Egitim Deneyimi 1,873 0,285 43222 1 0,000 6,507 3,723 11,374
Saraphane Varhg 1,291 0,263 24,026 1 0,000 3,638 2,171 6,096
Sarap Uriinii 0,754 0,212 12,656 1 0,000 2,125 1,403 3,219
Bag Estetigi -0,697 0,236 8715 1 0,003 0,498 0,314 0,791
Ayhk Sarap Alm 0,000 0,000 1,051 1 0,305 1,000 1,000 1,001
Biitcesi
Sarap Egitimi Alms 2,115 0,815 6,731 1 0,009 8,286 1,677 40,935
Olma Durumu=0
Sarap Egitimi Almgs 0° 0

Olma Durumu=1

*Referans Kategori: Takilanlar (Ilgisiz)
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8. SONUC VE ONERILER

Trakya Bolgesi’nde sarap turizminin gelisimini saglamak i¢in bu konuda arastirmalara
ozellikle de bu turizm tiiriiniin tliketicisi konumundaki sarap turistlerinin 06zelliklerini
belirlemeye yonelik calismalar yapilmasi Onemlidir. Bu nedenle c¢alismada Trakya
Bolgesi’ndeki sarap turizmi pazarinin genel karakteristiklerinin belirlenmesi, segmente
edilmesi, sarap turistlerinin motivasyonlarinin ve tercihlerinin tespit edilerek bunlarin
karsilanmasina yonelik Oneriler ortaya koymak hedeflenmistir. Bu dogrultuda Trakya
saraphanelerini ziyaret edenlere 29 sorudan olusan bir anket uygulanmistir. Anket uygulamasi
sonunda elde edilen veriler kodlanarak SPSS programinda analiz edilmeye uygun hale
doniistiiriilmiistiir. S6z konusu program kullanilarak uygulanan Tanimlayici Istatistik
Yontemleri, t-Testi, Tek Yonlii Anova Testi, Faktor Analizi, Kiimeleme Analizi, Hiyerarsik
Regresyon Analizi, Mann Whitney U Testi, Multinominal Regresyon Analizi sonucu elde
edilen bulgular 7. B6liim’de paylasiimistir. Bu boliimde ise elde edilen bulgulardan varilan

sonuglara ve sonuclar dogrultusunda 6nerilere yer verilecektir.

Analizlerle ilk olarak Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin
demografik ozellikleri belirlenmeye calisilmistir. Mitchel ve arkadaslari (2000), yaptiklar
literatiir incelemesi sonucunda sarap turistinin genel profilini “30-50 yas araliginda orta-yiiksek
gelirli ve sarap bolgesine yakin konumlardaki destinasyonlardan gelenler” seklinde
cikarmiglardir. Calismada da Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin biiyiik
cogunlugunun (%63,9) 31-50 yas araliinda oldugu ve %88,7’sinin Istanbul ve calisma
kapsamindaki illerden geldigi saptanmustir. Sarap turistlerinin aylik ortalama gelirlerinin
(27,760,47 TL) Kasim 2022 itibariyle Tiirkiye’de uygulanan net asgari ticretin (5500 TL) 5
katindan fazla olmasi yliksek gelir seviyesine sahip oldugunun gostergesidir. Goriildiigi iizere

elde edilen sonuglar Mitchel ve arkadaslarinin vardiklar1 sonuglar1 destekler niteliktedir.

Giliney Avusturalya Turizm Komisyonu (1997, Charters ve Ali-Knight, 2002 i¢inde) ise
sarap turistlerini “evli ancak ¢ocuk sahibi olmayan, yiiksek egitimli ve profesyonel meslek
sahibi kisiler” olarak tanimlamaktadir. Benzer sekilde calismada da sarap turistlerinin
%357,4’Uniin evli ve biliyiik cogunlugunun (%81,2) lisans ve iistii egitime sahip oldugu
belirlenmistir. Yani1 sira sarap turistlerinin miihendislik, avukatlik , dis hekimligi, mimarlik,
doktorluk vb. gibi uzmanlik gerektiren meslekler icra edildigi tespit edilmistir. Buna karsin
caligma anketinde ziyaretcilerin cocuk sahibi olup olmadiklarina iliskin soru bulunmadigindan

bu konuda veri elde edilememistir.
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Demirkol ve arkadaslar1 (2016), Trakya Bdlgesi saraphanelerini ziyaret edenlerle
yaptiklar1 ¢calismalarinda katilimeilari biiyiik cogunlugunun evli, lisans ve {istli egitime sahip
orta yas ve tist gelir grubundan kisiler oldugunu ve bunlarin Marmara Bolgesi’nden geldikleri
tespit edilmistir. Benzer sekilde Akdag (2015), calismasinda Trakya Bag Rotasi’ni1 takip eden
yerli turistleri; orta ve orta-iist yas grubuna dahil, egitim seviyesi yliksek, ekonomik durumu iyi
bireyler olarak tanimlamaktadir. Goriildiigii lizere ¢alismada sarap turistlerinin demografik
ozelliklerini ortaya koyan bulgular, yurt disinda yapilmis calismalarin yani sira Trakya

Bolgesi’nde daha once yapilmis caligmalarin bulgular ile de paralellik gostermektedir.

Bu caligmada sarap turistlerinin yerli sarap satin alma kararlarinda sarabin tiretildigi
bolgenin etkili olup olmadig1 ve eger oluyorsa bolge tercihleri lizerinden Trakya saraplarinin
tercih edilme oraninin tespitine ¢alisilmistir. Ardindan sarap turistlerinin saraplarini tiiketmeyi
tercih ettikleri bolgelerde gecmiste/gelecekte sarap turizmine katilma durumlari/diistincelerine
yonelik sorular {izerinden Trakya saraplariin tercih edilme durumun Bdlge’de sarap turizmi
talebi yaratma potansiyeli olup olmadig1 belirlenmeye c¢alisilmistir. Bu dogrultuda yapilan
analizlerde sarap turistlerinin %67,4’liniin yerli sarap satin alma kararlarinda sarabin iiretildigi
bolgenin etkili oldugu saptanmistir. Bunlarin %354,6’s1 Trakya saraplarinin ilk tercihleri
oldugunu belirtirken %83,6’s1 ise Bolge saraplarini ilk ii¢ tercihi i¢inde degerlendirmistir.
Trakya Bolgesi saraplarini satin almay1 tercih edenlerin biiylik ¢ogunlugu (%90) daha 6nce
Trakya Bolgesi’ne sarap turizmi kapsaminda ziyarette bulunduklarini belirtmislerdir. Bu
sonuglardan Trakya Bolgesi saraplarin tercih edilirli§inin Bolge’de gergeklesen sarap turizmi
iizerinde etkili oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin 6nemli kisminin ¢alisma kapsamindaki
illerden ve Istanbul’dan gelmesinin sonuglarda etkisi olmas1 muhtemeldir. Buna karsin Trakya
Bolgesi saraphanelerini daha dnce ziyaret edenlerin %98,5’inin gelecekte de Trakya Bolgesi’ni
ziyaret etmek istediklerini belirtmeleri yasadiklar1 deneyimden memnun olduklarin1 ortaya

koymasi agisindan 6nemlidir.

Getz ve Brown (2006), sarap tiiketimi ile sarap turizmi arasinda giiclii bir iligki oldugunu
savunurken Brown ve Getz (2005) ise insanlarin tiiketmeyi sevdikleri sarabin sarap turizmi
destinasyonu secimlerini etkiledigini ortaya koymaktadirlar. Bu tezlerden hareketle bu
calismada sarap turistlerinin tiikketmeyi tercih ettikleri sarabin {iretildigi bolgeyi gdrme
isteklerinin s6z konusu bdlgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri lizerinde etkisi
olup olmadig1 belirlenmeye calisilmistir. Bu sayede sarap tiiketim tercihinin sarabin iiretildigi

bolgede sarap turizmi talebi yaratma potansiyeli olup olmadigir belirlenmek istenmistir.
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Katilimcilar1 %61,7’s1 s6z konusu etkinin fazla/cok fazla oldugunu belirtmistir. Bu oran, sarap
tercihinin, sarap turizmi kapsaminda konu olan sarap bolgesinde sarap turizmi talebi yaratma
olasiliginin yiiksek oldugunu gostermektedir. Bu sonucu destekleyecek sekilde sarap satin atin
alma kararlarinda bolge etkisi bulunanlarin sarabin iiretildigi bolgeyi goérme isteklerinin s6z
konusu bolgeyi sarap turizmi kapsaminda ziyaret etme fikirleri iizerindeki etkisinin sarap satin
alma kararlarinda bolge etkisi bulunmayanlara gore daha yiliksek oldugu belirlenmistir. Bu
durumda bir sarap bolgesinin saraplarinin tercih edilirliginin arttirilmasinin bolgedeki sarap

turizmini olumlu etkileyecegi sonucuna varilabilir.

Saraphaneler ve sarap bolgesinin ziyaretci cekmesi i¢in 0ncelikle saraplarinin itibarinin
yiksek olmasi gerektiginden (Getz vd., 1999) hareketle Trakya saraphanelerini ziyaret
edenlerin Trakya saraplarin itibar1 ve bilinirligine yonelik algilart 6lctilmistiir. Bolge’yi
ziyaret eden sarap turistlerinin Trakya saraplarmin bilinirliginin ve itibarinin yiiksek oldugu
yargisina katildiklari tespit edilmekle birlikte saraplarin bilinirliginin itibarindan daha yiiksek
olarak degerlendirildigi saptanmistir. Ek olarak Trakya saraplarinin bilinirligi ve itibarinn,
sarap turistlerinin Trakya Bolgesi’nde sarap turizmi faaliyetleri ger¢eklestirmesi lizerinde etkisi

bulundugu saptanmustir.

Penedes gibi bazi bolgelerde sarap turizmi, iretilen saraplarin cesitliligi ve
farkliligindan yaralanan bolgenin biitlinlinden ziyade bazi saraphanelerin (Torres, Codorniu,
Freixenet) itibarina dayanmaktadir (Darnay, 2016). Bu goriisten hareketle Trakya
saraphanelerini ziyaret edenlerin s6z konusu saraphanelerin itibar1 ve bilinirligine yonelik
algilar1 da Slgiilmiistiir. Sonug olarak sarap turistlerinin Trakya saraphanelerinin bilinirliginin
ve itibarinin yiliksek oldugu yargisina katildiklari tespit edilmekle birlikte Trakya
saraphanelerinin  bilinirliginin, itibarindan daha yiiksek olarak degerlendirildigi
anlagilmaktadir. Ayrica Trakya saraphanelerinin bilinirligi ve itibarinin, sarap turistlerinin
Trakya Bolgesi’nde sarap turizmi faaliyetleri gerceklestirmesi lizerinde etkisi bulundugu

saptanmigtir.

Bulgulardan Trakya saraphanelerinin itibar1 ve bilinirliginin diisiik olmamakla birlikte
saraplarin gerisinde oldugu anlasilmaktadir. Bu durum saraphanelerin tanitim faaliyetlerine
verdikleri 6nemi arttirmalar1 gerektigini ortaya koymaktadir. Ancak tilkemizde alkollii i¢kilerin
her ne surette olursa olsun reklami ve tiiketicilere yonelik tanitimini yasaklanmasinin yani sira
bu iirtinlerin kullanilmasini ve satisin1 6zendiren veya tesvik eden kampanya, promosyon ve

etkinlik yapilamasi da engellenmistir. Bu nedenle saraphaneler de tanitim faaliyetlerinde sosyal
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medyay1 kullanmaktadirlar. Calismada sarap turistlerinin  %66,4’{inlin sarapla ilgili
haberleri/bilgileri edinmek i¢in sosyal medyay1 kullandiklari tespit edilmistir. Bu durum Trakya
saraphanelerinin de tanitim faaliyetlerinde sosyal medya platformlarindan yaralanabilecegini
ortaya koymaktadir. Sarapla ilgili sosyal medyay1 kullandigini belirtenlerin %71,3’i niin ilk
tercih ettigi platformun olan Instagram Trakya saraplarini ilk {i¢ tercihi arasinda sayanlarin

kullanmay tercih ettikleri platformlar arasinda da agik farkla ilk siradadir.

Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin sarap turizmi kapsaminda
(Trakya Bolgesi disinda) yurt icinde en ¢ok ziyaret ettikleri cografi bolgelerin Ege Bolgesi ve
I¢ Anadolu Bélgesi oldugu saptanmustir. Bu bdlgelerde ise Urla, Kapadokya ve Sirince’nin en
cok ziyaret edilen destinasyonlar oldugu anlasilmaktadir. Bu sonuclarda s6z konusu
destinasyonlarin énemli turistik destinasyonlar olmasinin etkisi muhtemeldir. Ancak her {i¢
destinasyon da sarapgilik faaliyetleri ile 6ne ¢ikan ve sarabin bir turistik iiriin olarak sunuldugu
yerlerdir. Bunlar arasinda en ¢ok ziyaret edilen destinasyon olan Urla’nin, sahip oldugu resmi
bag rotast ile bolgedeki turizm potansiyelini saraphanelerine ve baglarina yonlendirmekte

oldukca basarili oldugu anlasilmaktadir.

Calismada Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistleri, demografik ve
psikografik bulgulardan yararlanilarak arastirmaci tarafindan kategorize edilmis ve ortaya ¢ikan
dort sarap turisti profili Charters ve Ali_ Knight’in (2002) ¢alismasindaki segmentasyon baz
almarak sarap severler, sarapla ilgilenenler, sarap acemileri ve takilanlar olmak {izere

adlandirilmistir.

(Calismada sarap sever turistlerin bilgi ve ilgi diizeylerinin yiiksek oldugu belirlenmistir.
%90,9 gibi 6nemli bir kism1 en az bir kez sarap egitimi alan sarapseverlerin tamami sarap
kuliibiline iiyedir. Bu bulgular Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap sever sarap turistlerinin
saraba olan ilgileri ve bu konuda kendilerini gelistirmeye verdikleri onemi gostermektedir.
Tamaminin senede bir kez saraphane ziyareti gercgeklestirdigi sarap sever turistlerin
%60,6’sinin  ise birkag ziyaret gerceklestirdigi diisliniildiiglinde saraphane ziyaretleri
konusunda deneyimli olduklar1 anlagilmaktadir. 48.015,63 TL (Kasim 2022’de uygulanan
asgari Ucretin yaklasik 9 kati) olarak hesaplanan ortalama gelirleri ile sarap sever turistlerin
yiksek gelir diizeyine sahip olduklari saptanmistir. %97°s1 lisans ve tistii egitime sahip
olduklarindan egitim diizeylerinin yiiksek oldugu anlasilmaktadir. %78,8’inin ise saraphaneden
sarap satin almay1 6nemli/cok dnemli bulmasi saraphaneden sarap alma olasiliklarinin yiiksek

olduguna isaret etmektedir. Yapilan caligmalar, sarap sever turistleri; sarap konusunda fazla
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bilgili ve ilgili, saraphane ziyaretleri konusunda deneyimli, yiiksek gelir ve egitim diizeyine
sahip, saraphaneleri tadim ve sarap bilgilerini arttirmak amaciyla ziyaret eden, saraphaneden
sarap satin alma olasiliklar1 yliksek kisiler olarak tanimlamaktadir (Charters ve Al-Knight,
2002; Marzo-Navarro ve Pedraja-Iglesias, 2010; Pratt, 2014). Trakya saraphanelerini ziyaret

eden sarap sever sarap turistlerine ait bulgularin literatiirle paralellik gosterdigi anlasilmaktadir.

Profilleme sonunda ortaya c¢ikan ikinci grup sarapla ilgilen sarap turistleridir. Bu
caligmada sarapla ilgili sarap turistlerinin tamaminin senede en az bir kez sarap tadimina ve
saraphane ziyaretine katildig1 tespit edilmistir. Ortalama gelirleri 26.553,79 TL (Kasim 2022°de
uygulanan asgari ticretin yaklasik 5 kat1) olarak hesaplanan sarapla ilgili sarap turistlerinin orta-
yiksek gelir diizeyine sahip oldugu anlasilmaktadir. Yaklasik yarisi lisans egitimi almis olan
sarapla ilgili sarap turistlerinin %31,6’sinin lisans {istli egitime sahip olmalar1 yiiksek egitim
diizeyine sahip olduklarin1 gostermektedir. Sarapla ilgili sarap turistlerinin %383,5’inin
saraphaneden sarap satin almay1 6nemli/¢cok 6nemli bulmalarinin bu grubun saraphanede sarap
satin alma olasiliklarinin yiiksekligini ortaya koymaktadir. %95,3’liniin en az bir kez sarap
egitimi aldig1 anlasilan sarapla ilgilen sarap turistlerinin sirasiyla nadir saraplar1 tatmak,
saraphanenin trlinlerini tatmak ve sarap ve bagcilik bilgilerini arttirmak ifadeleri, motivasyon
yargilar1 arasinda 6nem siralamasinda ilk ilicte yer almaktadir. Bu durum sarapla ilgilenen
turistler i¢in tadim yapmanin ve sarap hakkinda bilgi edinmenin 6nemini ortaya koymaktadir.
Sarapla ilgilenen sarap turistleri literatiirde; saraphane gezilerine ve sarap tadimlarina katilan
ancak saraphane gezisi sarap bolgelerini ziyaret etmekteki tek amaglar1 olmayan, orta gelir
grubunda, liniversite mezunu, sarap severler kadar olmasa da sarap hakkinda bilgi edinme istegi
olan, saraphaneden sarap alma olasilig1 yiiksek kisiler olarak tanimlanmaktadir (Hall,1996;
Charters ve Ali-Knight; Pratt, 2014). Anlasilacag iizere sarapla ilgilenen sarap turistlerine ait

bulgular literatiirde elde edilmis bulgularla benzerlik géstermektedir.

Ucgiincii sarap turisti profili olarak belirlenen ve sarap acemisi olarak adlandirilan sarap
turistlerinin  %96,4’{iniin hi¢ sarap egitimi almadig saptanmistir. %43,9’u hi¢ tadim
yapmadigimi ve %30,2’si ise senede bir kez tadim yaptigini belirtmislerdir. Bu oranlar sarap
acemilerinin bilgi ve ilgilerinin diisiik oldugunu destekler niteliktedir. Motivasyon
yargilarindan “sosyallesmek™ ifadesine verdikleri yiiksek Onem saraphane ziyaretlerini
sosyallesme vesilesi olarak degerlendirdiklerini gostermektedir. Ortalama gelirleri 26.553,79
TL (Kasim 2022’de uygulanan asgari iicretin yaklasik 5 kat1) olarak hesaplanan sarap acemisi

sarap turistlerinin orta-ytliksek gelir diizeyine sahip olduklar1 anlasilmaktadir. Yine %84,1 nin
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de sarap satin almay1 6nemli/¢ok dnemli bulduklari belirlenmistir. Bu oran sarap acemisi sarap
turistlerinin saraphaneden sarap alma olasiliklarinin yiiksek olduguna isaret etmektedir. Sarap
acemisi sarap turistleri literatiirde; saraba ortalama diizeyde ilgi duyan, sarap iiretimi hakkinda
bilgi sahibi olmayan, saraphane ziyaretlerini bir seyahat sirasinda gerceklestirdikleri diger
etkinliklerden farkli gérmeyen, sarapla ilgili aktiviteleri sosyal iliskiler kurmada bir ara¢ olarak
goren, gelecekte baska sarap bolgelerini de ziyaret etme olasiligi bulunan, ortalama gelir ve
egitim seviyesinde olan ve saraphaneden sarap alma olasiligi bulunan kisiler olarak
tanimlanmaktadir (Charters ve Ali-Knight, 2002; Marzo-Navarro ve Pedraja-Iglesias, 2010;
Pratt, 2014). Calismada sarap acemisi sarap turistlerine yonelik elde edilen bulgularin (egitim
diizeylerinin yiiksek oldugunu gosteren bulgu harig) literatiirle paralellik gosterdigi

gorilmektedir.

Profillemede ortaya ¢ikan bir diger grup “takilanlar” dir. Calismada %87,5’inin hig
sarap egitimine katilmadigi takilanlarin bilgi diizeyinin olduk¢a diisiik oldugu saptanmistir.
Anket caligsmasinin yapildigi anda %78 inin ilk saraphane gezilerini gerceklestirdikleri belirten
takilanlarin kendilerini sarap turisti olarak degerlendirmedikleri belirlenmistir. Motivasyon
yargilar1 arasindan sirasiyla “grubun geri kalan1 saraphaneyi ziyaret etme niyetimi etkiledi”,
“tabiatin ve manzaranin keyfini ¢ikarmak” ve “arkadaglarla/aileyle birlikte olmak™ ifadeleri
onem siralamasinda ilk ii¢ sirada yer almaktadir. Bununla birlikte sarapla ilgili ifadelerin 6nem
siralamasinda gerilerde yer aldigi saptanmistir. Sarapla ilgisi olmayan ve bir grubun pargasi
olarak saraphaneyi ziyaret etmekte olan ve sarap hakkinda bilgi edinmekle ilgilenmeyen
kisilerdir (Charters ve Ali-Knight, 2002; Pratt, 2014). Anlasilacagi lizere ¢alismada takilanlara

ait elde edilen bulgular literatiirde takilanlarla ilgili yapilan tanimlamay1 destekler niteliktedir.

Calismanin profilleme disindaki diger temel amaci Trakya Bolgesi saraphanelerini
ziyaret edenlerin motivasyon faktorlerini belirlemektir. Bu dogrultuda Sarap Turizmi
Motivasyon Faktorleri Olgegi’nden yararlamilmistir. Olgekteki yargilar énem diizeyine gére
degerlendirildiklerinde en yiiksek ilk iki ortalamaya literatiirle (Mitchel vd, 2000, Bruwer,
2002, Cohen ve Ben-Nun, 2009) ortiisen sekilde ‘“nadir/kaliteli saraplar1 tatmak” ve
“saraphanenin {iriinlerini tatmak™ gibi tadimla ilgili yargilar sahiptir. Olgekle elde edilen
verilere uygulanan Faktor Analizi sonucunda ise 6 faktor belirlenmistir. Bunlar; Egitim
Deneyimi (F1), Sosyallesme (F2), Destinasyon Cekiciligi (F3), Saraphane Varlig1 (F4), Sarap
Uriinii (F5) ve Bag Estetigi (F6) olarak adlandirilmistir. Sosyallesme (F2), Destinasyon
Cekiciligi (F3) ve Sarap Uriinii (F5) faktorleri (Yuan vd, 2005; Getz ve Brown, 2006; Marzo-
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Navarro ve Pedraja-Iglesias, 2012) ve Egitim Deneyimi (F1) ve Bag Estetigi (F6) (Galloway
vd., 2008; Alebaki vd., 2015) faktor literatiirde Faktor Analizi sonucu elde edilmis sarap turizmi

motivasyon faktorleri ile benzerlik géstermektedir.

Faktor Analizi sonucu ortaya c¢ikan faktorler ortalamalari acisindan incelendiginde
Sarap Uriinii (F5) ve Egitim Deneyimi (F1) faktorlerinin 1. ve 3. swrada yer aldig
goriilmektedir. Bu bulgular sarap turizminde itici giiciin agirlikli olarak saraphane deneyimi ile
iligkili oldugunu ortaya koymaktadir (Alebaki vd., 2015). Yani sira ikinci en yiiksek ortalamaya
sahip faktoriin ise Bag Estetigi Faktorii (F6) olmasit Carmichael’in (2005) kirsal manzaranin
sahip oldugu goriiniimiin sarap turistlerinin sehirden uzaklasarak huzurlu bir ortamda dogayla
biitiinleserek romantik ve nostaljik zaman ge¢irmeye ihtiya¢ duyduklar1 iddiasi ile paralellik

gostermektedir.

Calismada ayrica Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin sarap bilgisi,
sarap ilgisi ve sarap turisti kimligi olarak adlandirilan sarapla ilgili olan kisisel 6zelliklerinin
Faktor Analizi sonucu ortaya ¢ikan motivasyon faktorlerini ne diizeyde acikladigini belirlemek
amaciyla Hiyerarsik Regresyon Analizleri uygulanmistir. Trakya saraphanelerini ziyaret eden
sarap turistlerinin saraba olan ilgisinin motivasyon faktorlerinden doérdii (Egitim Deneyimi
(F1), Sosyallesme (F2), Saraphane Varlig1 (F4) ve Sarap Uriinii (F5) iizerinde etkili oldugu
belirlenmistir. Bu bulgu, Charters ve Knight (2002) tarafindan iddia edildigi gibi ziyaretcilerin

sarap ilgisi diizeyinin motivasyonlarin en 6nemli belirleyicisi olduguna dair kanit niteligindedir.

Faktorler tek tek incelendiginde ise Egitim Deneyimi (F1) faktorii ilizerinde sarap
ilgisinin yani sira sarap turisti kimliginin pozitif yonde etkili oldugu goriilmektedir. Alebaki ve
arkadaglar1 (2015), bu durumu sarap turisti roliine atfedilen kimlik belirginlestik¢e sarap
hakkinda bilgilenme isteginin de o derece giiclendigi seklinde agiklamaktadirlar. Sarap Uriinii
(F5) faktor grubu iizerinde ise yalmizca sarap turisti kimliginin pozitif yonli etkisi oldugu
saptanmistir. Bu sonu¢ Trakya saraphanelerini ziyaret edenlerin sarap turisti rollerine
atfettikleri kimlik belirginlestikce ziyaret ettikleri saraphanelerin {irtinlerini deneyimleme
arzularinin arttifina igaret etmektedir. Bir diger faktor olan Bag Estetigi (F6) faktor grubuna
yalnizca sarap ilgisinin negatif yonlii etkisi bulundugu belirlenmistir. Bu durum ziyaretgilerin
saraba olan ilgileri arttikca sarapla ilgili olan etkinliklere yoneldigi, kirsal ortamda wvakit
gecirme ve doga ile biitlinlesme isteklerinin azaldig1 seklinde yorumlanabilir. Sarap ilgisi ve
sarap turisti kimliginin Saraphane Varligi (F4) faktor grubu lizerinde pozitif yonli etkisi

bulundugu tespit edilmistir. Bu iligski sarap turistlerinin s6z konusu 6zelliklerindeki artiglarin

187



gittikleri sarap bolgesinde daha ¢ok saraphane ziyaret etme imkanina sahip olma isteklerini
arttirdigini ortaya koymaktadir. Sosyallesme (F2) faktor grubu, sarap bilgisi ile negatif yonlii
buna karsin sarap ilgisi ile pozitif yonlii bir iliski icindedir (Alebaki vd., 2015). Sarap ilgisi
arttikca sosyallesme isteginin artmasinda sarabin bir yasam tarzi iirlinii olmasinin yani sira
sohbet ve paylasimin bir araci olarak goriilmesinin etkisi muhtemeldir. Ziyaretgilerin sarap
bilgisi arttikca sosyallesme isteklerinin azalmasi ve saraphane ziyareti gerceklestirmelerinde

motivasyonlarinin daha ¢ok sarap odakli olmasina dayandirilabilir.

Uygulanan Multinominal Lojistik Regresyon Analizi ile Sarap Egitimi Almis Olma
Durumu, Aylik Sarap Alim Biitgesi, Egitim Deneyimi (F1), Saraphane Varligi (F4), Sarap
Uriinii (F5) ve Bag Estetigi (F6) faktor skorlar1 kullanilarak olusturulan model ile sarap turisti
profillerini 6ngdérmek amaclanmistir. Analiz sonucunda Egitim Deneyimi (F1), Saraphane
Varlig1 (F4), Sarap Uriinii (F5) ve Sarap Egitimi Almis Olmanin sarap sever olma olasiligini
pozitif ve yliksek oranda ongordiigii belirlenmistir. Bu durum, sarap sever sarap turistleri i¢in
sarap egitimi ve sarap tadiminin 6nemli oldugu goriisiinii destekler niteliktedir (Chartes ve Ali-
Knight). Sarap sever olma durumuna benzer sekilde Egitim Deneyimi (F1), Saraphane Varligi
(F4), Sarap Uriinii (F5) ve Sarap Egitimi Almis Olmak sarapla ilgili turist olma olasiligim
pozitif ve yiiksek oranda ongdrmektedirler. Bu durum sarap sever turistler kadar olmasa da
sarapla ilgili sarap turistleri i¢in sarap egitimi ve sarap tadiminin énemli olduguna dair goriisiinii
desteklemektedir (Charters ve Ali-Knight). Egitim Deneyimi (F1), Saraphane Varlig1 (F4) ve
Sarap Uriinii (F5) sarap acemisi olma olasiligin1 pozitif ve yiiksek oranda éngérmektedirler. Bu
durum Charters ve Ali-Knight’in (2002), sarap acemilerinin saraphane ziyaretlerini daha az
sarap odakli yapmakla birlikte bilgi eksikliklerini tamamlamak adina saraphane turunu ve

saraphanede tadim yapmay1 6nemsedikleri iddiasina paralellik gostermektedir.

Bir bolgede sarap turizminin gelisimi i¢in bolgede sarap iiretiminin yapiliyor olmasi
gerekli ancak yeterli degildir. Sarap turizmi gelisiminin saglanmasi i¢in tiim paydaslarin birlikte
ve bireysel olarak yerine getirmesi gerekenler vardir. Bu nedenle caligmanin sonuglari
dogrultusunda asagida saraphaneler, turizm sektorii ve kamu sektorii olarak ii¢ genel baslikta

toplanan Trakya Bdlgesi sarap turizmi paydaslarina yonelik oneriler siralanmaktadir.
Saraphaneler i¢in Oneriler;

Tez calismasinda literatiirdeki ¢aligsmalara paralel olarak “tadim yapmak™ motivasyon

yargilarinin en Onemlisi olarak karsimiza ¢ikmistir. Benzer sekilde en 6nemli motivasyon
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faktorii de sarap ve bagcilik hakkinda bilgi arttirmaya yonelik yargilar1 kapsayan “Egitim
Deneyimi” olarak belirlenmistir. Ozetle sarap turistlerinin ziyaretlerinin ana motivasyonu sarap
ve bagcilik bilgilerini arttirmak ve sarap tadimi yapmaktir. Saraphane turlarinda sarap tiretimi
ve bagciliga dair bilgiler verilse de tadim yaptirilmasi yasak oldugundan ziyaretciler saraplari
deneyimleme sansi bulunmamaktadir. Bu sorunum iistesinden gelmek amaciyla ireticiler,
saraphanelerinin yaninda restoran acarak ziyaretcilerine iirtinlerini belli bir {icret karsiliginda
sunmaya baslamiglardir. Ancak bu noktada da restoranda calisacak personelin genel olarak
sarap konusunda 6zelde de saraphanenin {irlinleri hakkinda bilgili olmas1 gerekmektedir. Ek
olarak personel sayisinin ziyaretcilerin sorularini karsilamaya imkan bulmalari icin yeterli
olmasi1 gerekmektedir. Arastirmacinin gézlemleri s6z konusu personelin genel sarap bilgisinin
az ve saraphane iirlinlerine yonelik bilgisinin de ylizeysel oldugu yoniindedir. Bu nedenle
saraphane restoranlarinda c¢alisan personelin 6zellikle de servis elemanlarinin detayl bir sarap

egitiminden gecirilmesi Onerilmektedir.

Bir sarap bolgesinde sarap turizminin gelisimi igin bodlge saraplarmin ve/veya
saraphanelerinin bilinirliginin ve 6zellikle de itibarinin yiliksek olmas1 gerekmektedir (Getz vd.,
1999). Calismada da Trakya Bolgesi saraplarinin ve/veya saraphanelerinin bilinirliginin ve
itibar1 artikca bunlarin sarap turistlerinin Bolge’de sarap turizmi faaliyetleri
gerceklestirmesindeki  etkisinin  arttigi  ortaya konmustur. Bu dogrultuda Trakya
saraphanelerinin sarap tiiketicileri ile yakindan iliski kurmalar1 ve hem markalarin1 hem de
saraplarmi tanitmalar1 gerekmektedir. Ulkedeki saraphanelerin bu tanitimi reklam vererek
yapma imkanlar1 bulunmadigindan sosyal medya platformlari, tanmitim faaliyetlerinde
kullanabilecekleri araglar olarak one ¢ikmaktadir. Calismada Trakya saraplarini ilk {i¢ tercihi
arasinda sayanlarin kullanmay1 tercih ettikleri platformlar arasinda Instagram’in agik farkla ilk
sirada oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle saraphanelerin 6zellikle Instagram hesaplarini
stirekli aktif tutmalari, takipgilerine kendi iirtinleri hakkinda bilgilendirme yaparken genel sarap
bilgisi vermeyi de dnemsemeleri, saraphaneden ve baglarindan (varsa restoran ve otellerinden)
gorseller paylagsmalari ve zaman zaman bu platformlar iizerinden interaktif etkinlikler

diizenlemeleri, 6zel giinlerde kutlama ya da anma paylasimlar1 yapmalar1 6nemlidir.

Trakya Bolgesi saraphanelerini daha 6nce ziyaret edenlerin tamamina yakini, gelecekte
de Bolge’yr sarap turizmi kapsaminda ziyaret etmek istediklerini belirtmislerdir.
Saraphanelerin bu ziyaretlerin devamliligini saglamasi icin iliski pazarlamasi yiiriitmesi

onemlidir. Bu dogrultuda saraphanelerin ziyaretcilerinden mail adreslerini paylagmalar: rica
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edilerek bir mail listesi olusturmalar1 faydali olacaktir. S6z konusu listenin olusturulmasi
durumunda mail adresini paylasanlarla 6zel giin kutlamalarina yonelik kartlar, mesajlar
gonderilerek birebir iletisimde bulunulmalidir. Yeni tiriinler hakkindaki bilgileri ve restoran ya
da otelde diizenlenecek etkinlikleri vb. listedekilerle paylasmalar1 hatta iiriinlerin satisinda,
etkinliklerde, meniilerde, konaklamada vb. de listede olanlara yonelik kampanyalar

gelistirilmeleri 6nemlidir.

Cinsiyet, sarap turistlerinin davranislarinda farkliliklar yaratmasi sebebiyle 6nemlidir.
Calismada Trakya Bolgesi’ni ziyaret eden sarap turistlerinin yarisindan fazlasini kadinlar
olusturmaktadir. Ornegin kadinlar, sarap sisesinden ve etiketinden daha kolay etkilenmekte
iken, saraphane ambiyansindan ise erkeklere gore iki kat daha fazla etkilenmektedirler.
Kadimlar, saraplarini baskalariyla paylagsmakta ve sarap satin almak amaciyla gelecekte de
saraphaneleri ziyaret etmektedirler. Saraphanede sosyallesmekten ve acik hava da yemek
yemekten erkeklerden ¢ok daha fazla hoslanmaktadirlar (Mitchell ve Hall 2001a; Mitchell ve
Hall 2001b). Bu sonuglar sarap turizmi paydaslarinin 6zellikle de saraphanelerin, pazarlama
stratejilerini gelistirirken cinsiyet bazl farkliliklar1 da dikkate almasinda yarar oldugunu ortaya

koymaktadir.

Cambourne ve Macionis (2000) sarap lreticisi ile tanismay1 sarap turistlerinin toplam
sarap turizmi deneyimini arttiran faktorlerden biri olarak saymaktadir. Ek olarak {iriin hakkinda
tutkulu birinden bilgi edinmenin toplam deneyimi arttirmanin yani sira yeni pazarlar yaratma
ve miisteri sadakati gelistirmeye yardimci oldugunu aktarmaktadirlar. Calismada da “sarap
iireticisi ile tanigmak™ motivasyon yargisini sarap turistlerinin biiyiik ¢ogunlugu 6nemli/cok
onemli bulduklarii belirtmislerdir. Bu nedenle saraphane sahibinin ya da sarap {ireticisinin
mimkiin oldugunca (6zellikle sarap turisti trafiginin yogun oldugu giinlerde) saraphanede

bulunmasi onemlidir.

Arastirmalar, 6zellikle gelismekte olan sarap bolgelerinde marka baglili§i yaratmanin
en etkin yolunun saraphanede iyi bir hizmet sunmak ve ziyaretcileri saraphane ve saraplari
hakkinda bilgilendirmekten gectigini ortaya koymaktadir (Blanck vd., 2019). Calismada da
Egitim Deneyimi faktoriiniin sarap turistlerinin motivasyonlar iizerinde en etkili faktor oldugu
tespit edilmistir. Bu nedenle sarap turizmi faaliyetleri yliriiten isletmelerin saraphane/bag
turlarina rehberlik edecek egitimli personel bulundurmalari 6nerilmektedir. Bunun disinda

sarap uzmanlari esliginde 6zel programlar diizenlenmesi de onerilmektedir.
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Calismada ziyaretcilerin motivasyon faktorlerinden biri de “Sosyallesmek™ olarak
belirlenmistir. Bu nedenle saraphane turu ve sarap tadimi disindaki zamanlarda saraphaneler
ziyaretgilerinin sosyallesip 1yi zaman gecirecekleri restoran, oturma alani, bahge (teras) gibi
ortamlara sahip olmalidirlar. Bu ortamlarin rahatlamalarina imkan veren, sakin ve huzurlu,

estetik yonii giiclii bir atmosfere sahip olmasina da ayrica dikkat edilmesi gerekmektedir.

Calismada “yeni ve farkli bir etkinlige katilmak™ yargisinin sarap turistlerinin
tarafindan 6nemli bulundugu tespit edilmistir. Saraphane ziyaretlerini yeni ve farkl bir etkinlik
olarak degerlendiren sarap turistlerine saraphanelerin c¢esitli konuklarda workshoplar
diizenlemeleri, sanatsal ve sportif etkinlikler vb. etkinliklerin ¢esitliligini arttirmalar1 ziyaretin
deneyim boyutunu giiglendirmek adina Onemlidir. Bu sayede ziyaretlerin devamlilig

saglanabilir.

Sarap bolgeleri, c¢ekici kirsal manzaralar sahip tiim yil boyunca ziyaret ve acik hava
etkinlikleri i¢in uygun iklim iceren bolgelerdir (Getz vd., 1999). Bu 6zellikte bir destinasyonda
turizm faaliyeti gerceklestiren sarap turistlerinin dogada olmaktan hoglanmasi beklenen bir
durumdur. Calismada da dogada olmak ve tabiatin keyfini ¢ikarmay1 kapsayan “Bag Estetigi”
faktorii Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin motivasyon faktorlerinden biri
olarak saptanmistir. Bu durumda saraphaneler, baglarin i¢inde piknik, aksam yemekleri, sarap
esliginde gilin batimi etkinlikleri vb. diizenleyerek ziyaretgilerinin memnuniyetini arttirabilirler.
Saraphane turlarinin disinda bag turlar1 yapilmasi ziyaretcilerin dogayla biitiinlesmesini
saglarken yetistirilen iiziimlerin ve yetistirme yOntemlerinin tanitilmasi liziim ve bagcilik
bilgilerini arttirmalarina da yardimeir olacaktir. Ozellikle iiziim hasadi, sarap turistlerinin
katilmaktan keyif aldiklar1 bir etkinliktir. Hasat zamani planlanacak 6zel etkinliklerle ziyaretci

sayisinin arttirilmasi saglanabilir.

Saraphanelerin sarap satislarinin yani sira yerel gastronomik iiriinleri de satmalari
onerilmektedir. Hatta bunlar bir diikkan konseptinde bolgede iiretilen el sanatlar ile birlikte
sunmalar1 daha da 1iy1 olabilir. Bu sayede yerel iiriinlerin tanitimina ve satisina destek vererek

de bolge ekonomisine katki saglayabilirler.

Saraphanelerin restoranlarinin meniilerinde de yoresel yemeklere ve iiriinlere yer

vermeleri Onemlidir.

Turizm sektorii i¢in Oneriler;
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Trakya Bolgesi’nde sarap turizminin giiniibirlik gerceklestirilen bir faaliyetin 6tesinde
gelisiminin saglanmasi i¢in saraphanelerin konaklama imkanlar1 sunmasi kadar bolgedeki
turizm sektorii paydaslarinin da 6zellikle saraphanelere yakin konumdaki destinasyonlarda
konaklama imkanlarii arttirmast ve cesitlendirmesi yoniinde girisimlerde bulunmasi
gerekmektedir. Bu noktada sarap bolgelerinde yapilacak konaklama tesislerinin oldugunca
dogal malzemeler kullanilarak insa edilmesi, mimaride ve dekorasyonda bolgenin kiiltiirel
degerlerinden faydalanilmasi 6nemlidir. Tesislerin insasinin her asamasinda Bolge’ye gelen
sarap turistlerinin sosyo-ekonomik diizeyinin yiiksek oldugunun dikkate alinmasi da ayrica

Onemlidir.

Yerel konaklama tesislerinde hizmet kalitesinin arttirilmasi i¢in personele yonelik

turizm egitim programlari diizenlenmelidir.

Gastronomik bir iirlin olan saraba ilgi duyan sarap turistlerinin ziyaret ettikleri
bolgelerde yerel mutfaga 6zellikle de sarap eslikg¢isi olan yerel iiriinlere ilgi duymasi son derece
dogaldir. Bu gortisii destekler nitelikte Alebaki ve lakovidou (2011), sarap odakli bir tatilde
otantik yiyeceklerin bir 6n kosul oldugunu ve sarap lireten bolgelerde sarap ve yemegin birlikte
biiyiidiigiinii savunmaktadirlar. Bu dogrultuda yerel restoranlarin yerel iirtin kullanimi tesvik

edilerek yoresel yemekleri pisirmeleri saglanmalidir.

Yerel restoranlarda bolge saraplarinin satig1 saglanmalidir. Sarap turistleri i¢in yemek
sarap uyumu Onemli oldugundan yoresel yemeklerle sarap eslesmeleri yapilmali hatta

saraplarla eslesen yemeklerden olusan tadim meniileri hazirlanmalidir.

Yerel restoranlardaki personele 6zelde bolge saraplart ve genelde sarap hakkinda

egitimler verilmelidir.

Sarabin onemli eslik¢isi olan peynir ve islenmis et vb. bolgede iiretiliyorsa yerel
restoranlarda bunlarin sunulmast da O6nemlidir. Hatta miimkiinse meniilerde (saraphane
restoranlar1 meniileri de dahil) bu triinler hakkinda kisa da olsa bilgilendirme notlar1 (liretim

yil, igerigi, yi1llandirma sekli ve stiresi vb.) paylasilmalidir.

Calismada Trakya saraphanelerini ziyaret eden sarap turistlerinin yaridan fazlasinin 6zel
sektor calisani oldugu ortaya konmustur. Bu dogrultuda turizm acenteleri Istanbul’a yakinhig
ile bilinen Bolge’yi d6zellikle is seyahatleri (sirket toplantilari) i¢in sarap turizmi kapsaminda

yeni bir destinasyon olarak pazarlayabilirler.
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Uriin ya da markalarin hikayeleri, tiiketicilerin onlar1 rakiplerinden ayristirmasi, onlara
giivenmesi ve onlarla uzun stireli iliski kurmasinda ¢ok Onemlidir. Calismanin literatiir
boliimiinde deginildigi lizere Trakya Bolgesi de tarihi Traklara dayanan sarapgilik gecmisine
sahiptir. Tur operatorlerinin Bolge nin sarapgilik gegmisini 6ne ¢ikarmasi ve parlatarak, sarap

turizminde etkili bir pazarlama araci olarak kullanmasi 6nerilmektedir.

(Calismada Trakya saraphanelerini ziyaret edenlerin dort profil altinda siniflandigi tespit
edilmis ve analizlerden elde edilen bulgularla 6zellikleri detaylandirilmistir. Alebaki ve
Iakovidou (2011), sarap turistleri profillerinin saraphaneler ve sarap turizmi destinasyonlari i¢in
ayr1 ayr1 hedef pazarlar olusturma ihtimalinden dolay1 turizm operatorleri agisindan 6nemli
oldugunu vurgulamaktadirlar. Her bir grubun sarap turizminin gelisimine farkli katkida
bulunabileceginin altin1 ¢izmektedirler. Takilanlar gibi ana motivasyonlar1 saraphane ziyareti
olmayanlarin bile saraphaneler i¢in ticari potansiyele sahip olmamakla birlikte sarap bolgesinde
cesitli faaliyetler gergeklestirdikleri i¢in kirsal turizmin gelisimine katkida bulunabileceklerini
eklemektedirler. Bu nedenle tur operatorlerinin belli bir turist profilini hedefleyerek bunlara
yonelik driinler sunmalar1 ve destinasyonun tiim g¢ekicilik unsurlarinin  tanitilmasi

onerilmektedir.
Kamu sektorii i¢in Oneriler;

Trakya Bolgesi’nin Tirkiye nin ilk bag rotasina sahip olmasi son derece 6nemlidir.
Ancak rotanin olusturuldugu ilk yillarda yapilan tanitim faaliyetlerinin arkasi gelmemistir.
Buna karsin isletmelerin bireysel cabalari, saraba olan ilginin artmasi, bdlgenin Istanbul’a
yakinligi, sosyal medyanin giicii vb. faktorler nedeniyle sarap turizmi kapsaminda Bolge’ye
olan ilgi giderek artmistir. Ancak Bolge’de sarap turizminin siirdiirebilirliginin saglanmasi
onemlidir. Bunun i¢in rotay1 yoneten ve pazarlayan bir olusuma ihtiya¢ vardir. Bu olusumun
paydaslar1 valilikler, turizm il miidiirliikleri, belediyeler, turizm isletmecileri dernekleri, sarap
imalathaneleri, iiniversiteler, ticaret odalar1 vb. olabilir. Bu olusumun yapilanmasinda
Toskana’daki sarap rotalarmin yonetsel yapilanmasiin dikkatle incelenmesi onerilmektedir.
Toskana’da sarap rotalarinin yonetimi, sarap rotalar1 ve bolgesel otorite arasindaki dikey ag ile
yatay agin (sirketler ve diger yerel aktorler arasinda) entegre edildigi bolgesel diizeyde
kamu/6zel sektor birlikleri tarafindan saglanmaktadir. Karmagik gibi goriinmekle birlikte bu
yoOnetisim sistemi katilimcili§i ve Ozel yatirnmlari tesvik ederken ayni zamanda farkli

diizeylerde koordinasyonu giivence altina almasi agisindan 6nemlidir.
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S6z konusu olusum gerceklestikten sonra Bolge’de sarap turizminin sistematik olarak
ylriitiilmesi i¢in bir strateji olusturulmalidir. Bu stratejinin gelistirilmesinde ABD, Avusturalya
gibi sarap turizminde basarili lilkelerde uygulanan yaklagimlar1 ve AB’nin sarap turizmi
destinasyonlarina yonelik gelistirdigi stratejilerin dikkate alinmasinin yani sira tiim paydaslarla

goriismeler yapilarak fikir ve dnerilerinin degerlendirilmesi 6nemlidir.

Yurt disindaki 6rneklerde sarap rotalarinin tanitiminda internet sitelerinin aktif olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Bu sitelerde rotaya dahil olan isletmeler tanitildigi gibi sarap
bolgesinin konaklama ve yeme-igme imkanlari, varsa bolgedeki miizeler, tarihi eserler,
bolgenin sahip oldugu dogal ¢ekicilik unsurlari, turistlerin gerceklestirebilecekleri sportif ve
rekreasyonel aktiviteler vb. tanitilmaktadir. Bu siteler {izerinden ulasilan linklerle iireticilerin
internet sitelerine erismek, konaklama isletmeleri ve restoranlarda rezervasyon yapmak vb.
mimkiin olmaktadir. Buna karsin Trakya Bag Rotasi’na ait internet sitesinin rota faaliyete
gectigi donemde hazirlandigr ancak smirli bilgi igerdigi ve bilgilerin giincellenmedigi
goriilmektedir. Sitenin aktif hale getirilmesi rotanin tanitilmasi ve pazarlanmasi agisindan son

derece Onemlidir.

Tanitim amaciyla Trakya Bag Rotasi’nin faaliyete gegtigi donemde gazeteciler ve blog
yazarlar ile yapilan ¢alismalara devam edilmesi ek olarak 6nemli sarap uzmanlar1 ve yazarlari
ile calisilmasi da 6nerilmektedir. Ek olarak sosyal medyanin tanitimdaki giiclinden yaralanmak
amactyla turizm ve gastronomi icerikli paylagimlar yapan ve onemli takip¢i sayisi olan

hesaplarin sahipleri tespit edilerek bolgeye davet edilebilir.

Yapilan arastirmalarda sarap turizminin gelismemesi ya da potansiyelinin altinda
kalmasina sebep olarak kamu-6zel sektor is birliginin ve/veya sarapcilik ve turizm sektorleri
arasindaki is birliginin yetersiz olusu tespit edilmistir. Bu nedenle s6z konusu is birliklerinin

ileri diizeyde kurulmasi 6nerilmektedir.

Tiirk saraplarinin yurt disinda tanimirhginin diisiik olmasi Tiirkiye’nin bir sarap tilkesi
olarak algilanmasini dolayisiyla yabanci sarap turistleri tarafindan da bir sarap turizmi
destinasyonu olarak degerlendirilmesini engellemektedir. Bu noktada Trakya Bolgesi saraplari

da dahil olmak iizere iilke saraplarinin yurt disinda tanitiminin yapilmasi gerekmektedir.

Bolgede sarap turizminin kalkinma aktoriine doniismesi i¢in gastronomik Uriinlerin
kalitesi arttirilmasi saglanmalidir. Bu noktada kamunun belirleyici ve denetleyici rolleri

Onemlidir.
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Calismada Trakya Bolgesi’ni ziyaret edenlerin yaklasik yaris1 yerel hotel ve
pansiyonlarda konaklamanin 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Bu dogrultuda saraphanelere
yakin konumdaki kdy ve kasabalarda yerel halka pansiyonculuk konusunda destek ve egitim

verilmesi Onerilmektedir.

Italya ve Fransa orneklerinde gordiigiimiiz gibi sarap bolgelerinde, iilkenin itibari
yliksek ve diinyanin bir¢ok iilkesinden Ogrenci alan bagcilik ve sarapcilik okullari yer
almaktadir. Trakya Boélgesi’'nde de Tekirdag Namik Kemal Universitesi’ne bagl olan Sarkdy
Meslek Yiiksek Okulu’nda Sarap Uretim Teknolojisi Programi bulunmaktadir. Ancak soz
konusu program bir 6n lisans programidir. Bu programa ek olarak bolge iiniversitelerinde

acilacak lisans programlar1 bolge bagciligina ve sarapgiligina 6nemli katkilar saglayabilir.

Bir sarap bolgesinde ¢ok sayida saraphane bulunmasi sarap bdlgesinin o6zellikleri
arasinda en onemlilerinden biri olarak degerlendirilmektedir (Getz vd, 1999; Getz ve Brown,
2006). Bu durum sarap turistlerinin seyahat ettikleri sarap bolgesinde miimkiin oldugunca ¢ok
saraphaneyi ziyaret etme ve bunlarin {irlinlerini tatma sans1 bulmak istemelerine baglanabilir.
Calismada da “Saraphane Varlig1” Trakya saraphanelerini ziyaret edenlerin motivasyon
faktorlerinden biri olarak ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle Bolge’de saraphane sayisinin artmasi
onemlidir. Ancak paralelinde bu isletmelerin kapilarini sarap turistlerine agmasi gerekmektedir.
Bu noktada iireticilerin sarap turizmini is yiiklerini arttiran ve yatirim gerektiren bir faaliyetten
ziyade marka baglilig1 olusturmada ve satislarini arttirmada 6nemli bir arag olarak algilamasi
onemlidir. Bu dogrultuda kamu kesiminin dncelikle Bolge’deki saraphane varligiin artisini
desteklemesi ardindan bu isletmeleri sarap turizmine katilmaya tesvik etmesi gerekmektedir.
Bunun igin tiireticilere diisiik maliyetli kredi saglanmasi, sarap turizmi konusunda calisacak

personelin istthdami konusunda kolayliklar getirilmesi vb. 6nemlidir.

Portekiz’de bulunan Rota do Vinho Verde gibi bircok rota AB’nin farkli fonlama
kuruluglar1 tarafindan desteklenmistir. Kamu o©nderliginde hazirlanacak projelerle AB
fonlarindan Trakya Bag Rotasi’'na ve Bolge’ye finansman saglanmasina ¢alisiimasi

Onerilmektedir.

Benzer sekilde turizm sektoriindeki paydaslarin da finansal olarak desteklenmesi
onemlidir. Bu noktada Bolge’ye konaklama tesisi yatirimi yapacaklar i¢in yer tahsisi yapilmasi,

vergi indirimlerine gidilmesi, diisiik maliyetli kredi saglanmas1 vb. 6nemlidir.
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Zaman i¢inde birbirine yakin cografi konumda sarap turizmi gerceklestiren
saraphanelerin artmasi durumunda kamunun planlamasi ile saraphaneler arasinda bisiklet ve

ylriiylis yollar1 olusturulabilir.

Gastronomi ve sarap festivalleri diizenlenerek bolgeye olan turist akisini arttirmak ve

bolgenin tanitimina katki saglanmasi onerilmektedir.

Bolge’ye olan ziyaret¢i ilgisini arttirmak i¢in Trakya Bag Rotasi’na benzer sekilde
peynir gibi iriinlere yonelik gastronomi rotalar1 olusturmak da sarap turizminin gelismesini

destekleyeceginden dnemlidir.

Calismanin sonuclarinin da destekledigi sekilde Urla, Giiney Ege, Kapadokya ve
Bozcaada 6nemli sarap bolgeleri olarak taninmaktadir. Bunlar i¢cinde yalnizca Urla resmi bag
rotasina sahiptir. Digerlerinde de en kisa zamanda haritalandirilmaya gidilmesi ve resmi statiiye
kavugsmas1 onemlidir. Beraberinde Trakya Bag Rotasina Onerilen sekilde bir yonetime sahip
olmasi saglanmalidir. Ardindan tilkedeki tiim bag rotalarini kalite ve iiriin kriterlerine uygunluk
acisindan siirekli denetleyecek ve paydaslarindan birinin Turizm Bakanli§i’nin oldugu bir
olusum gerceklestirilmelidir. Bu yap1 lizerinden sarap rotalarinin yurt disinda pazarlanmasina
calisilmalidir. Bu dogrultuda ACEVIN, Ispanya Sanayi, Ticaret ve Turizm Bakanlig1 ve
Ispanya Tarim, Balik¢ilik ve Gida Bakanlig1 ortak galismasi ile olusturulan “Rutas del Vino de

Espana (Ispanya Sarap Rotalar1)” 6rnek alinabilir.
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EK-1. ANKET FORMU

ZIYARETCIi ANKETI

Bu anket formu, “Gastronomi Turizmi Baglaminda Trakya Bolgesi Sarap Turistlerinin Motivasyon Faktorlerinin
Belirlenmesi ve Pazar Segmentasyonu” isimli doktora tezi calismasinda kullanilmak iizere hazirlanmustir.
Arastirma ile Trakya Bolgesi'nde sarap turizminin gelistirilmesine katki saglamak hedeflenmektedir. Sizden
saglanan veriler yalnizca akademik amaglar dogrultusunda kullanilacak ve kesinlikle gizli tutulacaktir. Liitfen
sorularin hi¢bir maddesini bog birakmayiniz. Gostereceginiz is birligi ve destege tesekkiir ederiz.

F. Burcin Sapc¢i
NKU Tarim Ekonomisi Boliimii
Doktora Ogrencisi

1098111201 @nku.edu.tr
Liitfen Asagidaki Sorular1 Cevaplayiniz.
1. Herhangi bir sarap kuliibiine/topluluguna iiye misiniz?
Evet.... Hayir...
2. Sarapla ilgili haberleri/bilgileri edinmek icin sosyal medya platformlarim kullanir misiniz?
Evet.... Hayir...

2. soruya cevabimz “evet” ise 3. soruyu yanitlayimz. Cevabimiz “hayir” ise 4. soru ile devam ediniz.

3. Sarapla ilgili haberleri/bilgileri hangi sosyal medya platformunu iizerinden 6grenirsiniz? (Kullanim
sikhi@iniz 1= en ¢ok, 5=en az olacak sekilde isaretleyiniz)

Facebook..... Twitter ..... Youtube..... Instagram.....
Twitch..... TikTok..... Clubhouse..... Diger (liitfen agiklayimz) ...............

4. Sarapla ilgili egitime katildiniz m?

5. Ne sikhikla sarap tadimina katihirsiniz (saraphanede tadim yapilmasi yasak oldugu icin isletmelerin
restoranlarinda sundugu tadim meniisiinii deneyimlemek, sarap topluluklarinin iiyelerine diizenledigi
tadimlar, online tadimlar, workshoplar vb.)?

Hig ..... Senede bir..... Senede birkag kez..... Ayda. bir..... Ayda birkag kez.....
Diger (liitfen agiklayiniz) .....
6. Ne siklikla sarap tiiketirsiniz?

Her giin..... Haftada birkag kez..... Haftada bir..... Ayda birkag kez ..... Ayda bir.....
Diger (liitfen aciklayiniz) ............
7.Sarap satin almak ( tiiketmek ) icin aylik ayirabileceginiz biitce nedir? .................... TL.

8. Sarabin iiretildigi bolgenin satin alma kararimz iizerinde etkisi var midir?
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. soruya cevabmiz “evet” ise 9.,10.

ve 11. sorular yanitlaymmz “hayir” ise 12. soru ile devam ediniz.

siirecinde saraplarim
ettiginiz 3 bolgeyi
sirasina gore yaziniz.

9. Yerli sarap satin alma

tercih
oncelik

10. Bu bélgelere sarap 11.Bu bolgelere gelecekte sarap turizmi
turizmi kapsaminda kapsaminda ziyarette bulunmayi
daha once ziyarette diisiiniiyor musunuz?

bulundunuz mu?

Evet Hayir Evet Hayir

1.

2.

3.

12. Tiiketmeyi tercih ettiginiz saraplarin iiretildigi bolgeyi gorme isteginizin, s6z konusu bolgeyi sarap
turizmi kapsaminda ziyaret etme fikriniz iizerindeki etkisini belirtiniz.

1. Cok Az...... 2.Az..... 3. Fikrim Yok.... 4. Fazla..... 5. Cok Fazla.....
£
S
L]
> 5| E
" N A & = = -2
13. Liitfen Sarap Hakkindaki Bilgi Diizeyinizi Asagidaki Ifadeler S0 § v g | &
Uzerinden Degerlendirin. E = § | o=
= = N
3B s |22
< A I = | ¢
=) N —_ < <
&) < = = &)
Sarap hakkinda ne kadar bilginiz oldugunu diisliniiyorsunuz?
Arkadaslariniz ve tanidiklariizla karsilastirildiginda, sarap hakkinda ne
kadar bilginiz oldugunu diisiiniiyorsunuz?
Bir sarap uzmaniyla karsilastirildiginda, sarap hakkinda ne kadar bilginiz
oldugunu diisiliniiyorsunuz?
£
. . £ ,5_ < | E =
14. Liitfen Saraba Yonelik Ilgi Diizeyinizi Asagidaki Ifadeler ﬁ =4 S § £ 2 2
Uzerinden Degerlendirin. = £ | § S |12
gerendici =2 | £ |z| 2|52
$= | & = | = S =
MY | M = |~ M
Saraba kars1 giiclii bir ilgim var.
Yagam tarzimda sarap benim igin dnemlidir.
Sarap icmek bana zevk veriyor.
. =
15. Liitfen Asagidaki Ifadeleri Degerlendirin. @ 2 @ £
= 9 = £
= E = S
M = M =
- AN s W] 8] M

Bir saraphaneyi ziyaret etmek nadiren diisiindiigiim bir seydir.

fazlas1 demektir.

Benim i¢in, bir saraphaneyi ziyaret etmek sarap igmekten daha

pargasidir.

Sarap imalathanelerini ziyaret etmek kimligimin énemli bir

yok.

Sarap imalathanelerini ziyaret etme konusunda herhangi bir istegim

228




16. Ne siklikla bir bag/saraphane gezisine katihrsiniz?

{lk bag/saraphane gezim..... Senede bir....... Senede birkac kez.....
Ayda bir..... Ayda birkag kez..... Diger (liitfen agiklayiniz) ............
2 E
17. Liitfen Sarap Turizmi Aktivitelerine Katilma Kararinizda I E = . =
Asagidaki Faktorlerin Her Birinin Onemini Degerlendirin. v g g =L g 2
=| = o2 | £
So|lS |ZE (S | &

Sarap satin almak

Saraphanenin iiriinlerini tatmak (Tadim yapmak)

Uriin hakkinda énceden edinilmis bilgi ya da iiriine asinalik

Nadir / kaliteli saraplarin tatmak

Bolgede cok sayida saraphane bulunmasi

Sarap treticisi ile tanigmak

Uziim baglarinda gezinti yapmak

Sarap tiretim siireci hakkinda bilgi edinmek

Sarabin gergek degerini belirlemeyi 6grenmek

Sarap ve bagcilik hakkindaki bilgimi arttirmak

Tabiatin ve manzaranin keyfini ¢ikarmak

Yerel restoranlarda yemek yemek

Yerel hotel/pansiyonlarda konaklamak

Sarap bolgesinin kolay ulagilabilir olmasi

Arkadaslarla/aileyle birlikte olmak

Grubun geri kalan1 saraphaneyi ziyaret etme niyetimi etkiledi

Sosyallesmek

Dinlenmek

Giinliik rutinimden uzaklagmak

Yeni ve farkl bir etkinlige katilmak

Onceki olumlu deneyim

Tamidiklarimdan aldigim olumlu tavsiyeler

Sosyal medyadaki olumu yorumlar

18. Liitfen bulundugunuz saraphane de dahil olmak iizere Trakya Bolgesi’nde ziyaret ettiginiz

saraphaneleri isaretleyiniz.

Akin Giirbiiz Chateau Kalpak
Arcadia Chateau Nuzun
Arda Edrine
Asmadan (Bengodi) Ergenekon
Barbare Gali

Barel Giilor

Chamlija Kutman
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Melen
Porto Caeli
Saranta

Suvla

Umurbey

Vino Dessera
Yikseltan




Diger (liitfen iSIMIETinG YAZINIZ). . ....uiniet it

19. Liitfen varsa Trakya Bolgesi disinda ziyaret ettiginiz sarap bélgelerini belirtiniz.

20. Liitfen Asagidaki ifadeleri Degerlendirin.

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum
Fikrim Yok
Katihhyorum
Kesinlikle

Katihhyorum

Trakya saraplarimin bilinirligi yiiksektir.

Trakya saraphanelerinin bilinirligi yliksektir.

Trakya saraplarinin reputasyonu (itibari) yiiksektir.

Trakya saraphanelerinin reputasyonu (itibar1) yiiksektir.

Trakya Bolgesin’nde sarap turizmi faaliyetleri gergeklestirmemde
bolge saraplarinin bilinirligi etkilidir.

Trakya Bolgesin’nde sarap turizmi faaliyetleri gergeklestirmemde
bolge saraphanelerinin bilinirligi etkilidir.

Trakya Bolgesin’nde sarap turizmi faaliyetleri gergeklestirmemde
bolge saraplarinin reputasyonu (itibar) etkilidir.

Trakya Bolgesin’nde sarap turizmi faaliyetleri gergeklestirmemde
bolge saraphanelerinin reputasyonu (itibari) etkilidir.

21, Adimiz SoyadinizZ ...........cooiiiiiiiii e

22. Cinsiyet Kadm..... Erkek.... Diger....

23. Yasmmiz ............

24. Medeni Haliniz

Evli..... Bekar..... Bosanmius..... Dul..... Diger.....
25. Egitim Durumunuz

flkokul..... Ortaokul..... Lise..... On Lisans......
) Lisans... Yiiksek Lisans...... Doktora........
26. Is Durumunuz

Kamu Calisani.... Ozel Sektor Calisani. ... Serbest meslek sahibi.... Is yeri sahibi /isveren ..... Emekli....

Issiz (is arayan).... Issiz(is aramayan).... Ogrenci.... Ev hanimi.... Isgdremeyen.... Diger....
27. Mesleginiz..........

28. Ayhk Geliriniz .........

29. Yasadigmmiz il ...............
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